a0 TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Lucie Foglova

Nazev diplomové prace: Strategické marketingové planovani firmy

Cil prace: Cilem DP je navrzeni marketingového plénu na rok 2014 pro slévarensky podnik FEREX-ZSO
S.r.o.

Jméno vedouciho diplomové prace: PhDr. Ing. Jaroslava Dédkova, Ph.D.

Vyborné Velmi Dobre Neprospél
dobre

I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Splnéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy X
II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace X
Aktudlnost a vhodnost pouzitych pramen( X
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady X
Primérenost a srozumitelnost zavérl prace X
Formulovani vlastnich ndzorl diplomantem X
ITI. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace X
Prace s Ceskou literaturou véetné odkazl a citaci X
Prace se zahranicni literaturou véetné odkazl a citaci X

Vyjadireni minimalné v rozsahu 10 radki k diplomové praci z hlediska splnéni jejich cild,
vyuziti metod reseni a navrhii opatreni véetné formalni Gpravy, prace s literaturou a jeji
citace (uved'te na druhou stranu posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:

Jakym zplsobem mize firma udrzovat stavajici zakazniky?

V ¢em vidite hlavni konkurencni vyhodu firmy?

Praci doporucuji k obhajobeé.

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném:  velmi dobre

Datum: 13.1.2014

Podpis vedouciho diplomové prace

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI | Studentska 2 1461 17 L
Ekonomickd fakulta | Yoronéiska 13| 460 02 L

Tel.: +420 485 3571 1711 | Fax.; +420 485 352 229 | ef@tul.cz | www.ef.tul.cz | [C: 467 47 885 | DIC: CZ 467 47 88&5



. TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERC

Diplomova prace se zabyva strategickym marketingovym planovanim podniku. Prvni
Cast je zpracovana pomoci literarni reerSe. Druhd ¢ast prace je vénovéana praktickému
zpracovani vybraného tématu. Nejdfive diplomantka popisuje slévéarensky podnik a
potom na zdkladé provedené analyzy soucasného stavu strategického planovani
zpracovava navrhovou ¢ast marketingového planu pro rok 2014.

Prace je kvalitné zpracovand po strdnce obsahové a jeji rozsah je dostateény pro
seznameni se s problémem. Nicméné v navrhové c¢asti marketingového planu je
v nekterych kapitolach obsahlejsi text, ktery neni nutny pro vlastni marketingovy plan a

naopak marketingovym ciliim chybi napt. Casové a rozsahové parametry.
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