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Diplomova préce se podrobné zabyva marketingovou komunikaci jako soucasti marketingového mixu a
z tohoto pohledu hodnoti komunikaci firmy Decathlon. Vysledkem jsou konkrétni doporuceni pro
komunikaci firmy, coZ povazuji za splnéni cile diplomové prace.

Nejprve diplomant velmi podrobné& popisuje zékladni nastroje marketingove komunikace, tato Cast tvori
teoreticky zaklad pro analyzu komunikace a je v odpovidajicim rozsahu zpracovana.

Protoe firma je soucasti nadnarodniho Fetézce a jeji komunikacni strategie je urCovana zahranicnim
managementem, prostor pro dal$i ndvrhy marketingove komunikace je zUzZeny. Presto se diplomantovi
podafilo po konzultaci nékteré z navrh{ prosadit u vedent liberecké pobocky k realizaci. V tom spatfuji
nejvétsi prinos diplomové préce. V diplomové préci jsou zfejmé prakticke zkusenosti diplomanta.
Diplomova prace je zpracovéna prehledné a zodpovédné jak obsahové tak graficky. Odpovida zadani a
moZnostem diplomanta jak ¢asovym tak i odbornym. Je praktickym pfinosem pro oblast, na kterou je

zamérena.
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