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ANOTACE

Tato bakalgské prace se zabyvéa dnes jednim z nejpoptjfach odva — dzZiny.
V teoretickécasti je popsana jejich zajimava historie, vyrobaime a kalhot samotnych.
Zangtena je také na novy trend ve vyésbbio bavinu. Dale jsou pak probrany zakladni
stiihy a nejznar§Si znaky.

V praktickécéasti jsou vyhodnoceny vysledky marketingového vyalkuktery byl
provadn v Ceské republice adnecku s cilem porovnat nabidky trhu s dZingohto

dvou zemich.
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ANNOTATION

This bachelor work is concerned with today on¢ghefmost popular clothing -
jeans. In the theoretical part is described itsrggting history, manufacturing of denim
and trousers by itself. The work is also directed new trend in manufactoring named
"bio cotton". Furthermore it goes through basidingtand most popular brands.

In the practical part are evaluated the results mfarket research, which was
performed in Czech Republic and Germany with thention to compare market offers of

jeans in these two countries.
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1. Uvod

PrestoZze od oteeeni hranic ubhlo ténef 20 let a doby kdy se staly fronty na banany
¢i se shaaly bony, aby stlovék mohl koupit &jaky ten ,médni* vystelek, jsou davno
tatam. Stale se relatividasto setkdvam sstami typu: ,No jo, v Nmecku...” ze kterych
vyplyva, Ze se lidé gad jeSt domnivaji, Ze v Bmecku nebo jinych zpadnich statech se
maji lidé mnohem lépe. kpsto, Ze se vstupe@eské republiky do Evropské unie jsme se
k Evrop: z&lenili a volnost obchodu i lidi se jé3prohloubila v gkterych ohledech tomu tak
nejspis bude. Nechci zde roz¢tidvahy co se e platu, zZivotni Urovélidi, pramyslu,
ekologie atd., ale c#ia bych se zagtit na porovnani ndkupnich moZznosti a rozmanitosti
zboZi. Z prvniho pohledu by se totiz déidi, ZeCeska republika v tomto sfru rozhods
nestrada. Zkusme se jen podivat kolem sebe. V&glelrklopuje mnoho nakupnich
moznosti a hypermarkieti supermarket je rozhod# spis vice & mér. Zde je pak na
misk otadzka, zda neni kvantita na ukol kvality a jesdim stale maji obchody co nabidnout.
Nékdy na n# totiz obchody s o#lry v Ceské republiceisobi jako vyprodej ze zapadnich
stafi.

A ktery vyrobek by byl pro tohle porovnéni vhegi, nez pray dziny. Snad Zadny
odév nebyl nikdy tak milovan a nenavid zarove, nenapsal tolik historie, neproSel tolika
spole&enskymi vrstvami a neghtolik nejrazréjSich podob. Dnes si mnoho lidi bez d#in
Zivot nedokaze tédt predstavit a automaticky je dehabléka & je to do nésta, obchodu,
Skoly, spolénostici nékdy dokonce na spott do divadla. Vhodnost, je zaséovjind a
polemizovat o ni by jigtbylo na dlouho. Popularita dZiwSak jednoduse nezna hranic.

Tato prace je sloZzena 2kolika ¢asti. V teoretické€asti se zabyvam historii d4in
vyrobou, & jiz tradicniho materidlu — denimu, tak také kalhot samotnidie jsou pak
popsany zakladniighy a také nejznagsi znaky.

V dal$icasti — praktické, pak byl proveden marketingovykuyn vCeské republice a

Némecku, zde najdete jeho vysledky s naslednym zlasirio.

2. Historie dzini
Po cela desetileti je znamilpzh o vzniku dzid takto: Levi Strauss dorazil do San

Francisca, kde si otvird obchod sipbami pro zlatokopy a s plachtami na vozy a stBrgy
Zjisti, Ze jeho nabidka hrubého platna na stavémi st plaéné kryty na vozy fesahuje
poptavku a protozZe si vSiml, Ze hornici i zlatokeppotebuji kalhoty, které vydrzZi i v tak
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drsnych podminkach, které na zlatych polich a ecwopanovaly, nechal Levi préx platna
na stany uSit kalhoty s kapsami, které byliatikrat proSity. Pozé&i barvi textilii na modro
acasem zé&ne vozit z Nimes denim. V roce 1873 dostane odctkrejz Rena nabidku podilet
se na patenturfglani kovovych nyi na kalhoty.

Srastnou nahodou v3ak ziskala spotest Levis kopie dokumelpro tento patent,
takZze dnes vime, Ze s touto myslenkéggd Jacob Davis, nevadsky kfgjktery pracoval
s Levi Straussem. Nicmémpowra o hrgdych platnych kalhotach je opravdu jen atraktivni
mytus. Tento fibéh vznikl pravé&podobr proto, Ze byly objevenyittazy o hrdych
platnych kalhotach, které sp@leost prodavala v 19. stoleti. Nicnéénistoricky vyzkum,
provadn v Ustavech v oblasti San Francisca nam poskptajedu o vzniku dZiin

Levis Strauss, vlastnim jménem L6b Straul? se ilé@26dunora 1829 v bavorském
mésté Buttenheim u Bamberga, Zidovskym réidin Hirschovi Strauf3ovi a jeho ZerRebece
Hans StraufRovéRpdny @m Leviho Strausseritoha 1, obrazek)aleho otec, chudy
podomni obchodnik, &hjiz étyti déti se svou prvni Zenou, ktera zira o rgkolik let diive.
L6b a jeho sestra Fanny byli poslednimi Strauf3owygtmi. V roce 1845, kdyZ bylo Lébovi
16 let, zemrel Hirsch na tuberkulozu.

Roku 1847 emigruje jeho matka Rebeca se svymiladgimi ¢tmi — s nim a jeho
dvémi sestrami do New Yorku. Tam se setkavaji s jetatr{p Jonasem a Louisem, Ktede
odcestovali jiz dve a zalozili firmu s textilnim zbozim ,J. StralBsother & Co." Léb se
zatal wit obchodovat a poz§l jiz sam cestoval siznym zbozim fes celé Kentucky. V té
dok jiz byl znam u své rodiny a taky svych zakazijiko
.Levi‘.

V lednu roku 1853 obdrzel Levi americkeé statni
obc¢anstvi a kdyz zpravy o Kalifornské zlaté hre
dorazily i na vychodni pdbzi, rozhodl se mlady Levi
odcestovat do San Francisca, abydagidmeéni. Nikoliv
vSak ryZzovanim zlata, ale prodavanim materialu itkém,

ktefi denrg do velkého rasta gijizdéli, aby se vyzbrojili,

nez odjedou na zlata pole. Zaklada pod svym jménem

Obrazek 1 - Levi Strausd]

vlastni firmu a zarovepracuje jako zastupce rodinného
podniku z New Yorku. Jeho nova spiest dovezla galanterni zbozZi ey, pradlo,
destniky, kapesniky, latky a prodavala je do mabylothod, které vznikaly po celé
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Kalifornii a Zapadu, aby mohly vybavit horniky azoksji také rodiny, které zsly obyvat
zapadni regiony.

Prvni adresa jeho podniku byla 90 Sacramento tSirgaéno jeho firmy zvolil prost
.Levi Strauss”. V 50. letech 18. stoleti bylo totéokalit¢ velmi blizko k nakbezi a pozice
byla tedy vyhodna proiffgem lodi jeho bratra Jonase z New Yorku a pro eratiozi. V roce
1856 resunul Levi podnikani na 62 Sacramento Street anpdl? a 65 Sacramento a tak
sviij obchod i po¥st rozsfil. Od té doby byl s firmou spojen také David Stektery byl
Zenaty s Leviho sestrou Fanny. V roce 18gisphoval podnikani na 317 Sacramento Street
a v roce 1863 byla jeho firmagmenovana na ,Levi Strauss & Co."“. Péjgd roce 1866
piesthoval Levi centraly oft do wtSichctvrti na 14-16 Battery Street, kdéstal na piStich
40 let.

V tehdejSich 30. letech byl jiz Levi velmi znanmgobnost také v okoli &sta. Byl
¢inny v obchodnim i kulturnim Zivéta aktivrié podporoval Zidovskou komunitu¢etne
chrdmu Emanu-El, prvni gstkou synagogu aizné dobréinné spolky. Navzdory svému
postaveni trval na tom, Ze mu jeho Zatnanci ngli fikat ,Levi“ a ne ,pane Strauss".

V roce 1873 Leviho kontaktoval dopisem znamy weka kregi Jacob Davis, jenz
byl jednim ze Straussovych pravidelnych zakazniupoval si od & sukna, latky a
pouZzival je pro své vyrobky.

Jacob Davis se narodil jako Born Jacob Youphes
roku 1831 ve st Riga v LotySsku.
PriSel do Ameriky a roku 1854 znil své jméno na Jacob
Davis. Provozoval kreépvstvi v New Yorku a Augustu.
V roce 1856 seipsthoval do San Francisca a poté do
Weavervillu, kde pracoval stale jako kiie)V roce 1858
opustil Kalifornii a Festéhoval se do zapadni Kanady, kde
zil 9 let. Roku 1865 se ozenil s Annie ParksheiBerer
z Némecka, se kterou &h6 déti. V lednu roku 1867 se

vratil zpét do San Francisca a poté gegthoval do
Obrazek 2 - Jacob Davig] Virginie, kde si oteiel obchod s doutniky. Qitmésice
pozckji pracoval ale ogt jako krefi. V ¢ervnu 1868 se usadil v malém Zeleénim meste

Reno a investoval své penize do pivovaru, aleilz@gchno. Roku 1869 si otit

krejcovstvi ve Virgina Street. O rok pogdzacal vyralEt plachty na auta a stany z naSedlého

tkaného platna, ktery zakoupil ve velkoobchodnimébevi Strauss & Co.
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Pozdji v roce 1870 k amu @isla zakaznice, ktera cia ,levné* kalhoty pro jejiho
~velkého" muze, ktery il ve zvyku kalhoty porérné rychle prochodit. Zaplatila Davisovi za
platné bilé kalhoty 3 Dolary arfflla si aby byly tak silné, jak jen je to mozné. Bawl
tehdy ve svém obcheédnédéné nyty, které byly vyramy pro mistni kai k upevreni
popruhi na kaiské deky. Kdyz byly kalhoty hotovyjfipel s napadem, jak se vyhnout
problému kratké Zivotnosti kapes.&&spojovat vrchni rohy kapes nyty adal také
kapsovy stehovy design. Kalhotylyokamzity uspch. Do 18 nisial prodal 200 kus a
brzy jej z&ali napodobovat také dalSi kkgj

Do roku 1871 byly nyty pouzivany na plaé kalhoty, ale brzy se &y pouzivat

také na denim.

V dopise, ktery poslal Levimu popisoval, v té dqia prosperujicimu obchodnikovi,
tento zajimavy zfisob vyroby kalhot. Jacobséhstrach, Ze mugkdo napad ukradne, chsi
jej nechat patentovat, alechproblém sehnat 68 dolar
které byly k z&izeni dokumerit potteba. Pedpokladal, Zze
Levi tyto vydaje zaplati a patent budou mit spode Levi
byl z tohoto napaduifmo nadSeny a pateéislo # 139121
byl uznan obma muzm 20. kw¥tna roku 1873.

Kalhoty s nyty se prodaly a u lidi dosahli velkého

uspechu. Brzy Levi pivedl také Jacoba Davise do San
Francisca, kde spaie¢ oteweli dw¢ tovarny na které Obréazek 3 - Nyt na kapse dif3]
Davis dohlizel. Vzhledem k tomu, Ze kalhoty s nyyy
idealni jako pracovni, byly Sité z denimu. Ten togbicnim materialem na vyrobu &eii,
kdyz bylo poteba velmi odolné textilie. Dovazeli jej od spoiesti, ktera byla znama
kvalitou svych latek - z Amoskeag Mill v Manchestee statu New Hampshire. Ve velmi
kratké dols byly slavné 501 — v té deélen ,XX", brzy bestsellerem.

Kalhoty — tehdy nazyvané ,pasové montérky" (“waigeralls”) — nély jednu zadni
kapsu s obloukovym prosSitym designem, hodinkovaquskasedlovyemen, knoflik na Sle a
nyt v rozkroku. Bvodni obloukové prositi je neznaméiligh o znazatovani rozgti kiidel
ptaki jsou myty a ztratou zazna@nmeni mozné zjistit pkobylo proSiti poprvé pouzito.
MozZna bylo tradici proSivat panské pracovriwyd ale toto nebylo potvrzeno Zadnym z
dosud provaghych vyzkunii. Sedlovyfemen a Slovy knoflik byly na panskych kalhotach

standardem.
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Ackoliv denim byl pouzivan na pracovni kalhoty jiwk, prae 20. kwtna 1873 je
dodnes povazovan za zrozeni dzidmisgni nyti dalo podobu kalhotam, které dnes
nazyvame dziny.

V roce 1886 byla poprvé pouzita koZzena naSivkadkoni, kté¢i se marg snazi
dziny Levis roztrhnoutNasivka znéky Levis, piloha 1, obrazek e; Tradni logo znaky
Levis, giloha 1, obrdzek e)ejim cilem bylo ukazat silu kalhot a posilit pusta pivodce
patentu nytového obdeni. Spolénost wdéla, Ze se brzy dostane patent @arieho Zivota a
rozhodla o grafickém posileni originality a sily.

S blizicim se koncem 19. stoleti, byl Levi sték&gjaktivni v kazdodenni obchodni
préaci, @&koli v té dolg mél jiz do podniku zapojeny také své synovce. Dawvighszentel
roku 1874 a jeho synové Jacob, Sigmund, Louis al#dm, pracovali se strycem Levim.

Roku 1890 Leviho synovci oficiatrprevzali spolénost. V tomtéz roce Zaly byt XX
.pasové montérky” zngeny "501®".(Klasické dziny Levis 5017ifpha 1, obrazek gByly
vyrabiny take ,201®", které byly lewjSi verzi kalhot, steghjako jiné produkty, které byly
oznaeny trofislim. Kwvili ztr&t¢ zaznani se nevi, probyly zvoleny zrovna tytgislice.

Levi Strauss & Co. byla gtové jedinym drzitelem patentu na@ipytované odvy do
roku 1890. Samdejme, kdyZz patent doSel, desitky@&ahich firem zdaly vyralEt obleteni
s nyty, ale lidé ¥d¢li, Ze to jsou jen napodobeniny originalu.

Roku 1901 kalhoty — v té démazyvané ,montérky” — maji dwkapsy. Divodem pro
to miZze byt poZzadavek sgebitei nebo tehdejSi zémy v panské mad

Béhem tydne od 22.#81902 si z&al Levi s€Zoval na Spatné zdravi, ale v patekere
26. se citil natolik date, aby se ztastnil rodinné véete v don¢ Jacoba Sterna na
Leavenworth Street. Pogdv tuto noc ve ¥ku 73 let zerel. Jeho posledni slova, kteekl
oSetujici seste, pry byla: ,Citim se takijemng, jak za takovychto okolnostitiiau*.

Levi Strauss mimo své u&né misobeni v textilnim gimyslu kEhem svého Zivota
byl takéreditelem Nevadské banky, Liverpoolské a Londynski&tovaci spolénosti a
mnoha dalSich.

28. zd@i byla jeho smrt hlavnim tématem gkdho vydani novin San Francisco Call.
V pondili, v den jeho poibu, byly mistni podniky d@asré uzaveny, tak aby se jejich
majitelé mohli @astnit olsadu. Pochovan byl nathitové v Colma, jiz od San Francisca.

Leviho majetekinil 6 milionu Dolar, z nichz pevazn&ast byla ponechana jeho
synovaim a dalSintlenim rodiny. Ostatni pawstalosti byly pevedeny dobr@nnym

spolkim.
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Roku 1907 Jacob Davis prodal su@st patentu spateosti Levi Strauss & Co., ale
nadale dohlizi na zavod az do své smrti roku 1908.

18. srpna roku 1906 zasahlo San Francisco molzeimiireseni a ohe Mezi
budovami, které tuto katastrofu rtepily bylo také sidlo Levi Strauss & Co na BattStyeet.
Budova pezila zendtreseni, ale ne ohigktery trval dlouhétt dny. VSechno zboZzi, nabytek i
zaznamy byly zrieny. Stejny osud potkal také tovarnu. Byly to olstay ztraty, ale
neznamenaly konec spotesti. Brati Sternovi udlali plany na nové prostory a tovarny,
protoze jejich stryc Levi by bezpochybyinil totéZz. Roviez nadale vyplaci platy
zanmestnan@m a poskytuji Gdry mére astnym obchodnikm, aby se mohli znovu dostat
zpét ,na nohy“. Levi Strauss & Company v San Francisku v roce 1pdhha 1, obrdzek b)

Prestoze budovy a tovarna padla, spotest zaloZena Levim Straussem byla velmi
solidni, diky jeho proziravosti, obchodnimu smyslsilné oddanosti kvadit

Zacatkem 20. let z&ala Levi Strauss & Co. kupovat denim od Cone Mills
z Greebsboro v Severni KardlirV roce 1922 byly fdany poutka na pasek, ale knofliky na
Sle byly stale zachovany.

Do 20 let 19. stoleti byl Levi’'s®ad¢im producentem panskych pracovnich kalhot
v zapadnich statech. Seatkem 30. let — kdyZz westerny a Zapad oBexachytil americkou
fantazii, byli opravdovi kovbojové nosici Levi's&itly povzneseni na mytické postaveni a
zapadni o&v se stal synonymem Zivota nezavislosti a indiviidonau. Denim byl nyni méh
casto spojen séthiky v obecné rovia Lidé z vychodu, kteé chli opravdovy kovbojsky
zazitek zantili do ranca Kalifornie, Nevady a Arizony a dalSich stakde mohli koupit své
prvni Levi’'s® (dosud byly prodavany jen na zapadvidsissippi). Vzali tento aty domi
pro své nadSené&dtele a pomohli roz8f vliv westernu do zbytku ze#ra dokonce i do
zamdi.

Roku 1936 je poprvé uméstéerveny Stitek na vrchiéist pravé zadni kapsy. Stitek
byl vytvoren pro rozliSeni Levi dZzinod mnoha konkuref@itna trhu, kté pouZzivali tmavy
denim a obloukovité prositi. V rocel937 byla reakaespatebitele, ktéi si s€Zovali, Ze jim
nyty poSkrabaly nadbytek a sedadla, Ze jsou zadgrgykaa ,montérkach” sité tak, aby
piekryly nyty. Knofliky na Sle jsou odstramy. Zakaznikm byly dany oddavajici knofliky
pro piipad, Ze pesto cheli Sle nosit.

Po konci 2. sétové valky signovaly masivni zmy ve spolénosti konec jedné éry a
zatatek dalsi. V tehdejSi prosperujici povale Americe se zaly kalhoty z denimu stéle

meére spojovat s praci a Zaly vice souviset s aktivitami volnékiasu.
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V roce 1943 byl design obloukového prositi regigén jako ochranna znamka.
Kolem roku 1947 je sedloviemen navzdy pgy nyty jsou také na hodinkové kapse a
oblouky jsou nyni Sité dvojitou jehlou, coz vynigfedevSim v mist kde se d¥ radky
seSivani spoji. To vytvajednotny vzhled proSiti, na rozdil o#ieplchozich let, kdy jedna
jehla dala kazdému obloukovému designu jiny vzhikele, zaleZelo na dovednosti obsluhy.
(Sici dilna Levis v 50.letechiifoha 1, obrazek d)

V 50. letech 19. stoleti Zala poprvé spotmost
Levi Strauss & Co. prodavat sveé vyrobky naradodé
z vychodu a progednich stat méli kone¢né moznost nosit
skut&né dziny Levi’s®, rozdilné od produkjinych
vyrobai piredchozich let. To vedlo k mnoha &mam,

| uvnité spol€&nosti a na vyrobcich.

V roce 1954 byly ve vyrabpoprvé pouzity zipy.
Obrazek 4 - Obchod s dziny Stalo se tak na zaklagtiznosti nezapadniho muze, ktery
Levis ve 40.letect] nemsl rad knofliky. Nekteri lidé, ktefi byli zvykli na tento
druh zapinani, pak naopak byli nespokojeni se zipy.

V pozdnich 50. létech je koZena naSivka nahrazandwo Horse" (dva ko)
nasivku vyrobenou z odolného Stitkového kartoninwddem bylo prodavani vyrolikna
narodni Urovni a pouzivani pravé&Zke se staléim dal drazsi. Také néjsi automatické
pracky byly na Kizi prilis tvrdé.

50. léta celko¥ prinesla ohromny ghlas Levi's® dziim a kalhotam z denimu
vSeobechy, i kdyz ne takovym zjsobem jakym by &tSina vedoucich pracovniku éls.
Obraz denimového @du ,mladistvych delikvent” ve filmech a v televizi Bhem tohoto
desetileti vedly mnohteditel Skol k zakazu noSeni denimu v, neba’ se obavali, ze
pouha pitomnost nadle teenageru by Zigobila rebelstvi proti autoritdm ve vSech jeho
forméch.

Stejre jako se gkteri Americané snazili dostat denim ze Skol, jigtili, Ze si dziny
zaslouzi lepsSi past a poukazovali na mnohé slusné mladeé lidij kkenim nosili a pesto
se nikdy nedostali do problémKazdopada nikdo nemohl zastavit stéle rostouci poptavku
po dZinech. V roce 1958 jeden novina¥gnek oznamoval ,,...asi 90% americkych mladik
nosi dziny vSude kro¥rdo postele a kostela a tohle plati ¥&Sicasti zend.”

Udalosti tohoto desetileti rovh vedla spolénost Levis zminit ndzev svého

nejobliberjSiho produktu. Do 50. let byly slavné kalhoty $yngvané jako ,montérky*
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a kdyz jste sli do obchodu s otdmim a pozadali o kombinézu, dostali jste Levi'g®Sak
po sw¥tové valce se skladba zakaziniladikalre zmenila a LS & CO vroce 196Qozhodl, Ze
nastalcas pro zminu nazvu vyrobk na ,dziny“, jak je jiz mladi lidé, ki€ prijali jeho produkt
nazyvali.

Jak slovo ,jeans” dostaly kalhoty vyrobeny z demtiNa to existuji dva druhy
nézofi. Slovo mize byt odvozenim ,Genoese” vyznamem typ kalhotéitmsili nAménici
z Genoa (Janova) . Druhym vylenim je: Ze jean a denim byly po cela desetiletizivané
pro pracovni obk&eni a ,jeansové kalhoty" je vSeobecné d&am pro odv vyroben z jean
textilie.

Kdyz sam Levi Strauss dovezl jeanové kalhoty Zhegini¢asti Spojenych statdo
Kalifornie a z&al je prodavat a poz{i, kdyz popularita jean ustoupila jé3tétSi popularié
denimu pro pracovni obteni, slovo ,dziny,” zdalo se, Zéstalo spojeno s denimovou verzi
kalhot.

Roku 1948 byly poprvé vyrobeny dziny v EVEop to v textilni tovarg zalozené
roku 1932 Luise Hermann. Roku 1953 byly v Eweity prvni dZiny pro Zeny. Jmenovaly
se ,Girls-Camping-Hose" a zip 8ty cudre umisgn na stras. Roku 1958 dostava firma
L. Hermann jméno Mustang.

Od roku 1950 byly dziny spojeny s mladezi, novpdpady, vzpourou,
individualitou. V 60. letech mladi, ktiezatali nosit své oblibené kalhoty na protest proti
spole&enskym neSvam, zamduji USA. Tehdy se staly skutee univerzalnim obl&enim,
které nejenze vyjadvalo solidaritu s mé&majetnymi pracujicimi, ale zaravee stalo
vyslovenim touhy po svobé&d rovnosti mezi socialnimi vrstvami a etniky. Dartimto
ziskal svou Spatnou pést jeSE jednou a ze stejnychidodi jako tomu bylo o deset letide:
Ti ktefi protestuji, rebeluji, zpochihji autority, tradini instituce a zvyky, nosi denim.
(Hippie 60.léta, piloha 1, obrazek i)

Zacatkem 50. let se spaleost Levi Strauss & Co. Zala poohlizet po mozZnosti
rozSiteni mimo USA. Bhem a po druhé gtové valce vidli lidé v Japonsku, Anglii a
Némecku dziny poprvé, kdyz je oblékali antéirivojaci ve svém volnérase. Obchodnici
z riznych mist psali spateosti Levis, jak by mohli tyto kalhoty ziskat.

V pozdnich 60. letech kapka Levi diin Evro a Asii uctlala povodé. Denim byl
piipraven znovu vstoupit na kontinent, kde se naradiyl @ijat s nadSenim. lis jeho
evropsky fivod byl denim povaZovan za typickou americkou tiéexNa japonsky trh
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vstoupily o rgkolik let pozdji. Také dalSi tradini zna&ky jako Lee a Wrangler se &aly
prosazovat na mezinarodnim trhu.

Od 70. let toto ,hravé obteni“ smefovalo k rozevlatosti a dole k ro¥sni siluety.
Soutasre se zdaly pouzivat nové materialy pro vyrobky, kteréigarqadicné vyrakely
z denimu. Produktova linie Levi Strauss & @ebyl vyjimkou “Blue Levi's®” byly jeSg
zakladem kolekce spairosti, ale pohled do prodejnich katalagphalil, Ze zakaznici také
hledali pléd, polyester, neravé textilie s odpovidajicim édem.

Ani v 70. letech, kdy to vypadalo, Ze byl denintla§en stranou ve prosgph jinych
textilii, spisovatelé, vyrobci a marketing firmyrté pracovali, aby denim udrzeli v oku
verejnosti. Od poloviny 70.let nadSeni po dvojitycbtphinach a dalSich oblibenych
materialech z&lo klesat. Zarowemarketingové zpravyiznych textilnichtasopis
zaznamenaly vzestup ri&tu popularity denimu.

Koncem 70. let pak dzZiny vyjémlvaly postoj k obl&eni a Zivotnimu stylu. Ten byl
jasre vidét ve ,zdobeni denimu“. Obroubené, vysivané, malévazdobené dziny se
objevuji na ulicich od Kalifornie, po New York ad pcean. Rzpasobeni si dZiin byl
obrovsky trend, ktery spalrost Levi Strauss & Co. podporovala a v roce 19t8asila
soutz ,Denim art”, kde vyzyvala zakazniky, aby posklimky svych zdobenych d#in
Dziny se staly tradnim obl&enim hippie. Elvis Presley a James Dean uz jemdoptod
obrovského madniho Silenstvi, které nikdy negkon(James Dean v roce 1950;ilpha 1,
obrazek h)

V komunistickém bloku byly dZiny symbolem svobokdoézapadu“ a nedaly se
prakticky sehnat. V 70. letech byly u nds dzinyauké vlasy povazovany za provokaci proti
rezimu.

V 80. letech jsou zavedeny dziny LeSEH® pro Zeny a nejiznejSi swtovi navrhdi
z&inaji prezentovat vlastni dZzinove kolekce.

Calvin Klein v roce 1978iedstavil kolekci dzitha tim je jednou provzdy postavil na
piehlidkovd mola. Do té doby byly dZiny spiSe zatestit®Zné konfekce, "calvinky" vSak
zahdjily vstup blue jeans do&a modnich kousk Za prvni tyden po uvedeni se prodalo
neuwtitelnych dw st tisic dzim se znakou CK.

Tzv. prvni ,plisiové dziny" se objevily v Italii v roce 1986 a staky hitem. Koncem
osmdesatych let séané Upravy rozsily. Italové obohatili tradini denim také technikou
"sandblasting" (piskovani). Firma Le#efdstavila seprané dziny, které vypadaly, jako by je

zlatokopoveé uz gakou tu sezénu nosili. Praly se s pemzou, abkim
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Ve stejné dobzahdjila firma Levi's kampia'back to basics” a uvedla na trh
obnovené fivodni dziny "Levi Strauss Co's Original Riveted 58dge, with buttonfly", tedy
dZiny s cvoky a poklopcem na knofliky. | ostatni navihZaradili blue jeans do svych
kolekci. Denimové kalhoty se staly nedilnou&msii s¥ta mody, a tak bankoviéditelée,
vazeni obchodnici i politici oblékli model, kteryaal sto ticeti lety z&inal jako montérky.

90. léta pinesla dzidm utlum. MoZzna také proto, Ze rédimladé generace té doby
byvali v dZinech od rana dodera a tim naprosto pro mladez ztratitjdech rebelie. Nasli si
proto pro své odliSeni jiné materialy. Recesi plbcigyrobci. Firma Levi's musela v Americe
dokonce zatkit dvanact tovaren.
pansky rovny sth, kra‘asy atd. Satasnost zopakovala snad vSechiijhgta dodala jim
gtavu novymi Upravami a materialy a avodne pracovniho obk&eni se stal nejoblibéj$i
ockv. [5, 19]

3. Materialy

Materialem pouzitym na vyrobu dZife tkanina bavinakého typu - denim. TuZzsi

latka tkand v keprové vazljvétSinou osnovni) v kontrastnich barvach osnovniatkavych
niti (negastji modra osnova a bily Gtek). Je také aznaina jako dzZins nebo ryflovina. [2]

3.1. Historie denimu
V roce 1969 jeden spisovatel pro americky texti@igazin

prohlasil: ,Denim je jednim ze &tové nejstarSich tkanin,psto
zastava ¥e¢ne mlady”. Jestlize nagetrzité vyuzivani a zajem o

vyrobek znamena g&¢né¢ mlady”, pak jis¢ charakterizuje denim.

Od 17. stoleti do s@asnosti, byl pouzivan galounictvi, na o&vy Obrazek 5 — Denis]
a markyzy. Byl noSen jako tkanina k tvrdé poctivégba jako

vyraz v rozzienych povstanich. Podle legendy byl pouzit na plaklolumbovych lodi a
skute&né byl noSen americkymi kovboji.

Legendami a fakty jsou také protkany diskuze oaagm mivodu nazvu denim.
V¢étSiny odbornych knilitikaji, Ze denim je anglicka zkomolenina z Franc&ahs "serge de
Nimes“, keprové tkaniny z ésta Nimes ve Francii. Nicmé&mekteti védci zaali
zpochyhiovat tuto tradici.

Existuje rekolik sméra mysleni s ohledem naipod slova ,denim*“. Pascale Gorguet-

Ballesterosz muzeale la Mode et du Costume vi#za, uctlal nekolik zajimavych vyzkum
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v téchto otazkach. Tkanina zvana "Serge de Nimes", Inydema ve Francii koncem
16.stoleti. Sokasré byla ve Francii znama také tkanina ,nim“. &tgto latky byly sloZzeny
Caste&ne z viny.

Serge de Nimes byl znamy také v Angfiegd koncem 17. stoleti. Je tudiz otazkou: Je
to tkanina dovazena z Francie nebo je to angliklkdiha nesouci stejné jméno? Podle pani
Gorguet-Ballesteros, bylssto latka, kterd byla pojmenovana podigtého zemdpisného
mista, vyrobenadkde jinde. Jméno & pii prodeji propjcit latce ugitou prestiz. Proto byl
Serge de Nimes, ktery se zakoupil v Anglii prgwadobre také tam vyroben a ne v Nimes.

Zde jest zustava otazka jak slovo ,denim®, které je vSeol¥guovazovano za
odvozeninu slova ,Serge de Nimes" zpoputdnnSerge de Nimes byl vyréb z hedvabi a
viny, ale denim byl pokazdé vyroben z baviny. ViglySak tkan v keprové vagzhle
skute&ny pavod slova denim ze ,serge de nim*“, které znamethd Igipominajicicast&né
vinénou tkaninu zvanou nim? Byl serge de Nimes prosduigto slovo bylo jen Spatn
pieloZzeno, pes kanal La Manche? Nebo se britsti obchodniciadizldat anglické tkanih
francouzské jméno, aby zvysili prestiz tkaninyvétase pravépbodobr nikdy nedozvime.

JesSk vice je pak matouci, Ze ve stejnou dobu existoidka znama jako ,jean”.
Vyzkum této textilie ukazuje, Ze to byl manSeshavina, len nebo s#si viny. ManSestru
z italského Janova s$ialo jean, zde je takédiklaz, Ze je tkanina pojmenovana od mista
puvodu. V pfibéhu 16. stoleti byla pry tato latka velice populamiovezena do Anglie ve
velkém mnoZzstvi. AZ do konce tohoto obdobi bylajegrakéna v Lancashiru.. Do 18. stoleti
byla tkanina jean pouze z baviny a pouzivalaredgwSim na panskeé &g/, kdy byla cetina
pro velkou Zivotnost i po mnoha pranich.

Popularita denimu byla také na vzestupu. Bykglina draZsi nez jean. | kdyz si jinak
byly tyto latky velmi podobné, &ty jeden podstatny rozdil: denim byl tkan z jediaédyné a
jedné bilé ni, kdeZto jean ze dvou niti stejné barvy.

Presunem fes Atlantik najdeme americké textilni tovarny, ktee stejné dab
(konec 18. stoleti) Zénaji svou vyrobu, hlavhproto, aby se staly nezavislymi
od zahraninich vyroba (prevazre anglickych). Od samého gatku byly bavigné tkaniny
dulezitou sodasti jejich produktovéady. A tovarny ve state Massachusetts tkaky denim
i jean.

Jednim z prvnich ti&hych odka# na slovo ,denim“ ve Spojenych statech jsou
noviny Rhode Island, které v roce 1789 informovaiyno jinych textiliich také o vyrab
denimu. Kniha The Weavers Draft Book and Clothf&ssistant ( Kniha tkalcovskych navrh
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a asistent obchdds konfekci), publikovana v roce 1792, obsahujbriaké nakresy pro
tkani iznych variant denimu.V roce 1864 obchodiindha vychodnim pdezi inzeroval, Ze
je vyrobeno desefiznych druli denimu.

Vyzkum ukézal, Zze v 19. stoleti byly v Americe olera jean d¥ velmi odliSné latky
a rovrez se lisily v tom jak byly pouzivany. V roce 184%ew Yorku oavni vyrobce
inzeroval propinaci kabaty, vesty a kratké bun#gsanoveho, olivovéhdéerného, bilého a
modrého jeanu. Kalhoty byly nabizeny v modrém jé&&mbinézy a pracovni kalhoty byly
nabizeny v modrém a dlégmi barevném denimu. Také ostatni reklamni showodstruji
rozdil mezi noSeni jean a denimu. Mechanici a iinadisili kombinézy vyrobené z modrého
denimu, pracujici muzi obeéivéetns téch, kt&i nebyli zapojeni do manualni prace) nosili,
¢asto na zakazku vyrobené kalhoty z jean.

Denim se narodil v Evrap funkci a podobu naSel v Americe a nysliédnhaSe Zivoty

jednodussi tim, Ze nam dava pohodli a mabsi historie pokazdé kdyz je obéene. [19]

3.2. Vyroba denimu

3.2.1. Bavina
Hlavni surovinou pro vyrobu denimu je bavina —

botanicky slézovita rostlina, ktera je znama

od 4. tis. p. Kr. a pochazi z Indie. Ke jsou podle druhu
1,5 - 3 m vysoké. Jeho listy jsou 3 - 5 talé a kety
byvaji bilé, mirg nazloutlé nebo nazowlé. [4]

a. Ziskavani vliaken Obrazek 6 — Baving]

Po odketu se vytvei tobolka o velikosti vlaSskéhdechu ve které je 3 - 8
semen o velikosti pép, které ohistaji vlakny. B dozravani tobolky pukaji a choxtidy
dohe vzrostlych viaken se derou ven. Nasleduje sklikiera je v sotasné dob provadna
pievazi strojo

e el .

\&. Nejprve se defolimim postikem keiky zbavi listi, naslednna to sklizeci

B/ stroje vjedou do plantaZe, ulomi tobolky 2iké a

»y shroma#'uji je do zasobnik Takto ziskana bavina se
voln¢ susi zpravidla na poli, tez se pevede
do vyzmovaci stanice. Vyziovani probiha na pilkovych

(caste&ne valcovych) vyzitovacich strojich , kde se add

Obrazek 7 - Sklizé baviny[7]

(utrhnou) semena od vlaken baviny. Cyklus se provad
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2x az 3x, kdy g poslednim vyZzku se ziskavaji kratka vliakna — linters. Rrvgzrnéna
bavina se slisuje do batikozn&i a expeduje odiratelim. Z divodi degenerace semen je
po vysuSeni a proda, 2/2 jde na sklad amyjerse v obdobi leden-unor. \égnhost:
maximum 1.200kg/ha, stovy primér = 420kg. [8].(Sklize: baviny, giloha 1, obrazky j, k)

b. Tridéni

Po vyzrrgni se provadiitdéni. Rozhodujicimi kritérii jsodistota suroviny,
zralost, délka (stapl). V seéasné dobje dodavan k surovénatest HVI (High Volume
Instrument) Warovém kodu, udavajici zakladni parametry surotiléyka, jemnostiida,
zne&isteni). Podle druhu baviny existuji @dici systémy, a to pro dlouhovlakennou, egyptské
standardy a proigdreévlakennou, americké standardyiesireviakenna bavina,gstovana
v byvalych zemich Ruskagchézi na kratkovlidkenné druhyraiéni. U wtSiny druhi baviny
plati, Ze delSi vlakna jsou jerjgi a i relativié pevrgjSi. Z €ch se pak nechaji vigdat
jemngjSi, hodnotgjSi piize. Denim je mé&hnarany na stejnorrnost a hladkostifze, proto

se na §j pouzivaji vlakna kratSi (okolo 26 mm). [4]

c. Produkce baviny

Nejvétsimi producenty baviny jsoliina, Spojené staty, Indie, Péakistan,
Uzbekistan a Egypt. &Sina zemi produkujicich bavinu pravidébpotebovavéa celou svou
produkci, a proto je celogtovy obchod zavisly na produkcékolika nejvyznamajSich stad.
Cina, Spojené staty, Indie a Pakistan jsou zodhod [iblizng za d téetiny celoswtové
produkce. Bavina hraje vyznamnou ulohu i v zemidfik#, kde je zdrojem obZivy pro
nezanedbatelnatast obyvatel. V marketingovém roce 2008/09 @anprodukce baviny
dosahnout 24,42 milidntun. [9]

3.2.2. Bio bavina
Maédni ptimysl m& enormni vliv na Zivotni présti. Mnoho obl&eni, které dnes

nosime je vyrobeno z matefiakteré maji na zZivotni prastdi negativni dopad.

Uroda je velmi citliva na zemy teplot, gicemz ji mohou ohrozit nejen mrazy, ale i
vedra. Vaznou hrozbou jsou tak@dki a nemoci. Bavina je cilentiplizné 1300 druli
raznych Skdci a neni tedy divu, Ze séifejim péstovani spdatbuje obrovské mnozstvi
pesticidh a insekticidi. Jen samotné pesticidy se vilmthu roku aplikuji 10-20x. Chemikalie
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smetujici na gstovani baviny jsou zodpéané za vice jak 20% celageve poptavky po
insekticidech a za vice jak 10% poptavky po pesticin.
Bio bavina je pstovana bez pouziti chemickych pesticainsekticidi. Latky nejsou

béleny chlorem ani upravovany formaldehydénbarveny syntetickymi barvami.

/‘ 5 Semena baviniku jsou vybirana podle drubstlin rezistentnich
/_\ na girodni podminky a Sldce. Bavina je gstovana na farméch, které
%" ( j .* | se nachazeji v oblastech vhodnych pro organickodykci. Pole jsou

\Qi ;4’3'_: /" hnojena pirodnimi hnojivy. Skodlivy hmyz je likvidovad regulovan
prirozenymi cestami (hmyzem pojidajicimisice). Odpleveleni je
Obrazek 8-Logo  provadino Setri mechanickyi manualrs.
bio baviny[8]
Barevna bavina roste v &até a zelené fori tkaniny z ni

vyrobené jiz dalsi barveni nepebuji. DalSim zfisobem barveni je tzv. reaktivni barveni,
které pouZziva barviva bez obsahu toxickych latekd®kce bio baviny zahrnuje pouhé 1% ze
swtové produkce, avSak obchod s bio éblem za posledni rok vzrostl az o 15%.

Predpokladé se, Ze tento trend bude pédwvat. [25]

3.2.3. Fedeni
Vlakennd surovina se santepmé po sklizni musi zpracovat a prvnim stgpn

textilni vyroby jsou préa¥ pradelny.

Bavlna pro pozéiSi vyrobu denimu musi projit nasledujicimi opemace

a. Rozvatkovani, &isténi, miseni

V modernich provozechétsinou tyto procesy probihaji v tzlistirenskych
linkach, na@iznych typech rozvdbvacich ¢echracich a misicich strojigtazenych dle
potreby ¢isteni.

Technologicka operace rozviovani zajisuje paatesni rozvolreéni
slisované masy vlaken na jednotlivé chékyavliaken a tim umozni jeji dalSi zpracovani.
V souwtasné dob je nefastji pouzivano v bavingkych gadelnach automaticke
rozvoliovani slisovanych balikvidkennych surovin. Bavinu je mozistit za sucha.

Pro zaji&ni co nejlepSich vlastnosti iigglenych fizi je nutné vlidkna co
nejlépe navzajem promisit. Miseni vlaken probilpaibehu celé pipravy pro pedeni, avSak
v pacateini fazi se zajifuje predkladanim co nefiSiho pd@tu baliki ke zpracovani a dale

pak pomoci specialnihoifaeni, jako jsou misici agregaty. [1]
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b. Mykani
Ucelem mykani je vyrobit zipdkladaného vlidkenného materialu co
nejstejnondrnéjSi pramen. Proces rozvigdvani (mykani) je provamh na mykacich strojich,
kde probiha &kolik proces soulEzr¢: jemrgjSi rozvohovani,¢isténi, nagimovani,
ojednocovani, promiseni, urovnavani viaken do pad sniru az po snimani vytwené
jemné vldkenné vrstvy — patiny. Ta je (iliS jemnd pro dalSi manipulaci a proto se shrnuje

do pramene. [1{Vickovy mykaci stroj,/loha 1, obrazek |, Pramenyitoha 1, obrazek m)

c. Druzeni a protahovani

Ucelem druzeni a protahovani pramge zlepseni stejnogmosti, struktury,
orientace a napnovani vliaken v pramenech a zteni pramet a tvorba vhodnéipdlohy

(stiicky). U baviny se provadi na posukovacich strojielsckovym astrojim. [1]

d. Dopfadani

Pri tomto procesu jeiast je&k dale zjem#n (protazen), zpewn trvalym
zakrutem a navinut n&igoveé tleso vhodného tvaru.
Prfize na vyrobu denimu byva&téinou o jemnosti cca. 20 tex a vyrabi se na

bezwetenovych rotorovych strojich. [(Bavirena pfize, giloha 1, obrazek n)

e. Barveni

Protoze je denim tkan v kontrastnich barvach utkbwy osnovnich niti,
musi se fed samotnym tkanim gibbarvit. Ne¢asgji byva modra osnova a bily utek.

Klasickou barvou na vyrobu denimu je indigéavBdnre byla ziskavano z
tzv. borytu bardiského. Roku 1878&mecky chemik Adolf von Bayer vynalezl syntetické
indigo a v roce 1897 bylofiwedeno za velmi vyhodné ceny na trh. Jiz roku419€
celosw¢toveé pravé indigo pouzivalo uz jen u néémez 4% vyrobi.

Indigo je ve vod nerozpustn&imz je dana vyborna odolnost vybarveni i
vaci alkalické vyvédce (— tak jako i u ostatnich barviv kypovych). Riedw alkalickém
prostedi (= kypovanim) fechazi indigo na rozpustnotl $eukoslogeniny (leukos = bily,
zde konkréta: kalre Zluté barvy), ktera ze slalalkalickych lazni snadno zabarvuje

celul6zovd i ZiveiSna vlakna. Po vybarveni se vzduSnym kyslikens{sasného vypirani
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alkalie) leuko-forma oxiduje naigodni nerozpustnou formu —digiz jemre rozptylenou
uvnitr viaken.

Pri barveni prochézi osnovni éiako provazec 5-7krat barvici 1azni, mezi
jednotlivymi lazrémi pasobi na material proud vzduchuiz® se vSak nesmi probarvit do
hloubky, hotova tkanina ma pranimiartim (nap. stone-wash) snadno pixud vyblednout.
[6,9, 12, 13]

3.2.4. Tkani
Denim je tkan v keprové vaZb Nejmensi $tda vazby je 3/3 (3 nitosnovni a 3

utkové). Podle toho které vazné body wédstprevladaji, jsou kepry osnovni nebo utkové.
RozliSujeme také sén stoupaniadki na levy S, nebo pravy Zrikstejné hust@osnovy i
Gtku je sklonradki 45°. Je-li osnova hustsi, je skltadki strmgjSi a naopakip hustSim ttku
je sklonfadkii mirngjsi.

Keprové vazhy se tkaji pomocidkédvého nebo listového proSlupniho Ustroji.

Obrazek 9 — Keprova vazljg)
Odvozené keprové vazby:

o zesileny kepr— pridani vaznych baidve stidé vazby
o viceradkovy kepr — pidani celého(-lychyadki k zakladnimuadku

ve stid¢ vazby.

o hrotovy kepr — sklopeni zakladniho kepru vpravo nebo nahoru do
hrotu a tim rozgeni zakladni stdy

0 Kk¥Fizovy kepr— sklopeni hrotového kepru do tvaitiZe

o lomeny kepr po s¥idé vazby— sklopeni zakladniho kepru naigpb

ostrého odvazani. [2, 7]

pal i)

Obrazek 10 - Aklady odvozenych kegr Zesileny
kepr (4/4), hrotovy kepr (6/6),/#&ovy kepr (10/10)
[10]
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Typy denimu

Tlou¥’kou niti a vazbou Ize dosdhnout rozmanitych drdénimu.

o Flat-denim (plochy denim)

Zde je Gelne struktura vijSiho vzhledu materialu
specialnimi postupy oslabena. Nit je louhovanacggdena. Tim vznikne typicky plochy
povrch.Cisty, lehce leskly retro vzhled.

o0 Stripy—denim (pruhovany denim)

Silrg strukturované Zebrovani je specialnimi variacemi
niti zesilen. Tento pruhovany efekt je kdneu Upravou jestzintenziven.

o0 Vintage — denim (,zastaraly“ denim)

Velmi rustikalni material s Zebrovanymi prstenymi
piizemi, které se svou konstrukci a probarvenim pajdqovotnimu denimu. Specialnimi
kart&ovacimi postupy dostava typicky obnoSeny vzhled.

0 Fishnet—/crosshatch-denim (sfovany-/mrizkovany denim)

U tohoto denimu je efektu dosaZzeno pouZzitinaiych
prstencovych fizi v osno¥ a utku, které vyvolaji sovanou strukturu. Efekt tze byt
zesilen kartéovacimi postupy.

o Dirty — denim (Spinavy denim)

Indigo nit nebo také jiz uSité kalhoty jsolbaaveny
hnédou barvou., coz vede k poZzadovanému Spinavémedauhl

o0 Shiny—denim (leskly denim)

VétSinou smdsova tkanina. #mési syntetickych niti
vznikne leskla tkanina, ktera s#i prani nechavd tmava a dostava velmi ryzi, leskhjled.

0 Stretch — denim

U tohoto denimu seigkani gidaji k bavire elastanove
nité. Pricny stretch je elasticky do utkového &mn, podélny stretch do osnovniho&m
Pokud jsou elastanové &pouZity v obou sirech jedna se o tzv. bistretch. Varianta, ktera
pusobi girodnim vzhledem, vznikne kdyZz ba¥ma (Fize spiralo¥ obali elastanovou nit.
Tento vysoce kvalitni natay a také drahy Corespun-Stretch-denim neni odegohlozdilny

od nestretchovych mateniégte 100% baviny. [5]
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Stripy-Denim Vintage-Denim Fishnet-Denim Dirty-Denim Shiny-Denim

Obréazek 11 - Fklady uprav denimy7]

4. \/yroba dzina

4.1. S¥ihani

Skici, které byly designéry navrzeny se v CAD #&ddi premenuji na Sablony. Jsou

potreba rozsahléifpravy.

Poté se denim nalozi na nakladadi, giodle gislusnych pravidel a CAD odtbni
stiiha jednotlivé dily dZiths co mozna nejmensi materiadlovou ztratowiteové odaleni
garantuje pesnou sthovou formu ve stalé kvalit Kazdy vytiznuty kus dostava &ité
ozna&eni a popis a postupuje dale do vyroby.(Bfihani dzi, priloha 1, obrazek p)

4.2. Fredpriprava
Kazdy kus dzit je sloZen z 60 jednotlivyckasti. Nekteré musi byt fed@ipraveny.

PredSiva se uzdv, hodinkova kapsa, kapsovydek, proSivaji se zadni kapsy, poutka na
pasek, psivaji se tizné cedulky a etikety. [fProSivani zadni kapsyrioha 1, obrazek o;
Predpriprava, piloha 1, obrazek q)

4.3. Siti

Ke zhotoveni jedth dzini je nutnych az sto pracovnich operaci — od seSivani
jednotlivych stihovych¢ésti res z&istovani az po umishi typickych visgek zn&ky. Tyto
kroky jsou do detail promy3lené a optiméadrslacny. [5] (Siti dZi, p/iloha 1, obrazky r, s,
t)
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Spole&nost Lee zalozil Henry David Lee v roce

1889. Nejprve otetel prvni tovarnu v Kansas, ktera se
specializovala na bundy a montérky. V roce 1913 byl

vyrobena prvni pracovni kombinéza a poté hned
nasledoval tzv. ,overall* (dziny). Zdka Lee se
neustale rozvijela afipasela novinky do s¥a mody.
Padesata létarpdstavovala pro ziku Lee vysoky

vzestup aist tzv. casual obteni. Behem Sedeséatych

Obrazek 16 - Reklama zithy Lee

let, presré v roce 1969, se spdaleost Lee rozsila do
vice nez 51 zemi a sldila se s VF spolaosti.
V sowasnosti pinasi na trh moderni, pohodiné, stylove, zajimatrérdy dziny. Lee

Jeange jednou z nejstarSich ztek dzim na s¥t¢ a stéle je velice oblibena. [18]
6.4. Mustang

Poté co se rodinny obchod sewkem dostal do potizi, se rezolutni Luise Hermann

nattila it a 2¢ervence roku 1932 a&ala v Kiinzelsau produkovat spolu s 6 Svadlenami
pracovni obléeni. Sikovna podnikatelka prokaze na tehdejsi aoboho sebesdomi a
odvahy. V roce 1945 firmutpvzal Luisin syn Rolf Hermann atzAlbert Sefranek a Zéna
historie novych smeckych dzif. Prestoze celositové mnoho lidi n¢lo odpor k €mto
~neslusnym“ kalhotdm dostala firma zakazku ¢&zhto 300 modrych kalhot. Sefranek tehdy
vymeénil 6 lahvi vysokoprocentniho alkoholu z rodinnygdsob za 6 dzinamerickych

vojaki, kteri zrovna v Nmecku slouzili a ziskal tak prvni vzorekist. Uz o rok pozdi se
dziny vyrakji sériow. Roku 1953 pak byly vyrobeny prvni damské dzaby je vSak

mohly nosit take ,slusné“ damy, byly nazvany ,&ikempinkové kalhoty* a staly se velice
populérni. O dva roky pozfl piichazi firma s prvnimi cord dZinami v Evop

V roce 1953 byla vymyslena zti@ Mustang. Sefranek hledal jméno, které by
piipominalo divoky zapad spolu s jeho hrdiny JameBemnem a Marlon Brandonem a
symbolizovalo volnost Ameriky.

Roku 1961 byly celosiové vyrobeny prvni stretchoveé dziny. O 20 let pgiztirma
expanduje do Francie a Portugalska&eskrizi v dzinovém @myslu se ji poda@o obrat
zetSit a zisk zdvojnasobit 1989 pak Mustang zisk&enki na dziny luxusni ziky Joop!

Pro posileni exportu, otvira firma dalSi vyrobnbpiky a obchodni zastoupeni ve
Vychodni Evrog a v Rusku. Roku 1997 pak bylo dérmpracovano 29900 m denimu, aby
z rgj bylo uSito 32000 dziin Firma v tomtéz roce &a 2000 zarsstnané ve 42 zemich.
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4.4. Kong&na uprava
Jednou, v dnesni dejz velmi dilezitych sowdasti i vyrob¢ dzini, je kon€na

Uprava, ktera jéasto ovliviena modnimi trendy. j{ . 3‘ ’“\
Po Siti gijdou vSechny dziny do pradelny,

kde jsou dalSi hodiny zpracovavany. Prani dlhnd

vice funkci. @Zl4 material nikky, drsny, zesétluje

dziny a Siti dostane 8jtypicky vymyty a Obrazek 12 - Kongna Uprava dzi — prani

autenticky vzhled(Rizzné konéné Upravy dZii, N

priloha 1, obrazek w)

NejéastéjSimi zpasoby jsou

o Rinse wash
F¥i tomto zpisobu dziny éstavaji tmavé. Pouziva se odsSlichtovani
s amyldzami po dobu 10 minut na 30-40°C. Alfa amyi&ou pouZivany k odbourani Slichty,

k dosazeni ikkého omaku zboziDZiny po Upra¥ Rinse wash,/filoha 1, obrazek x)

0 Enzyme stone

Jedna se o chemickou alternativu ke kaimenEnzymové prani je
provadno gridanim enzym do pradla. Dvodem pouzivani enzymového prani je dosazeni
zvlastnich efekt, jako nap. ,peach skin“ (charakter broskvoveé pleti) a ,,useok” nebo také
mekky omak. Enzymy jsou proteiny, které maji schoprtiastit molekuly celulozy
katalyzou. Tim dojde ke zdr&mi povrchu viaken. Vysledkem jeskky omak, nékky,
hladky povrch a matny vzhled textilie. U otdai je dosaZzeno pouzitého vzhledu ,used
look®. Enzymy jsou biologicky odbouratelné produktyroto Setrné k Zivotnimu proéedi.
Pouzivaji se neutralni celulazii peplot 55 — 58°C po dobu 15 — 19 min, pH 6 — 7,5,
vysledkem jsou #edre modré tony(Dzinové krdasy po Upra¥ Enzyme stonejioha 1,

obréazek u)

o0 Stone bleach

P tomto zpisobu jsou pouzity celulazy &llwlo. Obvykle se pereip
55 — 58°C po dobu 10 — 20 min, pH 6(2ziny po Upra¥ Stone bleach,/floha 1, obrazek y)
0 Stone wash
Pomoci metody Stone wash je dosazeno efekry, kirazuje ¢tsi
porusené plochy. Zpravidla je pracovano s pemzou.j& material sila namahan a zdrgné
plochy nebo okraje (jako nfkapsove otvory, okraje, lemy) odirany. MnoZstirieri je

zavislé od pozadovaného vysledného efektimadéle se dziny s kameny perou, tim budou
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swtlejSi. Tato metoda znamena pro @lelei extrémi vysoké mechanické a chemickeé
zatizeni, nejen pro svrchni latku, ale také prahsg komponenty jako vioZka, podSivka,
knofliky, zipy. Vysledné dZiny maji #kky omak a poruSené vlakna. Doba Upravy je

od 15-90 minut p teplotach 55-60°C. U extremniho finiSingu mohat kalhoty na tento
zpasob oSeeny aZz Sest hodin. Riey jsou uvnit zesileny specialni oceli a mohou prat az

140 dzirhi a 300kg kamendDzZiny po Upra¥ Stone wash,/ifloha 1, obrazek z)
o0 White bleach
Jedna se o extrémnileni, kdy se Bli vicekrat i teplot 50°C po

dobu 10 — 30 min, pH 9-10, vlakna jsou &iporuSena. Pozor se musi davafpouziti
vlaken obsahujicich elastan. B&stji se kEli manganistanem draselnyfRziny po Upray

White bleach, filoha 1, obrazek aa)
o0 Specialni efekty

Stale se testuje nové prani a korgeupravy. Moznosti je mnoho —
od dikich piskovani fes zes#tleni brousicim papirem az po k&daani prositi ocelovym
kart&em. Individuélniho efektu fize byt docileno také pdtanim a/nebo natirdnim
belicich prostedk.

Nakonec jsou dziny vymachany, gkieny a vyzehleny. [5, 2§Fehleni dzin,

priloha 1, obrazek v)

4.5. Kontrola kvality
Nejen na konci, aledhem celého procesu je vyrobek podroben kvalitatamitrole

a musi vyhout prislusnym pozadawhkn.

5. Strihy
V dnesni dob existuje nefeberné mnozstvi typa variant dzi, vSechny vSak

vychazi ze zékladnich klasickych rovnych dzéngti kapsami.

5.1. Klasické rovné dziny
Jedna se o nejstarSi a také&astjSi typ dziri. Nohavice maji od stehen az po

kotniky stejny obvod. Vyrabi se v damskeé i panskéant. Klasicky a nestarnouciis,

ktery lichoti prakticky vSem tylpn postav(Rovny stih, priloha 1, obrazek dd)
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5.2. Dole roz&tené dziny tzv. zvonové
Pro tento sth je typick& Uzka partie pasu a stehen a veliak8inohavice od kolen

az po dolni okraj. $h je typickym nasledkem viny hippie konce 60.I&td poloviny 70.let,
coz byla prvni velka zema stylu, ktera byldisté podmirgna médou a ne furkosti.
Legendarni sth mél odrazet svobodomyslnost

mladych lidi. Nosily je muzi i Zeny, ngjstji v

kombinaci s volnymi a pestrobarevnymi tunikami.

Five-Pocket-Standard

1
:

VWorker Jodpur  BelBottom  Lazhese  Priloha 1, obrazek ff)

U nas znamenaly spolu s dlouhymi vlasy, provokaci

" m rezimu.(Rozsfeny sfih, priloha 1, obrazek cc)
U 5.3. Uzké dziny, tzv. roury

Clochard  Stiefe Stih, ktery kompletd obepinadio jako druha

Bundfalten

kuze. Typicky typ dZith od konce 70 let. Protoze
byvaji u kotniki velmi Gzké, gkdy jsou nohavice pro

snadrjSi oblékani opadény uzavry. (Zuzeny gih,

Obrazek 13 - Nejiznjsi stihy 5.4. Dole zuzené dziny, tzv. mrkwe
dzini{11] Tento typ dzif zasal byt velice popularni v 80. letech.

NejSirSicast je v oblasti bakod kterych se postuprzuzuji do kotnik. (Tzv. mrkvovy sih,
priloha 1, obrazek bb)

5.5. Velmi Siroké a volné dziny, tzv. Baggy Jeans
Velmi pohodiné dZiny, které sétginou nosi pod pasem. Tento styl vznikl teprve

v 90.letech, kdy se stal velmi obliben u Hip Hogip@isnowboarderigt Casto byvaiji
doplnreny kapsami. Dnes se vyrabi v modelech také pro.4&6y(Volny stih, pfiloha 1,

obrazek ee)

6. Znacky
6.1. Levis

Prvenstvi mezi dziny si od &tku, kdy vznikly, do dnesni doby drzi bezesporu

vix 7

znaek s prodejem ve vice nez 110 zemich po cel&t.dMeexistuje Zadna jina spotost,
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ktera ma srovnatelnou globalritemnost na trzich s dzinami a lezZérnimi kalhotafitma
prodava pod zrikou Levi's® a Dockers®.

D¢li se na gkolik divizi pro jednotlivé oblasti: Levi Strausgwerika, Evropa, blizky
vychod a severni Afrika a Asie a Tichoind_S & CO produkty jsou prodavany
prostednictvim giblizné 60000 maloobchodnimi
misty po celém s¥¢, véetng 260ti spolénosti
provozovanych obchdda giblizn¢ 1500
franSizovych prodejen po celémegy Ma vice nez
11400 zamstnand.

rodiny Leviho Strausse. V roce 2008 bylgté

prijmy firmy 4,4 miliardy dolaii. [19, 20]

Obrazek 14 — Prodejna ziky Levis[12]

6.2. Wranqgler

Historie zn&ky Wrangler se zsla psat v roce 1904, kdy C.C. Hudson zaloZil touar

na pracovni obkeni pod nazvem Hudson Overall Company. Prodej \kfrele neustale
zvySoval a v roce 1919 byla zaloZena Blue Bell Canyp Na kalhotach se &lo objevovat
logo modrého zvonu. V roce 1926 doslo k dalSimulens
Blue Bell a firma se usidlila v Greensboro. Prgatozname
znaku dnes, byl dlezitym meznikem rok 1943, kdy sp&d
swtlo swta zn&ka Wrangler. OvSem od roku 194 %ireaji

byt jeansy Wrangler tin&im jsou dnes. Poprvé byly

vyrobeny kalhoty specidtrpro profesionalni jezdce rodea

a tito si je okamz# oblibili. Roku 1962 je zaloZzena evropska

Obréazek 15 - Dziny zrky . . . . , s
Wranglef13] pobaika firmy v Belgii a prava westernova legenda sgrza

Siiit Evropou. V pfibéhu sedmdesatych let se Wrangler stal
modlou teenagéra zn&kou svobodomyslinych lidi.
Dnes stejé jako zn&ka Lee Jeans, Rustler, 7 for all mankind a mnot&ictapati
spoleg&nosti VF Corporation, americké fignse sidlem v Grensboro v Severni Karaélii30]

6.3. Lee Jens
Lee Jeans se specializuje nejen na vyrobu tzvat@seformalniho) stylu, ale také

pracovniho obl&eni. V sodasné dob zanestnava vice nez 400 pracoviifo celych

Spojenych statech.
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Aby byl Mustang pitazlivy také pro stale mladsi zakazniky, roitSe také do nového
pole obchodu a dle hesla ,Od hlavy az kepdbstava licenci na boty.

Roku 2000 ziskava firma také ztha Bogner Jeans a nechva patentovat dZiny
se 6 kapsami.

Momentali& se firma prezentuje ve 44 zemich se stéle velkspschem a své ziiy

nabizi jak v obchodnich domech, tak také u svyahsfizovych partnér [5]

6.5. Diesel

Renzo Rosso (narozen 1955) je sildsgbici za italskou spairosti Diesel. Rosso,
syn rolnika, studoval ve své rodné Patdprimyslovou vyrobu textilu. Nasledovalo studium
ekonomiky na univerzitv Benatkach . V roce 1978 se jepted dokortenim studii pokusil
podnikat a stal se spoluzakladatelem skupiny Ge&rasip, kde vznikly nové modni ztey,
mezi nimi Replay a Diesel. V roce 1985 Rosso ziBketel a v roce 1991 sjednotil svou
prvni globalni marketingovou strategii. Roku 20@0spolénost sjednotila se Staff
International, vlastnika ztek Dsquared, Martin Margiela a Vivienne Westwoodi Rabel.
Byly rovnéz zaloZeny nové zgky mezi nimi napiklad Diesel Kids, 55 DSL a
experimentalni Diesel Style Lab.

Diesel ma roni obrat pes 750 milioi USD a je také D I ESEI_

majitelem hotelu Art Déco Pelican na South BeacMiaani a FOR SUCCESSFUL LIVING

farmy v Maristockych horach produkujici vino a oW olej.

Obrazek 17 - Logo
znacky Diesel[15]

Znaka, ktera je staledvna svému zakladnimu produktu,
nedavno otetela Diesel Denim Gallery a nabizi speciapracované dziny uvadé jako
umelecka dila, jedina svého druhu.

| kdyZz se prodavaiji ve vice nez 80 zemich, dzies&l se na sto procent vyegiby
Iltalii. [24]

7.Marketingovy vyzkum
Marketingovy vyzkum je disciplina, ktera v satahrnuje poznatkygkolika wdnich

obori jako je matematika, statistika, psychologie, slogi®, informatika a dalsi. Poznatky,
metody a postupy Z¢hto oboti byly prevzaty a postugnintegrovany ve specificky systém
metod a postupza &elem ziskavani a zpracovani marketingovych infoirmezvoji a
dalSimu zdokonalovani metod marketingového vyzkaagpomohl i rozvoj techniky a

informacnich technologii.

Nabidka trhu s jeansovou médou 31



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

V souwasné dob marketingovy vyzkum tvid uceleny a komplexni systém metod a
postup, které umo#uji zkoumat ténst vSechny aspekty trhu, zakazhik cel&ady dalSich
faktoni, které souviseji se zajitim podnikatelskych aktivit podniku. [3]

7.1. Cil vyzkumu
Cilem vyzkumu této bakaigké prace je zjighi zda je sotasna nabidka trhu s dziny

dosta&ujici, jsou-li zakaznici spokojeni, jakymigobem seifp ndkupu rozhoduiji, kterym
znakam a ty@m dzini davaji jednost a jaky je rozdil mezi trhem s timto druhdned@ni a
zakazniky WCeské republice adnecku. Ukolem je také prozkoumani postoje lidi kérau

trendu — bio bavia

7.2. Metody vyzkumu
K ziskani patebnych dat byla pouZzita metoda elektronického dst@zi. Dotazovani

pafti k negasgji pouzivanym metodam.

Vyhodou elektronického dotazovani je nesmimchle, jednoduché a levné ziskani
dat, moznost kontaktovat velké mnoZstvi resporidemezavisle na vzdalenostii
geografické poloze a moznost ziskat mnoho inforniagiazovani maji neomezenou dobu na
vypInéni dotazniku, mohou se gInsoustedit, nemohou byt ovliwni tazatelem a jsou
v podstat anonymni. Ziskani dat v elektronické poé&lalmoziuje jejich pongrné rychlé
zpracovani a vyhodnoceni vyslédkarketingového vyzkumu.

Moznosti formulace otazek jsou vSak omezeny. Gtamkusi byt jednoduché,
srozumitelné a snadno zodgditelné. Chybi moznost vystleni otazky a proto ip Spatné
formulaci mohou byt odpadi negesné nebo zkreslené. Nelze kontrolovat, jak respand
porozungl otazkam a kdo dotaznik vyplnil. Nelze pouZzit adizorné poriccky. Je proto
nezbytna vhodna konstrukce dotazniku a formulaégeest

V dotazniku byly pouZzity tzv. uzéemé otazky, ze kterych byl respondent nucen
vybrat si minimalg jednu nebo v ¢kterych gipadech i vice variant.

Vybér vzorki responderit byl dle dostupnosti. [3]

7.3.Ceska republika
Zkoumani bylo provasho v obdobi od 21.3. do 28.10. 2008. Dotaznik byl

urcen vSem respondeirh od 15 let bez ohledu na jejich pohlavi a povolByl umisén na

strance; http://spreadsheets.google.com/viewforgEke8eleo4wReCjkitElaTdPwé&hl=en
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(Priloha 3)a nasled&na r¢j bylo upozorgno na nejiizr¢jSich diskusnich forech a
prostednictvim email.

Po vyrazeni neserioznich a Spatrypinénych dotaznik zbylo kon€nych
842 respondeint

Struktura respondenta
o Pohlavi

Na dotaznik odp@délo 85% Zen a 15% miiz Tato skuténost se da
vyswtlit tim, Ze Zeny se vSeobecuice zajimaji 0 modu a &dy a tim padem maji take&tsi
chuw’ se zabyvat dotaznikem tykajici se @ébld. (Priloha 2, graf a)

o Veék:

F¥i volbé véku respondetit me zajimal také nazor mladych lidi,
mladsSich 18 let, protoZe ti co s€dyodva tvori dnes velkowast zakaznik, prestoze
vétSinou sami nevydavaji. Nezletilych odpatdélo 38%, ve ¥ku 18 — 25 let 42%, 26 — 35
let 13%, 36 — 45 let 5%, 46 — 55 let 2%, 56 — 6®)d% lidi.

0,
2% 0% O méné nez 18

[018-25 let
026-35 let
[036-45 let

_ W 46-55 let
42% 056-65 let

0 5%
13 A)'\ \

8%

Graf 1 - Vek dotazovanych -€eskéa republika
0 Zameéstnani
Nejvice dotazovanych bylofad student. D& sefici, Ze Ti jsou také
negastjSimi nositeli dzinového obteni. Odpo¥délo jich celkem 67 %, ne mérulezitou
skupinou jsou pracujici, 25%. Daf&isti byli podnikatelé 4%, Zery muzi na mati&ské

dovolené 2%, v domacnosti 1%, nezaimani 1% aithodci 0,3%.

B0%- m@1% O Pracuijici

02% \ B 4% B Student
025% OV domécnosti

ONa mate¥ské

ODuchodce

O Nezaméstnany

B Podnikatel

1%

W67%

Graf 2 - Zamstnani dotazovanych €eska republika
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o0 Rozdéleni dle kraja

Fi rozckleni bydlist dotazovanych jsem pouzila momentélni dedi
kraji. (Rozdleni Ceské republiky na krajejfioha 1, obrazek gg)lejvétsi cast respondeit
pochazela z hlavnihogsta Prahy 20%, océeo mér pak z kraje Moravskoslezského 15% a
Jihomoravského 12%. Zastoupertedtteského kraje bylo 11%&astniki, Plzeiského 8%,
Zlinského kraje 6%.1i#blizné vzdy 4% @astniki pochazela z kraje Jibeského,
Pardubického kraje, Vysmy, Libereckého a Usteckého kraje. Nejraéiotazovanych pak

bylo z kraje Kralovehradeckého 3%, Karlovarského@8@omouckého 2%.

49% B6% DO4% 0 129%

0
R

0119

B 2006 5%
W%  W4Y%E2%
O Jiho éesky kraj O Jihomoravsky kraj O Karlovarsky kraj O Kralovehradecky kraj
@ Liberecky kraj O Moravskoslezsky kraj B Olomoucky kraj B Pardubicky kraj
B Plzensky kraj B Praha O Stiedo éesky kraj O Ustecky kraj
B Vyso ¢ina B Zlinsky kraj

Graf 3 - Rozdleni dotazovanych dle bydI&t Ceska republika

Vysledky dotazovani
1. Nosite jeansy?

Tato otazka byla jednou ze zasadnich prodiend dotazovanych. 95% respondent
odpowdélo kladre a potvrdilo tim doménku, Ze dZiny jsou velice oblibenyméem a uz u
mladych, tak také starSich ligRriloha 2, graf b)

Jen 5% dotazovanych odgaklo, Ze dZiny nenosi. Z tohoto ¢ia bylo 84% Zen,
které jako dvod nefastji uvadiji, Ze dziny jsou filiS asexualni a 16% muazPrekvapiv
odpowdélo zaporr nejvice lidi ve ¥ku 18-25 let 51%, dale pak mladsi 18 let, 37%. Mezi
starSimi to bylo uz jen 5% veku 26-35 let a 46-55let a 2 % véku 36-45let(Priloha 2,
graf c)

2. Jakou zn&ku jeansi vlastnite?

Protoze ¥tSina lidi vlastni vice nez jedny dziny, byla zdezmost zvolit vice
moznosti. Samdejm¢ jsem nemohla vyjmenovat vSechny &adzin, které existuji, proto
jsem u této otazky zvolila také moznost ,jin&", kiiytazovani mohli uvést pr&w jejich
znaku. Do vysledku pak byly zapteny ty negetnsjsi.
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Odpowdi na tuto otazku potvrdily, Ze z&ka Levis je bezesporu nejpopuldgi a
nejrozstergjSi. Tradéni ,levisky" byly negastji vlastrénou zngkou. NaSly si misto
v Satniku celkem u 21% dotazovanych. Velké abdib ale tak&Ei italska znéka Diesel,
kterou vlastni 17% respondet se 15% HIS a Replay. Za zminku dale stoji Yakangler,
kterou nosi vice nez 11% dotazovanych.

Mavi, Snake Jeans a EnergiegtoZe byly v dotazniku jmenovany &&i tminimalni
nebo vibec Zadné oblib Naopak relativesmnoho lidi si vzpom&o na znéky firmy
New Yorker (10%) a Kenvela (8%) nebo na né€koaé, u mnoha lidi stale popularni zbozi
z trznice (4,5%).

Z vyzkumu nevyplynulo, Ze by jednotlivé skupingildle wku preferovaly odliSné
znaky, ale naopakatSina znaek zasahuje jednotlivékové kategorie.

180 O Levis HLee
O Wrangler O Mustang
160 H EH.lS. ODiesel
B Replay O Miss Sixty
140 H O william &Delvin M Blend
B Cross B Tommy Hilfiger
120 4+ O Motor O Pepe Jeans
O Vigoss O Reactive
B Exe B GAS
100 O Esprit B Armani
B Guess B Gasolina
80 11 B Horsefeather H Mango
B Reserved O Zara
60 1+ B Bershka B Only
B Orsay B New Yorker
40 B H&M H Kenvelo
OC&A B Time Out
20 H = O Terranova B Takko
O Roxy & Quksilver B Cherokee
oH B7Z trznice

Graf 4- Odpo¥di na otazkuéislo 2: Jakou zn&ku jeansi vlastnite? -Ceska republika

3. Jaky typ jeansi nosite?

V této otazce jsem se zafitla na popularitu jednotlivych 8ht. Bylo mozno zvolit
vice moznosti.

Rozhod®g nefast;ji viastnrenym typem byl klasicky rovny 8h (67%), ktery je
nejoblibewrjsi v jakémkoliv ¥ku. Rozsfeny, tzv. zvonovy &ih ma misto v Satniku celkem u
38% dotazovanych &3i se oblik predevSim u Zenské populace. Momentahodni Uzky
stiih vlastni 28% dotazovanychiggevsim mladych divek do 18 let. Velmi pohodinyteka
volny stih nosi 19% a jiny 6%.

4. Jaky st¥ih jeansi preferujete?

U tohoto dotazu bylo za cil zjistit jakou vySkuspdidé preferuji. Vzhledem k tomu,
Ze na dotaznik odpovidal velky s mladych a nizky typ dzirje dnestasto popularni,

v s

ocekavala bych negtnsjSi odpoed’ praw u tohoto stihu dzini. Opak je vSak pravdou.

Nabidka trhu s jeansovou médou 35



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Prekvapiv 69% dotazovanych preferuje vysSi pas @1ziY% nosi oba typy a 14% dava
prednost jen bedernim dzim.

5. Jakou barvu jeandi nosite?

Pri dalSi otdzce jsem se zafila na barvu dzit. Také zde bylo mozno zvolit vice
odpowdi.

Tradiéni dziny byly vzdy znaméipdevsim v modré batyi prestoze jiz ve 40.letech
18.stoleti existovaly také v jinych barvachiBwumem bylo zji&no, Ze modra barva u
tohoto oa@vu je naprostou stalici. Vlastni ji 96% dotazovadnyc

Jen modré dziny nosi 51% dotazovanych. Codsedglstirt této barvy pednost je
davano tmavsim kalhotam. 62% nosi tmavé dzimgdst odstiny 59% a stlé 34%
dotazanych.

Z jinych barev si popularitu ziskala bagerna, kterou nosi 40% dotazovanych a
1,7% ma v Satniku jen tuto barvu diiMéns je pak oblibena hida (9%) a Seda (8%) a

ohcas se objevi také barvy jakervena, bil&i zelena.

400- = Cervraa
néda
300+ ] gedé
E Hallové
J Zelena
200 E ggleyvené
ila
100+ O Razova
O Zluta
0- O OranZova

Graf 5 — Odpovdi na otazkuéislo 5: Jakou barvu jeang nosite? -Ceska republika

6. Jakou velikost jean$ nosite?

Pri této otadzce jsem zjidvalacetnost jednotlivych velikosti, jelikoZ jsem é&fat
porovnat zda ma spokojenost s nabidkouidZpojitost také s velikosti. ProtoZze mnoho lidi
nevi svou velikost v palcich, byla zde moznost tiwé&nou velikost, kterd byla naslegin
pievedena na odpovidajici velikost z vgtin

Velikosti byly rozaleny vzdy po dvou.

Prekvapiw bylo zjiS€no, Ze pevladaji velikosti mensii praimérné. Tato skui@ost
je pravépodobré dana nizSim &kovym pitimérem dotazovanych, kdy mladsi lidé mivaji
casto mensi velikost nez lidé starsi. Je také znammnoho Zen pokud mé& uvést svou

velikost, ji uda o &co mensi, & ve skuténosti je.
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Graf 6 - Odpowdi muzi na otazku¢islo 6: Jakou velikost jeansnosite? -Ceska republika

Graf 7 - Odpovdi Zen na otazkuislo 6: Jakou velikost jeansnosite? -Ceska republika

7. Jakou délku jean# nosite?

Nejastji noSenou délkou Ceské republice je velikost uvdm jako 32, kterou
kupuje 40% zakaznika velikost 34, 38%.

17% 1% 030
W32
034
036
m3s

38%—

Graf 8 - Odpovdi na otazkucislo 7: Jakou délku jeand nosite? -Ceska republika

8. Mate problém sehnat svou velikost?

35% dotazovanych uvedlo, Ze ma problém sehnatweidiost. Ri podrobném
prozkoumani se vSak souvislost mezi problémem setifay a velikosti spiSe nepotvrdila,
jelikoz nespokojeni dotazovani byli r@teni zhruba urérné dle ¢etnosti jednotlivych
velikosti.

Porovnavala jsem také jednotlivé kraje. NV problém sehnat svou velikost maji
lidé z Kralovehradeckého kraje 78%, dale pak olsieabtedaieského kraje 42%,
Karlovarského 41%, Olomouckého 40%. &om mér pak lidé Libereckého 39% a
Moravskoslezskeho kraje 37%eRvapiv je také s nakupy své velikosti didinespokojeno
36% obyvatel hlavniho ndsta Prahy, kde se od pohlediekava, Ze je dostatek nakupnich
moznosti. V Plziském kraji m& problém sehnat svou velikost 34% litiomoravském
32%, v Usteckém a Zlinském kraji 27% a na \&ys®24%. O co mér pak
v Pardubickém kraji 15%. dbec nejlépe jsou na tom lidé v Jdeském kraji, kde ma
problém sehnat svou velikost ,jen” 9%.

9. Kde nakupujete jeansy?

Pri této otadzce bylo sam#gmé mozno zvolit vice moznosti, protoZze malokdo kupuje
dziny jen na jednom mistDle aiekavani nejvice lidi, 74% nakupuje v klasickych

obchodech s agy. Tato skuténost je celkem pochopitelna, protoZehto obchod je da se
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fici nejvice a jsodasto ceno¥ prijatelnéjSi nez nap ve specializovanych prodejnactieBto
si vSak dziny chodi d@&cthto prodejen nakupovat 43% lidi, protoze saf@joz také tyto

obchody maji svéipdnosti. Bivodem je pravébodobré vice drulii zboZi dzinového typu,
VEtSi specializace také prodavajiciho personalét& vyker znaek a stiht na jednom mist

Dnes stal€astjSi nakup pes internet voli v tomtoifpact 15%. Tento nakup je
velice pohodiny a S#tc¢as, protoZze zbozi Vam dojde aZ donaétSinou je také cenav
vyhodny, jelikoZ silovék mazZe rychle dohledat, ktery obchod nabizi zboZidgvNaproti
tomu nevyhodou je, Ze si zboZi nigtete pedem vyzkouSet.

9% lidi voli nakup v hypermarketech nebo v supeketach. V &¢chto gipadech jist
hraje roli gedevsim cena, ktera bygasto velmi nizka. 3% lidi chodi dZiny nakupovat na
trznice a 2% lidi si je nakoupi jiz pouzité v seddrandech. 0,5% nakupuje pti@stnictvim
katalog.

10. Jaké&asto jeansy kupujete?

35% dotazovanych si dZziny kupuj@ncng, ¢astji — étvrtletrg, si je dopeje 30%.
Kazdy mesic pak utraci za dziny 5% lidi . Naopak jednainécsi je koupi 21% lidi, co dva

roky pak 5% a jestmere casto 4% dotazanych.

01 mésicné
B étvrtletn é
Opdalroéné
Okazdy rok
B co 2 roky
35% O méné ¢asto

5% 4% 5%

Graf 9 —Odpovdi na otazkueislo 10: Jak¢asto jeansy kupujete? €eska republika

11. Co je pro Vas dilezité pfi ndkupu jeansi? Dle jakych kritérii se rozhodujete?

Kazdého z nas motivuje k nakupu dzigco jineého. Nkoho zaujme cena, ostatni
stiih nebo teba barva, jinému zalezi na 2oe, protoZe toiece kazdy vzadu na cedulce
uvidi. Najdou se také taci, kterym je vSe okolmgdcekaji jen az konmé objevi kousek,
ktery jim ,padne“. Jak to tedy je? Protoz&3inou byva rozhodnuti o ndkupu gtam €chto
faktoni, bylo mozno zvolit vice moznosti.

91% lidi zalezi na tom aby jim dziny padly, 84%dilna vzhled dzin 59% se
zajim& o cenu a 48% preferuje kvalitu zboZi. 2d&og zn&ku. Z nejmenovanych kritérii
nekterym lidem zalezi také na b&nmateriélu, sthu nebo teba mod. Téchto lidi je viak

minimum.
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12. Kolik penéz jste ochotna/ochoten zaplatit za jeansy?

Zajimavowasti, je také otazka financi. Kolik pamnjsou lidé ochotni investovat do
koups dzim1?

Co nejmensi cenu hleda 5% lidi a jejich maximend@®,- K. Jednou tolik je
ochotno zaplatit za dziny 22% dotazanych, 1500,k 30%. 24% lidi si koupi dziny do
2000,- K&, 11% pak utraci do 3000,<Ka pokud si prodejci nastavi cenu na 500@,- K
mohou s ni usl u 6% obyvatel. 2% dotadzanych je dokonce ochoéaa kalhoty z denimu

Korun jeS¢ vice.

6% 2% 5% Ddo 500,- K&
1 2% | Mdo 1000,- K&
Odo 1500,- K &
Odo 2000,- K &
Edo 3000,- K &
do 5000,- K &
30% W 5000,- K& a vys

249

Graf 10 - Odpovdi na otazkucislo 12: Kolik per#z jste ochotna/ochoten zaplatit za jeansy@eska republika

13. Jste spokojen/a s nabidkou jeafisve Vasem okoli?

62% dotazanych odpéslo kladre, kdeZto 38% zapo#n Tento vysledek neni
zrovna uspchem obchodnika jis€ by stal za zamysSlendahto firem.

Dalo by se dekavat, Ze pokud lidé neseZzenou svou velikostatied hebudou
spokojeni s nabidkou, ale ne vzdy to plati. Totpatwrdilo v kraji Moravskoslezském,
Olomouckém, Sedaieském a v hlavnim &st, kde grestoze byli lidé, ktié meéli problém
sehnat svou velikost, mé&fich nasleda odpowdélo, Ze je nespokojeno s nabidkou.

Nejvice nespokojenych lidi 64% je v Karlovarskémjik dale pak
v Kralovehradeckém 48% a Zlinském 47%. V kraji lrdakém je to 42%, 40% v Usteckém
a Jihomoravském kraji, na Vy&a¢ 39% a 38% v Sedaieském kraji. V Moravskoslezském
kraji 34%, Pardubickém 30%. Nejspokajgi jsou lidé v kraji Jindeském, kde je
nespokojeno 26% a v Olomouckém 25%.

VétSina lidi, kterd neni s nabidkou spokojena poatrégastji vetsi vyker. Pozaduji
také \&tSi kreativitu, vice $tht a obchod, vhodnou délku. Bkteri také postradaji klasické
dziny bez vysednosti, vySivek aql. Nedostatkem je také malétgich velikosti.

14. Vite o réjaké znafce jeansi, ktera je ve Vasem okoli Spaté dostupna a uvitali byste

ji?

V této otazce jsem se pokousSela zjistit zda keppjpstradaji ve svém okoléjakou
konkrétni znéku dzini. O réjaké konkrétni ¥délo 13% dotazanych.iPjejich jmenovani

jsem se vSak nesetkalagakou tSi cetnosti v jednotlivych oblastech. V ramci republiky
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pak byly nefastji jmenovany Diesel v 10%, Replay a Miss Sixty v,8%vis v 6% a
Fornarina a Guess v 5%.

15. Kterou znatku jeansi z uvedeného seznamu neznate?

Touto otazkou jsem zjidvala, které zniky lidé v Ceské republice znaji a které ne.
Do seznamu jsem gadila velice znamé zuiky, ale takeé ty které jsou znamy éco meén.

Nejhite dopadla americka zéka Nudie, kterou nezna 85% dotazanych. A neni se
¢emu divit, protoZze nema@eské republice Zadné zastoupeni a v posini k sehnani.

Podob# je na tom také vice nez 30 let existuji&inecka zn&ka Paddocks, kterou
nezna 80% lidi. Pokud chcete tyto dZiny koupit e@de u nas snad jen u zasilkové firmy
Quelle a tam se jistasto ztrati mezi jinymi lewdjSimi zna&kami.

Ne o mnoho Iépe jsou na tom dziny Snake Jeamgziya 76%.

Italska znaka Energie péi stejré jako Miss Sixty ke spotmosti Sixty Group. Tuto
znaku nezna 74% dotazanycheptoze se jiz atas objevi v dkterych internetovych
obchodech. Pravdou vsak je, Ze tatotkage utena pro muze, tedy Zeny ji nejspésto
piehliZi.

Mavi Jeans je udafrtislo jedna v tureckém dzinovémipryslu, u nas je vSak jest
pomsrné neznama. fstoze od podzimu roku 2003 ma firma obchodni pastoi vCeské
republice nezna ji 73% lidi. Dle oficialnich stedkndodavaji dziny také pro ztky Mustang,
H.I.S, Hugo Boss, Esprit, Street One, Calvin Klé&tifle, Guess, Pilot, Eddie Bauer,
Chevignon, Canoe, Joop, Swish Jeans, S.Oliverp@&elt atd.

Evisu, japonska zii&a zalozena jiz roku 1988 Hidehiko Yamane &eqolne
nazyvala Evis — podle buddhistického boha hojriesise, kdyz vSak firma expandovala na
swtovy trh byla nucena zénit ndzev na Evisu, protoZzéyodni se filis podobal znéce
Levis. RestoZe se jiz tyto dziny prodavaji takéCeském trhu ve vybranych prodejnéach
Puma, stéle ji nezna 71% lidi.

Némecka zné&ka Mogul u nas také nem&ils popularity. Nezna ji 70% dotdzanych.

DalSi rimeckou zn&kou vyrakgjici dziny je Pioneer, u nas si vsak stalesjestSina
lidi predstavi spiS ,motorku” z prvni republiky, nez dZinghled na jedno ,e" navic.

V jiném pipadt se i tomto pojmu vybavi spiSe elektronika. 66% dot§zarntuto znaku
dzZini nezna a to existuje jiz od roku 1977.iPktfirme Ahlers Group. Dle filosofie této
znaky chce nabizet co nejlépe mozny produkt za c&pejmoznou cenu.

Naopak na cenuifis nehledi gmeckéa zn&ka JOOP!, ktera je znama spiSe jako

luxusrejSi a u nas se objevuje tagtji ve spojitosti s parfémy. Firmu zaloZil roku 1982
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Wolfgang Joop a z#@nal s kolekcemi Prét-a-porter. V roce 1987 segumtbprvnimi
parfémy. U nas tuto ztiku stale je&t nezna 62% lidi.

1973 byla v sBmeckém Wald/Rossbachu zalozenackadVIAC Jeans. Tato firma ma
zatim obchod eské republice pouze v Praze a nejspis$ také frstal¢ 57% lidi nezna.

Dziny celos¥tové nizozemské ziiky G-Star Ize zakoupit zatim jen v Bra v Praze
a vCeské republice se s ni nesetkalo 55% dotazanych.

Stejré je na tom také americka ztka Blend, pestozZe tu Ize dnes zakoupit snad ve
vSech koutech republiky &in¢ se prodava v obchodech 4U.

Mezi pongrné znameé znéky se pak da zadit zn&ka Miss Sixty, coz je damska
verze dzid spolé&nosti Sixty Group. Tuto zg&u neznd ,jen" 19%.

Akciova spolénost OP Prosjov je vyrobcem dzZithn William & Delvin, ktera je déle
rozcklena na zngky William & Delvin, Freeway a Bell. #¢stoZe se jedna o naSi snad
jedinou proslulou zn&ku, nezna ji 17% echi.

Americkou zn&ku Wrangler, ktera je tak&bn¢ k dostani Weskych obchodech
nezna 10% lidi.

Tradicni kmeckou a prvni evropskou ztkas Mustang Ize koupitdine ve
specializovanych prodejnach s dzinovym oefeémci na internetu. Nezna ji 7% dotazanych.

Stejré je na tom také italska z&lea Replay.

4% obyvatel nezn& proslulé Lee Jeans.

2% lidi pak neznaji velice popularni italskou &aDiesel, klasiku H.1.S. nebo
viabec nejlegendagsi dziny, které daly zakladrh které pra nosi, Levis.

2% dotazanych udajrena vSechny zde uvedené &a [10, 14, 15, 17, 21, 22, 26,
27, 29]

16. Setkal/a jste se jiz s pojmem ,bio bavina“?

Stalecastji se setkavame s nazvem ,bio“. Snad mnoho ligioviento napis
znamena, pokud jsou takto ofsaty potraviny. Mne v3ak zajimalo, z8asi znaji také odto
nowjsi pojem ,bio bavina“. Ukazalo se, 2&t§i polovina (55%) dotdzanych nevi co si pod
timto pojmem pedstavit(Priloha 2, graf d)

17. Koupil/a byste si radji produkt z bio baviny nez z baviny klasické grestoze by nél

N %

vySSi cenu?
Na tento dotaz odpovidali pouze ti respondengfj kt predesSlé otazce odpéskli
kladns a tim padem alespa ¢asti Wdi co tento pojem znamena.
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68% lidi odpo¥délo, Ze by si produkt z Bio baviny nekoupilo, kdybyl za vysSi
cenu. Nejspis by si jej vSaktéi ¢ast lidi koupila, kdyby byl za cenu niz8istejnou.(Priloha
2, graf e)

18. Vlastnite vyrobek z bio baviny?

Zajimalo n¢ také zda lidé vlastni¢jaky vyrobek z ,bio baviny®. ¥tSina lidi
odpowdéla zaporg (91%).(Priloha 2, graf f)Tento vysledek kv postat prilis
neprekvapuje, kdyz se podivame kolik lidi dnes a demakupuje obl&eni na trznicich,
prestoze tyto o&lry jsoucasto zdravi Skodlivé.

Stale také eské republice existuje malo obcliplide Wibec tento vyrobek Ize najit.

Zatim jsou to naip prodejny C&A a Lidl.

7.4. Nemecko
Zkoumani bylo provéasho v obdobi od 20.3.2008 do 9.10. 2008. Dotaznik by

urcen vSem respondeimh od 15 let bez ohledu na jejich pohlavi a povolByl umisén na

strance:

http://spreadsheets.qgoogle.com/viewform?key=pl18eiReAvI6ImMUQoRQg&hl=en

(Priloha 4)a nasledé na r¢j bylo upozorgno na nejiizr¢jSich diskusnich forech a
prostednictvim mait.

Po vyazeni neseridéznich a Spatryplnénych dotaznii zbylo kon€nych 326
responderii.

Struktura respondenta

o Pohlavi
Na dotaznik odpa@délo 80% Zen a 20% muz(Priloha 2, graf g)

o Vék
V Némecku byl ¥kovy primér responderito néco vyssi, vzhledem

k tomu, Ze se ukazalo, Ze diim vice holduji lidé také ve starSintkw a majicastji pristup
k internetu, nez Ceské republice.

Nezletilych odpowdélo 2%, ve ¥ku 18 — 25 let 20%, 26 — 35 let 29%, 36 — 45 let
22%, 46 — 55 let 17%, 56 — 65 let 7%, 66 a vic@¥tobyvatel.

7%~ 3% 2% 200 Oménénez18  [18-25 let
179 026-35 let 036-45 let
W 46-55 let 056-65 let
W66 a vice let

29%

Graf 11 - Wk dotazovanych - Bmecko
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0 Zaméstnani
Nejvice dotazanych byloiad pracujicich 50%, nasledovali studenti
18%, podnikatelé 12%, v domacnosti 7%cliodci 7%, nezasstnani 4% a na matké 2%.

02%
O7% /- O Pracujici
O7% B Student
0OV domacnosti
4% 0O Na matefské
O Duachodce
O Nezaméstnany
Bi12% B Podnikatel

M 18%

2UY0

Graf 12 - Zan#stnani dotazovanych — éinecko

o0 Rozdéleni dle kraja

Fi rozckleni bydlis€ dotazovanych jsem pouzila razeni Némecka
na republiky(Roz@leni N°emecka na republiky/floha 1, obrazek ii)

W 2% -
W 24%

E6%

lo%—Dﬁ%_‘zﬁmuo%D%lﬁ%

O Schleswig - Holstein O Baden-Wurttemberg B Bayern

@ Berlin OBrandenburg OBremen

B Hamburg OHessen B Mecklenburg-Vorpommern
@ Niedersachsen B Nordheim-Westfalen B Rheinland-Pfalz

B Saarland @ Sachsen-Anhalt O Sachsen

O Thuringen

Graf 13 - BydliS# dotazovanych — Bmecko

Vysledky dotazovani

1. Nosite jeansy?
Zaporre odpowdélo jen 3% dotazanych. Tento vysledek potvrdil,@etv NNmecku

jsou dziny velice oblibené. Z tohotoguw bylo 55% Zen a 45% maZ(Priloha 2, graf h)

Z rozctleni €ch co dziny nenosi di&ku pak vyplyva, Ze néastji jsou to lidé ve
véku 26-35 let (28%), 36-45 let (27%), 46-55 let ()8%¥aopak u kazdého mladSiho 18 let
jsou dziny nedilnou s@ésti Satniku(Priloha 2, graf i)

2. Jakou zn&ku jeansi vlastnite?

Stejre jako vCeské republice, bylo mozno zvolit vice moZnostizégoru neastji

vlastrenou zn&kou je Levis, kterou vlastni 38% dotazanych. NagkedVrangler s 18%.
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12% dotazanych nosi ztlal H.1.S, Esprit, Mustang a Miss Sixty. O 1% ragak Diesel a
Replay. 10% lidi ma v obltbznaku Lee.

Snake Jeans, William & Delvin nebo Energiegtoze byly v dotazniku jmenovany se
t¢Si minimalni nebo &bec Zadné oblib Naopak mnoho lidi si vzponilo v moznosti ,jiné"
na zngku Esprit (12%), H&M (8 %) nebo No Name (7%).

120+ O Levis l Lee
O Wrangler O Mustang
100+ mH.IS. O Diesel
H Replay 0O Miss Sixty
80+ M Blend B Tommy Hilfiger
O Esprit 0O Zara
60- B Only B H&M
@ No Name B MAC
40+ O Brax 0O John Baner
OLTB 0O Hugo Boss
201 O G-Star O Angels
O Mavi
0

Graf 14 - Odpo¥di na otazkuéislo 2: Jakou zn&ku jeansi vlastnite? — Nmecko
3. Jaky typ jeandi nosite?

V této otazce jsem se zafita na popularitu jednotlivych 8ha v Némecku. Bylo
mozno zvolit vice moznosti.

Rozhod®g nefastji viastrenym typem dzit byl klasicky rovny gth 74%, ktery je
nejoblibewrjsi v jakémkoliv ¥ku. Rozsfeny, tzv. zvonovy $ih ma misto v Satniku celkem u
46% dotazovanych &8i se oblik predevSim u Zenské populace. Momentahoderni Uzky
stiih vlastni 25% dotazovanych. Velmi pohodiny skatdny stih nosi v Nmecku 10% a
jiny pak 8% lidi.

4. Jaky st#ih jeansi preferujete?

U tohoto dotazu bylo za cil zjistit jakou vySku pdslé u dzir preferuji. Oblibenost
obou vySek pasje 50:50. 39% davarednost nizkym dzimm a stejny pdet nosi dziny do
pasu. 22% dotazanych nosiolysky pas.

5. Jakou barvu jeandi nosite?

98% Nemci nosi modré dziny. Jen tuto barvu pak 28% lidivifbéru odstinu modré
vétSina dotazanych davaganost tmavym taim 75%, ale jen o 2% mérbare stedni.

Swétle modré dziny voli 44% lidi.
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Mimo indigo barvy voli mnoho lidi také bar¢ernou (66%). O &co mér je pak
noSena barva Seda (22%)¢gta (14%) a bila (5%). @hs se pak objevi barvy jako zelena,

gderven&’i zluta.

250+ = Eer-r(]jé'
L Hnéda
200 B Seda
B Halova
150 O Zelena
B Cervena
100+ O Bila
b O Zluta
50+ O BéZova
0. O Tyrkysova

Graf 15 - Odpo¥di na otazkucislo 5: Jakou barvu jeané nosite? — Mmecko

6. Jakou velikost jeans nosite?
Nejcastji noSenou velikosti je u miZ31-32 (32%) a u Zen 27-28 (23%).

029-30 D576

031-32 B 2728

2% 033-34 029.30

e

033-34

24% D44-46 50% 22% m36-38
W 48-50 W 40-42

Graf 16 - Odpo¥di muzi na otazkuéislo 6: Jakou velikost jeanknosite?- Nmecko

Graf 17 - Odpo¥di Zen na otazkuislo 6: Jakou velikost jeanknosite?- Nmecko

7. Jakou délku jeans$i nosite?

NejbeznejSi délkou v Nmecku je velikost 32.

028
@30
032
034
@36
038

30%

Graf 18 - Odpo¥di na otazkuéislo 7: Jakou délku jeang nosite?- Nmecko

8. Mate problém sehnat svou velikost?

38% dotazovanych uvedlo, Ze méa problém sehnat eelikost. Mezi tyto lidi paili
témet vSichni, ktéi uvedli, Ze nosi velké velikosti 40-42, 44-46 a8 DalSicast tvdili

dotazovani, kié potrebuji kratSi dziny nez jetbna délka. 64% lidi 2¢th co uvedli, Ze
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potrebuji kratSi velikost, ma nasledproblém spravnou velikost sehnat. Zbytek vyslelodu
lidé z fiznych velikostnich skupin.
Vice nezZ na lokakitzaleZelo na velikosti.

9. Kde nakupujete jeansy?

Dle atekavani nejvice lidi 78% nakupuje v klasickych almdch s oévy.
Do specializovanych prodejen chodi pro dziny 3G% Na internetu je nakupuje 20%
dotadzanych. 5% lidi voli ndkup v supermarketech.sB¥%ybir4 dziny v katalogu a nasledsi
je prostednictvim zasilkovych obchdchecha poslat doin 2% nakupuji v podnikovych
prodejnacki outletech. 1% pak na trznici¢hbleSich trzich a 0,5% v second handech.

10. Jak&asto jeansy kupujete?

32% dotazovanych si dZziny kupuj@ncng, ¢astji — étvrtletrg, si je dopeje 22%.
Kazdy ntsic pak utraci za dziny 5% lidi . Naopak jednain&esi dziny koupi 31% lidi, co
dva roky pak 7% a jeSmére ¢asto 3% dotazanych.

7% 3% 5% 01 mési¢éné

2P% @ étvrtletn &

Opdlroéné

31% O kazdy rok
B co 2 roky

32% Oméné casto

Graf 19 - Odpo¥di na otazku¢islo 10: Jak¢asto jeansy kupujete? —dsecko
11. Co je pro Vés dilezité pri nakupu jeansi? Dle jakych kritérii se rozhodujete?

96% zaleZi na tom aby jim dZiny padly, 82% hlealivnhled dZin, 66% zaleZi na &en
a 58% na kvalitu zbozi. 19% lidi jdé pybéru dzim o zna&ku. Z nejmenovanych kritérii
nekterym lidem zalezi také na b&nwmaodnich trendech, detailech nebo odliSeni séngdhj.
Téchto lidi je vS8ak minimum.

12. Kolik penéz jste ochotna/ochoten zaplatit za jeansy?

Pri této otadzce byly Korunyigpaiteny do Eur. Saméejme vzhledem ke kurem se
muze gepaitena cena minlisit. V dobs kdy jsem dotaznik vystavila, byl kurz
25,- K¢/ 1,- Eur.

Co nejmensi cenu hleda 3% lidi a jejich maximen2@e- Eur (cca. 500,- &, jednou
tolik je ochotno zaplatit za dziny 13% dotazanyaiiny do 60,- Eur (cca.1500,<K hleda
32%. 31% lidi si koupi dziny do 80,- Eur (cca. 2006), 15% pak utraci do 120,- Eur
(cca. 3000,- K) a pokud si prodejci nastavi cenu na 200,- Ewa.(6600,- K) mohou s ni
uspEt u 5% obyvatel. 1% dotazanych je ochotno dat #aokaz denimu Eur je8tvice.
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Odo 20,- Eur

B do 40,- Eur
Odo 60,- Eur
Odo 80,- Eur

B do 120,- Eur
Odo 200,- Eur
W 200,- Eur a vy§

sop O\ 1% 3% 1304

Graf 20 - Odpo¥di na otazkueislo 12: Kolik perz jste ochotna/ochoten zaplatit za jeansy? émécko
13. Jste spokojen/a s nabidkou jeafisre VaSem okoli?
75% dotazanych odpeédélo kladre, 25% zapora
Nejcastji lidé postradaji ¥tSi vyker, v 37%. 17% lidi chybi spravna velikost,
pievazr vétsSi. 11% pak chybi spravna délka. 12% lidi by deitace obchod. 5% by rado

vyhodrgjSi cenu, 4% vice fantazie, dziny do pasuiayto by Iépe seflly na postav.
14. Vite o réjaké znafce jeansi, ktera je ve Vasem okoli Spaté dostupna a uvitali byste

ji?

Touto otdzkou jsem ckla zjistit, zda lidé v Nmecku postradajidgiekou konkrétni
znaku. O rgjaké vi 11% dotazanychiiRejich jmenovani jsem se vSak nesetkalajakou
vétSi cetnosti v jednotlivych republikach. Nejstji lidé postradali znéku v Nordheim-
Westfalenu, ale ani v jednoniiipadt nebyla v ukité shoda.

Nejvice chyknou znaékou je True Religion, Diesel, Tommy Hilfiger, Tak&o a
Levis, ale pokazdé v jiném kraji, takZe se jedrid spsubjektivni pohledi Spatnou
dostupnost st kde je obchads €mito zna&kami dostatek.

15. Kterou znatku jeansi z uvedeného seznamu neznate?

Tato otazka réa za ukol zjistit, které ziiay lidé v Némecku znaji a které ne.

Nejhife dopadla americkd z&lea Nudie, kterou nezna 91% dotazanych. Tatékana
je vSak v Nmecku Zr¢ k dostani v internetovych obchodech.

Podob#g jsou na tom s popularitou japonské dziny Eviseré&knezna 88% lidi.

Ténet stejré jsou na tom znka Snake Jeans s 80%eské dziny z Progbva
William & Delvin, které nezna 79% dotazanych. Wtéhaky bych povazovala za G&gh,
Ze ji ty zbyvajici % znaji, protoZze pokud bychor#lim tmyslu tyto dZiny v Nmecku
sehnat, byl by to nejspis problém, protoze mideskou republiku se prodavaji pouze na
Slovensku a v Rakousku.

Prekvapiw 67% Nemci nezna domovskou zélku Paddocks.,fiestoze je tato zika
distribuovana do mnozZstvi kamennych obahadamoiejné je k sehnani také na internetu.
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S italskou znéou Energii se dosud nesetkalo 66% lidi a jen agmto I1épe je na tom
dalSi z gmeckych zn&ek, Mogul a turecké dziny Mavi Jeans.

Vice nez polovina dotdzanych (55%) nezné amerigk@tku Blend. Jednim
z vys\tleni mize byt fakt, Ze je k dostani v kamennych obchogeive 4 gmeckych
mestech.

Lépe je na tom holandskéa zka G-Star s kterou se nesetkalo 38%.

Némecky MAC, steji jako italskou znéu Pioneer nezna 32%.

DalSi italskou zn&u ucenou Zenam, Miss Sixty nezna 18% dotazanych. Vaomt
pripact to jsou pevazr muzi, kt¢i se o damské @sly nezajimaji. Podolins popularitou
jsou na tom také dZiny ze stejné 2zeReplay (17%).

DzZiny H.I.S. neutk¥ly v pantti 8% dotazanym, stefrjako luxusni znéa Joop!. 4%
lidi neznéa klasiku jako jsou dziny Lee a Wrang@mprocento Iépe jsou pak na tom prvni
némeckeé dziny Mustang a italska Zka Diesel. Nejlépe dopadly, dig¢ekavani dziny Levis,
které neznd jen 1% dotazanych.

1% lidi zna vSechny z uvedenych zela

16. Setkal/a jste se jiz s pojmem ,bio bavina“?

V¢étSina, 58% se s pojmem bio bavina jiz setk@éiloha 2, graf j)

17. Koupil/a byste si radji produkt z bio baviny nez z baviny klasické grestoze by nil

vySSi cenu?
Vyrobek z bio baviny by si za vySSi cenu koupild@dotazanych(Priloha 2, graf k)

Vysledky by vSak pravgpodobr vySly jinak, kdyby bylo zéirazréno, Ze by cena
nebyla o mnoho vyssi a vyrobky by byly snadno doséu Toto tvrzeni potvrzuje také
vyzkum provadn v tnoru roku 2008 v &inecku, Nizozemsku a Spasku firmou C&A, kde
68,4% dotazanych odpé&stlo, Ze by si obléeni z bio baviny koupila, pokud by cena nebyla
mnohem vySSi a pokud by obéni bylo médni nebo snadno dostupné. [(\Myzkum firmy
C&A - unor 2008, piloha 2, graf m)

18. Vlastnite vyrobek z bio baviny?

VétSina lidi odpowdéla zapor (72%). Také v Nmecku stale jeStneexistuje mnoho
obchod, které by zboZi z bio baviny nabizely. Jsou toinapchody Aldi, Lidl, C&A,
H&M, ale stale pibyva, gredevsim na internetu, specializovanych obéhgitmo na bio

bavinu.(Priloha 2, graf I)
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8. Porovnani dotaznili z Ceské republiky a NNmecka
1. Nosite jeansy?

S vysledku je patrné, z& az vCeské republice tak i v&ecku sedsi dziny
velké oblikE. V Némecku je pak popularita tohotoda o reco mélo ¥tsi a nosi je lidé
castji také ve vySSim &ku.

2.Jakou zna&ku jeansi vlastnite?

Prvenstvi mezi dziny si v obou statech drzi klasidkiny Levis. Redevsim
v Némecku ma tato ziéa pred ostatnimi velky naskok.

Diesel, dZiny oblibené @eské republice u 17% dotazanych, maji popularitu
v Némecku o ®&co nizsi, obléka je 11%. Da Bei, Ze stejnou pozici ma vdhecku
Wrangler (18%), ktera je na 11% zas€asku.

15%Cechi si rado oblékne dalsi italskou zka Replay i klasické ,hisky“. Ol tyto
znaky jsou ponérné oblibené také v &mecku — H.I.S. vlastni 12% dotadzanych a jen o
procento mé&dziny Replay. U naSich souseske vSak i o popularitu se zrikami
Mustang, Esprit a Miss Sixty.

Da serici, Ze Mustang mé v &necku podobnou pozici jako u néas &eaWilliam &
Delvin. Fresto si tato zrika dokazala ziskat také p#askych zakaznik kdezto snad jedinou
deskou zn&ku nevlastni ve Spolkové republice @mikdo, frestoze WCeské republice je
ponrné oblibena.

S vysledk je patrné, Ze vSeobecmnamé znéky jako Levis, Lee, Wrangler,
Mustang, H.I.S., Diesel, Replay nebo Miss Sixtgujsia tom podobinat uz vCeské
republice, tak taky v Bmecku.

V Némecku se vSak vice prodavaji zkg Esprit, No Name, MAC nebo Mavi dziny.

Z obchod s odivy pak vCeské republice nejvice lidi zavita pro dziny
do New Yorkeru, Kenvel&i C&A, zatim co v Nmecku je tatastji do H&M ¢i Only.
Slovenska firma Kenvelo nema v této zentib&c zastoupeni

3. Jaky typ jeansi nosite?

V obou statech, co sedy ugednostiovani jednotlivych sthi, jsou na tom lidé velmi
podobr. Stale se nejvice nosi klasika v podlotvnych dziii (Ceska republika 67%,
Némecko 74%). Nasleduji rozéhé, tzv. zvonové dziny, které jsoud@o populargjsi u
naSich zapadnich souse eska republika 38%, &hecko 46%). Uzké dziny jsou nodeny
v obou statech obdobriCeskéa republika 28%, &necko 25%). i popularitu viak ma
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v Ceské republice volnyish, ktery nosi 19% lidi, kdeZto vahecku 10%. Tato skuteost
v3ak nmiZze byt dana odto vysSim ¥kovym prtimérem dotazovanych.

4. Jaky stih jeansi preferujete?

Co se tye vysky pasuCesi davaji zasadrprednost vy3sim dzém, 77,5% lidi,
kdezto nizké nosi 22,5%. Véhecku je to pak 50:50.

5. Jakou barvu jeandi nosite?

V obou statech je rozho&mejvice oblibena klasickd modra barva dzi@o se tye
odstinu této barvy, né&gstji noSenymi jsou jak u nas tak také u naSich zajuddsouseil
tmavé dziny Ceskéa republika 62%, &hecko 75%) a 0 ne mnoho n¥éstredrs modré
(Ceské republika 59%, &hecko 73%). Sitle modré dziny jsou pak v obou zemich noseny
nejmért, 44% lidmi v Nemecku a WCeské republice jeSb 10% méa.

U vétSiny (72%) Nmcia vSak najdeme v Satniku takeé jinou barvu nez mqodidezto
u Cechi v 49%. Pokud v3ak lidé vlastni také jinou barvindlzv obou statech je to rieist;i
gernd, i kdyZ v Nmecku této barvholduji vice Ceské republika 40%, &thecko 66%).
Sedou barvu dZinse v SRN rozhodlo piwlit 22% lidi a hidou barvu nosi 14% dotazanych.
V CR vlastni tyto barvy ménlidi — hrsdou 9% a $edou 8%.

Pestejsi vyler dalSich barev se da viak vypozorovat spi§eské republice, kdezto
v Némecku lidé astavaji u konzervativijSich barev \ele s bilou (5%).

6. Jakou velikost jean$ nosite?

Nejcastji prodavanou velikosti Ceské republice je u ma&elikost: 33-34, u Zen
pak 27-28.

V Némecku to jsou u muzvelikost 31-32 a u Zen 27-28astji viak, nez \CR, se
Zadaji také #tSi velikosti. Mohl se vSak takeé projevit vySgkavy pramér dotazovanych,
jelikoz je vSeobeahznamo, Ze lidé mladsi nasistji mensi velikosti.

7. Jakou délku jean# nosite?

V obou zemich je nefizr¢ji noSenou délkou velikost 32 a nasleduje 34. Tyto
velikosti jsou také népstji prodavany. V Nmecku vSak lidé peebuji vice velikosti kratsi,
kdezto vCeské republice delsi.

8. Mate problém sehnat svou velikost?

Co se tye problému zakazniksehnat svou velikost, jsou na tome@ene kupodivu
podobr aCeska republika dokonce ¢eo malo lépe. 38% dotazanych ¥rmlecku uvedlo,
Ze tento problém ma, kdeZtaR to bylo 0 3% méh Jednim z dvodu mize byt v Nemecku

vysSi poZzadavek&tSich velikosti, které jsou mé&mlostupné.
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9. Kde nakupujete jeansy?

Pokud jdou lidé kupovat dziny, v obou statecktatji zamiii do jednoho z mnoha
b&Znych obchod s odvy. V Ceské republice v nich dziny hleda 74%, &mécku 78%.
DalSim mistem pro nakup kalhot z denimu je spemakny obchod s dZinovym obénim,
zde zavitajtastji Cesi (43%) neZ Bmci (36%). Nejspis také proto, Ze mnoho z nich
objevilo ,kouzlo* internetového nakupovani (20%dg aniCesi neastavaji o mnoho pozadu
a pro dziny si ,surfuje” 15% z nich. 9% lidiGeské republice si kupuje dziny
v hypermarketui supermarketu. Hypermarkety nejsou éniecku #ilis zvykem, ale do
supermarketu pro dziny zavita 5% obyvatel. 38mbii si rado vybira kalhoty z tepla
domova v katalozich, ¢R to je jen il procenta viech dotazanych. Zato 3% si zajdouydZin
vybrat na trznice, v Bimecku 1%. Kalhoty z tzv. druhé ruky si v seconddwa vybird 2%
Cechi a 0,5% Nmci.

10. Jak&asto jeansy kupujete?

PrestoZe je vieobe&rano, Ze lidé v Bmecku vydlavaji vice, nez eské
republice a ¥tsina zboZi zde vyjde také layip z praizkumu vyplynulo, Z&esi dziny kupuiji
0 néco ¢astji. V obou zemich si v3ak ngjsgji kupuji dziny lidé co pl roku Cesi 35%,
Némci 32%).

11. Co je pro Vas dilezité pii ndkupu jeangi? Dle jakych kritérii se rozhodujete?

Z vyzkumu vyplynulo, Ze se lidéeské republice i v 8inecku rozhoduiji téft dle
stejnych kritérii. Nejdlezit¢jSim pozadavkem zakaziiike, aby jim dziny ,padly” a daie
sedly na postay. Na tom zalezi 96% &inch a 91%Cechi. To, jak ty které dziny vypadaiji,
je dalezité 84% lidi VCeské republice a 0 2% m&Neémacam. U naSich zapadnich souged
také vice lidi hledi na cenu (66%) a kvalitu (58%jni. Cechim na cets zaleZi v 59% a
kvalité 48%, ale 0 5% vice lidem@eské republice jde o z#ku, neZz v Nmecku.

12. Kolik penéz jste ochotna/ochoten zaplatit za jeansy?

Dle celos¥tového vyzkumu si nejlewsi dziny kupuji Ametiané, ty nejdrazsi pak
Rusové. A jak jsou na tom lidéGeské republice a véhecku?

V dotazniku byly uvedeny ceny tak, aby vychazeptepaitu piiblizné stejre.
Dotaznik byl vSak zpracovavan v doldy kurz Koruny byl 25,- &/ 1,- Eur.

Prestoze v obou zemich gegtji lidé kupuji dziny do 1500,-Ka do 2000,- K
z vysledku vyplynulo, Ze se@eské republice najde &ep vice lidi, kt&f nakupuiji
v okrajovych cenovych skupinach. Tedy vice kupaficktei hledaji levné zboZzi, ale také

téch, ktgi jsou za dziny ochotni utratit p@mmé dost penz.
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V Némecku se tento jev vyskytuje mempiestoZze se také zde tito lidé najdou, ale je
vidét, Ze &tSina lidi chce dziny do 60-80,- Eur. [23].

13. Jste spokojen/a s nabidkou jeafisve Vasem okoli?

Z odpowdi na tuto otazku vyplynulo, Ze lidéGeské republice jsou s nabidkou dZin
mere spokojejsi (spokojeno 62%), nezdwhecku (75%). Domnivam se, Ze dle tohoto
vysledku maji obchodnici v obou zemich stale cp&eat, ale zase na druhou stranu, nelze
se zavecit vSem. Nejastji je v obou fiipadech pozadovarétéi vyker.

Dle celos¥tového vyzkumu byl16 procent Zen gachakupovalo plavky nez hledalo
dziny, které dokonale sedi. Ukazalo se také, Zz=2ea nez muzma problém sehnat
perfektni stih. MazZe to byt tim, Ze Zeny maji vysiekavani, jak by iy v dZzinach
vypadat. [23]

14. Vite o réjaké znafce jeansi, ktera je ve Vasem okoli Spaté dostupna a uvitali byste

ji?

Pozadavek jednotlivych ziek byl v jednotlivych republikéch zhruba stejny;eské
republice o Bjaké wdélo 13% dotadzanych, vainecku 11%. V obou zemich SléepaZzi o
znaky, které v zemich maji své zastoupé&mobaiky,ale zakaznici by je uvitali bliz svému
bydlisti, neSlo o znky, které by v zemichtbec nebyly. Zatim co &inci se vSak ve
znatkach téngt neshodovali a stejna zfka byla jmenovana maxima&mvakrat,Cesi na tom
byli o malinko jinak a dalo se zde vypozorovatpbehod ¢i zastoupeni &kterych znéek
by lidé uvitali vice, jako napv pripact znaek Diesel, Replay, Miss Sixty a Levis.

15. Kterou znatku jeansi z uvedeného seznamu neznate?

Vysledky vyzkumu ukézaly, Zetkteré znaéky jsou znamy v obou zemich st&ja
jiné prevladaji v jedné z nich. Prdaghlednost jsou v tabulce vZdy zvyrang lepsi vysledky
a barev ozna&eny rozmezi 100%-80%ervere, 79%-50% tizow, 49%-10%, 9%-0%
zelere.

Tabulka 1 - Porovnani neznalosti jednotlivych zfek vCeske republice a v &necku

Znacka Ceska republika | Némecko
Nudie 85% 91%
Paddocks 80% 67%
Snake Jeans 76% 80%
Energie 74% 66%
Mavi 73% 65%
Evisu 71% 88%
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Mogul 70% 65%
Pioneer 66% 32%
Joop 62% 8%
MAC 57% 32%
G-Star 55% 38%
Blend 55% 55%
Miss Sixty 19% 18%
William & Delvin 17% 79%
Wrangler 10% 4%
Mustang 7% 3%
Replay 7% 17%
Lee 4% 4%
H.1.S. 2% 8%
Diesel 2% 3%
Levis 2% 1%
VSechny zn&ky znaji 2% 1%

Nudie je malo znama v obou ze zemi.

Paddocks je na tom lépe ¥Mecku, ale festozZe je tato zkka remecka, ji také zde
67% lidi nezna. RelatiwnveétSi rozdil Ize zaznamenat u Ze& Pioneer, Joop, G-Star a
MAC, které gfece jen znéa o dost vicesidci nezCechi.

V Ceské republice pak zna digekavani mnohem vice lidi z#tas William &
Delvin, nez je tomu u nasich zapadnich soiised

16. Setkal/a jste se jiz s pojmem ,bio bavina“?

S pojmem ,bio bavina“ s&astji setkali lidé v Nmecku (58%) neZ-li ¢ eské
republice (45%). Mmecko je tedy co sedg znalosti bio baviny na tom @&co |épe. Tento
rozdil vdak neni nijak velky a &ité brzy také WCesku gibude vice &hto lidi.

17. Koupil/a byste si radji produkt z bio baviny nez z baviny klasické grestoze by nil

vySSi cenu? )
Némci by investovali do produktu z ,bio baviny” v 41%eSi pak v 32%. Tento

vysledek jist souvisi s informovanosti lidi o tomto vyrobku, kitge pravdpodobr lepSi
v Némecku. Pesto také zde&Sina lidi tape a nevi v postatrod by si neli koupit praw bio
bavinu. UEité jsou vSak takeé taci, kterym zalezi hlawa ceg a ekologick&i zdravotni

hlediska vyrobku je nezajimaiji.
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18. Vlastnite vyrobek z bio baviny? )
28% lidi v Nemecku vlastni vyrobek z bio baviny, kdezt@'eské republice to je jen

9% lidi. Tento fakt je jist ovlivnén tim, Ze vyrobky ,bio* se zaly v Ceské republice

prosazovat od&to pozdji a prece jen v Nmecku je vice firem, které toto zbozi nabizi.

9. Zawr

Dziny existuji vice nez 136 let a dodnes jsousx€toveé velmi oblibenym o&vem a
jisté jim jeS€ dlouhou dobu@stanou. Bvodns z pracovniho obleni se diky napadu Jacoba
Davise, proziravosti a obchodnimu duchu Levihoussa stal jeden z nejoblilégich
odkévu. Pres protest a nevoli négnéjSich orgai a radi se dziny udrzely na vysluni
popularity a az doposud jsou jednim z vyhledavarkgaiski obleieni, ktery je nedilnou
souwésti téndt kazdého Satnikwanladych tak také starSich lidi.

Nez se vSak mohou dziny verisiich objevit musi projit dlouhou cestuij které se
z bavirenych vlaken vytvé prize, ze které je naslegintkan denim. 6@asti materialu se pak
pod rukama Svadlen a kéepromeni v dziny. Kazdy jednotlivy kousek je svymigobem
umelecké dilo, které je slozeno zéisti, materialu, barvy a v neposledatt také koné&nou
Upravou. PedevSim ta je dnes jejich nedilnou &t a dava kazdym dzinovym kalhotam
unikatni vzhled.

V poslednich letech, kdy se stale vice bere ohéedivotni prosedi a zdravi lidi, se
tento trend promitnul také do textilnihaipryslu. Zde je snaha o co n&f$i uletEeni girodé
a jednim z perspektivnideSeni je mimo jiné bio bavina.

Stejre jako u jinych odvi i u dzini hraje velkou roli méda. Za dobu co existuji
prosly dziny nejiznéjSimi stihy a podobami. Diky tomu si dnesigeme vybrat ty, které se
nejlépe hodi k nasi postay rovné, roz§ené, uzké, volné..VSechny vSak maji zaklad
v pavodnich klasickych rovnych dzinech, které jsopjizdesetileti znamy pod ozfeanim
Levis 501.

Doby, kdy obchody nabizely jen jed&méekolik malo druti zbozi jsou dnes jiz
davno pry a prodejci se jenipdhdrji v mnozstvi nejiznéjSich znamych i neznamych
znasek riznych firem. Z mého marketingového vyzkumu, ktegnp provada v Ceské
republice a Nmecku vyplynulo, Ze nabidka d#ije o réco lepSi u naSich zapadnich soused
Rozhod® vSak neni rozdil tak velky, jak by se na prvnilpdimohlo zdat a&tim, Ze se

bude s léty stale sniZzovat.

Nabidka trhu s jeansovou médou 54



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

10. Pouzita literatura
[1] DOSTALOVA Mirka, KRIVANKOVA Méaria: Zaklady textilni a oévni vyroby
TUL, Liberec 2004, ISBN 80-7083-831-0
[2] PARILOVA Hana: Textilni zboziznalstvi, TkaninJL, Liberec 2000, ISBN 80-
7083-391-2
[3] SIMOVA JozefinaMarketingovy vyzkunTUL, Liberec 2005, ISBN
80-7372-014-0
[4] STANEK JaroslavTextilni zboZiznalstvi, Vlakenné surovingize a nig, TUL,
Liberec 2001, ISBN 80-7083-555-9
[5] Mustang JeandVorkshop Manualth edition,

11. Pouzité internetové zdroje
[6] KRYSTUFEK Ji, WIENER JakubBarviva a pigmentyonline, cit.: 24.3.2009,

dostupné na internetu:
http://209.85.129.132/search?g=cache:zo50TfIvst#Eskripta.ft.tul.cz/akreditace/dat
a/2008-07-17/13-01-35.pdf+redukce+indiga&cd=8&hkct-clnk&gl=cz&lr=lang_cs

[7] SIRKOVA KOLCAVOVA Brigita: Vzorovani tkaninonline, cit.: 24.3.2009,
dostupné na internetu:

http://209.85.129.132/search?g=cache:_1Bc7q8Y1 tipd-skripta.ft.tul.cz/akreditace/d
ata/2007-11-20/09-27-
20.pdf+nejmen%C5%A1%C3%AD+st%C5%99%C3%ADda+vazbptk&cd=5&hl=c

s&ct=clnk&gl=cz&Ir=lang cs

[8] Bavinik online, cit.: 10.3.2009, dostupné na internetu:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Bavin%C3%ADk

[9] Bavina — jeden z prvnich komoditnich futym@sline, cit.: 10.3.2009, dostupné na

internetu:_http://www.sfinance.cz/zpravy/finance3191-bavilna-jeden-z-prvnich-

komoditnich-futures/

[10] Blend of Americaonline, cit. 8.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.blendofamerica.com

[11] C&A naSe nabidkyonline, cit. 28.3.2008, dostupné na internettp:Hvww.c-a-
a.cz/offer/index.php/2593
[12] Denim online, cit.: 3.3.2009, dostupné na internetu:

www.encyklopedie.seznam.cz/heslo/537008-denim

Nabidka trhu s jeansovou médou 55



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

[13] Die Farbe indigo online, cit.10.3.2009, dostupné na internetu:

http://www.jeansmuseum.org/v4/deutsch/jeans/htndfladarbe.htm

[14] Evisu jeans — legendarni japonské dziny Ewsiline, cit. 8.4.2009, dostupné na

internetu:_http://urban-style.tipblog.cz/79/evisaafs-legendarni-japonske-dziny-evisu/

[15] G-Star, online, cit. 8.4.2009, dostupné na internetwp:hthww.g-star.com

[16] Jeansmodeonline, cit.10.3.2009, dostupné na
internetu:http://www.jeansmuseum.org/v4/deutschgdatmlpage/mode.htm
[17] Joop online, cit. 8.4.2009, dostupné na internety:Hivww.joop.com/flash.php

[18] Lee Jeans —rifle, jeans, dziny — jediree Jeansonline, cit. 19.4.2009, dotupné na
internetu: http://obleceni.dobryweblog.cz/712/leasjs-rifle-jeans-dziny-jedine-lee-jeans/
[19] Levis online, cit.10.3.2009, dostupné na internetu:
http://www.levistrauss.com/Heritage/ForStudentsAealdhers.aspx

[20] Levi Strauss & Co. Fact Sheenline, cit.: 26.3.2009, dostupné na internetu:

http://lwww.levistrauss.com/Downloads/CompanyFactbipelf

[21] MAC, online, cit. 8.4.2009, dostupné na internetwp:fttww.mac-mode.com/

[22] Mavi, online, cit. 8.4.2009, dostupné na internetw:htkww.mavi.cz/index.php

[23] NejpopularrjSi zna’kou dzin na si¢ je Levis online, cit. 23.4.2009, dostupné na

internetu:_http://www.tyden.cz/rubriky/lide/cervekgberec/nejpopularnejsi-znackou-

dzin-na-svete-je-levi-s 52333.htm

[24] Neco z historie Diesebnline, cit. 22.4.2009, dostupné na internetu:
http://dannysmall.blog.cz/0711/neco-z-historie-dles

[25] O pestovani bio bavinyonline, cit.: 10.3.2009, dostupné na internetu:
http://www.vesely-skritek.cz/aktuality/detske-oldedo-pestovani-bio-baviny.htm

[26] Pioneer, About ysonline, cit. 8.4.2009, dostupné na internetw:Httww.pioneer-

jeans.com/3-0-wir-ueber-uns.html

[27] Sixty, online, cit. 8.4.2009, dostupné na internetwp:ftiww.sixty.net/

[28] VSechno o Post Processjrapline, cit.: 25.3.2009, dostupné na internetu:

http://www.vilene.cz/vilene/postprocessing/post@ssing.html

[29] William & Delvin, online, cit. 8.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.wdjeans.cz

[30] Wrangler, online, cit.: 26.3.2009, dostupné na internetu:
http://www.oldwest.cz/shop.php?sent_kat=88&&slinhi&se

Nabidka trhu s jeansovou médou 56



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

12. Pouzité zdroje - obrazky
[1] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.pbs.org/weta/thewest/people/images/sgapg

[2] online, 25.4.2009, dostupné na internetu::Httpvw.bendavis.com/home/davis.jpg

[3] online, 20.3.2009, dostupné na internetu:

http://www.levistrauss.com/i/company/valueAndVisi®B3.jpg

[4] online, 20.3.2009, dostupné na internetu:
http://www.levistrauss.com/i/company/valueAndVisidBRC3 029.jpg

[5] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.lakewoodconferences.com/direct/dbima@&fy621/Cotton_Denim.jpg

[6] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:
http://www.fotothing.com/photos/fce/fce6dfb5226cbdB8037b83d52e530b_484.jpg
[7] Workshop Manual, Mustang Jeans, 4th edition,

[8] online, 25.4.2009, dostupné na internetu: htipvw.innovativ-in.de/blog/wp-
content/uploads/2008/02/bio-cotton-logo.jpg
[9] online, 25.4.2009, dostupné na internetu: ftipvw.arttex-

stavy.cz/common_img/teorie/keprl.gif
[10] online, 25.4.2009, dostupné na internetu::Hitpvw.arttex-

stavy.cz/common_img/teorie/kepr3.qgif

[11] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:
http://www.modefachschule.de/site/Referate/AllARka#ns. pdf

[12] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:
http://www.ramvekmetal.com.au/skillsEDIT/clientuphlis/9/Levis%2001.jpg

[13] online, 25.4.2009, dostupné na internetu::Hepx.images-
amazon.com/images/l/417ZCQRI21L. AA280 .jpg
[14] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.supercasuals.com/images/lee/lee_work.jpg

[15] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/thumb/dfdeesel.svg/200px-Diesel.svg.png

[16] online, 20.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.magazinusa.com/images?2/originale/levesitStrauss-Museum-

Buttenheim.jpg

Nabidka trhu s jeansovou médou 57



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

[17] online, 20.4.2009, dostupné na internetu:
http://www.hagalil.com/archiv/2007/12/jeans.2.qif

[18] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.levistrauss.com/i/company/valueAndVisib?4.jpg

[19] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:
http://www.levistrauss.com/i/company/valueAndVisi8@2.jpg

[20] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:
http://brandfeature.net/BBB Online/assets/largeit.ev74 img.jpg

[21] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:
http://www.domaterial.com/images/lines/levis.jpg

[22] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:
http://www.hampersjeans.com/levijeans/images/Lé468 93.jpg
[23]online, 25.4.2009, dostupné na internetu: Htipvw.textilgestaltung-

schule.de/james_dean.jpg
[24] online, 25.4.2009, dostupné na internetu::Httpvw.textilgestaltung-

schule.de/jeans-paerchen.jpg

[25] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thueie1/Rieterkarde.jpg/250px-

Rieterkarde.jpg

[26] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:

http://mediaext.drjays.com/media/176/677/files/17B&jpg

[27] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.snipesshop.de/thumbnails/images/prod88#&30/20406_39730.png_1.thumb
prod_infoprod_info_400x300_ 28d2dd73a9e9a271a8b&8emdbc8.png

[28] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:

http://picture.yatego.com/images/452f6466196ae@3RUGIPG

[29] online, 25.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.preisvergleich.org/pimages/RECORD-BraiiRimt-light-blue-stone-
wash_125 7826 _60.jpg
[30] online, 25.4.2009, dostupné na internetu::Hitpvw.venture-

chemical.co.jp/eco/img/ecoimg002.gif
[31] online, 25.4.2009, dostupné na internetu::Hjgans.cz/images/zbozi/07/2072.jpg

Nabidka trhu s jeansovou médou 58



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

[32] online, 26.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.venusanka.cz/clanky/atleticka 06.jpg

[33] online, 26.4.2009, dostupné na internetu:

http://www.elle.cz/images/body_files/elle/2008/mAdeor/uzke-dziny-cl.jpg

[34] online, 26.4.2009, dostupné na internetu::Hitpg.mimibazar.cz/foto-
$sd/1/090110/15/a19395682.jpg

[35] online, 26.4.2009, dostupné na internetu:
http://www.metalshop.cz/images/p90 22717900 118%8901.jpg

[36] online, 8.5.2009, dostupné na internetu: Hitpvw.hest.cz/obr/kraje.qgif

[37] online, 8.5.2009, dostupné na internetu: Htipvw.reiseziel-

erde.de/bilder/deutschland/karte-bundeslaender.qgif

[38] online, 28.3.2008, dostupné na internetu::Hitpvw.c-a-a.cz/offer/index.php/2593

13. Rejs¥ik obrazkii

(O o i R =Y Y1 = U L PP 9
ODr. 2 - JACOD DAVIS.....otuiiiiiiiiii ettt e e e e e e et e e e e ee e e e e e e e aeerb s 10
Obr. 3 - NYt NA KAPSE AZIN..........oiii i e e e e e e e e e e e e e e e eaneseeannne 1.1
Obr. 4 - Obchod s dziny Levis ve 40.1eteCh............eiiiiiiiiii 14
(@ o] G TE B 7= o1 o o TR PSP 17
OB, 6 - BAVINGL. ...ttt 19
(O] o] A Y {4 T o= AV, | | 19
Obr. 8 - LOGO DI DAVINY......uuiiiiii e 21
(O] o] e I (=T o1 (01 V7= Y= V4 o T- TSP 23
Obr. 10 - Fiklady 0dvozZenyCh KEPE...........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiee et 23
Obr. 11 - FiKlady Uprav deniMUe.........cccoeeeiiiiiiiieiieeee e e e e e e e e e e e e eaeeeeeeaees 25
Obr. 12 - Konéna aprava dZill - PraNi......cccoeeeeeeeieeeeeeeciceeeeieieemmme s e e e e e e eeeeeaeeeessennnnnn 26
Obr. 13 - NeJliznéjSi STINY AZIM.......uuuuiiiiiiiiiiiiiee e 28
ODbr. 14 - Prodejna ZNEKY LEVIS.......coooiiiiiiiiiiiiiiie e e s 9.2
Obr. 15 - DZIiNY ZNEKY WIaNGIEL.......cco oo mmmmm e e e e e e e e e e e e e s 29
Obr. 16 - ReKIamMa ZNEKY LEE........uuiiiiiiie e eieeeeeeiie s s e e e e e e e e e e e e e eeeeeseannnnnnn s 30
(O] o o A A o o o R4 g T 24V 1= 31

Nabidka trhu s jeansovou médou 59



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

14. Rejs¥ik grafu

Graf 1 - ek dotazovanych €eska republika...............ccovveiiiiiiiiiie e e,

Graf 2 - Zamgstnani dotazovanych €eska republika...............ccovvvvieiiiiiiiee i,

Graf 3 - Rozdleni dotazovanych dle bydl&t Ceska republika...............ccc.c..un....

Graf 4 - Odpovdi na otazkuéislo 2: Jakou znaku jeansi vlastnite? -Ceska republika....35

Graf 5 - Odpovdi na otazkucislo 5: Jakou barvu jeand nosite? -Ceska republika.......36
Graf 6 - Odpovdi muzi na otazkucislo 6: Jakou velikost jeansnosite? -Ceska
FEPUDBIKAL. .. .. e e T
Graf 7 - Odpovdi Zen na otazkuislo 6: Jakou velikost jeanknosite? -Ceska
1= 01U o] 1 VPRSP 37
Graf 8 - Odpovdi na otazkuéislo 7: Jakou délku jeardg nosite? -Ceska republika......... 37
Graf 9 - Odpovdi na otazkucislo 10: Jakéasto jeansy kupujete?€R........................38
Graf 10 - Odpovdi na otdzkucislo 12: Kolik perz jste ochotna/ochoten zaplatit
za jeansy? €eska repubIiKa.............c.uviiiiii e e, 39
Graf 11 - Wk dotazovanych - BIMeCKO..........ov i e e e 42
Graf 12 - Zan¥stnani dotazovanych - 8Necko............ccooviii i, 43
Graf 13 - BydliS¢ dotazovanych - Bmecko............covvii i e 43
Graf 14 - Odpovdi na otazkuéislo 2: Jakou znéku jeansi vlastnite? - Nmecko........... 44
Graf 15 - Odpo¥di na otazkucislo 5: Jakou barvu jeang nosite? - Nmecko................ 45
Graf 16 - Odpo¥di muzi na otdzkucislo 6: Jakou velikost jeansnosite? - Nmecko.... 45
Graf 17 - Odpovdi Zen na otazkuislo 6: Jakou velikost jeanknosite? - Nmecko........ 45
Graf 18 - Odpovdi na otazkuéislo 7: Jakou délku jeang nosite? - Nmecko................ 45
Graf 19 - Odpovdi na otazkucislo 10: Jak¢asto jeansy kupujete? -decko.............. 46
Graf 20 - Odpovdi na otdzkucislo 12: Kolik perz jste ochotna/ochoten zaplatit
Za JRANSY? - BINECKO. .. ..ttt e e e e 47
15. Rejs¥ik tabulek
Tabulka 1 - Porovnani neznalosti jednotlivych zfek vCeské republice a v &necku......52
16. Rejstik piiloh
110 o= T R © ] o] - V.4 4 TP o ) |
PHIONA 2 - Grafy ... 69
Priloha 3 - Dotaznik €Ceska republiKa.............co.ivirieiei e 73
Priloha 4 - Dotaznik - MMeCKO.........c.coviiiiii e e e e 80

Nabidka trhu s jeansovou médou 60



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

17. Bilohy

Priloha ¢islo 1: Obrazky

Obrazek a- Rodny dim Leviho
Strausse, dnes muzeufh6]

Obrazek b - Levi Strauss & Company v San Francisku v roce 1900]

- :" “ e E . ' i 1 ._.'.
Obrazek e -Tradi¢ni logo znaky Levis[20] Obréazek f - NaSivka znaky

Obrazek ¢ -Pavodni nasSivka
Levis [19]

Nabidka trhu s jeansovou médou 61




Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Obrazek h-James
Dean v roce 19:[22]

Obrazek i - Hippies 60.1étq424]

Nabidka trhu s jeansovou modou

62



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Obrazek k - Sklizei baviny[7]

Obrazek | - Vi¢kovy mykaci strof25]

Obrazek m - Pramen(7]

Obrazek n - Bavinéna pfize[7]

Nabidka trhu s jeansovou modou 63



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Obrazek o - Prosivani zadni
kapsy[7]

Obrazek p - S#ihani dzina
[7]

Obrazek q - Predpriprava [7]

Nabidka trhu s jeansovou modou 64



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Obrézek s -Siti dzini [7]

Obréazek t - Siti dzini
[7]

Nabidka trhu s jeansovou médou 65



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Obrazek u - Riizné konéné Upravy dzin [7]

Obréazek v - Zehleni dzini [7]

Obrazek x - Dzinové kra’asy po Upra¥ Enzyme
stone [27]

Obrazek w - Dziny po Upra¥ Rinse wash
[26]

Obrazek y - Dziny po Upra¥¢
Stone bleaclt28]

Nabidka trhu s jeansovou modou 66



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

THE ELEACGHED WHITE AREAS ARE DONE WITH PHYSIGAL TREATMENT BEFORE BLEAGHING PROGESS.
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Priloha ¢islo 2: Grafy
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DAno

Graf | - Odpowdi na otazkuéislo 18: Vlastnite vyrobek z bio baviny?
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Priloha &islo 3: Dotaznik —Ceska republika

Dobry den,

jmenuji se Pavlina Hribéva a studuji na Technické univeizit Liberci obor Textilni
marketing. V sotasné dob pisi bakaléskou praci na téma "Nabidka trhu s jeansovou
modou", ktera se bude tykat porovnani nabidky jeanseské republice a vdhecku.

Réada bych Vas proto pozadala o vypinkratkého dotazniku a pokud mozno také tersi
dalSim respondeitn. Jeho umighi je:
http://spreadsheets.google.com/viewform?key=p18eABeCjkitElaTdPw&email=true

Dotaznik je zcela anonymni a data¢gziskana nebudou nijak zneuZita.

oY

Dékuji za Vascas a peji hezky den.

S pozdravem Pavlina lddva

1. Nosite jeansy?.pokud ne pokraujte otazkou 16

£ Ano
£ Ne

2. Jakou znd&ku jeansi vlastnite? (mozno vybrat vic moznosti)

Levi's

Lee
Wrangler
Mustang
H.I.S

Diesel
Replay

Miss Sixty
Mavi

William & Delvin, Freeway
Snake Jeans
Energie
Blend

jina

"W U B U N NE U B UE BE WE HE WE
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Pokud jinou, prosim vypi§1‘_

3. Jaky typ jeandi nosite?(mozno vybrat vic mozZnosti)

rovné
rozsSfené — ,zvonové*
zUzené

skate styl, velmi volné

EiE|EIm]|E

jiné
4. Jaky s¥ih jeansi preferujete?

£
£
£

vySSi, do pasu
snizené (bederni)

oba typy

5. Jakou barvu jeangi nosite?(mozno vybrat vic mozZnosti)

modré
cerné
hnedé
Sedé

Bl |R|m]lm

jinou barvu

Pokud nosite modré, jaky odstin?

.

swétlé
N stredni

tmavé
Pokud nosite jinou barvu, jako‘,,
6. Jakou velikost jeansé nosite?(v palcichgislovani jeans)
25 - 26
27 — 28

29 - 30
31-32

EiR|E|N
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33-34
36 - 38
40 - 42
44 - 46
48 - 50

“WE W W BR

Pokud nevite velikost v palcich ulie prosim svoudZnou konfekni velikost

7. Jakou délku jeans nosite?

L 32 (104 cm)
L2 34 (108 cm)
L 36 (112 cm)

L jina

Pokud jinou, prosim uvzﬁe‘

8. Mate problém sehnat svou velikost?

£ Ano
£ Ne

9. Kde nakupujete jeansyAmozno vybrat vic mozZnosti)

specializované prodejny s jeansovym ¢blem
bézné prodejny s agy
internetové obchody

hypermarket, supermarket

EiE|EIm]|E

jinde

Pokud jinde, prosim udée kde

10. Jakcasto jeansy kupujete?

£ 1 mesiens
Stvrtletnd

pulro¢né

303 O3

kazdy rok

Nabidka trhu s jeansovou médou

75



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

£
£

co 2 roky
mere ¢asto

11. Co je pro Vas dilezité pri ndkupu jeansi? Dle jakych kritérii se rozhodujete?
(mozno vybrat vic moznosti)

cena

znaka

zda mi padnou
vzhled

kvalita

"W WL W BR BR |

jiné kritéria
Pokud jin& kritéria, prosim udie jaka

12. Kolik penéz jste ochotna/ochoten zaplatit za jeansy?

L 4o 500, K

do 1000,- K
do 1500,- K
do 2000,- K
do 3000,- K
do 5000,- K
5000,- K a vys

el el el el

13. Jste spokojen/a s nabidkou jeaisve VaSem okoli?

L Ano
L2 Ne
Pokud ne, co postradat
14. Vite o réjaké znafce jeand, ktera je ve VaSem okoli Spaté dostupna a uvitali byste

ji?

£ Ano vim

£ Ne nevim

Pokud ano, prosim udie jaka
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15. Kterou zna‘ku jeansi z uvedeného seznamu neznaté®yberte)

Levi's

Lee
Wrangler
Mustang
H.I.S

Diesel
Replay

Miss Sixty
Mavi

William & Delvin, Freeway
Snake Jeans
Energie
Blend

Joop

MAC Jeans
Pioneer
G-Star
Mogul
Paddocks
Nudie

Evisu

"N WL U U UE NE UE SR GR UE UE SR NN GR BE NE NE NE O BEBR MR

Znam vSechny tyto zik

16. Setkal/a jste se jiz s pojmem ,bio bavin® Pokud ne, pokraijte otdzkoltislo 19

£ Ano
£ Ne

17. Koupil/a byste si radji produkt z bio baviny nez z baviny klasické grestoze by ngl
vySSi cenu?

£ Ano
£ Ne
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18. Vlastnite vyrobek z bio baviny?

£ Ano
£ Ne

Pokud ano, jaky“

19. Jaky je VA4S ¥k?

L. meére nez 18
L 18- 25 et
L 26— 35 et
Lo 36— 45 let
Lo 46 — 55 let
L 56— 65 let
L 66 a vys

20. Pohlavi
L. Muz
L Zena

21. V jakém kraji Zijete?

22. Jste...

Student

Na matéské
Pracujici
Podnikatel
Duchodce

Nezangstnany

BRI E|R|ERjR|R

Zena/muz v domacnosti

Misto pro poznamky:
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Priloha ¢islo 4: Dotaznik - NNmecko

Hallo,

mein Name ist Pavlina Hrbacova und ich studierdearnlechnischen Universitat in Liberec
(Reichenberg) das Fach "Textiles Marketing". Zurgehreibe ich meine Diplomarbeit zum
Thema "Das Angebot des Marktes fur Jeansmodentheadinen Vergleich des
Jeansangebotes in Deutschland und Tschechien hemiaard.

Ich wiirde mich freuen, wenn Sie mir diesen kurzeagébogen ausfillen kénnten!

Alle Daten werden anonym erhoben.

Vielen Dank, dass Sie sich die Zeit nehmen!

1. Tragen Sie JeansWenn nein, dann weiter bei Frage 16

£ Ja
£ Nein

2. Jeans welcher Marken besitzen SigfMehrfachauswahl mdglich)

Levi's

Lee
Wrangler
Mustang
H.I.S

Diesel
Replay

Miss Sixty
Mavi

William & Delvin, Freeway
Snake Jeans
Energie
Blend

andere

EiEiEjEiEiE|E|E|IE|IRIRiR|N]|N

Wenn andere, bitte nennl...
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3. Welchen Typ Jeans tragen SieMehrfachauswahl moglich)

gerade

ausgestellte — "unten weit"
verengte — "Rdéhren”

skate style, sehr locker

Bl |R|m]lm

andere

4. Welchen Schnitt bevorzugen Sie bei Jeahs

£ hdherer, zur Taille
£ niederer

L beide Typen

5. In welchen Farben tragen Sie Jearts(Mehrfachauswahl mdglich)

blau
schwarz
braun

grau

"W W BN BR

andere
Bei Blau bitte unterscheiden nach... (Mehrfachatrwadglich)

=
=

hell
mittel
N dunkel

Wenn andere, welche

6. Welche Jeansgrol3e tragen Sie3roRe in INCH

25 - 26
27 - 28
29 - 30
31-32
33-34
36 - 38

EjiRjm|m|ER]R
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=
=
=

40 - 42
44 - 46
48 - 50

Falls Sie Ihre Jeansgrof3e nicht kennen, gebenitidhre KonfektionsgrofRe &

7. Welche Lange haben lhre Jeans?

L 32 (104 cm)
L 34 (108 cm)

L 36 (112 cm)

£ andere

Wenn andere (bitte angebe‘ ;
8. Haben Sie Probleme Jeans in lhrer Grof3e zu finadé@
£ Ja
£ Nein
9. Wo kaufen Sie Jeans einfMehrfachauswahl mdglich)
in Fachgeschaften, die auf Jeansbekleidung sp&erlsind
in Bekleidungsfachgeschéaften

in Internetladen

im Supermarkt

"W W WN R

sonstiges

Wenn sonstiges (bitte angeben V.

10. Wie oft kaufen Sie sich Jeans?

£ 1 im Monat

vierteljahrig
halbjahrig
jedes Jahr
alle 2 Jahre

e el el e]e

weniger haufig
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11. Worauf achten Sie beim Einkauf? Aufgrund welcheKriterien entscheiden Sie sich?
(Mehrfachauswahl mdglich)

Preis

Marke

Passform (wie sie mir passen)
Aussehen

Qualitat

andere

Wenn andere (welche

7

"W WL W BR BR |

12. Wie viel sind Sie bereit fur eine Jeans zu bdzian?

L bis 20,- Eur

bis 40,- Eur

bis 60,- Eur

bis 80,- Eur

bis 120,- Eur

bis 200,- Eur
mehr als 200,- Eur

el el e

]

13. Sind Sie mit dem Jeansangebot in Ihrer Umgeburmufrieden?
L Ja
L Nein

Wenn nein (was vermissen Sid

14. Kennen Sie eine bestimmte Jeansmarke, die inrlr Umgebung schwer zu
bekommen ist, welche Sie aber begrifRen wirden?

L 2
£ Nein

Wenn ja (geben Sie die Marke al
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15. Welche der im Folgenden aufgefuihrten Jeansmarkekennen Sie nicht?Bitte
auswahlen)

Levi's

Lee
Wrangler
Mustang
H.I.S

Diesel
Replay

Miss Sixty
Mavi

William & Delvin, Freeway
Snake Jeans
Energie
Blend

Joop

MAC Jeans
Pioneer
G-Star
Mogul
Paddocks
Nudie

Evisu

"N WL U U UE NE UE SR GR UE UE SR NN GR BE NE NE NE O BEBR MR

Ich kenne alle diese Marken

16. Sind Sie schon dem Begriff "Bio Baumwolle" begmet? Wenn nein dann weiter bei
Frage 19

L 2
£ Nein

17. Wuirden Sie lieber ein Produkt aus Bio Baumwoll&aufen, auch wenn dieses einen
hoheren Preis hatte, als ein aus "klassischer BaunoMe" hergestellte®

L 2
£ Nein
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18. Besitzen Sie ein Produkt aus Bio Baumwolle?
£ Ja
£ Nein

Wenn ja (welches?,

19. Wie alt sind Sie?

- weniger als 18
.18 — 25 Jahre
26 — 35 Jahre
.36 — 45 Jahre
.46 — 55 Jahre
" 56 — 65 Jahre
-

66 oder alter

20. Geschlecht

£
£

mannlich

weiblich

21. In welchem Bundesland leben Sie

22. Sie sind...

Student

in Mutterschaftsurlaub
Arbeiter/Angestellter
Unternehmer

Rentner

arbeitslos

BRI E|R|ERjR|R

Hausfrau
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