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I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:

SpInéni cile prace

Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu

Hloubka provedené analyzy

I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:

Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace

Aktualnost a vhodnost pouzitych pramen(

Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady

PriméFenost a srozumitelnost zavérd prace

Formulovani vlastnich nazor( diplomantem

III. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy)

Stylisticka Uroven prace

Prace s Ceskou literaturou véetné odkaz@ a citaci

X | X |X

Prace se zahranicni literaturou véetné odkaz@ a citaci

X

Vyjadieni minimalné v rozsahu 10 fadkt k diplomové praci z hlediska splnéni jejich cili,
vyuziti metod FeSeni a navrhli opatfeni vcetné formalni Upravy (uved'te na druhou

stranu posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:

V tabulce 6 — ,Navstévnost v letech 2010-2017" a tabulce 7" Navstévnost v abs. a rel. Viyjadreni a
prvni diference v letech 2011 az 2017" se Cisla udavana jako celkova navstévnost (tab.6) a prodana

mista (tab.7) neshoduji. Pro¢?

PEST analyza — politické a legislativni faktory: Jaky vyznam maji pro DFXS volby do Zastupitelstva

kraje?

Obsahuje Vas navrh marketingové strategie, respektive komunikacni mix néktery prvek, ktery ve své
komunikacni strategii festivalu WTF?! divadlo nepouziva (nepouzilo)?

Praci doporucuji - k obhajobé. (*nehodici se skrtnéte)

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném:

velmi dobre
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Diplomova prace je rozsahla a obsahuje mnozstvi dat. Je velmi Siroce rozkrocena, coz vsak zpUsobuje to, Ze
jednotlivé ¢asti jako by spolu pfilis nesouvisely - Udaje uvadéné v analytické ¢asti (kapitoly 1,2,3) nemaji
pfimou vazbu, respektive nezdaji se byt vychodiskem pro navrzeni komunikacni strategie alternativniho
festivalu WTF?!. Uvadi se navétévnost divadel CR a navitévnost DFXS, ale neni uvedena navétévnost
predchozich rocnikl festivalu. Tim padem jsou i uvadény mylné zavéry, ¢i spise soudy — napfiklad ze festival
se tési stale vétsi oblibé (pfitom jeho navstévnost klesa). V kapitole 3.5.1 se v souvislosti s politickymi a
legislativnimi faktory uvadi vysledky krajskych voleb (vedeni kraje Starosty pro Liberecky kraj), ale DFXS je
zfizovano Statutarnim méstem Liberec (kde byly naopak SLK v opozici) — kraj ma na déni v divadle pouze
maly vliv. V kapitole 3.5.2 je pouzita situa¢ni analyza jiz dfive zpracovana zaméstnanci DFXS, namisto aby
autorka zpracovala ve spolupraci s nékterymi aktéry z divadla vlastni analyzu pfimo na produkt festival WTF?!

Kapitola 3.6 piehledné a celkem Uplné shrnuje marketingové aktivity DFXS.
Obecné je v analytické ¢asti spousta uziteCnych dat, ale bez uvedeni do vzajemnych souvislosti a vyvozeni

patficnych zavér( jako odrazovy mlstek pro navrh komunikacni strategie.

Samotny navrh strategie — kapitola 4 je pfevazné popisem stavajici marketingové strategie festivalu. Ocenu;ji
zpracovany plan komunikace — kapitola 4.1.6.

Regresni analyzu — kapitola 5 — povazuji za (jedinou) kapitolu s vysokou mirou pridané hodnoty,
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