TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: Bc. Vit Fiala
Nazev diplomové prace: Identifikace cilové skupiny klubu HC LEV Praha a navrh vhodné

komunikacéni strategie

Cil prace: Pomoci primarniho vyzkumu identifikovat cilovou skupinu zakaznikl sportovniho
klubu a na zakladé vyhodnoceni tohoto vyzkumu navrhnout komunikacni kampan na pristi
sezonu.

IJméno vedouciho diplomové prace: Ing. Otakar Ungerman, Ph.D.

Vyborné Velmi Dobfe Neprospél
dobre
I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Spinéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy %
I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logickd stavba (struktura) prace ; X
Aktudlnost a vhodnost pouzZitych pramen( X
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady X
Primeérenost a srozumitelnost zavér{ prace X
Formulovani vlastnich nazorl diplomantem X
III. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace ¥
Prace s Ceskou literaturou vcetné odkazd a citaci X
Prace se zahranicni literaturou vcetné odkazl a citaci X

Otazky k obhajobé diplomové prace:
1. V diplomové praci jste predstavil soucasny stav hokejového klubu HC LEV Praha.
Mohl byste na zakladé nabytych znalosti sestavit SWOT analyzu hokejového klubu?

2. Ve své praci zminujete v souvislosti s komunikac¢nim mixem nové trendy
v marketingové komunikaci. Mezi né jste zaradil i Ambush marketing. Miizete
vysvétlit podstatu tohoto moderniho nastroje marketingové komunikace a moznost
jeho vyuziti pro klub HC LEV Praha?

Praci doporucuji k obhajobé.

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: velmi dobre
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TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

Diplomant v uvodni casti své DP definuje teoretickd vychodiska, vztahujici se k dané
problematice. Zabyva se marketingovou komunikaci obecné, charakterizuje hlavni nastroje
komunikacniho mixu, specifika tvorby komunikaéni kampané a na zavér uvadi specifika

sportovniho marketingu.

V nasledujici kapitole diplomant podrobné popisuje organizaci v tomto pfipadé hokejovy
klub. Ze zjisténych informaci je patrnd podrobna znalost fungovani klubu. Diplomant
odpovidajicim zplisobem sestavil sou¢asnou marketingovou komunikaci v klubu.

Prakticka Cast je rozdélena do dvou &asti, kterymi jsou definovani cilové skupiny zakaznikd
a navrzeni komunikacni kampané. Soudasti prvni &asti byl i primarni vyzkum, ktery
odpovidal cilim prace. Zde byla moznost diikladné&jsiho statistického zpracovani, nez které
diplomant provedl. Pfi navrzeni komunika¢ni kampané se diplomant drzel realnych
finan€nich moZnosti, které ziskal od klubu. Zaroveii prehlednou formou rozvrhl &asovy

harmonogram komunikaéni kampané.

Zavérem je mozno konstatovat, Ze student naplnil cil své prace. Prestoze ne zcela vyuzil
zahranicnich zdroji, zavéry vyplyvajici z vyzkumu, lze vyuzit pro realnou komunikaéni
kampan. Prace vykazuje logickou strukturu. Student prokazal schopnost uplatnit nabyté
teoretické védomosti pfi vypracovani zavéreéné prace.
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