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1. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Spinéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy X
II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace X
Aktualnost a vhodnost pouzitych pramend X
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady X
Primérenost a srozumitelnost zavérl prace X
Formulovani vlastnich nazorll studenta X
ITI. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace X
Prace s Ceskou literaturou véetné odkazd a citaci X
Préce se zahranicni literaturou vcetné odkazl a citaci | x

Vyjadieni minimalné v rozsahu 10 Fadk( k bakalarské praci z hlediska spInéni jejich cild, vyuZiti
metod Feseni a navrhill opatfeni véetné formalni Gpravy, prace s literaturou a jeji citace (uved'te

na druhou stranu posudku).

Otazky k obhajobé bakalarské prace:

1) V praci uvadite, Ze uzivatelé vénuji vétsi pozornost reklamé na Youtube nez reklamé v televizi.
Dokazal byste vysvétlit, pro¢ se reklamy na Youtube t&si vétSimu zajmu?
2) Z celkového poctu 116 respondenttl 56,9 % uvedlo, Ze pouziva AdBlock jako zplsob omezeni
nechténych reklam. V&dél byste, jakym zplsobem Youtube tuto aplikaci obchazi?

Praci doporucuji - nedeperu€uji* k obhajobé. (*nehodici se Skrtnéte)
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Prace se zabyva aktudlnim marketingovym tématem odklonu propagacnich aktivit od tradi¢nich
medii ve prospéch online platforem v disledku jinych spotfebnich néavykd generace Y a
nastupUJ|C| generace Z. Autor se zaméfuje na prlizkum uZivatelskych preferenci a jejich postoj
vU¢i reklamnim spotlim v televizi a reklamdm umist&nym na video portalu Youtube. Velmi pozitivneé
[ze zhodnotit védecky pfistup k dané problemat|ce a praci s cizojazy¢nou odbornou literaturou. I
pres drobné styllstlcke nedostatky, je text psan srozumitelnou anglictinou. Popisovany vyzkum byl
realizovan pomou dotaznikového Setfeni zahrnujictho 116 respondent(l z generace Y a Z. Z textu
bohuzel ale neni zfejmé, jaké narodnosti byli Ucastnici prlzkumu. V reerSni &asti prace jsou
zmlnovany statistické Gdaje tykajici se Spojeného kralovstvi, aviak sbér dat pres Facebook
nezarucuje, Ze dotaznik zodpovédi pouze jedinci z této cilové skupiny. Bylo by tudi? vhodné tuto
proménou v dotazniku zvaZit. Pro online marketingovy prlmysl mohou byt zajimavé predevéim
poznatky ohledné pouZivani AdBlocku, jelikoz vice neZ polovina respondent(l uvedla, Ze veskerou
reklamu na internetu pomou tohoto nastroje blokuji. Pro spolecnosti, jako jsou Google i Sklik,
predstaVUJl tyto blokace znacnou ztrdtu mozného zisku. Jinak zdafilému zpracovani bakalarské
prace na kvalité castené ubiraji obrazky, které nejsou v pfili§ dobrém rozlideni a obcas jsou na
hranici Citelnosti.
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