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Bakalářská práce se zabývá komunikační strategií vybrané firmy, výsledkem práce jsou konkrétní 

doporučení pro komunikaci firmy Družstevní závody Dražice – strojírna s.r.o.. Cíl bakalářské práce byl 

splněn.  

V teoretické části studentka vymezuje cíle a strategie marketingové komunikace, komunikační nástroje  a 

specifika komunikačních strategií v B2B prostředí.  

Ve  druhé kapitole jsou popsány nástroje marketingové komunikace, avšak bez jasného vymezení těch, 

které se používají v B2B prostředí.  

V další části bakalářské práce hodnotí komunikaci výše uvedené firmy, ale nejsou zde rozděleny nástroje 

pro cílové skupiny na B2B trhu a nástroje pro zákazníky na spotřebitelských trzích. 

V závěru bakalářské práce studentka uvádí návrhy na zlepšení komunikační strategie zvolené firmy.   

Slohové a grafické zpracování  bakalářské  práce vyhovuje nárokům kladeným na bakalářskou práci, 

práce je přehledná, vhodně byla použita i odborná literatura.  

 


