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Bakalarska prace se zabyva komunikacni strategii vybrané firmy, vysledkem prace jsou konkrétni
doporuceni pro komunikaci firmy DruZstevni zavody DraZice — strojirna s.r.o.. Cil bakalarské prace byl
spinén.

V teoretické Casti studentka vymezuje cile a strategie marketingové komunikace, komunikacni nastroje a
specifika komunikacnich strategii v B2B prostredi.

Ve druhé kapitole jsou popsany nastroje marketingové komunikace, avSak bez jasného vymezeni téch,
které se pouzivaji v B2B prostredi.

V dalSi ¢asti bakalarské prace hodnoti komunikaci vyse uvedené firmy, ale nejsou zde rozdéleny nastroje
pro cilové skupiny na B2B trhu a nastroje pro zakazniky na spotrebitelskych trzich.

V zavéru bakalarské prace studentka uvadi navrhy na zlepSeni komunikacni strategie zvolené firmy.
Slohové a grafické zpracovani bakalarské prace vyhovuje naroklm kladenym na bakalafskou praci,

prace je prehledna, vhodné byla pouzita i odborna literatura.
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