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Otazky k obhajobé diplomové prace:
1. Jaky trzni podil v Ceské republice zaujiméa firma Red Bull na trhu energetickych napojl ve
srovnani s konkurencnimi firmami, jejichZz komunikaci jste v DP popisovala?

2. Jakym zplisobem se firma postavila k Vami navrhované komunikacni strategii? Je Sance, aby
néktery z navrhl realizovala?
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Diplomantka se ve své praci zabyvé marketingovou komunikaci firmy Red Bull CR s.r.0., kterd se
zaméFuje na prodej energetickych napojl.

V teoretické ¢asti diplomové prace jsou podrobné popsany klasické nastroje marketingové komunikace
véetné novych, modernich komunikaénich prostfedkd. Podrobnéji je zkouman Event marketing, bohuzel
autorka vychazi pouze ze dvou literdrnich zdrojd. Tyto ¢asti maji tvofit teoreticky zaklad pro analyzu
komunikace firmy, avéak diplomantka se v teorii zbyte¢né Siroce zabyva i problematikou, ktera neni

v praktické casti resena.

V praktické &asti je zb&zné popsan trh energetickych ndpojl a rovnéz zminény tfi konkurencni firmy, aniz
by byl zfejmy jejich trzni podil a vztah ke zkoumané firmé. Déle je analyzovana stavajici komunikace
firmy, analyza nejde do hloubky, nejsou stanovena zadna kritéria, jednd se spiSe o strucny popis
nékterych komunikaénich aktivit, zavéry jsou do jisté miry zjednoduseny. Vlastni analyze marketingove
komunikace zvolené firmy je vénovana malé ¢ast diplomové prace. Diplomantka pouZila dotazovani ke
zjisténi vlivu komunikace firmy na zékazniky a v navaznosti na vysledky dotazovani v zavéru doporucila

firmé dvé zmény v komunikaéni strategii a ndvrhy na Upravy eventl (bez vycisleni nakladd).
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