TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
FAKULTA TEXTILNI

ZVIDITELNENI PROJEKTU
CHECK CZECH FASHION



LIBEREC 2012 BARBORA DRASNAROVA



TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI
FAKULTA TEXTILNI

E i j! awr ues
i jhddas

Studijni program: B3107 Textil

Studijni obor: 3107R007 Textilni marketing

ZVIDITELNENI PROJEKTU CHECK CZECH FASHION

PROMOTION OF THE CHECK CZECH FASHION
PROJECT

Barbora Drasnarova

KHT - 849

Vedouci bakalafské prace: Ing. Larysa Ocheretnd

Rozsah prace:

Pocet stran textu ..49

Pocet obrazka....... 12
Pocet tabulek........ 4
Pocet graf(............ 0

Pocet stran pfiloh .22



1)

2)

3)

4)

Zadani bakaldrské prace

Resersi zamérte na svétové projekty, cilem kterych je dokumentace mdédy v ulicich,

propagace aktudlnich modnich trend(.

V teoretické Casti se vénujte propagacnim prostfedkiim, které tyto typy projektl

zpravidla vyuZivaji.

Popiste davody vzniku, cile, cilovou skupinu, které jsou pro projekt Check Czech

Fashion uréeny, a dosavadni vystupy projektu.

Pomoci marketingového prlzkumu zjistéte povédomi cilové skupiny o projektu
Check Czech Fashion a jejich zdjem o néj. Navrhnéte vhodny typ propagace pro

projekt Check Czech Fashion. Podrobné propracujte dva z navrhu.
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ANOTACE

Tato prdce se soustfedi na problematiku projektu Check Czech Fashion, ktery se zaméruje
na mapovani mody ulice v Ceské republice a podporuje zacinajici ¢eské odévni navrhare a
designéry. Hlavnim cilem této studie je sjednoceni konceptu prezentace projektu Check
Czech Fashion a zejména jeho zviditelnéni a zvySeni povédomi o projektu. Na zakladé
dlkladného prizkumu zahraniénich projektd tohoto druhu a prizkumu mezi konzumenty
byly vytipovany nejefektivnéjsi metody prezentace pro projekt Check Czech Fashion a
zcela nova propagacni struktura projektu. Tento jednotny koncept, jehoz hlavnimi pilifi
jsou kompletni tvorba novych webovych stranek a vytvoreni dobrého online zazemi
projektu, zména zpuUsobu komunikace skonzumenty a navrhnuti novych aktivit a

participaci projektu, byl ve findle Uspésné uveden do praxe.

KLICOVA SLOVA:
Check Czech Fashion, Mdda, Mdda ulice, Mapovani mdody ulice, Propagace, Propagacni

struktura, Event marketing, Webova stranka

ANNOTATION

This work deals with issues of the Check Czech Fashion project which focuses on mapping
street style in the Czech Republic and supporting young fashion designers from the Czech
Republic. The main target of this work is unification of presentation concept of the Check
Czech Fashion project, scaling up visibility and increasing awareness of the Czech Check
Fashion project. Based on in-depth researches of similar foreign projects and research of
consumers, the most effective methods of presentation for the project Check Czech
Fashion and its brand new promotional structure were selected. This united concept,
whose main pillars are creating a brand new website and also creating a good online base
of the project, changes the way of communication with consumers and suggests new
activities of the project and also finds new opportunities of participation. It was

eventually successfully brought into effect.

KEY WORDS:
Check Czech Fashion, Fashion, Street style, Mapping of street style, Promotion,

Promotional structure, Event marketing, Website
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uvoD

Bakalafska prace je zpracovana pro projekt Check Czech Fashion (dale jen CCF),
ktery funguje od roku 2010 a jeho? cilem je mapovat médu v ulicich mést Ceské republiky.
Zaroven se vénuje propagaci mladych zacinajicich odévnich ndvrhara. Zakladatelky Check
Czech Fashion oznacuji projekt jako jakousi ,socidlni sondu” a téz jako ,,pomocnou ruku”
pravé pro talentované zacinajici odévni tvlirce a designéry.

V teoretické ¢asti prace je vymezeno, co znamena pojem ,street style”, v jaké zemi
vznikla prvni webova stranka mapujici pouliéni médu, kdy se tak stalo v Ceské republice a
jaké projekty u nds stale funguji a také jaké jsou jejich Uspéchy. Dale pak jsou v préci
popsany nastroje, které tyto projekty pouzivaji ke své propagaci. Posledni dil teoretické
Casti je vénovan samotnému projektu Check Czech Fashion — jeho charakteristice, vizi,
ciliim a v neposledni fadé také projektim a udalostem, které ma jiz CCF za sebou.

Hlavnim bodem praktické casti je marketingovy prlzkum, ktery v prvni casti,
zkouma postoje respondentd k mdédé, osobitému stylu a podpore mladych odévnich
navrhard. Vdruhé C¢asti je zjisStovano povédomi o samotném projektu CCF mezi
spotrebiteli se zajmem o mddu ve véku 15 - 40 let, ktefi aktivné vyuZzivaji internet, také
jsou zkoumany jejich uzivatelské preference ve vztahu k portdlu CCF a jeho hlavnim

pilitam.

Cilem této prace je zvysit povédomi o projektu CCF zejména u cilové skupiny
konzumentd, pfildkat nové konzumenty a navrhnout stim souvisejici strategii
komunikacniho mixu a zejména marketingovych aktivit a akénich program(. Dale pak
prostrednictvim projektu CCF a jeho ,online” i ,offline” prezentaci vzdélat obyvatele
Ceské republiky v oblasti, textilu, odévid, médy a dalsich vécech s tim spojenych.

Jelikoz je CCF zejména internetovy projekt, bakaldrska priace bude zamérena
zejména na propagaci na socialnich sitich a rekonstrukci soucasné webové stranky na
adrese www.checkczechfashion.cz. Dale se CCF vénuje poradani kulturné-spolecenskych
uddlosti, pomoci nichZz se snazi Siroké verejnosti pfedstavit talentované zacinajici ¢eské
maodni ndvrhare a designéry. VétsSina nové navrienych udalosti a participaci se bude
vztahovat ke komunikaci se spotiebitelem a k ziskdvani nového spotrebitele tak, jak
vyplynou z vysledku marketingového prizkumu. Udalosti budou vyuZivany také k
textilnimu vzdélavani konzumentld. Nakonec budou navrieny nejvhodnéjsi kroky ke
zvyseni povédomi o projektu mezi cilovou skupinou lidi vyplivajici z marketingového

prazkumu a ke zvyseni poc¢tu konzumentu.

ZVIDITELNENI PROJEKTU CHECK CZECH FASHION 10
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1 STREET STYLE - MODA ULICE

“

,M0dda prichdzi a odchdzi, ale styl je vécny.

Yves Saint Laurent

1.1 Vyznam mody ulice

Definici terminu ,street style” neboli ,mdda ulice” zatim nelze nalézt v Zadné
odborné literature. A to i navzdory tomu, Ze je termin , street style” pouzivan jiz od vzniku
subkultur jako jsou hippies, gothic, punk a zejména hip hop.

Pouli¢ni méda, anglicky ,street style“, je vyraz, ktery popisuje mddu, ktera vzesla
»Z ulice”. Nebyla tedy vytvorena mdédnimi ndvrhati ¢i modnimi fetézci, nybrz vznikla i
byla vyrazné ovlivnéna lidovou kreativitou, tvorbou a uménim kombinovani. [2]

Mluvime-li o pojmu ,street style“ v souvislosti s hip hop kulturou, jednd se o
modu, ktera tuto skupinu charakterizuje. Obleceni je sportovniho typu, pohodIné a se
stdle stejnym konceptem, stfihem i dopliiky. Nelze zde tedy mluvit o velké kreativité
jedince, ktery tento druh mody nosi.

,V poloviné prvniho desetileti 21. stoleti se rozmohl trend fotografovani pouli¢ni
mody (viz Obrazek 1), tj. zachycovani stylu anonymnich obycejnych lidi a zverejiovani
jejich fotografii na webovych strankach.” [1] Jedna se o fotografie pouli¢ni mdody, ktera je
zcela odlisna od vySe zminénych subkultur. Jedinci neuznavaji jeden urdity styl, ale radi
experimentuji, kombinuji a mixuji rlzné druhy styll, materidldl i doplnk(. Slepé
nenasleduji trendy, ba naopak je sami vytvareji ¢i obménuji (vice viz Pfiloha 9). Nékteti
lidé mohou tento styl mddy, vyznadujici se silnou osobni originalitou, povaZovat za
kontroverzni ¢i dokonce pobuftujici.

V poslednich deseti letech si termin ,street style” ¢i ,pouliéni mdda“ osvojila
Sirokd zdkladna fotograf(, ktefi se vénuji zachycovani originalnich médnich outfita® a se
svolenim fotografované osoby ho nasledné publikuji na svych webovych strankach di

blozich®.

! Anglicky vyraz pro kompletni oblegeni, doplfiky a obuv, kterou ma dana osoba na sobé.

2 Blog je osobni internetovy prostor obsahujici prispévky vétsinou jednoho autora (redaktora) publikujici
obvykle o jednom tématu (Ci tématech pfibuznych) na jedné webové strance. Nejcastéji byvaji ¢lanky
zobrazovany v obraceném chronologickém poradi, (tj. nejnovéjsi nahofre).

ZVIDITELNENI PROJEKTU CHECK CZECH FASHION 11
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Obrdzek 1: Fotografie —,,Modda ulice” projektu Check Czech Fashion

ZVIDITELNENI PROJEKTU CHECK CZECH FASHION 12
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1.2 Vznik a uspésnost svétovych projektti mapujicich modu ulice

Prvni projekt mapujici pouliéni moédu paradoxné nevznikl v Zadné z obecné
povazovanych hlavnich mek maddy, ale v Asii v Japonsku. Jedna se o webovou stranku s
nazvem Style-Arena (www.style-arena.jp), kterd mapuje jiz od roku 2002 tyden co tyden
modu na péti mistech vJaponském Tokiu. Vznik prvnich webovych stranek mapujicich
pouliéni mdédu v Evropé (vétSinou v urcitém staté ¢i mésté) nastal az vroce 2005.
Prikopniky mapovani médy v Evropé jsou fotografové z Finska - Liisy Jokinenova a Samp
Karjaleinen. Ti zacali v Helsinkach oslovovat originalné oblecené lidi s prosbou, zdali si je
mohou vyfotografovat. Dostanou-li svoleni, fotografii spolu se jménem, vékem a kratkou
informaci o outfitu nebo mddni inspiraci vystavi na internetu pod znackou Hel Looks.
Jejich webovd stranka www.hel-looks.com funguje od cervence roku 2005. [3] Dnes
nejznameéjsim street style projektem v Evropé je Svédsky Stockholmstreetstyle, ktery
mapuje nejen moédu ve Svédsku, ale taktka po celé zdpadni Evropé. Jednim
z nejslavnéjsich projektl mapujicich médu po celém svété je dnes bezpochyby americky
The Sartorialist (www.thesartorialist.com), ktery vlastni fotograf Scott Schuman jiz od
roku 2005.

Hel Looks, The Sartorialist i Stockholmstreetstyle pUsobi na socidlni siti Facebook a
Twitter, kde jsou velice Uspésni. Napfiklad web The Sartorialist ma na Facebooku 50 000
fanouskll a na Twitteru vice jak 88 000. Prehled nejzndméjSich svétovych projektd

zabyvajicich se mapovanim mady ulice je predstaven na Obrazku 2.

it . SVEDSKO
{2005)
Stockholmstreetstyle

The “_1 |-;(:;;|-13||5t
JAPONSKO
{2002)

;. Style-Arena

Obrdzek 2: Svétové projekty zabyvajici se mapovdanim mddy ulice

Obliba projektd mapujicich mddu ulice zaznamenala strmy vzestup. Komentare
pod jednotlivymi pfispévky rostly a pocet fanouskl se zvétSoval. Vlastnici projektl
mapujicich médu ulice, ktefi stali na pocatku této nové etapy maddniho pramyslu,

publikuji své vlastni knihy, pravidelné obsazuji mista v prvnich fadach na prestiznich

ZVIDITELNENI PROJEKTU CHECK CZECH FASHION 13
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»Tydnech médy“, od slavnych médnich navrhard dostavaji obleceni a doplfiky zdarma,
velmi ¢asto je sponzoruji firmy vyrabéjici fotoaparaty. Fotografové maddy ulice jsou zvani
do vSech koutl svéta, aby fotili pouliéni mddu v jejich hlavnich méstech. Snimky téchto
fotografi jsou publikovany v mezindrodnich mddnich casopisech ¢i vystavovany v
galeriich. Autofi se stali vefejné zndmymi osobnostmi a celebritami a jejich konicek se stal
i jejich zaméstnanim.

1.3 Vznik prvnich projektd mapujicich médu ulice v Cechach

Prvni ryze ceské webové stranky zabyvajici se mapovanim pouli¢ni médy vnikly
béhem roku 2007. BohuZel se vétsina z nich do dneska nedochovala a byla pozastavena (i
dokonce zru$ena. Prvni projekt mapujici médu ulice v Ceské republice nesl jméno ,Made
On Street”. Byl zaloZen jiz po¢atkem roku 2007 a zminka o ném vysla dokonce i v pfiloze
Lidovych novin. Od roku 2010 je v3ak jejich webova stranka nedostupna. [4] Mezi dalsi, jiz
nefungujici ¢i stagnuijici, projekty lze zafadit: ,Meet Me In Brno“ (2008-2001), ,,Meet Us

In Prague” (2010-2011) ¢i ,Zootlook” (2011).

Mezi nejstarSi a stdle aktualizované projekty mapujici modu patti tfi stranky
pGsobici nejen v Ceské republice, ale také na Slovensku. Jsou to:
— Moda Ulice
— Tonbogirl

— Czech Original Fashion

Moda Ulice

Webova stranka modaulice.sk funguje od konce roku 2010. Cilem projektu je
vytvofrit socialni skupinu mladych lidi, ktefi maji zajem o mddu. Obsah stranky je tvoren
fotografiemi, které zachycuji momentalni médni trendy lidi ve méstech Slovenské a Ceské
republiky. Strdnka modaulice.sk pUsobi také na Facebooku, kde zadkladnu fanouskd tvofi 4
560 uzivatel této socialni sité. UZivatelé Facebooku mohou komentovat dané fotografie
pfimo na webové strance, nebot web pouZzivd komentare provazané se socialni siti

Facebook. Ostatni navstévnici pak mohou ohodnotit fotografii po¢tem kiwi (1-5). [5]

Tonbogirl

Na adrese www.tonbogirl.blogspot.com se nachdazi osobni blog mladé Slovenské
fotografky Mariky Majorové, ktery zaloZila v dubnu roku 2010. Nevénuje se pouze
Ceskému a slovenskému mapovani maédy, ale foti i v zahraniéi. Na svém blogu publikuje,
mimo fotografii mddy ulice, i dalsi vlastni mddni projekty. Jako jedina webova stranka

tohoto typu se kvalitou a obsahem blizi k nejslavnéjsim zahranic¢nim strankdm mapujicich

ZVIDITELNENI PROJEKTU CHECK CZECH FASHION 14
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maoédu ulice. Mimo jiné, jako jedina ze stfedni Evropy, publikuje své fotografie v sekci
,Street Chic - Bratislava® (viz Obrazek 3) na www.elle.com. Tonbogirl ma svUj vlastni profil
na socidlni siti Facebook, ktery je témér denné aktualizovan a nasleduje ho 1 632
fanouskad. [6]

Obrazek 3: Fotografie Mariky Majorové — Tonbogirl — zdroj: webové stranky Tonbogirl

Czech Original Fashion (CZOF)

Modni portdl www.czechoriginalfashion.cz je nejvétsim médnim portdlem svého
druhu v Ceské republice, ktery funguje od roku 2009. CZOF si d4va za ukol zjistit, jaka je
¢eska originalni mdda, jaci lidé ji tvori a v prvni fadé to, kdo ji nosi. Jejich webova stranka
obsahuje profily registrovanych uzivatel(l, ktefi maji moznost sdilet svoje médni kreace i
informace o nich, od ostatnich uZivateld mohou ocekavat zpétné komentare a také
obodovani daného outfitu. Celkovy pocet téchto uZivatell je 2 760, ovsem vétsina z nich
neni aktivni. Dalsi dlleZitou soucasti projektu CZOF jsou také clanky, které upozornuji na
kamenné obchody, ateliéry a internetové obchody, kde si lze koupit zajimavé a originalni
zbozi. Mimo to také publikuje ¢lanky o navrharich i designérech, rozhovory s osobnostmi
z rlzného odvétvi a také reporty z mddnich udalosti. Portal obsahuje i bazar, kde mohou
fanousci poptavat, prodavat ¢i vyménovat zbozZi a provozuje vlastni internetovy obchod.

Ackoliv Lucie Pavlaskova v tiskové zpravé [7] z roku 2009 uvadi: , Czech Original Fashion

ZVIDITELNENI PROJEKTU CHECK CZECH FASHION 15
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chce zviditelnit ¢eskou mdédni scénu a propojit ji s lidmi, ktefi mdédou Ziji.“, v soucasné
dobé se projet CZOF vénuje spiSe propagaci svétové zndmych znacek a fetézc(. S tim Uzce
souvisi kodex pro vkladani fotografii outfitl, kde CZOF specificky zada, aby byl na
fotografii vidét cely outfit a kazdy kousek obleceni byl oznacen znackou/tvircem. Timto
dava moznost bezplatné propagaci nadnarodnim maédnim fetézcim. Czech Original
Fashion také velice aktivné plsobi na Facebooku, kde si stranku toho projektu oblibilo
vice nez 11 000 uzivatell. Uverejnuje zde zajimavé tipy, postiehy, ¢lanky publikované na
jejich webu a primarné Facebook pouziva pro publikovani vlastnich vyfocenych fotografii
pouli¢ni médy pod nalepkou ,Co mas dneska na sobé?”, obvykle doprovazené néjakou

udalosti. [8]
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2 PROPAGACNI PROSTREDKY

V nasledujici kapitole bude popsano, jaké hlavni propagacni prostfedky a nastroje

vyuZivaji projekty, které se zabyvaji mapovanim maody ulice.

2.1 Internet a internetovy marketing

Z kapitoly 1 je patrné, Ze projekty vénujici se mapovani moddy v ulicich by
nedokazaly fungovat bez internetového prostredi.

V dnesni dobé internet vyuZivd po celém svété vice jak 2 miliardy uZivatell a
kazdym dnem toto Cislo stoupd. Neni tedy divu, Ze se marketingové aktivity a propagace
firem Ci projektl z velké ¢asti pfesouvaji pravé na internet. Prvni reklama se na internetu
objevila jiz v roce 2004. Od té doby se rozvinuly a zdokonalily multimédia, newslettery a
vznikly socidlni sité. Internetovy marketing ve vyspélych zemich, kde lidé pouZivaji
moderni technologie, je dnes daleko vyznamnéjsi nezli marketing klasicky. Internetovy
marketing je nastroj pro zjistovani potreb zakaznika a jeho hodnot, zaroven vsak také pro
ziskavani zdkaznika, ktery je hodnotou pro firmu. Na internetu jsou veskeré marketingové
aktivity a pohyb provazan a vzajemné se dopliuje, je proto naprosto nezbytné, aby
firma/projekt mél nejen své webové stranky, ale také vydaval ¢lanky, zpravy a byl soucéasti
socialnich siti. [12]

Mezi internetové prostredi pro marketingovou komunikaci patfi webové stranky,

e-shopy, blogy, profily na socidlnich sitich a mnohé dalsi.

2.1.1 Webova stranka

Projekty se na internetu prezentuji prevainé prostfednictvim webovych stranek.
Kdo nema v soucasné dobé své vlastni webové stranky, jako by nebyl. Drive, kdyz nékdo
néco hledal, podival se do ,Zlatych stranek” ¢i zavolal na infolinku. Nyni tuto funkci
zastavaji internetové vyhledavace. Ty umoznuji na internetu najit webové stranky, které
obsahuji ndmi hledané informace ¢i uvedend hesla. UZivatel zadd do pole vyhledavace
slovo ¢i slova, ktera charakterizuji hledanou informaci, a stiskne tladitko pro proces
»hledani“. Vyhledavac na zakladé své databdze vypiSe seznam odkaz( na stranky, které
hledané informace obsahuiji.

Dobre viditelnd webova strdnka ve vyhleddvacich ale neni jedinym kritériem
kvalitni webové prezentace. Webova stranka musi byt v prvé fadé také plné funkéni,
dobre pfistupna, uzivatelsky privétiva, intuitivné ovladatelna, obsahové kvalitni a bohat3,
ale i prehledna a graficky vyvazena. Zejména by pak ale méla spravné plnit funkci, pro
kterou byla vytvorena — v pfipadé projektu CCF publikovat fotografie pouli¢ni mody, davat
prostor mladym talentovanym navrharim a textilné vzdélavat navstévniky stranek.

V neposledni fadé mit dobrou navstévnost a rovnomérné rozlozené aktualizace obsahu.
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Dobre zpracovana webova stranka by tedy méla splfiovat tyto podminky:

— Viditelnost — optimalizace pro vyhledavace
— Pristupnost — pristupné témér kazdému (lidé s postizenim, odliSnost pristroje)
— Pouzitelnost — prizpUsobeni stranek navstévnikim a jeho ucelu
— Obsah — mit kvalitni a vécny obsah
— Vzhled — graficky kvalitné a esteticky zpracovany vzhled s dobrou orientaci
A v neposledni fadé pak také €asté aktualizace a dobrou navstévnost. [12]

Viditelnost

Nejdulezitéjsi faktor, ktery musi dobra webova stranka splfiovat, je jednoznacné
viditelnost. Musi byt tedy optimalizovana pro internetové vyhledavace, k tomu se vyuziva
tzv. Search Engine Optimization (zkratka SEQ). Je to, cituji: ,metodika vytvareni a
upravovani webovych stranek takovym zplsobem, aby jejich forma a obsah byly vhodné
pro automatizované zpracovani v internetovych vyhledavacich. Cilem pak je ziskat ve
vysledku hledani ve vyhleddvacich, které odpovidad obsahu, pro danou webovou stranku
vysSSi pozici a tim ¢etnéjsi a zdroven cilené navstévniky.” [11]

Webova stranka by tedy pro spravnou stoprocentni komunikaci s vyhledavaci méla
dle SEO testu obsahovat: znakovou sadu UTF-8, definici typu dokumentu, validni HTML,
titulek, popis stranky, kli¢ové slova, sitemap®, informace pro roboty, hlavni a vedlejsi
nadpisy (hlavicky), text v odstavcich, obrazky a jejich popis a sémantiku.

Pristupnost

Dalsim velice dllezitym faktorem je pristupnost. V dnesni dobé, kdy jdou digitalni
média stale vice doptedu, je témér nutnosti zajistit bezproblémovou funkénost nejen na
pocitacich s klasickou obrazovkou a noteboocich, ale i na mobilnich telefonech, PDA ¢i
tabletech. [12]

Pouzitelnost

Pouzitelnost webovych stranek znamena prizplsobeni stranek navstévnikim a
ucelu, pro ktery byl web vytvoren. Jde v podstaté o jednoznacné pochopeni ucelu
webovych stranek z pohledu navstévnika, snadnou orientaci na webu a intuitivni navigaci,
také moznost vyhleddvani na webovych strankach. Na prvni pohled tedy musi byt jasné,
kam se navstévnici dostali. Proto je v 81 % pfipadd v levém hornim rohu umisténo logo a
vedle loga slogan, ktery by mél jednoznacné fikat, co se navstévnik na webovych
strankach dozvi. Vramci webu je také nutné oznacit hlavni témata, jez by mohla

navstévnika zaujmout. Vhodné je zvazit rozliSnost mezi hlavni strankou tzv. homepage a

1 , . .. , . vo ; .
Soubor, ktery ma napomoci internetovym vyhledavacim vyznat se na webové strance.
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ostatnimi strankami. Dobré je také oddélit tzv. produktovou navigaci — teda navigaci,
ktera tvofi hlavni obsah webu, od vSeho ostatniho. Tim je mysleno zejména menu tykajici
se samotného projektu —informace o projektu, dllezité kontakty a dalsi. [12]

Obsah

Vytvoreni kvalitniho a informacné plného a zajimavého obsahu webové stranky je
v oblasti internetového marketingu to nejdUlezitéjsi. Bez dobfe napsaného textu jakoby
webova stranka ve svété internetu ani neexistovala. Je samoziejmé tfeba dbat také na
dobrou stylistiku a spravnou gramatiku. Obsah je kliCovy nejen pro web, ale i pro blogy,
zpravy, socidlni sité a dalsi. [12]

Vzhled

O uspéchu webovych stranek rozhoduje, kromé vyse zminénych faktoru, také
graficky vzhled a jeho celkova prehlednost. Pocit dlvéryhodnosti webovych stranek a
rozhodnuti navstévnika zdali na strankach zlstane ¢i je opét navstivi, zavisi na nékolika
prvnich sekundach. Lze fici, Ze v soucasné dobé je graficky vzhled jednou z nejdllezitéjsich
vlastnosti kvalitniho a Uspésného webu. Da se fici, Zze na pohled libivi webdesign znamen3d
témér 80% uspéchu webové stranky z pohledu navstévnika, ktery ji navstivil poprvé.
Zbylych 20% pak tvori aktualizace ¢i obsah.

2.1.2 Socialni média

Kromé webovych strdanek je na internetu moinost prezentovat se také
prostfednictvim socidlnich medii neboli siti. Socidlni média jsou jinymi slovy online média,
kde je obsah vytvaren, spoluvytvaren a sdilen uzivateli téchto médii. Socidlni sité se
nepretrzité méni, rozrastaji ¢i spojuji. Spolu se zvétSovanim obsahu pfibyvaji nové a lepsi
funkce téchto socidlnich siti. Prostrfednictvim socidlnich medii je realizovdana komunikace
s konzumentem, jsou zjistovany jeho nazory, pocity, jeho zéliby, konicky, preference Ci

emoce, které v ném obsah socidlnich siti vyvolava. [12] [14]

V soucasné dobé existuji nasledujici druhy socialnich médii:

—> Socialni sité (Facebook, MySpace, Google+,...)
—> Blogy, videoblogy, mikrology (Twitter, Tumbilr)
—> Sdilena multimédia (YouTube, Vimeo, Flickr, Fashiolista, Lookbook, ...) [12]
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2.2 Event marketing

V [13] se pod pojmem , event marketing” rozumi: ,zinscenovani zazitk( stejné jako
jejich planovani a organizaci v ramci firemni komunikace. Tyto zazZitky maji za ukol vyvolat
psychické a emocionalni podnéty zprostfedkované usporadanim nejriiznéjsich akci, které
podpofiimage firmy a jejich produkt(.”

Event marketing neboli zaZzitkovy marketing tedy vychazi z predpokladu, Ze si lidé
nejlépe zapamatuji to, co redlné proziji. Jedna se o jeden z velmi dullezitych ndstrojl
marketingu, jehoZ snahou je prohloubit vztahy s verejnosti i zaujmout a oslovit nové
potenciondlni fanousky za pomoci nevsednich zazitk(. Prostfednictvim event marketingu
Ize upevnovat loajalitu verejnosti, prezentovat nové produkty, sluzby, vize a ndpady. Mezi
event marketing nepatfi pouze poradani vlastnich akci, ale také ucast na jiz existujicich —
at jde o primou prezentaci projektu formou informacéniho stanku na akci ji blizké ¢i pouze
jeho fyzickou pfitomnost na dané udalosti. [14] [16]

Dle typu projektu je také dobré zvazit zaméreni na vice segmentované akce. Mezi
event marketing patfi zejména: spolecenské akce, prezentace, seminare, self-promotion,
slavnostni otevieni pobocek, vanocni vecirky, modni prehlidky, slavnostni premiéry
(naptiklad divadlo, film), party a dalsi. Uzce s nim souvisi také rGizné oborové vystavy &i

veletrhy, kde lIze zprostfedkovat cilové skupiné zazitek a zaroven predstavit projekt. [16]
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3 PROJEKT CHECK CZECH FASHION

,With Heart and Passion. Check Czech Fashion.”“

3.1 Vznik a rozvoj projektu

Projekt Check Czech Fashion o. s. (dale jen CCF) byl zaloZzen koncem roku 2010.
Zakladatelkami jsou dvé jednadvacetileté studentky z Prahy — Marieta Kajabova (studuje
Mezinarodnich obchod na VSE a Medialni studia a Zurnalistiku na Karlové Univerzité) a
Aneta Kaderkova (studuje Arts management na VSE). Check Czech Fashion je obcanské
sdruZeni a neziskovy projekt, jez mapuje médu v ulicich mést Ceské republiky. (Ukazky
fotografii pouli¢ni médy viz Priloha 2.) Zakladatelky oznacuji projekt CCF jako jakousi
»socidlni sondu”. Projekt zprvu plsobil jako osobni blog, kam si dvé mladé sle¢ny fotily
modu, kterou sami nosi. Na jafe roku 2011 vSak nastal zlom, zakladatelky se pustily do
intenzivniho mapovani médy ulice a o projekt se zacala zajimat média. Nasledoval
rozhovor pro studentpoint.cz (kvéten 2011) ¢&i rozhovor do poradu ,Blob“ pro Cesky
rozhlas na Radio Cesko (Fijen 2011). Byl spustén novy, profesionalnéjsi web. Projekt CCF
se zUcastnil 2. ro¢niku Prague Fashion Weekend (24. — 25. Zafi 2011) a ve spolupraci
s firmou Wella Proffesionals mapoval pouli¢ni médu a ucesy béhem této ceské maodni
udalosti roku. Nasledné ziskal exklusivni pozvani na zavérecnou BVLGARI party. Na
podzim roku 2011 vznikla myslenka podporovat ¢eské zacinajici médni ndvrhare a podat
jim tak pomyslnou , pomocnou ruku“ vtézkych zacatcich. Aktivity projektu se tedy
rozsifily nejen na mapovani pouliéni médy, ale také na podporu a poskytnuti prostoru pro
predstaveni vlastni tvorby zacinajicim ceskym modnim navrhaflim v rdmci mddnich
prehlidek. Prvni takova akce pod zastitou projektu CCF se konala 25. 11. 2011. Vice
informaci v kapitole 4.2 - vystupy projektu. [1]

VIZE projektu Check Czech Fashion

Zamérem projektu Check Czech Fashion je vytvofit silnou socialni skupinu lidi, ktefi

se 0 modu aktivné zajimaji nebo v této oblasti tvori, dat jim prostor a Sanci pro prezentaci
jejich tvorby a podporovat jejich proniknuti do povédomi S$irSi verejnosti, coz v
soucasnosti v této oblasti neni vibec snadné. Tohoto chce projekt docilit predevsim
organizovanim pravidelnych cykld tematickych mddnich prehlidek a také tvorbou
autorskych kolekci pod nové vznikajici znackou projektu CCF — ,,CCF Originals”, ktera by
mély byt odrazovym mustkem pro jednotlivé vybrané mladé tvirce.

Zakladatelky projektu dodavaji: ,Na véc se divame i z druhého pohledu, tedy
z pohledu verejnosti. Na ¢eské mddni scéné se neustdle opakuji ta sama jména a termin

»originalni moda“ se stale spojuje s privlastky ,,drahy” ¢i ,,nedostupny”. Nasim cilem je
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tyto predsudky zbortit a informovat o novych nadéjnych tvlircich. Navstévnikim nami
pofadanych akci pak chceme zprostifedkovat jedinecny zazitek z originalni tvorby mladych
navrharl a pripravit velkolepy vecer, béhem kterého se setkaji milovnici médy“. [1]

POSLANI projektu Check Czech Fashion
— Podporovat mladé tviirce v oblasti mody.

— Mapovat modu v ¢eskych ulicich.

— Rozsifovat povédomi verejnosti o mladych talentech prostfednictvim poradani
madnich prehlidek a vytvareni autorskych kolekci pod zastitou projektu.

— Bofit myty ohledné mddnich stereotypli v Cesku, nezaméfovat se na zavedena
jména v oblasti médy, ale dat prostor tém, ktefi si ho opravdu zaslouzi. [1]

3.2 Dosavadni vystupy projektu

Projekt CCF se jiz prezentoval na nékolika akcich potadanych v Ceské republice.

Jednalo se o predevsim o udalosti spojené s mddou a krasou:

— Samoskan. 2;

— Prague Fashion Weekend 2011;

— Check Czech Fashion Carneval Super Spy party;
— Miss SESTRA 2011.

SAMOSKA N. 2

Prvni vefejnou propagaci projektu Check Czech Fashion byla navstéva veletrhu
kreativniho uméni ,,Samoska n. 2, ktery se konal ve dnech 14. a 15. kvétna roku 2011 a
hlavnim tématem byla mdda. Na veletrhu byl zorganizovdn prodej nezdvislych tvirc(
obleceni, Sperku, doplikd a jinych uméleckych pfedmétl. Na akcich tohoto typu vétsSinou
dochazi k velké koncentraci lidi se zajmem o origindlni médu a s vlastnim stylem. Pro
projekt CCF se tedy naskytla Sance na jednom misté zdokumentovat co nejvice zajimavé
oblecenych lidi. Tym Check Czech Fashion se mimo fotografovani mody vénoval také
propagaci projektu a na akci mél postaven svij vlastni stdnek, u kterého byl projekt
prezentovan. [1]

Z akce vzeslo celkem 12 fotogrdfii, jejichZ kvalita ale nebyla pfilis dobrd. V budové
chybélo potiebné svétlo a prostor. Nicméné po této akci se stdvajici pocet Facebook

fanouski ze 181 zvysil na 226, tedy o 45 novych fanousku. [1]

PRAGUE FASHION WEEKEND 2011
Check Czech Fashion se prezentovalo také na ¢eské mddni akci roku — ,Prague
Fashion Weekend“ ve dnech 24. a 25. zaFi roku 2011. Akce tohoto typu se v Ceské
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republice konala teprve podruhé a CCF na ni nemohlo chybét, nebot bylo jasné, Ze mddni
prehlidky a celebrity pfildkaji velky pocet lidi se stejnym zdjmem — mddou. Na této akci
CCF spolupracovalo s mezinarodni znackou Wella Professionals, ktera poskytla drobné
darkové tasky pro vyfotografované osoby. Fotografové vedle originalnich outfitd
zachycovali také kreativni Ucesy, které byly ndsledné uverejnény na Facebooku Wella
Professionals CZ. [1]

Pro projekt byla takovdto akce velkd pfrileZitost pro zvyseni povédomi o CCF a
ziskdni dalsi fanouskd. Znamenalo to také mozZnost reklamy na Facebookové strance Wella
Professionals — WellaCZ. Check Czech Fashion vyslalo do ulic dva tymy, které
vyprodukovaly celkem 69 vyfotografovanych origindlnich outfitiG a 33 zajimavych
vlasovych kreaci. Na zdi* strdnky WellaCZ se odkaz na galerie CCF a zminka o projektu
objevila celkem 5x. Pocet fanousku projektu na Facebooku se z 376 zvysil o 152. Celkovy
pocet fanousku tedy c¢ital 530. [1]

CHECK CZECH FASHION CARNEVAL SUPER SPY PARTY

Vizi této prvni verejné udalosti pofadané projektem CCF bylo pfivést na jedno
misto nadéjné mladé maddni tvlrce a zaroven mdédni nadSence z fad verejnosti. Jak uvadi
zakladatelky projektu: ,Jsme presvédceny o tom, ze ¢eskd maédni scéna potrebuje ozZivit a
nebyt postavena na stale stejnych jménech. Mezi ndmi je spoustu talentovanych mladych
navrhard s velkym potencidlem, aviak ne vidy maji moznost dat o sobé védét a udélat
prvni startovni krok”. [1]

Jedinou prekazkou pro konani akce byly finance. Projekt je neziskovou organizaci
a nedisponuje tudiZ potfebnymi financnimi prostfedky. Diky efektivni komunikaci se
projektu podafilo zdarma ziskat prostory jednoho z vyhlasenych prazskych klubd —
»,Theatro Music Club“. Akce byla uskute¢néna v patek 25. 11. 2011. Tento patecni vecer
zaroven patfil bulvarnimu platku Super Spy, naskytla se tak spoluprace projektu CCF
s timto ¢asopisem, ktery akci podpofil v médiich. Tématem vecera byl Benatsky karneval a
prvnich sto navstévnik( obdrZelo u vstupu karnevalové masky. BEéhem vecera se konalo
hudebni vystoupeni R'n'B dvojice Mr. Le Monde & Leila. Vramci mdédni prehlidky se
predstavil Ctyflistek mladych modnich ndvrhar(i ve sloZzeni: Anna BaroSova (modely Anny
BaroSové viz Obrazek 4), Petra Pitelkova, Lenka Kristidanova a Francesco Gattino. Vétsina
subjektl podilejicich se na realizaci pristoupila na princip barterové vymény, na které je
zaloZzeno témér celé fungovani projektu. Check Czech Fashion ziskalo také sponzorsky dar
od Wella Professionals. Propagace akce byla soustfedéna zejména na internetu a

socialnich sitich. [1]

! Uzivatel Facebooku ma na svém profilu zed (Wall), na které se zobrazuji vSéechny déje na této socialni siti.
Jde o zverejriovani statusd, odkazll, fotografii i multimedidlniho obsahu. Zed je viditelny pro vSechny
fanousky.
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Uddlost Ize zhodnotit velmi kladné. Navstévnost dosahla 270 osob, z toho 190
z nich bylo platicich. Béhem ndsledujiciho tydne po kondni akce pfibylo na Facebookové
strance CCF 143 novych fanouskd. Pocet fanousku se tedy zvysil na 843. Ndsledné vysel o
akci ¢ldnek v bulvdrnim magazinu Super Spy a reportdZ spolu s fotogalerii na webovém
portdlu www.protisedi.cz. Na zdi Facebook stranky WellaCZ byl uverejnén odkaz na galerii
ze zdkulisi pfiprav ,Jak se Cesalo s pripravky Wella Professionals”. Z akce vzesly také
necCekané nabidky pro ndvrhdre. Realizacni tym Check Czech Fashion byl kontaktovdn

manaZerem klubu Theatro Music Club a jednim z ndvstévnik( akce s konkrétnimi

nabidkami spoluprdce. [1]

Obradzek 4: Fotografie z CCF Carneval SuperSpy Party — modely Anny BaroSové

MISS SESTRA 2011

K navazani spoluprdce s akci Miss Sestra doslo s predpokladem vétsiho zviditelnéni
projektu. Check Czech Fashion se stal oficidlnim medidlnim partnerem akce a jeho logo
bylo umisténo na vSech propagacnich materidlech, internetovych strankdach
www.misssestra.cz a v neposledni fadé bylo také promitano béhem slavnostniho vecera
findle soutéze Miss sestra 2011 dne 17. 2. 2012 v ramci 3. reprezentaéniho plesu ,Sestry
na sall“ nad pédiem v hlavnim sale Palace Zofin. Na plese, ktery byl vyvrcholenim celého

projektu Miss Sestra, mél projekt své fotografy, jejichz ukolem bylo nafotit veéerni réoby
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navstévnikl plesu. Tyto fotografie spolecné s fotografiemi z ptiprav (tzn. z liceni finalistek
v Salonu Jarky Cechové nebo vybéru $atl v showroomu Steilmann) byly umistény na
Facebook projektu Check Czech Fashion. [1]

| tento krok pritdhl pozornost verejnosti. BEhem jednoho tydne, kdy byla na
Facebooku projektu komunikovand spoluprdce s akci Miss Sestra, pfiddvdny informace a
fotografie, pribylo témér 50 fanouskd, celkem 920. Spoluprdci povaZuje tym CCF za velmi
uspésnou a to i navzdory spekulacim, zda se jednalo ¢i nejednalo o cestu, kterou by se mél
projekt ubirat. Tymu bylo umozZnéno poznat praktiky a trendy v pofdddni velké uddlosti,
coZ bez pochyb miiZe pomoci pri poradani dalSich viastnich akci. V dubnovém celostdatnim
Casopise ,,Sesterna“ vysel v ramci spoluprdce autorsky c¢lanek (viz Obrdzek 5) o zmapované
modé na plese a celostrdnkovd A4 reklama na projekt CCF zpracovdna autorkou této

bakaldrské prdce. [1]
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Obrdzek 5: Clanek a A4 reklama v Easopise Sesterna
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4 MARKETINGOVY PRUZKUM

Marketingovy prlzkum byl realizovan formou kratkych brainstormingl v ramci
tymu projektu CCF, vlastnim pozorovanim a osobnim zjistovanim ndazorl konzument(
autorkou této prace a zejména pak online dotaznikovym Setfenim.

Dotazovani probihalo od 02. 12. 2011 do 01. 01. 2012 formou online
dotaznikového Setfeni na portdlu www.vyplnto.cz. Dotaznik (viz Pfiloha 11) byl rozdélen
do nékolika ¢asti. V prvni ¢asti dotazniku byly zjisStovany postoje verejnosti na dlleZitost
oblékani a vlastni styl, jejich ndzor na mdédu, mdédu ulice, podporu zacinajicich ¢eskych
modnich navrharl a designéri a také na kvalitu dostupnosti jejich mdédy pro ceskou
verejnost. Druha ¢ast dotazniku byla zaméfena na samotny projekt Check Czech Fashion.
Bylo zjistovano verejné povédomi o projektu a dalsi informace s nim spojené. Na vyzadani
zakladatelek projektu pak byl vtreti Casti dotazniku zjistovan potenciondlni zajem
respondentl o do budoucna pfipravovanou mdédni znacku projektu Check Czech Fashion —
,»,CCF Originals”. Tato ¢ast dotazniku byla vSak nad rdmec této bakalafské prace a nebude
tak vtéto préaci vyhodnocena. V posledni ¢asti dotazniku byly zjisStovany informace o
respondentech — jejich pohlavi, vék, statut, mési¢ni pfijem a na jakych socidlnich sitich
maiji profily. Celkovy pocet otdzek v dotazniku byl 30.

4.1 Definice problému

Cilem tohoto prlzkumu bylo prozkoumat nazory respondentll na nékolik
oblasti médy, zejména ale jejich postoje k projektu CCF a ndzory na jeho kvalitu. Bylo
zadouci zjistit, zdali jsou respondenti fanousky projektu CCF na Facebooku, jak €asto tento
profil navstévuji a jak Casto oteviraji webové stranky projektu. Ddle pak bylo nutné
vyzkoumat jejich nejcastéjsi zapojeni do fungovani projektu CCF a co respondentim
v projektu nejvice chybi. U respondent(, ktefi projekt neznali, bylo dulezité zjistit, zdali je
projekt po kratkém popisu jeho aktivit a cild zaujme a rozhodnou-li se na zédkladé tohoto
popisu stat v budoucnu fanouskem projektu na socialni siti Facebook. Velmi dualezité bylo
V neposledni fadé bylo pro zakladatelky projektu nutné prozkoumat zdjem respondentt o
do budoucna planovanou znacku ,,CCF Originals” a o jeji koncept. Také o jaké kousky by
byl v ramci kolekce nejvétsi zajem a jakou nejvyssi ¢astku by byly respondenti ochotni

zaplatit za stfihové a graficky originalni tricko od mladého ¢eského navrhare.

4.2 Metodika

Pro marketinkovy prazkum byla zvolena metoda dotazovani prostrednictvim
internetového dotazniku na serveru vyplnto.cz. Divodem vybéru dotazovani pres server
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vyplnto.cz byl fakt, Ze se jednalo o prlzkum, ktery byl primarné uréen respondentiim,
ktefi aktivné wvyuZivaji pravé internet. Prlizkum nebyl vefejné inzerovdn na serveru
vyplnto.cz, nebot nebyla administratory schvalena verejna propagace z divodu mozné
skryté reklamy. Dotazniky tedy byly rozeslany prostfednictvim emailu a sdileny na
socialnich sitich, zejména pak pfimo na Facebookové strance projektu CCF.

Vyhodou této metody ze strany respondenta je dostatek casu, ktery ma na
zodpovézeni otazek a jednoduché intuitivni ovladani dotazniku na serveru vyplnto.cz.
Server také nabizi moznost vétveni otdzek dle pfedchozi odpovédi respondenta. Odpada
tedy slozité hledani v papirovych dotaznicich stejné tak, jako ruc¢né psané vypisovani
odpovédi. Vyhodou ze strany zadavatele je rychld orientace vovladani a Upravach
dotazniku, moznost pribézné sledovat vysledky dotazovani a zejména pak Uspora ¢asu pfi
vyhodnocovani dotazniku a ziskani vyslednych dat ve formatu xls.

V dotazniku bylo pouzito vétveni u otdzky Cislo 11 — ,Zndte projekt Check Czech
Fashion“?, které je vyobrazeno na Obrazku 6.

11) ZNATE PROJEKT Q &hion T

............... & & & & & & & & & &

v i v

12) Jakey je V& postoj k CCF? , 18) [text pledstavujici podstatu prajektu CCF]
13) Jste fanouzkem CCF na Facebooku? - Zaujal Vés z tohoto kratkého popisu tento projekt?
14) Jak asto navitévujete Facebook CCF? = I--/ \4
15) Jak Zasto navitévujete webowe stranky CCF? *
16) Jak se nejtast&ji zapojujete do aktivit spojenyich s CCF? * @ @
17) CaVam v projekiu CCF chybl? B p—
19) MEla byste zdjem stit se fanouSkemn CCF na Facebooku?
20) MEl/a byste zdjem stat se ndvitEvnikerm webu CCF?

: i \y

Obrdzek 6: Vétveni dotazniku
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4.3 Vzorek respondenti

Pro marketingovy prizkum, provedeny v rdmci této bakalarské prace, byli vybrani
spotrebitelé se zajmem o mddu, ktefi aktivné vyuzivaji internet, ve véku 15-40 let, v rdmci
celé CR. Vyse popsany vzorek byl zvolen zejména z diivodu vypozorované cilové skupiny,
ktera se o projekt Check Czech Fashion zajima na socialni siti Facebook (tedy osoby, ktefi
jsou fanousci projektu na Facebooku). Dalsim divodem byla také skutecnost, Ze projekt
se realizuje z velké ¢asti pravé v online prostredi — na vlastni webové strance a socialni siti

Facebook. Bylo tedy Zadouci, aby respondenti aktivné vyuZivali internet.

4.4 Vyhodnoceni dotazniku

Celkovy pocet respondent(l v realizovaném dotazovani na portdlu vyplnto.cz Cinil
314. Nasledné vsak byli vyfazeni respondenti nad 40 let a respondenti, ktefi nemaji profil
na zadné socialni siti. Divodem byla zejména skutecnost, Ze projekt Check Czech Fashion
se zvelké své Casti realizuje pravé na socialni siti Facebook a dalSich. Pfitomnost
respondentl tak alespori na socidlni siti Facebook, popfipadé jinych, byla Zadana.
Koneény pocet respondentli se poté sniZil na 304. Navratnost' kompletné vyplnénych
dotaznikl ze vsech lidi, ktefi dotaznik na portalu vyplnto.cz otevreli, dosahla 67%.

Dle pohlavi respondentll se dotazovani Ucastnilo 89% Zen a 11% muzl. Nejvice
zastoupend vékova skupina mezi respondenty byla vékova skupina 20 - 24 let (63%),
nasledovala skupina ve véku 15 - 19 let (24%) a 25 - 29 let (11%). Vyplynulo tedy, Ze
vékové skupiny 30 - 34 let (1%) a 35 — 40 let (0,4%) jsou pro projekt v soucasné dobé zcela
zanedbatelné. Celkem 81% ze vSech respondentl uvedlo, Ze studuji, pouhych 16% je
zaméstnanych. Je tedy zfejmé, Ze studenti maji k projektu Check Czech Fashion blize neizli
pracujici. Je tedy dobré védét, Ze studenti jsou projektu nejblize a jsou nejvétsi cilovou

skupinou projektu Check Czech Fashion.

Prvni ¢ast dotazniku (od otdzky ¢. 1 po otazku ¢. 10) prozkoumala, jak je pro
respondenty dllezité oblékani, zdali maji vlastni styl ¢i znaji-li pojem mdda ulice (street
style). Byly zjistovany jejich nazory na moddu, podporu zacinajicich ¢eskych maddnich

navrhar( a na dostupnost jejich autorské tvorby pro béZznou verejnost.

Druha ¢ast dotazniku (od otdzky €. 11 po otdzku €. 25) byla zaméfena na samotny
projekt Check Czech Fashion. Bylo tedy zjistovano verejné povédomi o projektu a dalsi
dllezité informace snim spojené, ddle pak potenciondlni zdjem o do budoucna

pfipravovanou vlastni moédni znacku projektu Check Czech Fashion — ,,CCF Originals”.

! Navratnost dotazniku je dana pomérem vyplnénych a zobrazenych dotaznikd. Udaj bere v potaz viechny
uZivatele, ktefi otevreli Uvodni text prislusSného dotazniku.
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V této Casti dotazniku bylo pouzito vétveni u otazky Cislo 11 — ,Zndte projekt Check Czech
Fashion?”, které je vyobrazeno na Schématu 1.

Treti ¢ast dotazniku byla vénovana otazkam zjistovacim. Byly zkoumany
nejpodstatnéjsi skute¢nosti o samotnych respondentech — pohlavi, vék, profesni statut,
mési¢ni pfijem a na jakych socialnich sitich maji své profily (viz Pfiloha 1 - Graf 20).

Vysledky dotazniku — tzn. odpovédi respondentl — jsou demonstrovany na grafech
umisténych v Pfiloze 1 této bakalarské prace, samotny dotaznik pak v Priloze 11.

4.4.1 Vyhodnoceni — prvni €ast —respondent a mdoda

V prvni ¢asti dotazniku byly pouzity otazky s jasnou volbou odpovédi ANO — NE. K
jejich zarazeni do dotazniku doslo zejména z dlivodu, aby byla potvrzena ¢i vyvracena
hypotéza autorky této bakalarské prace — tedy, Ze pro vétsinu lidi je dllezité, jak se
oblékaji (viz Priloha 1 - Graf 1), ale Ze ne kazdy z nich si mysli, Ze ma sv(j vlastni styl (viz
Pfiloha 1 - Graf 2). Znalost a neznalost pojmu madda ulice (street style) je vyrovnana (viz
Pfiloha 1 - Graf 4). VétSina z respondentd si mysli, 7e je v Ceské republice nedostateéna
podpora zacinajicich mladych odévnich navrhari (viz Pfiloha 1 - Graf 5) a radi by zjistili o
téchto ndvrhafich vice informaci (viz Pfiloha 1 - Graf 6), pfipadné by si radi koupili jejich
vyrobky (viz Pfiloha 1 - Graf 8) a zaradili je do svého Satniku (viz Pfiloha 1 - Graf 7). Celkem
50% respondentd by pak rada uvitala moznost byt soucasti socialni sité vénujici se ¢eské
pouliéni médé a podpore zacinajicich ceskych mddnich navrharl (viz Pfiloha 1 - Graf 10).

Z odpovédi lze vycist, Ze ve vétSiné pripadu se hypotéza autorky potvrdila.
Prekvapivou skutecnosti vsak je, Ze pojem mdda ulice zna vice jak 86% respondentd.
Neocekavané az dvé tretiny vSech respondentl si mysli, Ze maji svij vlastni styl. Jak bylo
predpokladdno, 83% respondentd souhlasi stvrzenim, e v Ceské republice je
nedostatecna podpora mladych ¢eskych odévnich navrhafl a radi by se o nich dozvédéli
vice informaci a zakoupili jejich odévy i doplnky, které by implementovali do Satniku.
Prekvapivé vice jak 76% respondentu by uvitalo mozZnost byt soucasti socialni sité vénujici
se Ceské poulicni mdédé a podpore zacinajicich ¢eskych madnich navrhara.

Z vyhodnoceni tedy pro projekt vyplyvaji sama pozitiva. Ceska vefejnost se zajima
0 mAdu a je se sezndmena s pojmem mada ulice. Také ma zajem o talentované zacinajici
¢eské madni navrhare i moznost aktivni Ucasti na socidlni siti zalozené na vySe zminénych
pilitich.

4.4.2 Vyhodnoceni — druha ¢ast — respondent a Check Czech Fashion

V druhé casti dotazniku bylo hned u prvni otazky — otazky ¢. 11 ,Znate projekt

Check Czech Fashion?” vyuzilo vétveni dotazniku (viz Obrazek 6). Dle odpovédi ANO ¢i NE

byli respondenti automaticky presmeérovani na pro né urcenou ¢ast dotazniku. V pfipadé
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této otdzky je vysledek velice prekvapivy — 152 respondentd (50%) projekt zna a 152
(50%) nikoliv.

V pripadé odpovédi ,ANO” dotaznik pokracoval otdazkami sméfujicimi pfimo k
projektu Check Czech Fashion. Byl zjistovan postoj respondent k CCF, jejich aktivita
v ramci projektu ¢i co dle respondentt v projektu chybi.

U otdzky Cislo 12 odpovédélo 64% respondentd, Ze jejich postoj k projektu CCF je
pozitivni, pro 31% — neutralni a pouhych 5% respondentl oznacilo svij postoj za negativni
(viz Pfiloha 1 - Graf 11). Toto Ize zhodnotit jako zpravu pozitivni — bude-li vzato v potaz, Ze
negativni postoj oznalilo pouze 8 respondentl zcelkovych 304. Totoiny pocet
negativnich odpovédi byl totiz v dotazniku zaznamenan i v otazkach, kde bylo mozno
doplnit vlastni nazor. Lze se tedy domnivat, Ze se jednalo o lidi s nulovym zajmem o médu
a o akceptovani snahy projektu. Z odpovédi je patrné, ze 59% respondentt (89 osob) jiz je
fanouskem projektu CCF na socidlni siti Facebook, 41% nikoliv (viz Pfiloha 1 - Graf 12).
V zdjmu dalsSiho rozvoje projektu bylo nutné zjistit, jak ¢asto navstévuji respondenti, kteti
jiz jsou fanousky projektu na Facebooku, pravé stranku na Facebooku a dale jak casto
navstévuji vSichni respondenti webovou stranku projektu CCF. Z 89 respondent, ktefi
jsou fanousky projektu CCF na Facebooku, jich 29% z nich navstévujete tuto stranku asi 1x
za tyden, 22% zridka kdy, 20% nékolikrat za mésic a 18% nékolikrat za tyden (vice viz
Pfiloha 1 — Graf 1). Tento vysledek Ize ohodnotit jako uspokojivy, nebot pfima navstéva
stranky projektu na Facebooku neni tfeba. Fanouskim se aktualizace a novinky
zverejnéné v ramci CCF Facebooku objevuji na jejich hlavnich Gvodnich strankach této
socialni sité spolu s dalSimi novinkami jejich pratel a oblibenych stranek. Naopak u
navstévnosti webové stranky projektu CCF doslo k neuspokojivym vysledkim. Ze 152
respondent(, kterym byla otdzka poloZena, jich 30% navstévujete webovou stranku zfidka
kdy, 29% ji nenavstévuje vlibec, 17% nékolikrat za mésic, 11% asi 1x za mésic, 10% asi 1x
za tyden a pouze 3% respondentl navstévuji web CCF nékolikrat za tyden (viz Pfiloha 1 -
Graf 14). Tento fakt jasné dokazuje, Ze webové stranky projektu CCF nejsou pro
navstévniky ldkavé, zajimavé a neplni funkci, jakou primarné plnit maji.

Nasledné bylo nutné zjistit, jak se nejcastéji respondenti, ktefi projekt CCF znaji,
zapojuji do aktivit pravé s projektem spojenych (viz Pfiloha 1 - Graf 15). Vice jak polovina
respondentl (54%) odpovédéla, Ze se ,nezapojuji, pouze pozoruji“. Odpovéd nebyla
prekvapiva, nebot vdobé, kdy probihal tento prlzkum, byla aktivita fanousk( na
Facebooku miziva. Druhd nejcastéjsi odpovéd, kterou oznacilo 30% respondent(, byla
,fotografiim na Facebooku udéluji like“, nasledovala velice prekvapiva odpovéd, kdy 22%
respondentl prohlasilo, Ze ,¢étou ¢lanky na webové strance CCF“, nebot frekvence jejich
publikovani byla v dobé prizkumu velice mald. Pouze 12% respondent( ,,navstévuje akce

pofadané CCF” a 7% ,komentuje fotografie pouli¢cni mody na Facebooku”. Z odpovédi
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vyplyva, Ze je trfeba podnitit fanousky a konzumenty kvétsi akci a zejména je
vyprovokovat ke komentovani prispévkl a fotografii mdédy ulice. Dale pak fanousky
motivovat k vétsi ndvstévnosti akci pofadanych projektem.

Dalsi otazkou, kterd se po té predchazejici pfimo nabizela, byla otazka: ,Co Vam v
projektu CCF chybi?“ (viz Ptiloha 1 - Graf 16). Cilem této otdzky bylo zjistit, jakymi sméry
by se mél projekt dale ubirat. Nejéastéjsi odpovéd byla nejen prekvapiva, ale také velmi
pozitivni — 39% respondentl odpovédélo, Ze nic. Druhou nejcastéjsi odpovédi (24%
respondentll) bylo ,mozZnost zapojeni se do tvorby CCF (napt.: zaslanim vlastni
fotografie,...)“ a zdroven odpovéd ,mddni tvorba pod zastitou CCF“. Obé tyto Cinnosti
budou do budoucna zvaZeny a provedeny kroky k jejich realizaci. Casté&jsi aktualizace
chybi 20% respondentim, cemuz se nelze divit. Aktualizace projektu skutec¢né chybi a do
budoucna budou realizovany kroky k tomu, aby nedochdzelo k velkym prodlevdm mezi
publikovanymi ptispévky a clanky. Respondenti také méli moznost doplnit své vlastni
odpovédi. Mezi nimi se objevilo zejména: ,zaméreni na muze” ¢i , kvalita fotografovanych
modeld”. Vedeni projektu i autorka této bakalarské prace si je védoma, Ze zaméreni na
muze projektu chybi a v rubrice méda ulice téz prevazuji Zzeny. Snahou projektu tak do
budoucna bude muzim vénovat vétsi prostor, pripadné i vlastni rubriku. Dalsi zminénou
absenci byla ,kvalita fotografovanych model(“, ¢ehoz si je téZ vedeni projektu i sama
autorka védoma. Zde viak nezaleZi pouze na projektu, ale zejména na obc¢anech Ceské
republiky. Projekt nemuze ovlivnit, koho na ulici potkd, pouze mUze vyhledavat a mapovat
ty nejzajimavéjsi. Bude v3sak prisné probirdno, jaké outfity budou na webu ¢i Facebooku
uverejnény. Po této otazce nasledovalo napojeni na hlavni kostru dotazniku.

V pfipadé odpovédi ,NE“ byl projekt v nasledujici otdzce kratce predstaven a
cilem bylo zjistit, zdali respondenta zaujal (viz Pfiloha 1 - Graf 17) a pokud ano, zdali by se
stal fanouskem projektu na Facebooku ¢i pravidelnym navstévnikem webové stranky.
Z celkovych 152 respondentl projekt zaujalo 111 (73%), 41 respondentl (27%) projekt
nezaujal. Z téchto 111 pozitivné odpovidajicich respondent(i by 72 (69%) respondent( (viz
Pfiloha 1 - Graf 18) mélo zdjem stat se fanouskem projektu CCF na Facebooku a 94 (82%)
respondentl (viz Pfiloha 1 - Graf 19) pravidelnymi navstévniky webové stranky projektu.
Tato vysledna Cisla jsou pro projekt velmi pozitivni. Po této otazce se dotaznik opét
napojil na jeho hlavni kostru.

Hlavni kostra dotazniku pokracovala otazkou Cislo 21 ,,Jaké Cinnosti projektu CCF

vvvvvvvvvvvv

1. Propagace mladych zacinajicich odévnich navrhara
2. Fotografovani pouli¢ni mody

3. Psani ¢lanka a reportazi

4. Poradani vlastnich spolecenskych akci

5. Sledovani novych médnich trendu
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Je velmi prekvapivé, Ze na prvnim misté se umistila odpovéd ,propagace mladych
zacinajicich odévnich navrhard”, nebot tato ¢innost v dobé pribéhu dotazovani nebyla
pro CCF primdrni. Tou byla pravé cinnost ,fotografovani pouliéni médy“, ktera se dle
respondentl umistila na druhém misté. Stejné tak prekvapiva byla odpovéd na tretim
misté — ,,psani ¢lank( a reportazi“, nebot jak bylo zminéno vyse, CCF v dobé dotazovani
s publikovanim novych ¢lank( stagnoval. Zklamanim je odpovéd ,pofadani vlastnich
spoleCenskych akci“, ktera byla oznacena aZz jako ta témér nejméné dulezita.
Fotografovani pouli¢ni mdédy bude nadale povazovdno za jednu z nejhlavnéjsich cinnosti
projektu. Bude vénovan vétsi prostor pravé propagaci zacinajicich ceskych odévnich
navrharl a designérd (¢lanky, rozhovory ¢i moznost sebe prezentace v ramci akci CCF),
bude obnovena castéjsi frekvence vydavani ¢lank(i a reportdzi a vice propagovany
udalosti poradané projektem a také cile projektu.

Spole¢nou otazkou pro vSsechny respondenty, kterou je jesté tfeba ve vyhodnoceni
zminit, je otazka Cislo 30 — , Mdte profil na socidlni siti:“ (viz Pfiloha 1 - Graf 25). Z vysledka
vyplynulo, Ze nejvice zastoupena socidlni sit mezi respondenty je Facebook, nasleduje
Google+ a Twitter. DalsSi sité doplnéné pfimo respondenty, které jsou pro projekt
zajimavé, jsou Lookbook, Polyvore ¢&i Fashiolista. Byla tedy doporucena postupna
participace projektu Check Czech Fashion ve vSech vyse zminénych socialnich sitich.

Z vyse uvedeného vyhodnoceni dotazniku vyplynuly dulezité skutecnosti, které
budou zvadzeny v rdmci tvorby nové propagacni struktury projektu Check Czech Fashion.
Pfi postupu jeji pfipravy a tvorbé navrhi budou brany v potaz jak vyse zminéné vysledky,

tak také nastudované latky a vyhodnoceni kratkych brainstormingl a online anket.

ZVIDITELNENI PROJEKTU CHECK CZECH FASHION 32



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci BARBORA DRASNAROVA

5 PROPAGACE PROJEKTU CHECK CZECH FASHION

Tato kapitola bude vénovana navrhu a realizaci nové propagacni struktury projektu
Check Czech Fashion.

5.1 Firemniimage a jednotny vizualni styl

Dobra firemni image je jednim z nejdllezitéjSich reklamnich cilG. Image shrnuje to,
co dany projekt predstavuje. Ma vytvofit dojem vérohodného projektu v mysli
potenciondlnich spotfebitel(l. Je tedy daleko dulezitéjsi, co si o projektu mysli
spottebitelé, neZli jak na ni nahlizi jeho vedeni. Sprdvnd image je dlleZitou soucasti
Uspéchu kazdé organizace a vysila jasné sdéleni o jeji povaze, aktivitdch a produktech,
které nabizi. [14] [16]

Mezi prvky jednotného vizualniho stylu patfi:

— firemni jméno;
— firemni logo;
— firemni tiskoviny (hlavickové papiry, obalky, vizitky);
— propagacni tiskoviny (letaky, brozury, katalogy);
— webové stranky.
Pro projekt CCF budou tyto prvky diskutovany v kapitoladch 6.1.1 a2 6.1.4 a 6.2.1.

5.1.1 Firemni jméno

Firemni jméno je zakladnim stavebnim kamenem vztahu mezi projektem a jejimi
spotrebiteli. Firemni jméno — ndzev projektu — by mél byt jasny, srozumitelny, uréovat
osobnost projektu. Nazev projektu , Check Czech Fashion” (volné preloZzeno jako ,Omrkni
ceskou modu“) se fadi do skupiny zjevna firemni jména. Pfimo tedy sdéluje, ¢im se
projekt zabyva — mapuje ¢eskou médu ulice a zaroven predstavuje zacinajici ¢eské odévni

navrhare a designéry, které mohou spotrebitelé téz ,,omrknout”. [16]

5.1.2 Firemni logo

Firemni logo je graficky symbol pouzivany k identifikaci firmy/projektu. [16] Check
Czech Fashion miluje origindlni mdédu a osobity styl a pravé proto padla volba na srdce,
které bylo ozvlastnéno vykrojenim. Namét na logo vytvofril za¢atkem roku 2011 student
podnikové ekonomie a managementu na VSE — Jakub Tomek. Jeho grafickd podoba,
bohuZel, nebyla dochovana, nebot se jednalo pouze o nahodné vyrobeny a umistény
symbol na jedné z fotografii autorky projektu — Anety Kaderkové. Jeho ndmét ale v zapéti
proSel redesignem (viz Obrazek 7), ktery ma na svédomi autorka této bakalarské prace
Barbora Drasnarova.
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Obradzek 7: Logo projektu Check Czech Fashion

5.1.3 Firemni tiskoviny

Firemni tiskoviny jsou takové tiskoviny, ktera firma vyuziva pro béznou komunikaci
s partnery a institucemi. Je nutné, aby druha strana hned védéla, od koho dany email ¢i
dopis je. A ktomu slouzi pravé firemni tiskoviny, mezi néZ patfi zejména hlavickové
papiry, obalky a vizitky.

Projekt CCF mél zfiremnich tiskovin kdispozici pouze vizitky a to ve zcela
nepfijatelné podobné — obsahovaly pouze logo projektu bez jakychkoliv kontaktnich ¢i
dalSich informaci. Bylo tedy doporuceno vytvofit nejen nové vizitky, ale také hlavickové
papiry pro tiskové zpravy ve formatu pdf, nebot komunikace projektu Check Czech
Fashion je realizovdna zejména internetovou formou. Hlavi¢kové papiry a obalky nejsou
tedy nutné, zaroven usetti projektu znaény obnos penéz.

Firemni tiskoviny byly graficky navrzeny a vytvofeny autorkou této bakalarské
prace v tomto rozsahu: pfedloha pro online tiskové zpravy (viz Pfiloha 3) ve formatu pdf,
vizitka projektu Check Czech Fashion (viz Obrdazek 8), vizitky pro zakladatelky projektu, pro

koordinatorku fotografie a webmastera a technického odbornika — Pavla Kyzivata.

FASHION .

NAJDETE NAS!
0 0S

-~ www.checkczechfashion.cz
info@checkczechfashion.cz

with leart and pasaton. cleck czech fasltion.

Obrdzek 8: Nové navrZend vizitka projektu Check Czech Fashion
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Predpokladané naklady na firemni tiskoviny jsou vyobrazeny v Tabulce 1.

Tabulka 1: Pfredpokladané naklady na firemni tiskoviny

Vizitky projektu (1000 ks) 1500,- (kus 1,50,- K¢)

Vizitky tymu CCF (400 ks) 600,- (kus 1,50,- K&)

5.1.4 Propagacni tiskoviny

Propagacni tiskoviny slouzi zejména ke komunikaci s vefejnosti, potenciondlnimi
partnery projektu a se zajemci o sponzorovani projektu. Radi se mezi né zejména letaky,
brozury, a katalogy. Projekt CCF nemél realizovany z4ddné zvySe zminovanych
propagacnich tiskovin. Pro zvySeni povédomi o projektu mezi verejnosti bylo doporuceno
vytvofit jednostranny letak o velikosti A7. Dale potom tzv. DL letak™.

Jednostranny letdak A7 (viz Pfiloha 4) bude slouZit pro propagaci projektu mezi
vefejnosti na akcich poradanych tretimi stranami — zejména na mddnich prehlidkach,
firemnich prezentacich a self-promotion, na oborovych vystavach ¢i veletrzich. Letdk ma
slouzit k predani potrebnych informaci o projektu verejnosti - jaké jsou Cinnosti projektu a
dllezité webové a kontaktni adresy. Jeho graficka podoba byla navrzena autorkou této
bakalarské prace. Bylo navrzeno vytisknout 500 ks.

Oboustranny letak typu DL — skldadaci harmonika — (viz Pfiloha 5) bude slouZit pro
komunikaci s potenciondlnimi partnery a sponzory. Jeho cilem bude predstavit hlavni
pilife projektu Check Czech Fashion a podat partneriim a sponzorlim uceleny obraz o
¢innostech a vysledcich projektu. Ddle bude obsahovat kontaktni data. Jeho graficka
podoba byla navrZena a zpracovana autorkou této bakalarské prace s dirazem na precizni
design a Cistotu. Bylo navrZeno vytisknout v profesionalni tiskarné minimalné 100 kus(
téchto letakd na kvalitni leskly papir.

Predpokladané naklady na propagacni tiskoviny jsou demonstrovany v Tabulce 2.

Tabulka 2: Predpokladané naklady na propagacni tiskoviny

Letak A7 (500 ks) 2 500,- (kus 5,- K¢)

Oboustranny letak typu DL (100 ks) 2 290,- (kus 22,90,- K¢)

5.2 Internet

Rada projekt(l jiz z velké ¢asti opustila prostfedi ,offline a jejich prezentace jsou k
vidéni pouze na internetu. Podobné je na tom projekt CCF, ktery nema zadné oficialni

sidlo. Jeho prezentaci nyni nalezneme na vlastni webové strance a socialni siti Facebook.

! Typ oboustranného letaku, ktery je charakteristicky 6 stranami, které jsou sloZeny jako harmonika.
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Tyto prezentace budou zachovany, ddle pak budou navrzeny participace projektu
na dalSich socialnich sitich.

5.2.1 Webova stranka — zména struktury, vzhledu a obsahu

Z realizovaného dotazovani vyplynulo, Ze vétsSina respondentll webové stranky
projektu témér nenavstévuje. Bylo tedy nutnosti zpracovat nové obsahové bohaté a
zajimavé, vzhledové libivé, moderni a zejména Casto aktualizované webové stranky.
Zména webové stranky projektu CCF se tykala zejména oblasti:

— viditelnosti;

—> pristupnosti;
— poutzitelnosti;
—> vzhledu;

— a aktualizace.

VIDITELNOST

Projekt Check Czech Fashion lze k 10. 2. 2012 nalézt, dle pro néj dulezitych
klicovych slov, na internetovych vyhledavacich velmi obtizné. Dle hesla ,Check Czech
Fashion” Ize nalézt odkaz na webovou stranku projektu az na paté strance s vyhledanymi
vysledky, dle hesla ,Czech Fashion“ paradoxné dokonce jiz na prvni ¢i druhé strance.
Naopak dle hesel ,CCF“, ,Mdda ulice” ¢i ,Street style” nelze projekt na prvnich deseti
strankach s vysledky vyhledavani nalézt vibec.

Vysledek SEO optimalizace plvodni webové stranky projektu Check Czech Fashion
k 10. 2. 2012 je dle SEO testu necelych 50%. Po spusténi nové verze webovych stranek
projektu by méla optimalizace dosahovat nejméné 75%. Jako feSeni zlepSeni vysledku
vyhledavani projektu na internetovych vyhledavacich bylo doporuéeno pravé vyuziti
metodiky SEO. Bylo tedy navrieno zmeénit systém popisu stranky, specifikovat klicova
slova, zlepSit systému nadpisli a podnadpisii a sémantiku z hlediska programovani a
informatiky — tedy tucné zvyraznéni dalezitych slov a slovnich spojeni v textech.

Popis webu bude zobrazovan po najeti kurzorem mysi na otevienou zalozku webu
v internetovém prohlizeéi. Tento popis bude zejména slouZit pro spravné vyhledavani,
nebot je hlavnim prvkem, ktery internetové vyhledavace berou v potaz pri vypisovani
hledanych vysledk(. Jeho znéni bylo navrzeno takto: ,Check Czech Fashion je origindIni
modni projekt, ktery podporuje mladé tviirce v oblasti médy, mapuje mdédu v ceskych
ulicich a fotografuje tzv. street style. V rdmci projektu se konaji také pravidelné modni
prehlidky a vytvdri se autorské kolekce CCF originals. Check Czech Fashion bori myty
ohledné mddnich stereotypii v Cesku.

Mezi klicova slova byla zafazena nasleduijici: ,CCF, Check Czech Fashion, Czech

Fashion, fashion, méda, mdda ulice, poulicni mdda, origindlni mdda, osobity styl, street
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style, mapovdni pouliéni mddy, fotografovdni médy, méda v Cesku, podpora mladych
maddnich ndvrhdra, ndvrhdr, cesti ndvrhdri, obleceni, textil, oblékdni, autorské kolekce,
madni kolekce, origindini kolekce, CCF Originals, mddni akce, modni prehlidka, fashion
show, runway”.

Redeni nadpist a podnadpist: kazdd publikovand stranka bude mit pravé jeden

vV

PRISTUPNOST

NavrZend webova stranka bude v podobé, kterd se bude zobrazovat na stolnich
pocitacich a noteboocich, funkéni také na mobilnich telefonech, PDA a tabletech. Bylo
navrzeno do budoucna vytvofit vlastni mobilni verzi, kterd by byla graficky jednodussi a
objem prenesenych dat by tak byl mensi. Stale by ale bylo okamZité zfejmé, o cem web
CCF pojednava a jaka jsem jeho hlavni témata. Menu by pak nabizelo moZnost vstoupit do

dalSich stéZejnich ¢asti webu.

POUZITELNOST
Pavodni webové stranky projektu (viz Priloha 6) byly po strance pouzitelnosti zcela

nevyhovujici. Pvodni vzhled a rozloZeni stranky celkové plsobilo velmi chaoticky a budilo
dojem internetového denicku bez pravidel. Chybélo také rozdéleni na dUlezité oddily
webové stranky, kterymi jsou: hlavni menu, obsah stranky, postranni menu ¢i paticka.
Bylo tedy doporuceno predélat vzhled webové stranky, jeji rozloZzeni a zaroverni zménit
redakéni systém na vlddani ¢lankl a spravu webu. Celkovy ndvrh byl zpracovan autorkou
této bakaldrské prace, kédovani a veskerou technickou podporu a odbornou pomoc mél
na starost pan Pavel Kyzivat, a to bez naroku na honorar.

Na novém webu se zacdalo pracovat vlednu 2012. Ideou autorky bylo vytvofit
samostatny profesionalni webovy portal, kde by byl pravidelné generovan novy obsah.
K tomu bylo zapotrebi navrhnout zejména novy vzhled a rozloZeni stranky (viz Obrazek 9 -
méritko 10:3). Bylo zachovano logo projektu vlevém hornim rohu webu a vedle néj
umisténo hlavni menu obsahuijici polozky, které jsou zaroven také tzv. ,hlavnimi tématy
webu“. Jedna se o: ,,Mdéda ulice”, ,Clanky“, ,,Navrhafi“, ,,CCF Originals“ a ,,0 CCF“. Dale
bylo doplnéno menu s ikonami odkazujicimi na socialni sité, kterymi je CCF soucasti a
ikonou na RRS feed'. Pod timto uzivatelskym menu se nachazi tzv. slideshow?
nejnoveéjsich ¢lankd. To poskytuje strankam dynamictéjsi a atraktivnéjsi vzhled a samotné
stranky pak pasobi profesionalné.

! Umozfiuje uzivateliim Internetu se pfihlasit k odbéru novinek z webu, ktery nabizi RSS zdroj. Tyto novinky
pak muZe ¢ist pomoci ¢tecek v emailovych klientech ¢i pomoci ¢tecek v internetovych prohlizedich.

? prezentace nékolika nejnovéjsich ¢lanku spolu s tvodni fotografii promitanych za sebou v urcitém ¢asovém
intervalu. Obsahuje titulek a zacatek textu z ¢lanku, ktery ma ¢tendre nalakat na pokracovani ve cteni.
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Dal$i navrZzenou zménou bylo prohozeni sloupcového postranniho menu (nyni
vpravo) s obsahem (nyni vlevo). V dolni ¢asti webu ndasleduji nové tfi interaktivni sloupce,
které Ize libovolné ménit a aktualizovat. Ve dvou z nich se nachazeji pluginy® sociélnich
siti, tfeti sloupec je vyhrazen pro loga hlavnich partnerd projektu. Stranka je zakoncéena
patickou, kde je umisténo logo projektu a spodni menu obsahujici polozky tykajici se tymu
CCF a informaci pro tisk a média.

% MENU SOCIALNI SITE + RSS

DOIDOE
HIO | B

LOGO kv Aé

m n clem?

“MODA ULICE™
jedinecny prispévek s outfitem

VRIS nejnovejsich Elanka

——— “SLOUPEK”

popis outfitu

“CCF Originals™ - informace + reklama

detail outfitu : uﬂm
B ez st “CCF pripravuje” - kalendar akci
B hledani v ramei webu
— T Stithy - “tagy”

NTERAKTIVNi SLOUPCE %

PLUGINY ; § ki Lai ey 2 A
Facebook, Fashiolista ﬂﬁ'ﬁ’l  — omEy lEeaihicmiepanetn
EEEE g e =
2] @g i
e B3 e e
- PROJEKTOVE MENU
PATICKA 'v :I;‘EEHICII-J ,, + informace o webu

Obrazek 9: Nové navriené webové stranky projektu Check Czech Fashion

! Jednd se o doplnék, kterym lze rozsifit software Ci aplikaci. Nékdy byva prekladano jako "zasuvny modul"
nebo jednoduseji "rozsireni".
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SLOUPCOVE MENU
Je umisténé na pravé strané a slouzi zejména pro upozornéni na nejzajimavéjsi

Casti/sekce webovych stranek a rychlou orientaci v nich. Sloupcové menu téchto

webovych stranek obsahuje 7 navrzenych sekci:

Vitejte — slouzi ksezndmeni s projektem, obsahuje kratkou a vystiznou
charakteristiku projektu a slogan.

Modda ulice — nadpis pfimo odkazuje do sekce ,,Mdda ulice”, kde jsou k vidéni na
nékolika strankach miniatury vSech nafocenych outfitl. Ty funguji také pfimo jako odkazy
vidy na jedineCny pfrispévek s danym modelem. Dale je vtéto sekci Sest nahodné
generovanych miniatur s vyfocenymi outfity, které taktéz odkazuji na dany model.

Nejnovéjsi clanky — vypis hypertextovych odkazi na tfi nejnové;si clanky.

Sloupek — je sekce v menu, kterd poutd na sloupky, které pro CCF pravidelné pisi
dvé mladé blogerky. Obsahuje popisek sloupkd, jejich loga a vypis tfi nejnovéjsich
publikovanych sloupk pomoci hypertextovych odkazu.

CCF Originals — informuje o budouci chystané médni znacce Check Czech Fashion.
Obsahuje logo a dalsi budouci pribézné aktualizované informace, pripadné odkazy na
realizované kolekce.

CCF pripravuje — sekce obsahuje vypisy akci a udalosti, které CCF chyst3, ¢i kde se
participuje. Vidy spolu s ndzvem a datem kondni. Hypertextové odkazy navstévniky
zavedou do kalendare — pfimo k vypisu dané akce se vSsemi potfebnymi podrobnostmi.

Hledat — jako posledni se v menu nachazi policko uréené pro hledani v ramci

webové stranky CCF, které je na webech tohoto typu nutnosti.

OBSAH

Obsah lze oznacit za srdce webové stranky. Bez dobfe napsaného textu jakoby
webova stranka ve svété internetu ani neexistovala. Ideou autorky bakalarské prace bylo
vytvorit webovou stranku, kterd bude bohatd na zajimavy a poucny obsah, autentické
fotografie a zajimava témata. Obsah je treba také neustale obnovovat a doplfiovat. Nové
webové stranky jsou tedy na doporuceni autorky také neustale aktualizovany, nebot u
téch predeslych se tak délo pouze sporadicky. Ma-li byt novd webova stranka projektu
Uspésna a pravidelné navstévovand, musi byt také denné aktualizovana. Kazdy den rédno
je tedy publikovédna nova fotografie médy ulice s heslem ,, MODA ULICE — toto je posledni

madni ulovek Check Czech Fashion” a nékolikrat do tydne také ¢lanky. Mezi pravidelné

aktualizované sekce nové webové stranky patfi:

— Mada ulice;
Clanky;
Sloupek;

Vil

a Navrhari.
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MODA ULICE

PUvodni web projektu CCF na své hlavni strdnce (homepage) nabizel navstévnikovi
pohled na nejnovéjsi model. Pod nim byl umistén vypis miniatur ostatnich outfitQ, které
zaroven fungovaly jako odkaz. Po kliknuti na libovolnou z miniatur nahradila fotografie
zvolena navstévnikem fotografii nejnovéjSiho modelu. Sekce byla aktualizovana
minimalné, pokud ano, Slo vidy o hromadnou aktualizaci vice outfitl najednou. Hlavni
fotografie médy ulice byla o velikost 426 x 640 pixeld. Fotografie neobsahovaly zadné
informace, nadpisy ani tagy.

U sekce ,,Mdda ulice” bylo zachovadno prohlizeni ve stylu fotogalerie. Lze tak po
kliknuti na hypertextovy odkaz ,>>“ pod fotografii prohlizet pfedeslé ulovené outfity. Tim
bylo docileno vytvoreni jakési imitace listovani v galerii. Outfit je nyni nové publikovan
jako jedinecny prispévek. Kazdy tento pfispévek obsahuje nadpis 1. fddu se jménem a
vékem osoby na fotografii a datum spolu s mistem, kde byla fotografie pofizena. Doslo ke
zvétseni fotografii outfitu na 590 x 886 pixel(, je tedy daleko lépe vidét, co ma dana
osoba na sobé. Nékdy ale ani zvétSeni hlavni fotografie nestaci. Pravé proto bylo navrzeno
doplnéni prispévkl o detailni fotografie outfitu. Projekt chce ¢tenardm detailné ukazat
pouzité materialy, ozdobnou galanterii ¢i techniky potisku, ale i to, Ze kvalita, vizudlni
Cistota a skvély stfih je nadevSe. Dale je pak pfispévek doplnén psanym komentarem
tymu CCF, ktery ma navstévnikovi priblizit, pro¢ nds outfit zaujal natolik, Ze si zasloufZil
vyfotografovani, ale zaroven je i obohatit o zajimavé postiehy a informace.

Nasledné bylo navrieno vyuziti tzv. tagd’, které jsou umistény ve spodni &asti
prispévkl. Ty funguji zaroven jako hypertextové odkazy tak, Ze po kliknuti na urcity
,Stitek” dojde kvypsani vsech prispévkli, u kterych bylo toto ,stitkovani“ neboli
»Skatulkovani“ pouzito. Divodem je zlepsSeni orientace navstévnika. Ten ma tedy moznost
si nechat automaticky vypsat naptiklad vSechny outfity ze sekce ,,Mdda ulice”, v nichz se
nachazi néktery kousek zhotoven z tvidu, kde méa dana osoba na sobé bryle, klobouk ¢i
balonak.

Projekt, jakym Check Czech Fashion je, ma velky potencial vtom, aby naved|
¢eskou verejnost k navratu do doby, kdy se zajimala o moznosti, které textil v dané dobé
nabizel. Dle kratkého online brainstormingu, kterého se zucastnilo deset osob, bylo
autorkou zjisténo, 7e v Cechach prevazuje uniformni vzhled obyvatel, za ktery je
povaZovana: sportovni obuv, kalhoty z denimu, opasek s ozdobnou sponou, tricko
s napisem Ci obrazkem, mikina opatrena zdrhovadlem a sportovni bunda. Bylo zjisténo, ze
se vytraci znalost dfive klasickych strih(, béznych material a dalSich komponentd a

doplnkl. A vtom mohou pomoci praveé stitky. Projekt CCF chce poukazat na rdzné druhy

! Cesky ,Stitky” jsou klicova slova pfipojena k informaci, ¢lanku, obsahu, ktery vystihuji. Jednd se o
metadata, kterd pomahaji pfi orientaci v obsahu dokumentu a pfi vyhledani pfibuzného textu nebo obsahu.
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textilnich materidlQ, vzord, potiskl, vSemoznych druh( galanterie a rznorodych doplrikd.
Docilit toho, aby se populace inspirovala publikovanymi outfity a pokusila se tyto
podobné kousky implementovat do svého Satniku.

Bude-li tedy outfit napriklad opatfen stitkem ,tvid“, po kliknuti na tento Stitek
dojde k vypsani vSech outfitl, kde se tvid v jakékoliv jeho formé objevil. Navstévnik uvidi,
jak rGizné lze s tvidem pracovat, co z néj Ize zhotovit a jak se da nosit. Uvidi také, Ze ho
nosi rtzny pocet lidi od 1 az po mnoho dalSich. A pravé to pro néj mize byt motivem
k tomu, aby zacal podobny kousek shdnét. Zde pak nastdva chvile pro zacinajici mladé
talentované madni tvarce, ktefi mohou prostrednictvim naseho projektu zjistit, co lidé

v ulici nosi a co chtéji — o co je zajem — a prizplsobit tak svou vyrobu pfimo verejnosti.

CLANKY

Clanky je jedna z mala véci, které na webové strance Check Czech Fashion zUstaly
témér neménné. Autorkou této bakalarské prace bylo pouze navrzeno nové zavést fazeni
¢lankd do pfrislusnych rubrik, které budou fungovat na podobném principu jako vyse
zminované Stitky — vypisi tedy seznam vSech ¢lanka v dané rubrice. Pfislusna rubrika bude
u kazdého ¢lanku umisténa pred jménem autora. Snahou projektu do budoucna bude

také vénovat vétsi prostor muzdm v ramci ¢lank( pripadné i vlastni rubriky

Mezi stalé rubriky webové stranky patfi:

Krdsa — rubrika se zabyva kosmetikou a licenim.

Moda — rubrika o novinkach v oblasti mddy, trendd a mody ulice, informuje o

zajimavych médnich udalostech ci vystavach.

ReportaZ — rubrika vénovana reportazim z poradanych udalosti, akci, workshopd,
maodnich prehlidek, festivala ¢i vystav.

Rozhovor — rubrika, ve které jsou publikovany rozhovory s médnimi ndvrhari a
designéry.

Novinky — rubrika slouzi k informovani o novinkach v rdmci projektu CCF.

TOP 10 (novd) — rubrika predstavuje ¢tenaram , TOP 10“ vybrané tymem CCF,

pokaZdé z jiného soudku. MUZe se jednat o boty na podpatku ¢i panské klobouky.

Postfehy — rubrika se zabyvd postiehny — o Ceské moédé, mddni scéné a o

momentalné oblibenych (s médou souvisejicich) predmétech tymu CCF.
Pravé prichazi (novd) — rubrika informuje o jednom urcitém trendu — mUze jit o
druh tkaniny ¢i pleteniny, o prvek z galanterie, sttih, Upravu, barvu ¢i samotny kousek

obleceni. Ma za ukol textilné vzdélat ¢tenare — tedy struéné popsat co dany trend
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znamena a predstavuje, jeho historii, vyrobu, kde se dfive pouzival a kde stoji nyni. Dale
pak odkazat cétenare na mista, kde se da zakoupit — vinternetovych obchodech,
v kamennych obchodech &i pfimo od tvirc(, jejichz vyrobek ma nalepku ,handmade”.
Samoziejmé zde nastdvad Sance pro zacinajici ¢eské ndvrhare, ktefi mohou bezplatné
inzerovat jejich vyrobek, hodi-li se ktématu ¢lanku. Kazdy clanek publikovany pod
rubrikou ,Pravé prichazi“ bude také obsahovat hypertextovy odkaz na Stitek, ktery
odpovida danému trendu, o kterém je psano. Tak mohou ¢étenafi rovnou vidét, jak lze
dany trend zakomponovat do Satniku, jak jej nosit a kombinovat ¢i v jakych podobdach ho
Ize v outfitu nalézt. Prvni €lanek ,Pravé prichazi — TVID!“ (viz Pfiloha 10) byl napsan
autorkou této prace a publikovdn na webové strance CCF v dubnu 2012.

SLOUPEK

Z divodu velké popularity modnich blogl a blogu, které se zabyvaji kosmetikou,
vizazi a tvorbou make-upu, bylo doporuceno spolupracovat na rubrice ,Sloupek” pravé s
majitelkami téchto blogl. Byla provedena reserSe vysSe zminénych blogli za pomoci
serverl bloglovin.com a modniunie.cz. Podle kvality a zajimavosti obsahu a designu a
samoziejmé také dle faktu, jak vstficné a pratelsky dané blogerky plsobi, byly vybrany
blogy: Inadequatecliche.net, piSici o modé, lifestylu, cestovani a zZivoté a blog
Getthelouk.com, ktery se vénuje vizazi, kosmetice a nataci videondvody o liceni.
Majitelkdm byl nabidnut prostor pro vlastni sloupek, ktery bude publikovan kazdych 14
dni. Pro ndvstévniky to vSak bude znamenat, Ze sloupek bude obnovovan kazdy tyden,
nebot vidy se budou sloupky obou blogerek pravidelné stfidat. VySe zminéné blogerky

nabidku pfijaly a rozsitily tak tym projektu CCF.

NAVRHARI

Nové zavedend sekce navrhati je uréena pro databazi zacinajicich talentovanych
navrharl a designéril z Ceské republiky, skterymi projekt Check Czech Fashion
spolupracoval, spolupracuje, ¢i bude spolupracovat. Kazdy ndvrhai bude mit k dispozici
jedineénou stranku na webu CCF, kde budou informace o projektech, na kterych s CCF
spolupracoval, kratky dotaznik, odkaz na webovou stranku navrhare a ukazku jeho tvorby.

Kazda tato stranka bude také obsahovat zvyraznény text: ,Zaujal/a Vds [jméno
ndvrhdre]? Nevdhejte nds kontaktovat v pripadé zdjmu o spoluprdci Ci poskytnuti

III

doplnujicich informaci!”“, vramci kterého bude slovo ,kontaktovat” fungovat jako
hypertextovy odkaz, ktery odkaze navstévnika do emailové schranky a otevie okno
snovym emailem, ktery je adresovany projektu Check Czech Fashion -
sinfo@checkczechfashion.cz”. V ramci této moznosti se tak naskyta prilezitost, aby projekt

pomohl zprostfedkovat navrharim zajimavé profesni nabidky.
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VZHLED

Poslednim, neopomenuti hodnym, kritériem Uspésné a navstévované webové
stranky je vzhled. Vzhled je prvni, ¢eho si navstévnik vSimne a aZ poté hodnoti kvalitu
obsahu a Cetnost aktualizaci. Bylo tedy navrZeno vytvofit web, ktery na prvni pohled
zaujme dynamickym prvkem — tzv. slideshow. Barevnost byla pouzita fialovo-¢erno-bilo-
Sedda zdlvodu zachovani charakteristickych barev projektu. Bylo zpracovéno
strukturované pozadi, které Ize ménit podle napf. roéniho obdobi ¢i chystané udalosti.

AKTUALIZACE

JelikoZz z dotazovani vyplynulo, Ze 20% dotazanych respondentl chybi castéjsi
aktualizace, a sami zakladatelky i autorka této prace si tohoto faktu byla védoma, bylo
nutné najmout kvalitni tym lidi, ktery by byl schopen generovat pravidelny obsah na
webové strance i Facebooku. Byly poddny inzeraty na fotografy mody ulice a po pfisném
vybérovém fizeni bylo nékolik z nich zapojeno do projektu. Podobné tomu bylo i u
redaktor( a realizacniho tymu. Webova stranka i Facebookova stranka je tedy nové denné
aktualizovdna stejné tak, jako sekce ,Mdda ulice”. Nové ¢lanky jsou publikovany dvakrat,
az trikrat do tydne.

SPUSTENi A VYHODNOCENI USPESNOSTI
Nova webova stranka byla spusSténa dne 4. 3. 2012. Béhem prvnich 24 hodin

stranka zaznamenala 590 unikatnich pfistupt' a kazdy tento unikatni navétévnik si
prohlédl v priméru 7 stranek na webu. Nejvyssi ndvstévnost byla zaznamendana v dobé
od 20:00 hodin do 23:00. Vysledek testu SEO optimalizace k 5. 3. 2012 byl 75%. V rdmci
spusténi webu doslo k jeho silné propagaci na socialni siti Facebook. Stav po¢tu fanousku
na socialni siti Facebook byl ke dni spusténi webu necelych 950. Tyden po zverejnéni nové
webové stranky se vysplhal na 1000 a po ¢trndcti dnech na ¢islo 1030. Mésic po spusténi —
k 4. 4. 2012 - je stav fanouskd 1103 a pocet unikdtnich navstév uskutecénénych za 24
hodin je 843.

Vyhodnoceni Uspésnosti nové spusténé webové stranky probéhne po pul roce
jejiho aktivniho fungovani. Bude zhodnocen pocet unikatnich navstév za den, publikovana
interaktivni anketa na zdi na socialni siti Facebook a probéhne kratké dotaznikové sSetreni
pomoci serveru vypinto.cz. Uz ted je ale ziejmé, Ze realizace nové webové stranky a

zvyseni frekvence aktualizaci bylo krokem spravnym smérem.

5.2.2 Socialni sité
Nejen z dlvodu, Ze socialni sité v nékolika poslednich letech hybou svétem i

marketingem, ale zejména z divodu, Ze mezi hlavni spotrebitele projektu Check Czech

! Pfistupl z jedné IP adresy v jeden den.
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Fashion patfi osoby se zajmem o mddu, ktefi aktivné vyuZivaji pravé internet, bylo
doporuceno rozsifeni plsobnosti projektu na dalSich z vefejné oblibenych a vyuZivanych
socialnich siti. Projekt CCF se nyni realizuje na téchto socidlnich sitich:

— Facebook;
— Google+;

— Twitter;

— Vimeo;

— a Fashiolista.

FACEBOOK

Profil na socidlni siti Facebook ma Check Czech Fashion jiz od zacatku svého
plsobeni (viz Pfiloha 7), dokonce dfive nez byla spusténa prvni verze webovych stranek
projektu. Bylo tedy doporuceno v aktivité na Facebooku dale pokracovat, ale razantnéji.
Facebook je trendem dnesni doby a prezence na této socidlni siti je pro projekt nejen
atraktivni, ale také nezbytna. Z dotazovani vyplynulo, Ze velké ¢asti respondentl chybi
Casté aktualizace. Nové tedy bude na Facebooku publikovan kazdy den jeden outfit mody
ulice. Dale budou publikovany inspirativni fotografie, fotografie barev, odkazy na nové
uverejnéné c¢lanky na webové strance, ankety a také budou sdileny zajimavé pfispévky
spratelenych projektd a spolupracovnikd. Pouhych 11 respondentll v realizovaném
dotazovani odpovédélo, Ze ,komentuji fotografie poulicni mddy” uverejnéné na
Facebooku. Tento vysledek lze okomentovat jako neuspokojivy. Je tedy tfeba podnitit
fanousky a konzumenty k vétsi akci a zejména vyprovokovat je pravé ke komentovani.
Bylo doporuceno tedy kazdy publikovany prispévek i fotografii opatfit otazkou mifici
pfimo k fanouskim. Nasledné bylo doporucdeno navazat partnerstvi a udélit ,like”
strankdm s podobnym ¢i s komplementarnim tématem. Byly doporuceny napfiklad
stranky: StudentPoint, ASSOCIATION OF CZECH AND SLOVAK FASHION DESIGNERS -
Fashion Vision, Lancome Cesko-Slovensko, Bobbi Brown Ceskd republika, Fler.cz,

DesignMagazin, Designblok a dalsi.

GOOGLE+

Google+ je internetova socialni sit provozovana spolecnosti Google, jejiz provoz
byl zahajen 28. ¢ervna 2011. Funguje na podobném principu jako Facebook. Prekvapivé
73 respondentl z realizovaného dotazovani (z celkovych 304) oznacilo Google+ za socialni
sit, kterou vyuzivaji. Bylo tedy doporuéeno rozsifit aktivity projektu také na tuto socialni
sit a vramci Google+ profilu publikovat nejdalezitéjsi novinky projektu a clanky
uverejnéné na webu. Google+ umoznuje jeho uZivatelim pridavat si dalsi oblibené
uzivatele, zajmové skupiny, oficialni profily znacek ¢i projektl do tzv. ,kruh(“, kde je

mozno ddale své kontakty tfidit za uUcelem nastaveni soukromi a odebiradni sdilenych
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informaci. Dale obsahuje tlacitko ,+1“, které je urcené k doporucovani obsahu, ktery ma
vliv i na vysledky vyhledavani za pomoci vyhledavace Google. Bylo tedy doporuceno toto
tlacitko v budoucnu pridat na webové stranky projektu (viz Pfiloha 9).

TWITTER

Socialni sit — mikroblog Twitter — umoZriuje uZivatellim posilat a Cist pFispévky, tzv.
Jtweety”, zaslané jinymi uZivateli. Tweety jsou kratké textové prispévky, které se
zobrazuji na profilové strance uzivatele a na strankach jeho odbératel(l tzv. ,followers”.
Twitter ma aZ 200 milion( uZivatel( a za&ina byt velmi populdrni i v Ceské republice, co?
potvrdilo i 50 respondentt z celkovych 304 dotdzanych v ramci pridzkumu provedeného v
ramci této bakaldrské prace. Ti uvedli Twitter mezi socialni sité, kterymi jsou soucasti.
Bylo tedy doporuceno vytvoreni vlastniho CCF Twitter Gctu. Na této socidlni siti je vSak
pomérné tézké ziskat si pfiznivce - followers. | kdyz dochazi v rdmci Check Czech Fashion
k publikovani zajimavého a pfritazlivého obsahu, nedozvi se o ném nikdo, pokud nema
projekt pravé zminéné followers. Jako prvni krok bylo tedy doporuceno pfidat do
vlastniho seznamu sledovanych tzv. ,following” rizné mdédni magaziny, médni blogerky,
kosmetické znacky, designové portaly a dalsi. Projekt CCF si na Twitteru, za prvni mésic
jeho plsobeni na této socialni siti, pridalo 20 followers, coZ je povazovdno za Uspéch,

vvvs

VIMEO
Vimeo je projekt uréeny pro sdileni audiovizudlni tvorby. Funguje na podobném

principu jako YouTube s tim rozdilem, Ze je zaméfeno prevdainé na uméleckou tvorbu.
Bylo tedy doporuceno, aby se projekt stal soucasti i této sité. Vimeo bylo pred YouTube
uprednostnéno zejména z divodu jeho uméleckého charakteru a vysoké HD kvalité videa.
Vimeo umoznuje udélit videim , like“, okomentovat je ¢i pfimo sdilet na dalsi socidlni sité.
Také je moziné video umistit do nékolika tzv. ,kolekci” nebo ho ,ostitkovat”. Napriklad
video k akci Check Czech Fashion Cabaret je v kolekcich ,Art”, ,Fashion“ & ,Events” a
obsahuje stitky ,,CCF“ ,Check Czech Fashion” ,,Canon 60D“ a dalsi. Vimeo umoznuje také
sdruzovani ve skupinach ¢i tvorbu tzv. ,,channels”. Tam mUze registrovany pridavat jak
sva, tak i dalSi oblibena i souvisejici videa a ukazat je touto cestou svym divakim (viz
Pfiloha 9).

FASHIOLISTA

Fashiolista je mddni socialni sit, jejiz soucasti je dle zrealizovaného dotazovani
pouhych 12 respondentd. Tato sit je vSak pro projekt velice atraktivni, nebot umoznuje
tzv. udélovani ,srdicek” oblibenym kouskiim obleceni ze vsech internetovych obchodd,
prezentaci mdédnich znacek ¢i z webovych stranek samotnych navrharl. Je také moiné

oblibit si kousky pfimo na urcité webové strance, staci mit pouze nainstalovany doplnék
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socialni sité Fashiolista pro dany internetovy prohlize¢. Touto formou je tedy mozné také
propagovat kousky ¢eskych médnich navrharl. Bylo tedy doporuceno zalozit profil na této
socidlni siti a jeji widget umistit na webovou stranku projektu. Zde bude kazdy den
generovan novy obsah Sesti trendy kouskd, které se projektu aktualné libi a déle je tak
doporucuje navstévnikdm k inspiraci. Jednou mési¢né pak bude dochazet ke generovani
vybéru Sesti ,top” kouskl od jednoho z ¢eskych navrhari, které projekt podporuje a jejich
propagace na dalSich socialnich sitich (viz Pfiloha 9).

5.3 Event Marketing

Event marketing neboli participovani na rdznych kulturné spolecenskych
udalostech, a zejména jejich vlastni poradani, je pro CFF jedna z dalSich stéZejnich aktivit a
cilG. Vyuziti event marketingu se stalo, pro projekt jakym CCF je, stéZejni, nebot mdda a
urcity nezapomenutelny zazZitek a udalost jdou spolu ruku v ruce. Na verejné udalosti je
daleko vétsi Sance ziskani velkého mnoizstvi fanouskd neZli pfi pouhém mapovani
maody ulice. Mapuje-li Check Czech Fashion mddu v ulici, svym pocinem zasahne pouze
fotografovanou osobu (a pfipadné dalsi, oznaci-li se osoba na fotografii umisténé na
Facebooku CCF nebo o této zkuSenosti fekne dal), ale usporada-li projekt vlastni akci,
pfipadné se zucastni udalosti porddané treti stranou, zasahne daleko vétsi mnozstvi lidi.
Divod je jednoduchy, navstévnici akce se zajimaiji, jaky bude program, co se bude v ramci
udalosti dit a vSimnou si i partnerld akce. A na vSech téchto mistech se setkaji
s informacemi o Check Czech Fashion, popfipadé s logem projektu.

A jak to tedy funguje? Check Czech Fashion vyvold svou aktivitou u cilového
konzumenta emoce, které v ném zanechaji urcity zdaZitek a vzpominku na danou akci a
zejména na projekt samotny. Tim se tedy projekt zapiSe pozitivné v jeho mozku a
konzument se ddle o dany projekt zajimd, vyhleddva ho a sSifi o ném pozitivni informace.

Momentdlné ma CCF za sebou prvni vlastni uddalost, kterd probéhla na podzim
roku 2011 a v ramci niz se predstavili vefejnosti 4 nadéjni zacinajici ceSti mddni ndvrhafi a
také akci, kdy se CCF stal medialnim partnerem a stal tedy pouze v pozadi. Projekt ale,
bohuZel, dokdze momentdlné sam realizovat pouze dvé celovecéerni uddlosti za rok.
Jelikoz ta podzimni vyvolala velky Uspéch a nadSeni, jak v médiich, tak ze strany
vefejnosti, bylo doporuceno vtomto trendu pokracovat a dale ho rozsifit také na
participaci v kulturné spoleéenskych a mddnich uddlostech poradanych tretimi stranami a
dalSich mensich vlastnich projektech popsanych v kapitole 5.3.1 —5.3.4.

Do kategorie event marketingu spada velké mnozstvi raznych typa udalosti a akci.
Bylo navrzeno pokracovat v pofadani spole¢enskych akci a médnich prehlidek a zejména
participace v projektech tretich stran. Jedna se konkrétné o firemni prezentace a self-

promotion v ramci kulturné spolecenskych udalosti a o oborové vystavy Ci veletrhy.
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5.3.1 Vlastni kulturné spolecenské akce
Jelikoz prvni kulturné spolecenskd akce poradand vyhradné projektem Check
Czech Fashion méla velky ohlas jak mezi verejnosti, tak médii, bylo doporuceno v tomto

trendu pokracovat v intervalu dvé mddni akce ro¢né — na jare a na podzim.

CHECK CZECH FASHION CABARET PARTY

V poradi jiz druha akce ziskala podtitul ,CABARET"”. Jak jiz ndzev napovida, cely
vecer se ponese ve stylu 20. let. Check Czech Fashion bude pokracovat v tradici, kterou
zapocal u predchozi akce a prvnich 100 dam obdrzi jako darek ozdobnou rizi do vlasu a
prvnich 50 gentlemanl klobouk. Vstupné bude Cinit 50,- K¢. Mezi mladymi navrhafi se
v rdmci médni prehlidky predstavi opét ¢tverice a to ve sloZeni: Jana Minafikovd, Hermine
Pogosyan, Katefina ProkeSova a designérka Sperkd a doplnk( Veronika Rohnova. Bylo
navrzeno prizvat k Uc¢asti na médni prehlidce také znacku ,,000“, jejiz autorka Terezy Vu je
absolventkou magisterského studia na London College of Fashion a kromé navrhovani a
tvorby odévli se vénuje také spodnimu pradlu a plavkdm. Jeji ucast vramci modni
prehlidky byla dohodnuta a uskuteé¢néna. Bylo doporuéeno vecerni program prodlouzit a
kromé madni prehlidky a hudebniho vystoupeni také prolozit vecer tematickymi
tanecnimi Cisly.

JelikoZz minule byla uddlost poraddna v klubu, jehoz prostiedi se neslo v podobném
duchu jako téma udalosti, bylo navrzeno v tomto trendu pokracovat. Nutnosti je ale klub
s daleko vétsi kapacitou. Music Club Thetro byl schopen pojmout pouze 200 osob, pocet
zucastnénych ale nakonec prevysil 250 a klub byl tak doslova preplnén. V pfipravnych
fazich udalosti se realizacnimu tymu diky efektivni komunikaci podafilo pro konani akce
zajistit opét prostory jednoho z vyhlasenych prazskych klubd — P.M. club a to zcela
zdarma. Klub pojme az 600 osob, nebude se tedy opakovat predchozi nedostatek
prostoru a preplnéni klubu. Jeho interiér je navic, dle doporuceni, stylové kompatibilni
s tématem akce. Obsahuje velké jevisté, Sachovnicovou podlahu, rudé boxy na sezeni a
v centralni ¢asti je kruhovy bar. Klub se navic specializuje na pofadani mdédnich prehlidek.
Opét bude zajistén stejny tym kadernik( a kadernic, vizazZistek, fotograf( a kameramand.
Pouze dojde knavySeni poctu u fotografi zdavodu potieby rozsahlé a kvalitni
fotodokumentace. Kompenzace tohoto tymu bude fungovat na principu barterového
obchodu.

Akce bude uskute¢néna v sobotu 14. 4. 2012 se zacadtkem ve 20:00. Start
programu je vSak strategicky posunut na 21:00, aby méli navstévnici dost casu
prohlédnout si klub, vSimnout si prezentace, kterd bude promitdna na obrazovkach
v klubu a zejména, aby méli fotografové projektu ¢as odchytit nejpovedenéjsi modely a

zmapovat tak, jak se ¢eska verejnost oblékla ve stylu kabaretu (viz Obrazek 10).
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Obrazek 10: Fotografie navstévniki CCF Cabaret Party ve stylovych outfitech

Propagace

V rdmci zpracovani této bakalarské prace bylo doporuceno odstartovat propagaci
udalosti jiz 19. 1. 2012 v ramci sdileni vefejné udalosti na socialni siti Facebook. Pozvanka
byla rozeslana viem pratelim poradatell akce a ti ji rozeslali dale svym pratelim. Poté
byla uddlost sdilena na Facebookové strance CCF. Na strance udalosti se pak dale
generovaly veskeré novinky souvisejici s akci. Nejprve bylo zverejnéno hlavni téma vecera
a zminéno, Ze na navstévniky opét ¢ekaji drobné darky. Potvrzena ucast v tuto chvili ¢itala
50 osob. Nasledovalo 14 dni ticha a potom pouze drobné upozornéni na akci s obrazkem
stazenym z fotobanky. Po mésici — dne 28. 2. — byla zverejnéna promo fotka k CCF
udalosti s textem: , Kabaret je mald scéna se zdbavnym, humoristickym, hudebnim nebo
tanecnim programem. To vse Vam muiZeme slibit jiZ za necelé dva mésice na dalsi ze série
tematickych modnich prehlidek - Check Czech Fashion Cabaret. Pdnové dostanou u vstupu

III

klobouky a damy rizZe k pfipnuti do vlasu i na obleceni!”. Pocet navstévnik( se zvysit na
celkovych 100. Dne 1. 3. nédsledovalo zverejnéni plakatu. Do akce zbyval necely mésic a na
zdi udalosti se objevily fotografie darkovych predmét( a par dni na to odkaz na prvni
¢lanek v médiich — protiSedi.cz. Dne 20. 3. byla uverfejnéna jména navrharek, které se na
Cabaretu predstavi. Bylo doporuceno zverejnit pred konanim akce clanek, ktery by
navrharky predstavil a poodhalil ukazku z jejich tvorby. Jeho hlavnim uUkolem by bylo

navstévniky naldkat a vyvolat v nich touhu vidét a védét vic.
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Jako dalsi zazitek pro navstévniky akce bylo navrieno usporadat v ramci vecera
mensi tombolu, do které by darky vénovali médni a kosmetické znacky a mladi kreativci.
Vzapéti po doporuceni zacalo vyjednavani se sponzory. Realizacnimu tymu se podafilo
ziskat dary od internetového obchodu Exit 11, ktery proddva vyrobky ceské znacky
WOOX, dvé origindlné navrzené celenky od designérky - Veroniky Rohnové a dvé sukné a
broze od navrharky Katefiny ProkeSové. Velkym uspéchem bylo ziskani sponzorského
daru od americké kosmetické znacky Bobbi Brown, kterd vénovala hlavni cenu do
tomboly, poskytla kosmetiku na liceni celé akce a balicky pro realizacni tym. Celkova
hodnota daru je odhadovana na vice nez 30 000,- K¢. Informace o poradané tombole byly
oznameny verejné taktéz 16. 3. spolu s ¢lankem na webu CCF s nazvem ,,Damy a panové,
Cabaret pfichazi!”“. Formalné bude tombola feSena rozdavanim listk( s Cisly u vstupu a
nasledné v urcity €as losovdna. Nevyzvednuté ceny budou ponechany k soutézim na
Facebooku CCF. K tomuto datu narostlo Cislo potvrzenych ucastnik(l na 146, dalsich 160
uvedlo, Ze ,,mozna pfijdou”.

U predchozi udalosti byla propagace soustfedéna zejména na socidlni sité a
prostfedi internetu. Vramci toho byla uvefejnéna sada virdlnich fotografii. Bylo
doporuceno vtomto trendu pokracovat a fotografie doplnit o promo videoklip ve stylu
kabaretu. Videoklip je u akci tohoto typu pomérné neobvykly a je tedy ocekdvano, ze
v lidech vyvold emoce a to je podniti k tomu, aby video dale sdileli mezi své pratele. Tim
se o projektu dozvi vice dosud nezasazenych osob, které se mohou stat novymi fanousky
projektu a navstivit poradanou akci. Navic se jedna o skvélé spojeni médy a uméni.
Vizualni koncept videa byl preddn na starost Aneté Kaderkové, kterd se drzela
doporuceného tématu — kabaretu — a pro klip zvolila piseri z muzikdlového filmu Varieté
(Burlesque) a 3 vystupujici sleény v kostymech v panském stylu. Na natoceni videoklipu se
podafilo vyjednat skvélého kameramana Lubomira Krupku, ktery byl ochoten natocit
video bez ndroku na financni odménu. Sdm si pouze doplnil vlastni portfolio o video
s tématem mdda a krdsa. Video bylo zverejnéno dne 26. 3. jak na Facebooku, tak na
webové strance projektu. Stav poc¢tu fanousk( na Facebooku byl pred videem 158 a tyden

poté 188. Video zaznamenalo mnoho kladnych komentara.

Na misté

Bylo navrZeno zpracovat prezentaci, kterd bude promitdna béhem celého vecera,
spolu s promo videoklipem, na velkoplosné obrazovce, ktera se nachazi nad hlavnim
pddiem a ddle na nasténnych televiznich obrazovkdch v prostorach celého klubu.
Prezentace se bude sklddat z: loga partner( projektu a prarezu fotografii z mapovani
maody ulice, to vie bude prokladano logem projektu CCF. Specidlné zdlGraznéna bude

webova stranka projektu a socidlni sité, kterych je CCF soucdsti. Bylo také doporuceno
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vytisknout malé letdcky formdatu A7 a rozmistit je na stoly po celém klubu, pfipadné
rozdavat u vstupu do klubu.

Vydaje a vydélek

JelikoZ minula uddlost dosahla ndvstévnosti 190 platicich navstévnikd, budeme-li
uvazovat, Ze Check Czech Fashion Cabaret Party navstivi tentyZz pocet, udalost bude
ziskova. Vstupné &ini 50,- K&, vyndsobime-li ho 190 platicimi ndvstévniky, ziskdme sumu
9500,- K& Cisty zisk projektu by tedy za tohoto predpokladu a po odecteni
predpokladanych vynaloZzenych nakladd (viz Tabulka 3) ¢inil 1 780,- K& Konecny vydélek
bude nasledné pouzit na financovani propagacnich letak( typu DL a financovani , CCF

Originals PROMO collection” (vice v kapitole 5.4).

Tabulka 3: Vynalozené naklady na poradani médni udalosti CCF Cabaret Party

UDALOST

RGzZe do vlasu (100 ks) + Klobouk (50 ks) 4120,-

Catering s hosteskou u vstupu 1 500,-
PROMO VIDEO
Osvétleni + Catering 2 100,-
CELKEM: 7 720,-
Cile:

Cilem Check Czech Fashion CABARET Party je zprostfedkovat stavajicim fanouskim
nevsedni zazitek spojeny s médou, hudbou a zabavou, dale pak ziskat nové pfiznivce a
fanousky projektu. Predstavit vefejnosti nové nadéjné ¢eské navrhare a vzbudit v publiku
zajem o jejich médu. Mezi méfitelné cile, které by projekt rad pokofil, byly vybrany tyto
cile: prekonani poctu 400 navstévnikd akce a stejny pocet novych fanouskl na Facebooku
CCF. Dale je cilem po skonceni udalosti ziskat alespori dva c¢lanky uverejnéné
v internetovych magazinech ¢i na internetovych portalech.

Vyhodnoceni:
Vyhodnoceni Uspéchu této akce bude provedeno mésic po jejim skonceni. Budou

dikladné propocitany naklady a vynosy a celkovy pocet navstévnikd. Dale pak porovnam
pGvodni a novy stav fanouskl CCF stranky na Facebooku a zmapovan zdjem o maodni
navrhare, ktefi byli predstaveni na uddlosti.

MORAVIA TOUR
Do budoucna bylo také navrieno zrealizovat udalost ,Check Czech Fashion
Moravia Tour” v Brné, Ostravé a Olomouci. Jednalo by se o stejny koncept jako u dvou
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predeslych udalosti, avsak bez hlavniho tématu vecera a s vybranymi navrhafi, s kterymi
jiz projekt spolupracoval. Bylo doporuéeno udalost zrealizovat na jare a v l1été 2013, nebot
v soucasné dobé projekt nema zadna fotografy, ktefi by v téchto méstech mapovali modu.

5.3.2 Madni prehlidky

Vefejné a medializované médni prehlidky nejsou v Ceské republice tolik obvyklé
jako v zahranici, ale i pres to byla projektu CCF doporucena participace na téchto akcich.
V ramci prehlidek poradanych tretimi stranami, bylo projektu navrieno zastavat pozici
medidlniho partnera. To mlzZe jednak zvysit povédomi vefejnosti o projektu, ale také
prispét k celkové prestizi projektu CCF. Pro projekt je tedy stéZejni vyhledavat mddni
prehlidky ceskych navrhar(i a pokusit se zajistit si pozici medidlniho partnera a
samoziejmé i ucast na téchto akci. Pfitomnosti na velkych mdédnich udalostech roste
pravdépodobnost zachyceni stylové oblecenych lidi, jejichz koncentrace je na akcich
tohoto typu znatelné vétsi. Fotograf tedy miZe zachytit momentalni trendy ve
spolec¢nosti, kterou mdda zajima. Na podobném principu funguje vétSina zahranicnich
webovych stranek mapujicich moédu. Jakmile se v zahrani¢i kond velkd mddni uddlost,
fotografové jsou pripraveni se svymi fotoaparaty kolem epicentra akce a maji zaruceno,
Ze stylové oblecenych lidi potkaji stovky. Pfimo do ulic jiz tedy vyrazeji minimalné.
Zachycené outfity na médni udalosti v Cechach, a spolu stim i trendy, se pak dale
predstavi verejnosti prostfednictvim webové stranky ¢i Facebooku. Verejnost bude
v nejlepsSim pfipadé trendy a outfity inspirovana a pokusi se podobné kousky
implementovat do svého Satniku. Kone¢nou ideou pak je oZivit touto cestou pohled na
maédu v Cechach a pokusit se ji navratit urcita drive zazitd formalni pravidla, kterd jsou ale
obéas, paradoxné prostfednictvim trendl, porudovéna. Naucit Cechy, Ze neni viechno
pouze z denimu, ale Ze existuji nadherné materidly, jako je tvid, samet, satén, Sifon a
dalsi. A Ze neexistuje pouze Cerna a Seda barva, ale napfriklad kordlové Cervena, blankytné
modra ¢i smaragdové zelena.

Mezi $picku médnich udalosti v Cechach patfi médni prehlidky - Designblok Dreft
Fashion Week (ddle jen DDFW) a Prague Fashion Weekend (dale jen PFW). Udalost
Prague Fashion Weekend je verejnosti volné pfistupna a CCF tedy nepotfebuje zajistit
vstup ani povoleni fotografovat. Bylo tedy navrieno kontaktovat poradatele PFW a
nabidnout jim medialni podporu a partnerstvi. Oproti tomu DDFW je moddni akce
pofddana vramci mezinarodni prehlidky designu v Praze — Designblok. Autorkou
bakalarské prace bylo doporuéeno kontaktovat poradatele této akce a zajistit press
vstupy pro redaktory a fotografy projektu. Nasledné nabidnout DDFW medidlni
partnerstvi a specidlni rubriku v sekci ,,Mdda Ulice” na webové strance CCF s podtitulem
»DDFW*,
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5.3.3 Firemni prezentace a Self-Promotion

V ramci této bakalafské prace se firemni prezentaci a self-promotion v souvislosti s
event marketingem rozumi prezentace a propagace firmy ¢i projektu na kulturnich akcich
pofadanych tretimi stranami. Konkrétné pak hudebni, filmové a divadelni festivaly.
Ackoliv se nejednd primarné o akce s podtitulem ,mddni“, Uéast projektu byla vice nez
doporucena. Na akcich tohoto typu se sdruzuje velky pocet navstévnik(i a CCF ma tak
velkou Sanci ziskat jejich pozornost a velké procento z nich oslovit a zaujmout. Kazdy
z navstévnik( se reprezentuje svym oblecenim. Néktefi vice a néktefi méné. Je obecné
znamo, ze hudba, film ¢&i divadlo ptitahuje velky pocet lidi, ktefi maji originalni, ba
dokonce zcela unikatni styl oblékani. Check Czech Fashion tak mlzZe nejen zaujmout,
oslovit navstévniky a predstavit projekt, ale také mapovat mdédu na téchto uddlostech.
Autorkou této bakalarské prace byla navrzena ucast na téchto typech udalosti, pripadné
participace na jejich programu ¢i vyuziti medidlniho sponzoringu.

Bylo navrzeno s konkrétni nabidkou kontaktovat niZze uvedené udalosti:

APRILES 2012

Festival Apriles je multizdnrova hudebné kulturni udalost poradana v Prazské
Stromovce dne 28. 4. 2012 od 13:00. Idea tohoto odpoledniho festivalu je takova Ze
Apriles spoji hudbu, vystoupeni a workshopy tak, aby uspokojil co nejvétsi ¢ast publika.
Cely festival je neziskovy a vstupné je zdarma. Laka tak nejen studenty, ale i rodice
s détmi ba dokonce i prarodice. Po cely den jsou pro navstévniky nachystany atrakce jako:
indidnské teepee, lukostrelba, tvorba keramiky, malovani na obliceje, Slapaci auticka,
skakaci boty ¢i vyroba z papiru. Ddle pak dvé tanecni vystoupeni, dvakrat artisticky
program s hrackou jojo ¢i Sermifské predstaveni. Od 15:00 do 21:00 je ¢as vyhrazen pro
hudebni kapely, v 16:00 a 17:00 zahraji dvé vitézné kapely z divackého hlasovani, kdy do
posledni chvile neni jasno, které dvé to budou. [9]

JelikoZ se jedna o festival pro celou rodinu s velkym polem pUsobnosti a moznou
prezentaci projektu, bylo doporuceno kontaktovat poradatele akce a nabidnout
usporadani maédni prehlidky pod taktovkou Check Czech Fashion, ddle medidlni
partnerstvi a poskytnuti prostoru pro informacni stdnek CCF. V koneéném vyjedndvani
bylo s poradateli Aprilesu dohodnuto medidlni partnerstvi (logo CCF se tedy objevi na
jejich webové strance i veskerych tiskovych materidlech), usporadani médni prehlidky se
stopazi tficeti minut, kde se svymi modely predstavi modni ndvrharky Katefina ProkesSova,
Petra Pitelkova a Lenka Kristidnovd. Moderovani se ujmou sami zakladatelky projektu a
budou tak moci pfihlizejicim predstavit projekt, jeho cile a poslani a samoziejmé zminit
dllezité internetové adresy a kontakty. Opét byl pouZit barterovy princip odmény pro
modelky, vizazistky a kadernice. Bylo doporuceno v arealu zajistit prostor pro maly

stanek, ve kterém by bylo moZno zakoupit platéné tasky s originalnim potiskem CCF,
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odznacky s nékolika motivy projektu CCF a ziskat dalsi informace o projektu. Tento navrh

nemohl byt realizovan, nebot v celém arealu je jakykoliv prodej pfisné zakazan.

CESKE A MORAVSKE HRADY 2012

Ceské hrady je dvoudenni letni kulturni festival, jeho? jiz osmy ro¢nik se uskuteéni
spolecné s tretim rocnikem festivalu Moravské hrady béhem léta 2012 na vyznamnych
¢eskych a moravskych historickych pamatkach postupné v osmi rdznych krajich Ceské
republiky. Jeho program je sestaven z hudebnich vystoupeni ceskych uUspésnych kapel.
Festival je také zaméren na rozvoj turistického ruchu a zviditelnéni krasnych historickych
pamatek v regionech. V rdmci vstupného jsou dokonce zahrnuté i prohlidky stdlych
expozic hradl. Festival ma dlouholetou tradici a je velmi obliben u ¢eské verejnosti. | za
neptizné pocasi miva velmi sludnou navitévnost. Festival Ceské a Moravské hrady 2011 se
dokonce umistil ve 20. roéniku prestizni hudebni ankety ,Zebfik 2011“ na prvnim misté
v kategorii akce roku. Na oficidlni Facebook strance festivalu je ptihlaseno vice nez 37 000
fanousku a kazdoroc¢né hrady navstivi vice nez 50 000 navstévnikd. [10]

Festival Ceské a Moravské hrady 2012 by byl pro CCF skvélou pfileZitosti pro
zviditelnéni. Nejednd se o akci konanou pouze na jednom misté, ale o osm samostatnych
akci s podobnym programem, které jsou rozesety po hradech po celé Ceské republice.
Navic by se rozsifilo pole plisobnosti projektu mimo hlavni mésto — Prahu, kde se projekt
prozatim realizoval nejvice. Jde o akci medidlné a verejné velmi popularni. Povédomi o
projektu by se tak rozsifilo nejen na mista konani, ale diky tiskovym materiallm,
propagacnim akcim samotného festivalu a medidlni podpore periodik, také mezi dalsi
potenciondlni navstévniky Ci pouze ¢tendre periodik. Bylo tedy doporuéeno kontaktovat
produkci festivalu s konkrétni nabidkou spoluprace.

Produkce festivalu byla oslovena v dubnu 2012 s kladnym vysledkem. Check Czech
Fashion se stal medidlnim partnerem festivalu za ndsledujicich podminek: uverejnéni
uvodniho informacniho ¢lanku o konani festivalu a dalSich dulezitych informaci s tim
spojenych a ozndmeni spolupréce s festivalem Ceské a Moravské hrady 2012 na webové
strance projektu, ktery bude umistén ve slideshow nejnovéjsich ¢lank( a tam ponechan az
do ukonceni festivalu. Uvefejnéni jednotlivych tiskovych zprav o kazdé chystané akci na
daném hradé tyden pred jejim konanim. Projekt CCF ziskd dohromady Sestnact volnych
vstupenek, o které budou moci v osmi soutézich hrat fanousci na Facebooku CCF. Otazky
budou poskytnuty poradateli festivalu. Vyhra vZdy ptipadne jedné, za pomoci losovaci
aplikace random.org, vylosované osobé a ta ziskd dvé vstupenky, pro sebe a doprovod.
Tym CCF ma zajistény dvé akreditace (fotograf + redaktor) na kazdy hrad. Logo projektu

bude umisténo na vSech propagacnich materidlech festivalu.
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Dalsi akce, jejichz vedeni bylo doporuceno kontaktovat s nabidkou spoluprace,
jsou hudebni festival Rock for People a Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary. Bylo
potvrzeno, Ze na obé akce budou vyslani tymy ve slozeni fotograf + redaktor, ktefi

zmapuji médu v misté kondani a nasledné realizuji ¢lanek.

5.3.4 Oborové vystavy Ci veletrhy

Oborové vystavy a veletrhy nabizi projektu Check Czech Fashion moznost, jak
oslovit nové potenciondlni konzumenty a fanousky projektu, ktefi maji stejny
zdjem/konicek. V pfipadé projektu CCF se jednd o moddu, obleceni, obuv, doplnky,
kosmetiku a dalsi. RovnéZz muZe touto cestou posilit vztahy se stavajicimi fanousky,
pfipadné navazat zajimavé spoluprace a partnerstvi.

Vramci této bakaldrské prace bylo vedeni projektu Check Czech Fashion
doporuceno navstivit tyto akce: CODE:MODE, Designblok, Design supermarket a
HolesSovice Fashion Market. V rozsahu této bakalarské prace vsak neni mozné zpracovat
konkrétni ndvrhy participace a partnerstvi.

5.4 CCF Originals

Dotazovani realizované pro potfeby této bakalarské prace zahrnovalo také otazky
nad rdmec této prace. Ty se tykaly realizace planované maddni znacky projektu Check
Czech Fashion s nazvem ,CCF Originals“, kterd by stru¢né: umozZnovala mddnim
navrharlim financovani a tvorbu jejich vlastnich mini kolekci pod touto znackou, vzdy
dvakrat do roka. Zakladatelky poZadovaly, aby dotaznik realizovany v ramci této prace,
tyto otazky obsahoval a pfiblizil jim tak ndazor respondentli na tuto ideu, zajem
spotrebitell o znacku a o typ artiklu, ktery by byl nejvice Zaddany. Podrobné vypracovani
tohoto tématu je pak dale oteviené pro zpracovani v ramci dalsi bakalarské prace.

Autorkou této bakalarské prace bylo doporuceno oslovit nékolik mddnich
navrharll a pozadat je o ndvrhy prvni kolekce , CCF Originals vol. 0“, jejimZ spojovacim
prvkem by bylo vyuZiti emblému z loga projektu — srdce. Kolekce by tak byla vyuZita
projektem jako origindlni (avSak nevtirava a na prvni pohled nezjevna) propagace a
v nabidce by byla v omezeném poctu — nepretrzité. Vitéznou navrharkou se stala Daniela
Vejrychova, studentka Textilniho ndvrhafstvi a technologie na Technické Univerzité
v Liberci. Byla pozadana o dodani stfih( i potisk(.

Nasledné bylo doporuceno provést resersi firem, které se vénuiji realizaci odévl —
od materiadlu, Siti, potiskovani az po finalni baleni. Bylo osloveno nékolik firem
s konkrétnimi pozadavky. Po vysledném zjisténi vysoké findIni ceny a nutné znacné
pocatecéni investice bylo autorkou této bakalarské prace navrieno s tvorbou této kolekce

pockat, az do doby, kdy projekt dosahne poctu 5 000 fanouskd na socidlni siti Facebook a
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bude mit za sebou vétsi pocet realizovanych udalosti. Také bylo doporucéeno oslovit ¢eské
firmy ¢i Ceské pobocky zahrani¢nich firem s Zadosti o sponzorsky dar. V ramci tohoto
osloveni bylo navrzeno vyuzit realizovanych DL letdka.

| po vySe zminéném doporuceni mélo vedeni projektu zajem o realizaci nékolika
prvnich artikl( prodavanych pod znackou CCF Originals a to zejména z dGvodu zisku, ktery
by byl ndsledné investovan do bézného chodu projektu a dalSiho nutného vybaveni.
Autorkou této bakalarské prace bylo tedy navrzeno nasledujici feseni: vytvorit kolekci CCF
Originals s nazvem ,PROMO collection”, ktera by obsahovala dva typy nakupnich
platénych tasek s dlouhymi uchy a sadu odznaku. Grafické navrhy tasek i odznakl byly
realizovany autorkou této bakalarské prace. Predpokladané naklady na vyrobky CCF
Originals ,,PROMO Collection” jsou demonstrovany v Tabulce 4.

Tabulka 4: Pfredpokladané naklady na kolekci CCF Originals ,,PROMO Collection”

Vyrobky znacky , CCF Originals“

Platéné tasky CCF Originals (200 ks) 6 600,- (4 33,-), (prodej a 70,- - 14 000,-)

Odznaky CCF Originals (500 ks) 2 500,- (& 5,-), (prodej a 30,- — 15 000,-)

Bylo zjisténo, Ze odznaky (viz Obrazek 11) jsou verejnosti vnimany jako podpora a
zaroven vzpominka na konané akce ¢i uddlosti a bylo tedy doporuceno je zafadit do
kolekce CCF Originals ,,PROMO Collection” jako staly artikl.

wittl heart & pasilon

e

Obrazek 11: Odznaky — placky

Dale byl zjistén fakt, ze platéné potisténé nakupni tasky (viz Obrdzek 12) jsou
momentalnim trendem a vefejnosti jsou hojné vyuzivany a ve své nabidce je ma rada
velkych odévnich znacek/retézcli i nezavisli tvlrci. Bylo také doporuceno zarazeni tohoto
artiklu do stalé nabidky kolekce CCF Originals ,,PROMO Collection”.
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Obrdzek 12: Platéné tasky
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ZAVER

Z projektu Check Czech Fashion (CFF) — ktery zacinal v roce 2010 jako internetovy
denicek dvou mladych divek — je dnes samostatny internetovy portdl, ktery ma do
budoucna stale co fici. Jeho pevné stanovené cile a vize, kterou jeho zakladatelky a
nejuzsi realizacni tym sdileji, stdle posouva projekt dal a dal. Tym CCF ma vsSak neustale na
mysli, Ze i bez sebemensich krickd by nebyl na misté, kde je ted — svice nez tisicem
fanouskd na socidlni siti Facebook a s dvéma UspéSnymi celovecernimi udalostmi za
sebou. Konkurence v oblasti mddy je vSak velika a tym projektu si pIné uvédomuje, Ze bez
neustalého zlepSovani, publikovani a realizace novinek, uskutecnovani zajimavych
projektd a posouvani svych moznosti by nebyl projekt Check Czech Fashion v pozici, ve
které se nachazi ted. A na zakladé toho vznikla tato bakalarska prace.

Koneénym vysledkem této bakalarské prace bylo zviditelnéni a zvySeni povédomi o
projektu mezi konzumenty a pfilakdni konzument( novych. Redeni této problematiky se
opiralo o vysledky provedeného marketingového prazkumu, ktery obsahoval online
dotaznikové Setfeni, kratké brainstormingy realizatniho tymu CCF a osobni pozorovani
autorky této bakalarské prace. Dale pak realizaci vize, Ze prostfednictvim projektu Check
Czech Fashion a jeho ,online” i , offline” prezentaci bude dochazet ke vzdélavani obyvatel
Ceské republiky v oblasti textilu, odév(i, mddy a dal$ich vécech s tim spojenych.

Z marketingového prizkumu vyplynuly dalezité informace, které bylo tfeba zvazit
vramci tvorby nové propagacni struktury projektu Check Czech Fashion. Mezi ty
nejhlavnéjsi patfi: fakt, Ze respondenti postradaji aktualizace v ramci projektu, také
kvalitu fotografovanych modell (popripadé fotografii) a téZ kvalitu samotného projektu,
ackoliv vice jak 64% z nich zaujima pozitivni a 31% neutrdlni postoj k projektu — coz lze
tedy interpretovat jako skutecnost, Ze respondenti projektu fandi a cekaji, jak se bude
dale vyvijet a rist. Vétsina dotazanych ma zajem o ¢eskou mdédu a ma zajem o to, aby CCF
podporoval ¢eské zacinajici modni navrhare a designéry.

Diky témto poznatkim, mohla byt navriena a realizovdana nova propagacni
struktura projektu Check Czech Fashion. U toho bylo nutné zamérfit se zejména na tfi
hlavni cile: zvySeni povédomi o projektu CCF mezi cilovymi konzumenty, rozsifit pole
plUsobnosti projektu — tedy navrhnout nové aktivity a participace projektu a vytvoreni
dobrého online zazemi projektu, coZz zahrnovalo zejména kompletni predélani webu
projektu.

Nova propagacni struktura projektu obsahovala navrh a resSeni: firemni image a
jednotného vizudlniho stylu, ktery projekt postradal, dale pak tvorbu nové webové
stranky s prihlédnutim na vSechny soucasné i budouci potieby projektu a zejména
konzumenta/néavstévnika. Nasledné doslo k rozsifeni plsobnosti projektu na dalsi socialni

sité — vedle Facebooku se tedy projekt nyni realizuje na socialnich sitich: Google+, Twitter,
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Vimeo a Fashiolista. V neposledni fadé pak bylo navrZeno vyuZiti tzv. event marketingu,
coz zahrnovalo zejména poradani vlastnich kulturné spolecenskych akci a realizaci jiz
druhé takové akce — ,Check Czech Fashion Cabaret Party” spolu scelou propagacni
strukturou této akce. Autorce bakalarské prace se podafilo ziskat sponzorsky dar od
americké kosmetické znacky Bobbi Brown, ktera vénovala hlavni cenu do tomboly,
poskytla kosmetiku na liceni modelek a realiza¢niho tymu a balicky pro realizacni tym.
Celkova hodnota daru je odhadovdna na vice nez 30 000,- K¢ Mezi event marketing
vyuzity vtéto bakalarské praci je ddle razeno: participace projektu na moddnich
prehlidkach pofadanych tfetimi stranami, firemni prezentace a self-promotion, kdy byla
v rdmci této prace dohodnuta Ucast na multizdnrové hudebné kulturni akci ,,Apriles 2012“
a medialni partnerstvi s velmi lukrativni putovni udalosti ,Ceské a Moravské hrady 2012*.
Dale pak byla navrzena ucast projektu na dalSich oborovych vystavach ¢i veletrzich.

K realizaci vize, Ze prostrednictvim projektu Check Czech Fashion bude dochdazet ke
vzdélavani obyvatel Ceské republiky v oblasti textilu, byla vyuZita zejména nova webova
strdnka projektu, na které jsou publikovdny populdrné naucné clanky z oblasti textilu,
rozhovory s navrhdfi a zejména rozmérové zvétsené fotografie outfiti mody ulice a
dokonce i detailné vyfotografované nejzajimavéjsi prvky z téchto outfitl. Také bylo
vyuzito tzv. ,Stitkovani”.

Ackoliv zhodnoceni takto rozsahlé zmény propagacni struktury a rozsifeni projektu
nékolika dalSimi sméry je vhodné provadét az po minimalné Sesti mésicich, jiz dnes Ize
fici, Ze projekt se posunul tim spravnym smérem. V unoru, kdy byly podniknuty prvni
zasadni kroky vedouci ke zviditelnéni projektu a jeho vyssi prestizi, plivodni webovou
stranku navstivilo denné pouze necelych 20 navstévnikl a na Facebooku mél projekt 920
fanouskd. Koncem brezna doslo k realizaci navrzenych zmén a v dubnu jiz webova stranka
zaznamenala nejprve 590 unikatnich navstévnikd, nyni jiz vice jak 800 a pocet fanouskl na
Facebooku se zvysSil na vice jak 1 250. Byla také zaznamendana velkd vina komentovani
publikovanych outfitll, ¢lank( a pfispévkd realizovanych projektem ze strany fanouskl a
konzumentUl a také zajem o projekt ze strany verejnosti, médii i mezindrodnich firem a
znacek. Informace a vysledky z této bakaldrské prace tedy vyznamné prispély k vyvoiji

projektu a jeho zviditelnéni mezi vefejnosti.
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Priloha 1 — GRAFICKE VYHODNOCENIi DOTAZNIKU

1.Je pro Vas dulezité, jak se oblékate?

——
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= NE

Pocet respondentt

Graf €. 1: Znazornéni nazoru respondentl na dlleZitost oblékani

2. Myslite si, Ze mate vlastni styl?

B T
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Graf €. 2: Znazornéni odpovédi respondentll na otazku, zda li maji vlastni styl

3. Zajimate se o médu?
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Poéet respondentli

Graf €. 3: Znazornéni respondentq, ktefi se zajimavy / nezajimaji o modu

4.Znate pojemstreet style / moéda ulice?
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Graf €. 4: Znazornéni znalosti pojmu street style / mdda ulice mezi respondenty
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5.Je podle Vas v CR dostateénd podpora zaéinajicich
mladych odévnich navrhar?

W 253 ‘
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Pocet respondenti

Graf €. 5: Znazornéni nazoru respondent(l na dostate¢nost podpory mladych navrhar v CR

6. Uvital/a byste moZnost ziskat vice informaci o
zacinajicich mladych ¢eskych modnich navrharich?

mzzz ‘
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Graf €. 6: Znazornéni nazoru respondentll na moznost ziskani vice informaci o ¢eskych mladych navrharich

7. Uvital/a byste moZnost zaradit odévy ¢eskych médnich
navrharu do svého satniku?

———
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Graf ¢. 7: Znazornéni ndzoru respondentli na moznost zarazeni odévll navrhard do svého satniku

8. Uvital/a byste moznost zakoupit vyrobky od
zacinajicich mladych c¢eskych médnich navrhara?

M 251 ‘
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Graf €. 8: Znazornéni nazoru respondentl na moZnost zakoupit vyrobky od navrhara
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9. Uvital/a byste moZnost navstévovat madni prehlidky
mladych ¢eskych médnich tvarct?
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Graf €. 9: Znazornéni nazoru respondentl na moZnost zakoupit vyrobky od navrhara

10. Uvital/a byste moZnost byt soucastisocialni sité
vénujici se Ceské poulicni médé a podpore mladych
¢eskych médnich navrhari?
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Graf €. 10: Znazornéni nazoru respondentd na moznost byt souc¢asti modni socialni sité

12. Jaky je Vas postoj k projektu CCF?

B pozitivni
B negativni

B neutralni

Graf €. 11: Znazornéni postoje respondentt k projektu Check Czech Fashion
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13. Jste fanouskem projektu CCF na Facebooku?

T
B NE

0 20 40 60 80 100 ® ANO

Pocet respondentt

Graf €. 12: Znazornéni poctu respondentd, ktefi jsou fanousky projektu na Facebooku

14. Jak casto navstévujete Facebook projektu CCF?

1
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B nékolikratza tyden

M asi 1x za tyden

B nékolikratza meésic
asi 1x za mésic

B z¥idka
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B nenavstévuji
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Graf €. 13: Zndzornéni Castosti navstév Facebooku projektu CCF respondenty

15. Jak ¢asto navstévujete webové stranky projektu
CCF?
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45

Graf €. 14: Zndzornéni Castosti navstév webové stranky projektu CCF respondenty
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16. Jak se nejCastéji zapojujete do aktivit spojenych s
CCF?

B komentuji fotografie pouli¢ni
mddy na Facebooku

navstévuji akce poradané CCF

82

B ¢tu ¢lanky na webové strance
CCF

0 20 40 60 80 100 fotografiim na Facebooku
udéluji, like”

Pocet respondentti

Graf €. 15: Znazornéni zapojeni respondentt do aktivit spojenych s CCF

17.CoVam v projektu CCF chybi?
W propojenis dalsimi socialnimi
sitémi

Castéjsi aktualizace

B moZnost zapojeni se do tvorby
CCF

modni tvorba pod zastitou CCF
0 20 40 60 80

v o LY
Pocet respondentti nic

Graf €. 16: Znazornéni aktivit, které respondentim v projektu chybi

18. Projekt CCF je [...] ... Zaujal Vas z tohoto kratkého
popisu tento projekt?
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Graf ¢. 17: Znazornéni poctu respondentd, které, po kratkém predstaveni, projekt CCF zaujal
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19. Mél/a byste zajem stat se fanouskem projektu CCF
na Facebooku ? (povinna, ano - ne)
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Graf ¢. 18: Znazornéni poctu respondentd, ktefi maji zajem stat se fanousky projektu na Facebooku

20. Mél/a byste zajem stat se navstévnikem webové

stranky CCF?
M 94
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Graf €. 19: Znazornéni poctu respondentd, ktefi maji zajem stat se navstévniky webové stranky projektu

30. Mate profil nasocialni siti:
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B Facebook
B Google+
B Twitter
Myspace
B Lookbook
H polyvore
B Fashiolista

Chictopia

Graf €. 20: Socialni sité, jichZ jsou respondenti soucasti
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Priloha 2 — FOTOGRAFIE ,,Mdda ulice”

vyfotografované pro projekt Check Czech Fashion
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Priloha 3 — NAVRH HLAVICKOVEHO PAPIRU

cPECh

FASHION

Tiskova zprava Vsetin 25. 02. 2011
ZMENY V CHECK CZECH FASHION

WEBOVE STRANKY

Po roce zaloZenl a fungovani projektu jsme postupné pfirozené zjistili, Ze stavajici webove stranky jsou na-
prosto nevyhovujicl a nedostacujici aktivitdm projektu a neodpovidaji nasi filozofii a cildm projektu. Bylo
tedy navrzeno vytvofit nové webové stranky, které by spliiovaly viechny potfebné parametry a projekt
by tak primarné nefungoval pouze na socialni siti Facebook. Barbora Dradnarova a Pavel Kyzivat spojili sve
sily a v lednu 2012 zacali vytvafet koncept stranek. Barbora se vénovala predeviim grafickému a vizualni-
mu pojeti a Pavel zajistil kodovani a veskerou technickou podponu. Stranky by mély byt vice interaktivni
a nasim cilem bylo, aby se na né lidé radi vraceli nebo si z jejich navitévovani utvofili, diky pravidelnému
generovani ebsahu, svou denni rutinu. Spusténi se planuje na mésic brezen. Dalii atraktivni novinkou
jsou také napfiklad pravidelné sloupky. Mddni bloggerka Adéla Chloe Mazankova bude kazdé dva tydny
psdt své postfehy ze #ivota a svéta mddy a Lucie Lou Dejmkova se bude snaZit probudit z 3edi éeské uz-
koprsé navyky na nudné liceni!

ROZSIGENI NA SOCIALNI SITE
Kromé Facebooku chceme fungovat i na dalsich socialnich sitich. Byly tedy zaloZeny déty na socialnich
sitich Twitter, Vimeo , Google + Lookbook a Fashielista. Ddkazy naleznete na webowych strankach.

SPOLUPRACE 5 MODNIMI NAVRHARI

K nagemu cili pofadat dvakrat reéné madni prehlidky pfibyl jesté daldi, ktery se tyka pfimé spoluprice s
mladymi médnimi navrhari. Chceme je podpofit prostfednictvim moznosti vytvefit malou autorskou
kolekei v ramci CCF, jeji financovani zajistime my. Vznika tak nafe podznacka - CCF Originals. Jako prvni
krok jsme v planu vytvefit kolekc CCF Criginals vol. 0, kterd ovéfi zdjem fancuskd o tuto sféru. Budouci
kolekeci budou tvofit tf tricka - damské, panské a unisex. Zadanim byl atypicky stfih a originalni
zpracovani naseho loga. Vitézna tricka navrhla studentka TUL v Liberci, Daniela Vejrychova.

Uvedeni kolekce se planuje na podzim 2012.

Diéle chceme o nadem projektu informovat studenty stfednich a vysokych kol se zaméfenim na textil a
madni navrharstvi, aby védéli o moznostech, které jim nas projekt nabizi.

Tyto popsané zmény nds také nutné dovedly do situace, kdy je tieba projekt néjakym zpdscbem
administrativné zastiesit, a tak se z Check Czech Fashion v bieznu stane obéanské sdruZeni. Jsme projekt

neziskowy, nehromadicl kapital.

Marieta Kajabova

www.checkczechfashion.cz

ot chetke e hfachionc: with heart and passion. check caech fashion.
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Priloha 4 — NAVRH LETAKU TYPU A7

CHECK
CZECH

FASHION

www.checkczechfashion.cz

. WAL .. padporue .. nealizuje

poulieni médu v CR! zafinajici mbdni ndvrhafe spolefenské mddni akcoe

witle and passion
check czech fashion

www.checkczechfashion.cz

MAJDETE CCF : LAJKUJTE CCF : SDILEJTE CCF

n facebook.com/checkczechfashion

B twitter.com/ccf_official (#ccf_official)
vimeo.com/checkczechfashion

'5 plus.google.com find Check Czech Fashion

info@checkczechfashion.cz
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Priloha 5 — LETAK TYPU DL

/izah

: . ; www.checkczechfashion.cz
\-‘ll.-ﬂ'{..- l-{.ﬂﬂ..?l-t- (l.l-'[.-d.- PALLLOIL. ) et info@checkczechfashion.cz
, szcdf €( ALK el -, NAJDETE CCF : LAJKUITE CCF : SDILEJTE CCF

ﬂ facebook.com/checkezechfashion

. B twitter.com/ccf_official (#ccf_official)

. vimeo.com/checkezechfashion

ﬁ plus.google.com find Check Czech Fashion

Q. podpore

zacinajici médni navrhare

+ platéné tasky
+ odznatky

* = Check Czech Fashlon CABARET Party
= médni pfehlidka v rdmci APRILES 2012
= mapovéni médy na CESKEHRADY.cz 2012
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Pfiloha 6 — POUVODNi WEBOVE STRANKY PROJEKTU CCF

& check Czech Fashion | Vi

€  C fi | O www.checkezechfashion.cz/website/mainmenuebsite/

CHECK i
. CZECH

FASHION

Vase modely
Vhlavni roli VY

Prévé se nachézite: Vase modely >

@ VASE MODELY

= Prague Fashion W

® nase

® Cuinky

@ CoF oRGINALS

® O FROEKTU

Check Caech Fashion | VaSe m

€ C i © www.checkezechfashion.cz/website /manmentjnebsite/ Y

o 3]

Check Czech Fashion | hlavn

€ € i | © www.checkezechfashion.cz/website news/news %5520 %50/ A

CHECK ;
o CZECH

FASHION

Prévé se nachézite: V hlavai 1ol make-up »

Ry V hlavni roli make-up

LY

29.12.2011

Navativi jete Check Czeth Fashion piehlidku? Podlehi jste Earowns atmostéie Kiubu a zamiloval jste se do nadhemyh S5t od

Lenky Kristidnove, Petry Pitelkove nebo Anny BaroSowé? Pokud ano, nepochybuji o tom, Ze jste si povsimli také dokonalého make-

o Upu, ery 2401l N3 MoIe 52 pohyouiel Sémy 1 pény.  omi lénku yeh 3@ ehiBla vEnovat prévs 161 sioe, tedy make-Upu a calkovs
i

SE MODELY

e Jizw potateich planovani celé akee jsme védgli, Ze musime vivoiitjakjsi  Beauty team”, jend se uime konceptu a nasledné realizace

® carnen Iiéeni. Oglovilljsme Etyfi velrmi &ikown sleény, klerd se télo Einnosti vénuji i Fac let. Lucie Dejmkova, Erika Nespdsna, Aéla Hakova

g a Katarina Takacsové wivofly jecnotny koncept iéen, ve kterém hrély hian roli kouforé stiny a virazné oén linky. Atkoli byl jednotici
preky predem stanoveny, kaiod z vizZistek mla moznost do liceni viodit sy viastn tukapis

Lucka Dejmkova, Kierd se héiné prezentuje spite extravagantngjdim barevnym lieni, své sti modelek wiarovala barevné ofni
[ ] linky. Sama jeem se subfila do LucEinich rukou a musm fici, 3e s visledkem [ei prace jsem byla nad miru spokojena. Poté, co jsem

strévila veder ozdobend jeiimi hordeau koufowmi stiny, jsem musela navstit blog www geftheloukcom, Kerf Lucka provozue. e
Fiiznavam, 3e dnes jsem na této strance Zavisidl
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Priloha 7 — PROFIL PROJEKTU CCF NA SOCIALNI SiTI FACEBOOK

facebook

. apiie

pouli¢ni médu v CR!

Check Czech Fashion

| To s mi Ibi (1.214) -+ Pofet Id, keeff o tom mluvis 253

Spoletnostjkulura
wwws checkszechfashion 2 J1 info@checkezechfashion . cz

© rné

Hledat

.. padperuie

zacinajici médnf navrhare

. Uzivatel

.. nealizuje e
spoletenské modni akce duben
bfezen
2012
2011

Pfidal(z] se na
Facebook

th hearl and pasdlai

i Poslat zpravu 3 P

¥71.214 [~]

Fotky Udzlosti To se mi b

Hla¥ni stranka

m Check Czech Fashion Timeline  Nyni = NejdileZit&jEi

EZlpiispévek [ Fotka/ video

Mapitte nico,., UZivatel miie CCF zanechat vzkaz na zdi

Check Ceech Fashion sdlel(s) odkss.
Ffibling pied hodinou nejnovejsi prispéviky CCF
Bila v nasem sloupku, bild na piehlidee Wera Wang 52012 RTwW !

LIBI?? 1) My i MILLJEME!
Rk e youkube  com [ wakch? w=xhm4mFfhma 4efeature=share

¥era Wang Spring 2012 RTW Show
woww, youtube com

alice in Wonderand An esploration of tailoring and
transparency — collages of textura and datail... 18th
century French wallpaper distorted to abstract affe. ..

+ To se mi libi

I Myni
A pocet pratel Uzivatele, kterym se CCG libi
Piatelé
45 To se mi libi - Check Czech Fashion

Uji!‘@tell(a zminila Check Czech Fashion ve swém |
p"sizle:i, fodcas), fanousci projektu a CCF

KONECME ZvaCl YIDEO na Check Czech Fashion Cabaret!

Check Czech Fashion CABARET — videospot!
| Check Czach Fashion
checkezechfashion cz

Check Czech Fashion e srigindlni médni projekt,
ltery podporuje mladd bwirce v oblasti mady,
rmapuje radu v Zeskich ulicich 3 Fatogeafuié bz,
stheet style, W ramc projekty se kanaji také

To semi libf - Pidat koments  Sdilet

MejnovEiEl prispévky ostatnich uéivateld na Check Ceech Fashion  Zobrazit wie

m Check Czech Fashion Timeline = Nyni =+ MejdileZit&jsi «

[ “K i

1 J
¥

h,

U ze i to nelbi © Piidat komentd® © Sdilet
& Toto se bi wim a wlivatel Uivatelk /2 o dal3im (2) “like"

Mapifte komentaf.,,

Check Czech Fashion
Fied & hodinami

+ To se mi libi
To semi ibi Projekty, které se libi CCF Zabrazit vie
' Young Art
& Toto te také pratelirn (FRatelé: 100 ibi.

Inadequate Cliché
g oo ek paelim (PRGlG: 1) i

historie CCF |

Unlimited ¥Young
Toto sa taks prateldm (1 piitel) Ibf.

Unfimited

g To oz mi libi

1 weirdstyle.org - graphics, design, photos
Totn e také ngtellflm (Ptelé: 26) T,

In GetTheLouk
SRR Toto ce taks phételi (PRiteld: 17) ibi,

| Akiviy
=] Nedivna

=Bl Check Czech Fashion piidal(s) pifspévek (Fotka) ze dne biezen
2012 na 5w profil Timeline,

12 duben

Najit pratele | Hlavni stranka
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Priloha 8 — PROFILY PROJEKTU CCF NA SOCIALNICH SITiCH
Google+, Twitter, Vimeo, Fashiolista

+ Barbora Vyhledavdni Obrazky Mapy Play YouTube Zpravy Gmail Dokum

Uivatel/ka

Google+

Check Czech Fashion

Prispeévky 0 této strance Fotky Widea

www.checkezechfashion.cz

E Check Czech Fashion 2042012 - +9
NARAMICY PRATELSTYI JSOU OPET TADYI

http:#/checkezechfashion cz/2272/naramky-pratelstvi-ozivaji

& Naramky pratelstvi ozivaji! | Check Czech SPOLECHE KONTAKTY: 2

Fashion »
Check Czech Fashion je origindlni madni projekt, ..
ktery podporuje miadé tvirce v oblasti mady,

mapuje mddu v Eeskych ulicich a fotografuje tzv
street style. V' ramci projektu se konaji také
pravidelng ..

Google+

Check Czech Fashion 2-

cef_official 23
Zalofeno Fijen 2010 / mapufemne mddu v Seskijch wlicich a
podporuieme deslké mladé madni ndvrhidfe / pofdddme mddni 44 FOLLOWING
prehiidiy / trofime kolekee s mindgmi ndvrhdfl YA
Frague, Czech Republic - hitp:fcheckezechfashion.cz s

Tweet to Check Czech Fashion Tweets

Check Czech Fashion coi_ofiicial 21 Apr
Dalsi sloupek od "nasi® Adelky, tentUkrat 0 trendu bile barvy.
Tweets > checkezechfashion cz/2385/bila
Check Czech Fashion oo
A konetné, oficialni reportaz z CCF Cabaretu!
checkczechfashion.cz/2326/ccf-cabar..

Favorites Check Czech Fashion I 17 Apr
Lists Prvni reportaz z CCF Cabaretu prIEhBZ\ od Luxurymag! lLxurymag Ezf

Following

Followers

novinky/S118/r

Check Czech Fashion £
Fotky  CCF Cabaretu se budou pustupne objevovat na FB.
Checkujte outfity dfastnikll checkczechfashion.cz/2212icheck-cze. ..

Check Czech Fashion I 6 Apr
% s0hotu probEhla nase druha akce, CCF Cabaret. Byli jste se nekdo
podivat? Jak se Vam akee lipila®

Twitter
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vm Login Explore  Help

Check Czech Fashion

Projekt Check Czech Fashion mapuje pouliéni midu v Seské republice, podporuje
zadingjici teské ndvrhafe. Pro vice informaci navitivte checkczechfashion.cz

Recently uploaded
1 Video
1 Like

3 Following

Check Czech Fashion Carmevsl

.

Recent Activity i vewoczo il o ceacze rxim WGI'OUDS
Groups allow to create
soin comminbioa around the.

Cheok Crech Fashion liked Check Czesh Fashion Cabaret 2012 things you like.

by Lubomir Krupka

Vimeo

search iterms & people Q

Latest loves..

@ uniollow

230 loves

0 fincs

0 lists 3 looks
8 followers

22 following
iy style profile

Comments

Fashiolista
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Pfiloha 9 — MODNi TRENDY A AIDA®

Modni navrhafi nékolikrat do roka vytvareji své odévni kolekce. Postup tvorby
ovsem neni tak jednoduchy a nékdy trva od 6 mésicli vySe. Nejprve si ndvrhar vytvofi tzv.
inspiracni tabuli, kam si umistuje fotografie, obrazy, pfedméty i materialy, které ho
zaujaly, a které by rad nasledné prenesl do duse kolekce. Vybira zakladni paletu barev,
materialQ, vzorud i dalsi drobnou galanterii, mezi kterou patti knoflicky, prymky, stuhova
zdrhovadla, koralky ¢i cvocky. Vysledné modely kombinuje s vhodnymi dopliky. Ma
jasnou predstavu o stylingu vlast i make-upu. Po tomto dlouhém procesu jsou teprve
modely prezentovany na mddnich pirehlidkach. Upoutd-li médni ndvrhar pozornost
hlavnich guru nejzndméjsich mddnich casopisti, médii a celebrit, z pravidla se pak z médni
kolekce stava hit a z klicovych kouski kolekce trend. Tento trend je servirovan madnimi
magaziny, propagovan celebritami i velkou, ¢asto mezinarodni, médni kampani. Vyvolava
se piSe, mluvi se o nich, jejich fotky se sdileji na socidlnich sitich. Vyvolavaji emoce. Tyto
emoce dostatecné masirované médii a v soucasné dobé silné podporeny i modnimi
blogery, s kterymi se mohou obycejni lidé celkem dobfe ztotoZnit, se zméni v touhu. Ti,
kteti maji dobré financni moznosti, pfistupuji k akci a praplvodni vyrobek kupuji. Obycejni
spotrebitelé, ktefi vSak maji omezené finanéni mozZnosti, ale stale touZi po kouscich, které
vidaji na strankach casopistl, na street style fotografiich sponzorovanych mdédnich blogert
¢i na billboardech ve mésté, maji Sanci k akci ve velkych nadnarodnich mdédnich
fetézcich. Tyto maddni fetézce si samoziejmé nemohou nevsimnout velké pozornosti,
kterou vyvolavaji trendy klicové kousky z mddnich prehlidek. Na vyhledavani takovychto
masovych trendu si dokonce najimaji specidlni zaméstnance, aby jim nic z toho neuniklo.
V souctasné dobé jiz v pomérné kratké dobé na takovéto trendy dokazou retézce
zareagovat a vytvori méné luxusni variaci a s drobnymi zménami (aby nedoslo k poruseni
autorskych prav a bezostySnému kopirovani), kterou zaradi do nejblizsi mozné kolekce,
které pujde do siti jejich prodejen. Zde nastava cas pro akci — akci k nakupu pro financné
omezené spotiebitele.

Pravé mddni blogy a zejména street style blogy pomahaji v budovani urcitych
sezonnich trendl. Tyto blogy slepé nekopiruji mdédni trendy z ¢asopist ¢i prehlidkovych
mol. Peclivé si vybiraji, pretvareji tyto trendy a nenasilné je zakomponuji do svého
osobniho stylu. A pravé tim si ziskdvaji pozornost, obdiv a dlivéru verejnosti. Vétsina

béZnych spotrebitell vnima osoby, které tyto blogy tvofi, ¢i osoby, které jsou

! AIDA je anglicky nazev pro model stupriového plsobeni propagace, ktery postupuje krok za krokem ¢&tyrmi
etapami — A pro Attention (pozornost), | pro Interest (zajem, D pro Desire (touha) a A pro Action (akce).
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fotografovany, jako bézné spoluobcany a citi, Ze k takovymto osobam maji daleko bliz nez
pocit ¢i doporuéeni. Navic mohou sledovat vyvoj osobniho stylu svych oblibenych osob. A
to jak v pripadé osobniho médniho blogu (kde se prezentuje pouze jedna osoba), tak i na
street style blozich. Ackoliv jsou stale fotografovdny nové a nové stylové osoby, street
style blog ma vétsSinou i pevnou zakladnu fotografovanych lidi, ktefi se na ném objevuji
opakované, témér pravidelné a dokonce i pod svym jménem. Maédni designéfi, Casopisy a
fetézce si tuto skutecnost velmi dobre uvédomuiji, vidi perspektivu téchto lidi a jejich silu
motivovat zakaznika ke koupi a to dokonce opakované.

Kazdy rok a kazdou sezéonu je na pomysiném vrcholu jiny material, jiny vzor Ci
Uprava latky, jiné barvy a jiné dopliky. Méni se trend stfihu, délky, konstrukce. Tyto
trendy jsou mapovany pomoci street style fotografie a v rtiznych obménach jsou danou
sezonu vidany na vétsiné fotografovanych osob pravé v dobé, kdy po trendu jesté
netouzi béZna verejnost. Tyto osoby lze tedy oznacit za tzv. ,trendsetters”, coz Ize volné
prelozit jako osoba, ktera uréuje modni trendy. A zde je skvéla Sance, jak tyto osoby Ci
blogy mohou vyuzit nejen mddni znacky, ale i celd spolecnost pro podrobné mapovani
stylu populace v rliznych obdobich. Jiz davno neplati co 100 let, to jiny architektonicky
styl, to jind mdda. Co se mddy ve vyspélych zemich tykd, je nyni daleko tézsi
zaskatulkovat dané obdobi. A zde pomdhaji pravé webové stranky zabyvajici se médou
ulice. Zcela vynechavaji uniformni styl ' obyvatelstva, ktery je poslednich nékolik desetileti

témér neménny.

' Obvykle kalhoty z denimu, sportovné stfizené tricko s napisem, mikina, funkéni bunda a sportovni obuv.
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zdroj: evi-latky.cz

Rekne-li se tvid, vétsina z nas si jisté vybavi bozskou Coco Chanel, ktera se nebdla a v 60.
letech 20. stoleti usilaz typicky panské latky — hrubého tvidu — damsky kostym s
charakteristickou linii, lemy a zlatymi knofliky. Staci si na néj vzpomenout a jisté hned védi
i ti, ktefi se o latky pfrili§ nezajimaji, o cem je fe¢! No nemam pravdu? Od té doby se
stal tvidovi kostymek stalici znacky Chanel a své misto si stale drzi nehledé na rok a
sezénu.

Ackoliv mize tvid pusobit usedle, vérte, Ze tomu tak neni. Je obecné povaZovdn za
klasiku a svédci o dobrém vkusu, jen je treba peclivé vybirat strih, ktery skvéle sedne Vasi
postavé, i véku. Pokud se Vdm to povede, stdvd se stdlou a nepostradatelnou soucdsti
satniku.

Co se tyce jinych velkych odévnich znacek a retézcl, tvid lze bez pochyby oznadit za
tzv. médniho ,fénixe”. Nastdvaji obdobi, kdy padd do zapomnéni a dostava ndlepky jako
»staromédni“, ,nemoderni”“ ba dokonce ,0sklivy“ a skutecné jen zfidka se s nim pak
setkdme v obchodech pouze na vésacich mezi zimnimi kabaty. Pak se ale zemékoule
parkrat otoci a pomalu, ale velice pomalu, se tvid probojovava na vysluni! A v takové fazi
se nachazi pravé ted.. Pomalu se dostava do béiné denni mdédy a vystavnich skfini
obchodl. Stejné tak s nim pracuji i mladi mdédni navrhati a nadSeni tvlrci na online
prodejnich serverech s nalepkou ,handmade”.
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Tak necekejte na to, aZ budete tvidem v obchodech presyceni a znechuceni, ale podivejte
se po tom svém vysnéném kousku dfive nezli pozdé;ji!

Tvid (anglicky Tweed) je vinarskad vicebarevnd tkanina s drobnym kontrastnim
vzorem tkdna v pldtnové Ci keprové vazbé. Na vyrobu se pouZivaji hrubé
mykané melanZové prize se zapfedenymi nopky, tim se tak vytvari jemné skvrnity, drsny
povrch tkaniny. Obvykle se pouZivd na ddmské kostymy, pdnskd saka ¢i kalhoty a jde-li o
tkaninu s vétsi hmotnosti, pak na pldsté.

Cotoje?

Tato vinaiska vicebarevna tkanina se zacala vyrdbét na rucnich stavech jiz v 18. stoleti
v malych manufakturach ve Skotsku. VSeobecné je znamo, Ze nazev tvid je odvozen od
nazvu reky Tweed, kolem které sidlila vétSina téchto manufaktur zabyvajicich se pravé
vyrobou tvidu. Literatura vsak tikd, Ze oznaceni vzniklo omylem v korespondenci kolem
roku 1830 zdménou nazvu tkaniny tvil za tvid.

Jednu z nejkvalitnéjsich ru¢né tkanych tvidovych tkanin ze 100% nové stfize tvrdé skotské
ovCi viny hledejte pod ndzvem ,Harris Tweed“. Levnéjsi tvid, ktery naleznete v béznych
obchodech obzvlasté v obdobi, kdy prichazi opét do mddy a stdva se trendem, je tkdn na
klasickych mechanickych tkalcovskych stavech z vinéné ¢i bavinéné mykané prize.

Slovnicek

- Tvid - vinafska vicebarevna tkanina sdrobnym kontrastnim vzorem tkdna v
platnové ¢i keprové vazbé z melaniové prize se zapfedenymi nopky. Obvykle se
pouziva na damské kostymy, panska saka ¢i kalhoty.

- Tvil - vinarskd hladkd jednobarevnd tkanina, vétSinou jednobarevnd v keprové
vazbé. Pouziva se na panské obleky, damské kostymy, kalhoty. Tvil v podstaté muze
(ale nemusi) byt téZ jeden z druhl tvidu, nebot je stejné jako tvid, tkan v keprové
vazbé.

- Pepf a Sul - vzor s jemnym teckovym motivem pripominajici rozsypany pepf a sdl,
nejvice uplatnén u vinarskych tkanin z ¢esanych pfizi.

- Rybi kost - vzor vytvoreny lomenou keprovou vazbou, kterda maze byt rGzné Sirky.
Typicky pouZzitim kontrastnich osnovnich a Utkovych niti, nejcastéji u vinarskych ale i u
bavlnarskych tkanin.

- Kohouti stopa - Vzor napodobujici stopu kohouta, tvofeny kombinaci barevného
a vazebniho vzorovani.
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Zeny
Tvidovy kabatek s rucni vysivkou ze 100% viny od ANNACC.

zdroj: www.fler.cz/annacc

Muzi
Tweedy Gentleman brasna z tvidu se vzorem kohouti stopy od mum-ray.

zdroj: www.fler.cz/mum-ray
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Priloha 11 — DOTAZNIK

Dobry den,

jmenuji se Barbora Drasnarova a jsem studentkou 3. ro¢niku Technické Univerzity v Liberci
- oboru Textilni marketing. Pracuji na bakalafské praci ,Propagace projektu CHECK CZECH
FASHION”.

V tomto dotazniku chci zjistit vSeobecné povédomi o projektu CCF, nazor na tento projekt a
zajem o vznikajici znacku "CCF originals" mezi spotiebiteli se zdjmem o moddu, ktefi aktivné

vyuZivaji internet, ve véku 15-40 let, v ramci celé CR. Dale potom zdjem téchto spottebiteld o

madu a zacinajici ¢eské odévni designéry.

Dotaznik zabere pouze par minut a jeho vyplnénim mi velmi pomUZete.

1)
2)
3)
4)
5)

6)

7)

8)

9)

Je pro Vas dilezité, jak se oblékate?
Myslite si, Ze mate svtij vlastni styl?
Zajimate se o médu?

Znate pojem street-style / méda ulice?

Je podle Vas v CR dostateéna podpora mladych odévnich navrhar?

Uvital/a byste moZnost:

a) ziskat vice informaci o mladych ceskych médnich navrharich?

svo

b) zaradit odévy ¢eskych mddnich navrhafi do svého satniku?
c) zakoupit vyrobky od mladych c¢eskych médnich navrhari?
d) navstévovat maodni prehlidky mladych ¢eskych médnich tvtirca?

-ANO - NE
-ANO - NE
-ANO - NE
-ANO - NE
-ANO - NE
-ANO - NE
-ANO - NE
-ANO - NE
-ANO - NE

e) byt soucasti socialni sité vénujici se ¢eské poulicni médé a podpoie mladych ceskych

modnich navrharu?

Znate projekt CHECK CZECH FASHION?

v pripadé ANO
Jaky je Vas postoj k projektu CCF?
- pozitivni — oteviena — diivody

- neutralni

- negativni — oteviena — diivody

Jste fanouskem projektu CCF na

Facebooku?

-ANO - NE

4)

-ANO - NE

-ANO - NE

v pripadé NE

Projekt CHECK CZECH FASHION (CCF) je
reprezentantem mady, informatorem v
oblasti nejnovéjSich médnich trendld a
podplircem mladych ceskych odévnich
navrhafd. Mimo jiné mapuje médu v
ulicich CR pomoci fotografie, porada
vlastni spolecenské akce (mddni piehlidky,
workshopy, ...). PGsobi na vlastni webové
strance a Facebooku. Zaujal Vas z tohoto

kratkého popisu tento projekt?
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v pFipadé ANO
10) Jak casto navstévujete Facebook projektu
CCF?
- nékolikrat za tyden
- asi 1x za tyden
- nékolikrat za mésic
- asi 1x za mésic
- zfidka
- nenavstévuiji

v pFipadé ANO i NE
11) Jak casto navstévujete webové stranky
projektu CCF?
- nékolikrat za tyden
- asi 1x za tyden
- nékolikrat za mésic
- asi 1x za mésic
- ztidka
- nenavstévuiji

12) Jak se nejcastéji zapojujete do aktivit
spojenych s CCF?
(vice moznosti volby)
- komentuji fotografie poulicni mdédy na
Facebooku
- fotografiim na Facebooku udélu;ji , like”
- Ctu ¢lanky na webové strance CCF
- navstévuji akce poradané CCF
- jinak (dopln)
- nezapojuji se, jen pozoruji

13) Co Vam v projektu CCF chybi?
(vice mozZnosti volby)
- Castéjsi aktualizace
- propojeni s dalSimi socidlnimi sitémi
- médni tvorba pod z3astitou CCF
- moZnost zapojeni se do tvorby CCF
(napft.: zaslanim vlastni fotografie,...)
- jiné (dopln)
- nic

<
<

-ANO - NE
v pfipadé NE — na konec dotazniku

v pripadé ANO
5) Mél/a byste zajem stat se:
a) fanouskem projektu CCF na Facebooku

-ANO - NE
b) navstévnikem webové stranky CCF?
-ANO - NE

alespon 1x NE — na konec dotazniku
v pFipadé ANO

vvvvvv

Seradte: 1 -5 (1 = nejvice duleZité, 5 = nejméné dlleZité)

- fotografovani pouliéni mdédy

- propagace zacinajicich odévnich navrhara
- poradani vlastnich spolecenskych akci

- psani ¢lankd a reportazi

- sledovani novych maddnich trend
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15) ,,CCF originals” je budouci originalni znacka CCF, ktera bude x-krat rocné uvadét mini
kolekce obleceni a dopliikli ve spolupraci se zacinajicimi nadéjnymi studenty/absolventy
oborl design odévu. Jaky je Vas postoj?

- pozitivni — otevrend — divody - neutralni - negativni — oteviend — divody

16) Jaké typy textilniho zboZi v budouci kolekci ,,CCF originals“ preferujete?
- topy/tricka - textilni tasky - doplniky (napt.: $atky,...)
- UNISEX odévy - kalhoty, sukné a dalsi ¢asti odévu

17) V pfipadé, Ze byste mél/a zdjem o koupi unikatniho tricka z budouci kolekce ,,CCF
originals“. Které vlastnosti u Vas nejvice rozhoduji o nakupu: Seradte: 1 — 5 (1 = nejvice
dulezité, 5 = nejméné ddlezité)

- cena - kvalita - vzhled
- jedinec¢nost - znacka / jméno navrhare

18) Jakou penéini éastku v K¢ byste byl/a ochotna zaplatit za unikatni tricko ,,CCF originals”
navrZené mladym talentovanym zacinajicim odévnim navrharem?
- pod 249,- K¢ - 250,- — 299,- K¢ -300,- — 399,- K¢
- 400,- — 499,- K¢ - nad 500,- K¢ - nekoupil bych si

19) Vase pohlavi:
- muz - Zena

20) Vékova skupina:

-15-19 -20-24 -25-29 -30-34 -35-40

21) Jste:
- student - Zzaméstnany - nezaméstnany
- rodi¢ v domacnosti - invalidni ddchodce

sv wve

22) Vas cisty mésicni pFijem:

- pod 999,- K¢ - 1000,- — 2999,- K¢ -3000,- —4999,- K¢
-5000,- —9999,- K¢ - 10 000,- — 14 999,- K¢& 15 000,- — 19 999,- K¢&
-20000,- — 24 999,- K¢ -25000,- —29 999,- K¢ - nad 30 000,- K¢

23) Mate profil na socialni siti:
(vice moznosti volby)
- Facebook - Twitter - Google+ (nezamériujte s vyhleddvacem Google)
- Lookbook - Fashiolista - Polyvore - Myspace - nemam
- jiné (doplri)

v v

DEKUJI ZA VAS CAS!
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