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Otazky k obhajobé diplomové prace:

Nastroj marketingového mixu ,place" — misto (str. 60) pojimate v urcitém smyslu rozporuplné. V této
oblasti se kromé Jlneho zabyvéate komunikaci, déle polohu hotelu hodnotite jako konkurencni vyhodu a
soucasné jako néco, co komplikuje hostlim pfistup k hotelu. MdZete prosim tyto souvislosti blize
vysvétlit? Jak se tyto poznatky promitaji do VaSeho navrhu marketingove strategie?
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Dalsi hodnoceni a pFipominky k diplomové praci uved'te, prosim, na druhou stranu posudku.

Diplomova préce se zabyva navrhem marketingové strategie hotelu Jestéd. V praci diplomantka vychazi
z Teoretickych poznatkd z oblasti marketingové strategie, které uspésné implementuje predevsim

v analytické ¢asti i v navrhu marketlngove strategie. Nejvétsi pozornost vénovala analytické casti, ve
které zohlednila vSechny aspekty FeSené problematiky. Vychdzi z popisu stavajici situace v oblasti
cestovniho ruchu a hotelnictvi v Ceské republice. St&Zejni ¢ast tvofi analyza hotelu a jeho okoli — mikro
a makro-prosttedi zahrnuijici analyzu konkurence a zékaznik{i. V analytické Casti vyu2|Ia Porterlv model
péti dynamickych sil a SWOT analyzu. Provedenou analyzu Ize povaZovat za pomérné rozsahlou a
komplexni, postihujici celou fadu relevantnich faktor@ a dileZitych poznatkd. Zjisténé poznatky
diplomantka dobte vyhodnotila a vyuzila v ndvrhu marketingové strategie zaloZené na diferenciaci.
PredloZené ndvrhy jsou redlné, prestoZze realizace nékterych je podminéna externimi faktory. Toho si je
diplomantka védoma.

Diplomantka pracovala velmi samostatné a iniciativné. Aktivné komunikovala a konzultovala praC| ]ak
s konzultantem, tak i s vedouci diplomové prace. Dokazala dobre zvolit koncepcni pfistup k FeSeni
zadani diplomové prace.
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