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Otazky k obhajobé bakalarské prace:

1) Vysvétlete, na jakém principu funguje zobrazovani reklam jednotlivym uzivatelm na Youtube?

2) Na strané 60 uvadite, Ze 34,48 % respondentli by bylo ochotnych zaplatit dodatecnou pfirazku
socialni siti za neposkytovani jejich osobnich Gdajd pro reklamni Gcely? Nebyla by tato prirazka
nelegalni? Védél byste, za jakych podminek mize socidlni sit’ nakladat s osobnimi daty uzivatel?

Praci doporucuji —nedeperu€uji* k obhajobé. (*nehodici se Skrtnéte)
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Ucinnost klasickych médii, jakymi jsou televize ¢ radio, v porovnani s online inzertnimi platformami
patfi mezi velmi diskutovana témata. Kvdli znacné presycenosti obou forem komunikace
reklamnimi sdélenimi, vSak dochazi k fenoménu oznacovanému jako bannerova slepota. Autor
prace tudiz velmi vhodné zvolil jednotlivé otazky dotazniku. Kvili aplikaci AdBlock spole¢nost
Google vroce 2016 pfiSla o 25 % svych pfijmd. Inzerentdm zacinaji dochdzet moZnosti,
jak potencidlni zadkazniky zaujmout. Presto, Ze pouzity dotaznik obsahuje zajimavé otazky,
postradam zde zminku o nafizeni GDPR, které fadu z naznaCovanych problém@ fesi pravni formou.
Stejné tak autor mohl z dat ziskanych z dotazniku vyté€zit mnohem vice informaci a pouzit
i pokrocilejsSi metody analyzy, nez je popisnou statistiku. Pozitivné Ize ohodnotit védecké
zpracovani zadaného tématu a realizaci prace v anglickém jazyce.
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