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Diplomantka ve své praci zamérené na marketingovou strategii vychazi ze stavajicich
teoretickych poznatkii. Zavérecnou formulaci marketingové strategie oprela o analyzu
soucasného stavu hotelu Jestéd, ve které konstatuje, Ze nejslabsi strankou je Spatny
technicky stav hotelu, zastaraly design a vybaveni pokojii, mala kapacita liiZek, dopravni
dostupnost a kratkodoba najemni smlouva provozovatele hotelu. Bohuzel to jsou faktory
bezpodmineéné nutné pro Gspésné fungovani hotelu, na druhé strané marketingové $patné
ovlivnitelné. Management a marketing hotelu hodnoti spisSe jako silnou stranku.

S prihlédnutim k vySe uvedenym skutec¢nostem spravné zvolila strategii diferenciace, ve
které dobre popsala jednotlivé nastroje marketingového mixu. Navrh jeji strategie Ize
povazovat za realizovatelny.

Diplomova prace je po stylistické a formalni strance na prekvapivé dobré Grovni. Koncepéné
je dobre strukturovana a zachovava primérené proporce jednotlivych kapitol.
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