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VARIA:

Reklamni tiskoviny pro Skolaky v letech 1918-1938. Pohled
do archivnich fondi Muzea Komenského v Prerové

Helena KOVAROVA?
& Muzeum Komenského v Pierové

Uvod

S rozvojem pramyslu a metod komeréni propagace v obdobi prvni Ceskoslovenské republiky
zacCala reklama cilit také na déti — vhodnou plochu nabizely drobné papirové predméty uréené
Skolakim. Sviij prostor zde nasli vyrobci skolnich potieb, obuvi, potravin, drogistického zbozi
a také spofitelny. O vyvoji reklamnich tiskovin vypovidaji, mimo jiné, archivni prameny
Muzea Komenského v Pierové a na zékladé jejich analyzy je mozné nejen zjistit vice
informaci o problémech tehdejSiho Zivota obklopovaného reklamou, ale i1 z SirSiho hlediska
pfemyslet o zivoté¢ mezivalecné Skoly a o kazdodennim vnimdni jejimi aktéry, tedy zéky,
rodici a uciteli.

Hlavni badatelskou obtizi je fakt, ze se v dobé vzniku reklamnich dokumentd nevénovala
z4ddna pamétova instituce jejich systematickému sbéru a uchovavani, do fonda se dostavaly
jen nahodile. V soucasné dob¢ je trh s t€émito piedméty stale bohaty, a to diky popularité
materidlu u soukromych sbératelti. Otazkou zistava, jak velkd ¢ast z dobové produkce
V nabidce chybi. Muzeum Komenského v Pferové se jiz delSi dobu zameétfuje na cilené
shromaZzd’ovéani tohoto materidlu, v textu je také vyuZzito informaci ziskanych monitorovanim
nabidky pfedméti v ramci on-line aukci a nabidek.

Casto je velmi nesnadna datace materialu — u nékterych dokumenti se daii odvodit rok
vzniku, jinde pouze $irSi ¢asové rozpéti. Proto lze jen tézko urcit, zda produkci ovlivnilo
vydani tzv. ptidavkového zakona v roce 1935.1

Nové formy reklamy

Na ptfelomu 19. a 20. stoleti sméfovala reklama souvisejici se Skolou pfedev§im k dospélym —
bud’ k ucitelim (inzerce v odbornych ¢asopisech, katalogy, letdky apod.), nebo k rodicim
(inzerce v tisku na skolni brasny, odév do skoly atd.). Po pieruseni rozvoje komeréni
propagace Vv dob¢é prvni svétové valky a nasledném intermezzu povale¢né obnovy navazal
vyvoj nejprve na tradiéni formy. Osvédcenymi zpisoby zlstavaly plakat, inzerce a rozesilani
letakd. Vyrobci ale hledali nové vhodné plochy, kterymi by oslovili dalsi cilovou skupinu —
Skolni mladez. Nabizely se pijak (savy papir), rozvrh hodin, desky nebo papirovy obal

1 Zakon ¢&. 75/1935 Sb. zakazoval piidavat ke zbozi darky vysoké hodnoty, povoleny ziistaly pouze cenové
bezvyznamné malickosti, mezi nimi napf. détské pohadky, kalendate, rozvrhy hodin atd.
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na sesity, které bylo mozné potisknout obrazkem s textem ve stylu podobném plakatu. Jako
nejvyraznéjsi piiklad tohoto transferu je postava skoldka od firmy Leonhardi.

Formu nabidkového letdku preneseného na rozvrh hodin i se struénym popisem zbozi (véetné
velikosti bot a ceny) pouzivala firma Bata. Ta do Ceského prostfedi pfindsela teoretické
zéklady racionalizované organizace vyroby a prodeje, vCetn¢ oblasti komeréni propagace
(Hlouchova, 2015, s. 54-69). Jeji reklamni oddé€leni planovalo béhem celych tficatych let
20. stoleti kampané zaméfené mimo jiné na zacatek Skolniho roku (Bazgerova, 2011, s. 58—
64). Zvoleny motiv, naptiklad usmivajici se Skolacka pted Cernou tabuli pro rok 1938, se
systematicky opakoval na vSech komunikacnich prostifedcich (plakat, inzerat, brozura, letdk,
material pro vykladni skiin atd.). Kromé rozvrhi hodin se pfipravovaly se také dalsi specialni
reklamni darky, napt. tuzky, gumy a pravitka.

Ve sledovaném obdobi se objevovaly inovativni ndpady na série tiskovin ur¢ené Skoldkiim
Vv oblasti populdrnich reklamnich pohadek, napt. piibéhy odehravajici se ve Skole. Pro déti
bylo ur¢eno mnozstvi sbératelskych sad karticek, v nichz Ize najit ptirodovédna, zemépisna,
vlastivédna 1 historickd témata. Snahu zaujmout piidanou edukativni hodnotou nejdale
rozvinula firma Schicht, jejiz produkce je podrobnéji popsana v dalsi ¢asti textu. Pro potieby
Skoldki byly urceny také drobné zapisniky ¢i kalendafe doplnéné obrazky, poucnymi
i zabavnymi texty. Nékteré z téchto druht tiskovin (napf. rozvrhy hodin, papirova méfitka)
jsou stalici v reklamnich tiskovinach dodnes. Jiné zanikly, napf. pijaky, kvili
technologickému pokroku v oblasti psacich potieb.

Reklamni strategie

S postupujicim vyvojem reklamy se obchodnici a vyrobci stale vice zamétovali na déti, které
disponovaly financemi sice jen v omezeném mnozstvi, ale mohly ovliviiovat rodice. V tomto
sméru je vyvoj podobny jako v hrackarském primyslu. Objevovaly se pobidky ke sdileni
reklamnich materiald s rodic¢i (napt. firma Pilnacek), dale doporuceni na zakoupeni vhodnych
darkti pro rodi¢e nebo navody pro jejich vytvofeni (potravinaiské piisady KVETA).
U drogistickych vyrobkt, zejména pracich prostfedkii a mydel, reklamy zobrazovaly
Schicht). Mnohdy doprovodny text hldsal, ze pouzivani ur¢itého vyrobku uleh¢ilo Zené praci
a zajistilo ji vice Casu pro déti, a objevila se dokonce i rada, aby déti ,,poucily mamicku*
0 vhodnosti pouzivani daného vyrobku (Otta).

Vyrobci pocitali také s tim, Ze je détem svéfovan drobny nakup pro domécnost. V téchto
ptipadech se objevovaly agresivnéjsi formy reklamy, napt. ,,Déti, pri ndkupu v konsumu
vzdycky reknéte — Ale ja chci jenom dobré veci, ty co jsou se znackou VDP*“. Snahu
vychovavat zédkaznika k vérnosti znacce vyjadiuje napt. vers ,,Do skoly s ucenim, od kupce
s hradeckou*.

Jednou ze strategii, jak se priblizit k détem, bylo pfedstaveni vyrobku jako nutné soucasti
béZzného dne Skoldka. Vyuzivaly ji zejména firmy vyrdbéjici kdvoviny (Kolinska cikorka,
zitnd kéva Oveka, Franckovka a Perola), které vychézely zreality ceskych domacnosti
a oblibenosti danych vyrobkt. Ponékud rozporuplné vyznivala obdobna taktika u vyrobct
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c¢okolady a cukrovinek (RUPA, Meinl apod.), které nebyly béznou a cenové dostupnou
soucasti snidani a svacin velké ¢asti Skolaka sledovaného obdobi. Piesto je patrné, Ze déti jsou
zde povazovany za ¢leny domacnosti, kteifi mohou ovliviiovat rodinné vydaje.

Dalsi sty¢nou plochou reklamy a Skoly se stala oblast hygieny a zdravi, kde vyrobci s oblibou
vyuzivali obecn& zndma uslovi, napt. ,,Cistota piil zdravi (firma Schicht i Pilna¢ek) nebo
,V dome, kde cistota sidli, zdravi a veselost bydli!* pod obrazkem skoly (firma VIM, srov.
Klomfarova 2014, s. 37). Jindy byla reklama spojovana se zdravotnickou osvétou, naptiklad
prubéh skolni exkurze v 1ékarné.

Atraktivitu reklamy se vyrobci snazili jiz tradiéné zvysit soucinnosti se zndmymi vytvarniky
(srov. Vosahlikova, 1999, s. 117), ktefi se vétSinou neomezovali na jednu firmu. Mezi
nejvyrazngjsi patfili Marie Fischerova-Kvéchova (napt. Otta Rakovnik, Velimska cikorka,
Kosmos Céaslav, Schnobling — zubni pasta Thymolin), Artu§ Scheiner (Otta Rakovnik),
Vénceslav Cerny (BRAVO, Narodni podnik, banka Slavie atd.).

Aktivni v produkci reklamnich pfedméti pro déti byly spofitelny a kampelicky. Hlavni
soucasti rozvrhii hodin, kalendaia a pijakt byval pouc¢ny text nabadajici ke spofivosti
a zodpovédnému chovani. Siroké vyuZiti zde nasly citaty slavnych osobnosti nebo snaha
ukéazat vyhody dlouhodobého spoteni pro spokojeny Zivot v dospélosti, respektive ve stari,
tedy vyhledy do §t'astné budoucnosti.

Vyuzivan byl 1 odkaz k aktudlni politické situaci nebo k ndrodni hrdosti. Napiiklad v roce
1935 vznikl rozvrh hodin se sloganem ,,Taticek Masaryk odstoupil! President Dr. Ed. Benes
nastoupil!“ a s vyobrazenimi obou politikii (okresni zalozna Cesky Dub). V dobé
zintenzivnéni piiprav na obranu republiky po roce 1935 vydala Kolinska cikorka sérii karticek
s obrazky uniforem a odznaki &eskoslovenské armady.? Vroce 1937 se prazska firma
Schnobling spolupodilela na propagacni kampani Ministerstva ndrodni obrany podporujici
ptedvojenskou vychovu.

Reklama produktii pro §kolu

Jiz samotnou etiketu lahvicky zdobenou propracovanymi ornamenty. Jiz v 19. stoleti se
jednalo o poznavaci znameni ur¢ité firmy (srov. Vosahlikova, 1999, s. 57). Realistické
obrazky vyrobkli proto zlstavaly jednim zvelmi frekventovanych naméti komercni
propagace, nebot’ umoznovaly rychleji rozezndvat firemni produkty od konkuren¢niho zbozi.
Ve sledovaném obdobi je vyuzivaly napiiklad firmy Leonhardi (Lnénickova, 2007, s. 89),
L. & C. Hardtmuth Koh-i-noor, Grafo (Liska, 2005, s. 118-120), Narodni podnik, Arfis nebo
ABO. Obrazky doprovazel text o vyjimecnosti dané znacky, naptiklad ,,NeZddej prosté
néjakou tuzku‘ nebo ,néjakou pry:‘ ... Zadej proto vidy ,Hardtmuthovu tuzku‘ nebo
,Hardtmuthovu pryz ‘1

Podnik Leonhardi pouzival jiz od konce 19. stoleti dalsi velmi uspésSny graficky prvek svych
reklam pfeneseny z plakatu. Jednalo se o postavu sméjiciho se Skoldka v namoinickém odévu,

2 Kolinska cikorka vyuZivala i tplng& odli$né strategie, napiiklad sport. Na rubech rozvrhii byvaly fotbalové dresy
muzstev hrajicich statni ligu.
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se slaménym kloboukem a Skolni brasnou, ktery v pravé ruce zdvihal nad hlavu lahvicku
inkoustu. Objevila se 1 modernizovana verze tohoto uspesného symbolu v soudobém odévu.
O napodobeni se pokousely dalsi firmy, napi. Narodni podnik (kreslil Otto Usak), Arfis,
L & C Hardtmuth, Grafo, ale jejich postavy $kolaka v reklamnich rozvrzich hodin nenavozuji
v divakovi tak lakavy dojem z vyrobku jako u firmy Leonhardi.

Reklama na produkty mimo oblast Skoly

Mezi podniky, jejichz sortiment pfimo nesouvisel se vzd€lavanim, vynikaly v inovativni
reklam& pro $kolaky tfi tovarny drogistického zbozi: Schicht z Usti nad Labem, Otta
z Rakovniku a Pilnacek z Hradce Kralové. Firma Schicht méla podobné jako Bata vlastni
reklamni oddé¢leni. Velky diraz kladeny na komeréni propagaci pomohl tovarné s velkym
rozsahem sortimentu (mydlo, prostfedky na prani, kosmetika, pokrmové tuky) piekonat
problémy zpisobené jak rozpadem monarchie, tak velkou hospodarskou krizi (Blize Kralova,
1995, s. 118-120; srov. Urychova, 2018, s. 23-58). V reklamach urcenych skolakiim vsadila
na edukacni pfesah spojeny s propagaci znaCky Schicht — napiiklad srovnanim znamych
vyskovych staveb svéta s tovarnim kominem v Usti nad Labem.

Schichtova strategie postupovala v tomto sméru jesté dale. Vychazely celé série drobnych
vzdélavacich pomicek pro déti, naptiklad karticky Drobné prace pro hochy a Drobné prace
pro divky s jednoduchymi ndvody na vyrobu hrac¢ek. Od zacétku tficatych let vychézela série
,»Okénka do svéta — Lehrtafeln®, kterd méla ambice vytvofit malou détskou ilustrovanou
encyklopedii, a to v ¢eské a némecké jazykové mutaci (pobo¢ny zavod na vyrobu tuki Vittelo
a Ceres). Na jednotlivych listech se stfidaly naméty z oblasti ptirody, techniky, historie
a kultury, primyslu, geografie, sportu, ale i popis samotné vyroby, ktery neztracel vzdélavaci
hodnotu obsahu. Okénkovy obrazkovy cyklus na pfedni strané¢ byl vzdy c¢isly propojen
S popisnym textem na rubu, coZ mohlo odkazovat k Orbis pictus. Peclivé zpracovand témata
je mozné srovnavat s dobovymi didaktickymi pomiickami. Problémem byla nesystemati¢nost
a nutnost postupného shromazd’ovani sady.

Velkou pozornost reklamé vénovala také rakovnickd firma na vyrobu drogistického zbozi
Otta, ktera na pocatku 20. stoleti uspé€Sné zvladla konkurenci levného mydla Schicht
zavedenim tzv. bilého mydla (srov. Vitkova, 2015, s. 30-31). Jeho poznavacim znamenim se
stal rak, zvife ze znaku mésta Rakovnik. Firma dokdzala graficky velmi néapadité vyuzit jak
symbolu raka, tak svého nazvu, a to vytvofenim dvojice postavi¢ek Otacek a Racek. Panacek
Otacek vznikl otoenim nazvu OTTA a piikreslenim obliceje do pismene O. Zapletky jejich
odlehéenych cestovatelskych piihod v komiksovém stylu se opiraly o charakteristiky regionu
(obecna klisé, napt. obilné lany a buchty na Hané, baca a stado ovci na Slovensku, Eskymak
a mroz v krajin€ u polarniho kruhu) a na né navazovalo i1 vyfeSeni problému pomoci vyrobku
firmy (mydlo, praci prasek atd.). Kvalita jednotlivych piib&éhi ovSem kolisala.

Z tehdejsi bézné produkce reklamnich pohadek (Vitkova, 2015, s. 40-42) vybocuje soubor
realisticky li¢enych ptihod Zaka prvni tfidy obecné Skoly. Autorem textu je Josef Klaban
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(*1889),% fidici ucitel obecné $koly v Bystfici u Libang, autor nékolika knih pro déti
(Bartoniova, 2003, s. 126—134). Pavodni strach hlavniho hrdiny ze $kolniho prostiedi se v nich
proméni ve velmi pozitivni vztah ke Skole 1 tfidnimu kolektivu a obdiv k uciteli, nebot’ jej
zachranil pied utonutim.

Z tady reklamnich tiskovin je tfeba upozornit na specialni sérii s nazvem Pilnackova abeceda
ve formatu reklamni pohadky urcené nejmladsim Skoldkim. Kazdému pismenu byl vénovan
jeden dvoulist s kratkou basni¢kou a tematickym obrazkem.

V dalsich edicich Pilna¢kovych pohadek vychazely ptibéhy, v nichz hlavni roli hraly vyrobky
firmy, at’” uz se jednalo o ptepracované klasické syzety, nebo soudobé ndméty. Podobnou
strategii pouZzivaly i dal$i firmy.

Firma vytvofila také ,.Skolni zapisnik*, détskou variantu proslulého ,,PilnaCkova kalendaie
pro nase hospodyiky*. Kromé reklamnich sdéleni obsahoval pobidky k dodrzovani pravidel
osobni hygieny, cvi¢eni v sokolském duchu a urcité sebekazni. Objevilo se také papirové
,Pilnackovo pravitko™ s napisem ,,Zakonem chranéno — napodobeni se stiha“, kde byla hrana
doplInéna o kovovou listu, aby 1épe drzelo tvar.

Zavér

Specificky druh reklamy ur¢eny Skolni mladezi byl v pritbéhu let 1918—1938 vyrobci ¢im dal
oblibengjsi. Vyvijely se nové formy a strategie ,,Skolni reklamy*. Primarné byla urcena détem,
dospéli (predevsim rodic¢e) se s ni méli seznamovat na jejich popud. V prvni fad¢ tyto
materidly produkovali vyrobci Skolnich potfeb, u nichZ komeréni propagace nadmétove
nevybocila z okruhu $kolniho prostfedi. Daleko inovativnéjsi pak museli byt producenti zbozi
mimo Skolu. Jednim z nejzajimavéjSich postupi bylo vytvareni drobnych vzdélavacich
pomiicek. Dal§i metodou bylo propojeni daného vyrobku s ndmétem Skoly a s ¢innostmi déti
vV rodin€ nebo mezi kamarady. Uplatnily se také obecné pouzivané strategie, napiiklad
vychova zdkaznika k vérnosti znacce. V momenté, kdy se reklama dotkla konkurentt, stavala
se agresivngj$i, napiiklad rady pro ndkup. Reklama se snazila ovlivnit postoj Skolaki
k propagovanym vyrobkiim a vsazela na moznosti déti ovliviiovat také smysleni a trzni
chovani rodicu.

3 Psal také pod pseudonymy Josef Jarmin, J. K. Hradsky a Jiii Pohora.
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Obr. 1 — Rozvrh hodin s postavou ,,skolaka Leonhardi“. Podmokly nad
Labem (Bodenbach bei Tetchin). Zdroj: Muzeum Komenského v Pierové.

Obr. 2 — Pijak vydany firmou
Josefa Francka, Pardubice. Zdroj:
|/ Muzeum Komenského v Pierove.
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Obr. 3 — Reklamni ptibéh Vychazka do 1ékarny. Text Bretislav J. Vétrovsky, ilustrace
Otto USak. Vydal €asopis Prakticky 1ékarnik. Zdroj: Muzeum Komenského v Pierove.

Tyto obrézky viepujte si do alba,
které Vam za K& 4'— (vEetn& pos-

&ho) d.

na, Praha VII, Dobrovského & 29.
Castku KE 4— moZete zaslati
v postovnich zndmkdach.

Obr. 4 — Rozvrh hodin propagujici sbératelskou sérii karti¢ek. Vydala firma Otta
Rakovnik. Zdroj: Muzeum Komenského v Pierové.
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Obr. 5 — Kostka cukru. 24. dil série Okénka do svéta / Lehrtafeln. Vydavala
firma Schicht, Usti nad Labem, pobo&ny zavod Kfesice. Zdroj: Muzeum
Komenského v Pierové.
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kbzi tfeme; umélé dychédni.

1X8= 8
2X8= 6
8X8= 9
4X8=12
5X8=15
6X38=18
TX8=121
8X3=24
9X3=27
10 X 8 =30
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Aitiy, moje moubby
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Obr. 6 — Patentované pravitko s rozvrhem hodin, kalendafem a nasobilkou.
Vydala firma Pilnaéek, Hradec Kralové (1936). Zdroj: Muzeum Komenského
Vv Prerové.
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