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Ateliér Environmental design
Jitka Kratochviiowd

Ve
Zadani pra i prefeiiu atypi i iho sianku fimy GRUND a5
na vistave Hedmieotil ve Framkfurt nad

Zadavatel a realizator:
Elna expo s.ro. Brandiova 171270, Lysé nad Labem

Vistavovatel:

Gruned a5, Miadié Suky ji pfednd virobor koupeinovich pfediodek
Huairntextil 2010, Frankfurt nad Mohanem 13, - 16.07.2010
Ruozsah projekénich praci;

Curliiowé fachnicke fesent vfqu\ramﬁu Zpracovani expazice
5 ofledem na technick - bezpednosini pledpisy Messe Frankfu

FRedeni osvitien!
Podadovand vfkmr
= Bohorysy
- 3D vizualizace
- Vykresy musi byt fadng okdtovany
- Vypis pouitych matenishi
Plocha:

Cislo stanku 11.0429
Plocha 16 x 6 m éelnf 26 17 stran ofeviend (viz pfiloha)

Calkovd koncepce sténku by méla podpofit postavenl firmy na zahraniénich trzich.
Diraz o kladan na phedvedani novinek a na jadnani s obchadnimi partrery.

tak teplsho, myt nadobi a faho us*.\amam’s ondné prosfory ne propagacnl matsnal.
Dirsz kigaf na vyraznd cavétlen! expozics.

Dkl Hiadik 1

mab:802 334 788

Tol; 326 675 881 = 2

Faoc 325 876 883
Armadni 503 E-mait: info@einaexpa oz
Micvice - Miada 289 23 Wab: www,einaexpo.cz

Firma ja zapsdna v cbehodnim rejsifiky, u Méstskiha scudu v Praze odoll C. Voo 100816



GRUND

Predstaveni firmy
GRUND a. 5 - Vyroba, vy a prode koupelnovich pledicdek, zavdsi, bl
a ostatnich koupeinovych doplrik,
GRUND Sﬂv’"?mg Pradelna akndovich pfizi pro koupainowe md\‘ozky
GRUND D - Procsj celého pro zskazniky v §
a dal$l zemich zépadni Evropy:

Historie firmy

Firma vanikla v ledng 19590, Tehdy se mankeld Grndow rozhodl, ke vyul(i moknost,

Kl jim poskylia samelovd revaluce, 8 zacneu podnikal ve virabe Roupehevieh pradoSek,
Prvmi wircticy vanikaly v jepeh rodinngm domku na vypdifendeon vEvaciom strof.

Na jafich vyrobd se podiela cels roding, whatnd obow symi.

Po roce se vimoba roziifila do jejich horskd chalupy. Zde vi bylo zamésindno aZ 12 pracovic
iy firmy pokradoval ve vBsch smérech a i dokonalei$l virobky se pomaly dostévaly do
obchodi v calém Ceskoslovensku. Prostory pro wiohu brzy nestacily, profo byl vystavén

a v roce 1942 otevien novy 2dvod, kiary (i zamdamal kolem S0 pracovmikd.

Vroce 1933 se fima poprvé zodasinila svélfove vysfavy HEIMTEXTIL 93,

W dalim roce bylo etevfens obohodni zastoupent pro Zemé EU a byly realizovdny
LT WFENATING exporty.

v " 1994-97 byl aredl firmy postupng mz-z.mnu a vylavovin modernimi st
ks kapacita se Voo 1997 byla v,uuubv'iru prddein,
ierd nymi pokivd vedkrow palfetu prize pr -'yru(w kvpainovych pladiogek,

V soudasne dobé jiZ firma GRUND zaméstndva vice nei 150 pracovniki 8 svoje vimobky
exportue do vice nez 40 zami celého swita. Od swého zalodeni s fimma wdrdye vwznamnow
pozici na deském & stovenském frhu. Dafl se pokrjvat vétsinu obou tchio trl, & to J diky
tom, 28 byl virobal somiment dopindn o nabidky z8vésd, teleskopickjch [yt podudek a
daldich dophiky, kierd jsou zdkamikim doddvdny take ve formd koot

Celkovy rozvoj fimny GRUND fe posfupny & nepfelrity. Kakoy rok se invesiue do
nejmodermdigiho zafizent a vyhaveni, wieme Spitkoviho Foiciho systému a designosntra,

MOTTE: “Nadim cilem jo nabidnaut zdkaznikow origingln a inovativnl produkt,
kit mu bude dilat clouhow doby radost swoil vymikagicl kvalitou.”

5.
Miyrskd 302,

542 23 Miack: Buky
CZECH REPLELIC




Mezindrodn! veletrh pro akfudinl trendy bytového textily a textilu pro vefeiny
seklar

se v tomio roce kona_nfpo dvacédfé od 13. do 16, ledna 2010 ve Frankfurfu
nad Mohanem.

Jako prvni veletrh roku, je platformou pro virobee, prodejee a designéry:
Upozorfiuje na nefnovejsl inovace, spotfebitelské trendy a kvalitni design
bylavého

textily & textily pro vefejny sektor | hotely &

a interidry dopraviich prostfedid).

Své produkty zde prezenfujl vystavovatelé z G0t zemi svéta,
Vystava p i jo a ¥ program a
Hiltp: i i com

novi hala & 11
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HAPLA-PLOT Ausschnitt. Veranstaltung Heimtextil 2010 . Halle 110. MafBstab 1: 1000. Anwender krugs. Datum 11.Sep 2009 15:34:53.




‘Standplan
plan of the stand
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Nahlédnuti do historie vystav a veletrhd v nas

Histarie vystav a veletrhi prameni jiZ v poddtcich délby préce. Po té,
co élovék dospél do faze nadprodukee viroby, snazil se své pfebytky nabidnout
trf,

V prvopocéleich pouze sfovné, ale po case zjistil, 29;9 vihodnéjsi prezentovat
zbod v jeho fyzickd, padobé avp kide se lidéd 2
nejiépe na kit kach hodnich cest, é h a trdistich.

Trhy se konaly zejména u pfileditosti cirkevnich svatkd, cof je patmé
v néméing, kde slovo die Messe znamend nejen mie, ale i veletrhy. Napf. i u nés
sahé tradice brnénshych veletri aZ do 13. stoleti, kdy roku 1243 udélil krél Vaclav
I. Brw privilegium konat jednou do roka o svatodusnich svétcich vyroéni Irh. Dali
rozvof femesel a obohodu st vy2ddal uddleni prév pofdal dalsi farmarky - od r.
1291 svatohavelsky a od 1357 pfed Popeledni stfedou.

Pravideind se opakufici virodni trhy, kde je nabidka pfedstavena
v naturdini podobé v éasové | mising vymezeném prostoru se zadinajl konat
v obdobi zakladani mést, Privilegia udéloval panovnik, Pofadani trih vidy
pfindéelo méstske pokladné nemalé zisky. Profo § dnes byvaji mésta majitell nebo
spolumajiteli vistavnich a veletrinich areall.

Primyslové vyroba pfinesla novy typ vistav, kdy se prezenfuji pouze
vybrand vzorky. U nds byl takovym velelrhem "Velky trh tovart krdlovstvi Geského®
(1754 - Veltrusy). Dalsim meznikem byla v roce 1891 Véeobecna zemskd vistava
v praZské Stromovee.

Po vzniku Ceskoslovenska se v Praze konaly tzv. PraZské vzorkové
veletrhy a v kvétnu 1928 byla na novém vystavidti v Bmé ofeviiena Vistava
dobé kultury v Ceskosi k. V' Bmé tak vznikio nejmodeméjsi a nejuétsi
islavists v igim Ci Vystava z roku 1928 se stala vicholem
zdajsi pradvalecné vistavni tvorby a zaca falf v
wistavnicivi.

Poéatky svétového vystavnictvi

Swtove vpstavy vzesly z i Zasadnim vitvern byla
vprobni plevaha a rivalita mezi Anglii, ta se za pamoci pamiho siroje stala .dilnow
svéta", a Francil, kterd jiZ napi%.fomu 18. a8 19. slofeﬂnﬁnééfsenr Némdn!ch
vysrav, Kfers rnélybyr aslavou &) Fi déni

i téch vyrabki podnifilt téZivost mezi i i. Patrna
_ye i snaha ausénnauf visfavou viechina virobni odvéivi zemeé a lo & piirozend
vyddalo uspofadani vistavy do sekci.

vzm\lra;; nmré budavy, ooh prastory, jake napfiklad Kistdlovy palc prajeklovany
za dobu i mésich v Hyde Parku. MySlenku
k této svdlové nrezenm wiukl sir Cole, ktery byl inspirovan ndvitévou pafiZské
vistavy v . 1849,

Dalgi o i sch pred svétem se stalo Rakousko-




Uhersko (r.1867). Na misté vystavisté Videranim zistal zabavni park Pratr.

Vystavy nejen fe umoinily prezentaci vyrobnich odvétvi a rozsifily export, aIs raké
podpofily kulfumi poznani jednotiivich zemi, napfil prave

vystava v Prifru zajistila rozdifeni Straussovych valdiki do Londyna & pak

do celého svéla.

Ve Spojenych statech vystavou oslavili 100 let nezdvislosti ( Philadelphie r. 1876)

Na zakladé zkusenost! z pfedediych vistav vznika now koncept s monMm
odvétvovych pavilond, upoustl se tedy od di
megaprostory a pravé tute plevratnow novinku nﬂpraw!s svéfovd V)rsrava ¥ Pafizi
v r. 1878, kterd nabidla jednotlivym statim p stavby

na THdé nérodd *

Daléf z paﬁ‘ﬁskyt:h vyslavpo sobé zanec.ha.l‘a velkolepi pomnlk, fako ukdzku
yrskeé koly, v podobé Eiffelovy vése

(r. 1889).

Do dnes nebylo co do p.l'oc\ﬁy prekmano vystaviste v Samr Louis z roku 1904, valsi
prostor uE béZny navitévnlk nenl bsahnout a vstfebat. V roce 1929-30
sa vryla navétdvnikim do paméﬂ Bamefonajako vystava swila, kaZdy veder se
rozzafila hiavni tida krélovny Kristyny, spolu se svételnymi vodnimi efekty

fontény a vie k la aureala nad vrchem Montjuic. Perfow vystavy,
vz své dobé ned & byl ¢ pavilon architekta Ludwiga Mies van der
Rohe.

jch vistay néfaky fad byl sestaven vibor, kiery se
fizi. A veéksné oldzky féfo problematiky byli feseny

i statl v roce 1908 v Bruselu byl
zaloZen vybor fFédérarInn des comitds permanents des expositions), jen2 mél
aspirace intenzivngji zasahoval do déni okolo svélovych vistav. V dekade
predchazejici 1. swétové vilce se konalo 12 svéfovych vystav (v roce 1907
dokonee 1) Redenl problému byio ovéem odsunuto vélkou. Podafilo se to aZ

v roce 1928, kdy se na pozvéni francouzské wiady na kongres do Pafize sjelo 48
stéti { 5 z nich, napf. USA, v roli pozorovateli). Byla zfizena stald Mezingrodni
kancelaF vystav ( Bureau International des Expositions, zkratika BIE ) se sidlem
v Pafizi a 22. i i 1928 p lo 43 stdi dipit ickou konvenci, feZ si
vytkla jaka primarni cil garanfovat vysokou kvalitu svétovych visiav, mezi ingm

i restrikci poctu vystav. Konvence vstoupila v platnost 17, ledna 1931.

DileZita data v pofadani svétovych vystay

18571 - 1867 p anglo i iho |
promysiu svéta
1873 - 1902  Evelné rozdifeni svétovych vystav do pdilych stdl a

na dali kontinenty | Sevemi Amerika, Australie )
1902 - 1928 snahy o vnesenl fadu do pofadani vistav korunované BIE a piijetim
Al b tgstgr 5

¥
od roku 1931 dodnes plati k ! z roku 1948, 1966,
1977 a 1989 )

do 1948 BIE souddst! Spolednost! ndrodd




Uloha veletrhti a vystav v marketingové komunikaci

Velatrhy pre i nedilnou soucdst ingovych i a fsou fednim
z dileditych nastro;u kamunikaéniho mixu.

Prostiedky marketingové komunikace:

- reklama ( advertising )

- piimy marketing ( direct marketing )
- podpora prodeje | sales promotion }
- sponzoring

- osobni prodej

- novéd média { on- iine )

- obal { packaging )

Veletrhy a vystavy majl tedy specifické p i ve viech fi tech
marketingovych komunikaci.

Komunikaéni specifika veletrhi a vystav

- srm.rZr ke komumkac.r mﬁ:\rmacf v daném oboru
fi i Slr&i k LT
- dssopmsrwuva danast
- pisobeni na viechny smysly ( smyslové emocionaini vnlman/i |
- zéroven sloui k PR & rekiamé

= vyuZivajl vs Y P ¥ a mixu

Rozdil mezi vystavou a veletrhem

V)rs!ava. ze;mena  pokud neni spo;ena 5 abc\hodem (prodejni vystava), je

Vyis
wyzkumng, hospndér‘ské zé;mmré & jind Ginnosti. Dokldds a pfbds.ram_}e dosaZend
vysledky & poznatky, droven rozvaje, ale takeé vihledy do budoucna. Mé predeviim
informatival, pozndvaci a vzdéldvaci zamdfen, byva urtena nef&irdi vefejnost.
Také ;eff témsbcka ofentace muze byt vermr Siroka. V kazdeém pfipadé pfevaiuje
[ povaha (al vpnm.fm p!énu,] a fefimi organizétory

Jsou casto stétm tituce, zé) ini organi & spol
hnutl, obéanske iniciativy, soukmmé osoby a ﬁrrrry Vystava frva delsi dobu = tydny,
mésice a nékdy, fako v pfipadé muzel, se jedna tfeba o nékalik let udrfovanou
stalou expozici, MiZe ale ménﬂ misto kansm Jako je tomu u putovnich vystav,
Sm;.f b ndplni a p, Acdény byvé vystava cbvykle

Y v rému i K Ik mé vyznam pledeviim
;akc souéésrpubhc relations. MiZe z.repglf nase vztahy s urditymi skupinami
vefgjnosti, miize prispét ke zlepseni nadeho image.




Naproti tomu u veletrhl pfevaZuje jasné komeréni éfenl — posileni obchodnich
vztaht a hospodarské spolupréce. Proto take veletrhy fadime v ramei ndstrojl
marketingové komunikace spiSe do podpory prodeje ne do public relations.

V' obsahové orientaci konkrétnich veletrh dochazi ke stale vetsi spesve.rrzac.r.
Jjasnému zacileni na velmi dzce & ) skupinu jall

a ke kratke, nékolikadenni dobé konani. Na druhé strané se vs‘ak miZeme setkat
5 tim, ze stejné tématicky zaméfeny veleirh se v pribéhu roku postupné kond na
vice mistach svéta.




Jakou mit expozici?

Pohled na soutasné tendence a trendy v pojeti expozic, které dnes fvofi
mfnrmacn a zabava® | Information and Entertainment & Infotaiment )
i & zabava" | Education and i Gili i J
To Jfsou dnes dvé zdsadni funkce nadl soudasné koncepce veletrfnich stankd .

Komunikaénim akolem, je , zabalit * informaci tak, aby byla zabavna a zaujala
cilovou osobu, skupmu a ta byla ochotna ji pfijmouf a zpracovat.
Podobné jako v fvorbd finyeh ndstrofi marketingowvd komunikace
vychazi kreativni zpracovani velsfrinich expozic 2 kamunikadnich
nebo prodejnich ciid vystavujicich firem.
- Nikdo nechce mit expozici fuctovou® - prévé na velelrzich je
nesmimé nutné se odlisit
- Zaroveli viak design expozice musi respektovat a odréZet fadu
daigich souvislost! : povahu vyrobku, fejich Géel a materidl,
cilovou skupinu
- Expozice musi byt v souladu 5 markefingovow strategii firmy,
5 jefim jednotnym vizudinim stylem.

Kompozice sténku

Vziah a vyuditi pfidélené plochy a jejiho umisténi vidi hiavnim
cestdm v pavilonu a okolnim stankim, definufi Kawvai rysy
kompozice stanku

- Umisténi muZe byt imitujici & naopak nabizi neéekané moZnosh
prezentace.

- Lisi se prostupnosti denniho svétia, jing jsou lépe sifuovand
k hlgvnim & pnchodovyrn cestam
2Z pozice stanku p vyplyvda smérové [
stajné fako mnznas:usha wyskovych dominant. Parametry
phdéleng plochy navic ve vatahu k okolnim stankam a jejich
roz.roze ddvaji tusit, jak naroé.né bude mvofr: stdnek patfiéng

a k ndvi
- Na navitévniky neplsobi dobie uzawany stanek- dojem
nedobytné tvize.

Expozice by profo méla uZ zdalky upoutdvat a zdrovedi zblizka ldkat ke vstupu.

- P dispoziénim pléanovani, hraji Favnl roly pfedeviim exponaty,
které chceme na vystavé prezenfovat. Na prvnl pohled musi byt kaZdému
navitévnikovi expozice jasné, cim se firma zabyvé, co jsou fefi produkty .

V' pfipadé, 2e pfedstavujeme novinku, pak musi expozici vévodit, umisténim | tfeba
naswvicenim. Prosté poselstvi musi byt jasné identifikovatelné, aviak stylové
rafingvané,

- Vyvéiemst mezi plochou expozice a celkovym pojetim stanku.
- dnoduchy sty ice, vychdzl pled: z ho tématu

expozice,
Nejde totiZ jen o odlifeni se od k ale také od

vystavuficich firem.



- Téma znamend uréujici prvek expozice — barevné ladéni, dopliky,
tvar stén, zakomponovni expn‘.\na!u ale taba také styl

ia

Téma by samoziejmé mélo zce souvise! s vystavovanymi exponaly, jejich déelem
a funkel.

- Ddle musi Gzce k 5 o e ol pm fmage
firmy. Pfipadné rm)Ze rozvijet znamy slogan firmy.
Rozhodné by expozice méla vychazet z firemnl identity , z jednoduchého
sfylu a zasad pch v design firemini logo

a barvy.

Velikost expozice

— nenl jen otézkou zastavéné plachy, ale faké zaleZitosii podtu podlaZl,

—  Velikesti plochy viesildme na prvnl vem palmy signdl, fak velkd a vipznamnd
firma na trhu jsme & choeme byt

— Jeiiko? jo zfaimé, 2e dim vétsi plocha, tim véls cena a prolo bychom méii
vyuilt cely prostor v nasd prospéch, aby nevenikala mriva mista.

Velikost neni vie

— chee fo ndpad
Pokud je komunikadni cil a cil Géasii pro konkréini akei jasné definovan, mize
vylvamik stanku speyit funkéni formu s estetickou hodnoteu. Tvar, matendl, swéllo
a barva nabizejl nekoneéné moZnosti a hranice jsou dany jen statikou
a stavebnimi, resp.poZarnimi pledpisy daného mista, regionu, & zemé...

Zdkladni minimum vystavni plochy :
expanaly kiers pfedstavime ( poéef, mzméry a jejich narodnost na akalni
prostor, pristupové cesty _..)
~ zézeml, rechmck]’f prastor ( pro uhéen{ukhdovﬁch potfed, kara}og:?
- .. prostor

U pro
pro jednéni { stol. idle)

— wstup, pull, sfajan s prospektovym materidlem
~  prichodovd uliky pro pfistup k expondtom (s ohledem na pohodli

navitévniki)
Kritéria pro hody P na veletrh
- celkovy dqiem ;akym sxpozﬂ::e pisobi
- P ¥ upmat
~ inf f -p d i {vsemi thy ktards
expozice nabizi)
- divér i i &i p i divéry k firmé a jejim sluzbam

- fednotnost - schopnost phsobit jako celek
— vhodnost expozice pro danow firmu



Vysvétleni nékterych pojmi

Corporate Identity - pfedsiavuje jednatny vizualni styl firmy nebo firemni kulfur,
kterd se projevuje ve vngjsim vystupovani firmyke swému okoll & zakaznikim,
i, tvarbé

v piistupu ke svym fymove
systému a ve zphsobu vedeni firmy. \r’j\mém vyznamu s pouiva v grafickém
designu, i tiskavindch, reklamé a Tvofi ha graficky designér

a jeho vyudivani definufe graficky il

Logo (z feckého logas = slovo, fed, zakon nebo pafem)- fe oznadeni organizace,
spalednosti, firmy neba instifuce ve specidlnim grafickém proveden!. Logo je
uvadéna na produktech téte firmy, pomahd tak k idenfifikaci & tvofl povédomi

o Znadce .

Public relations — z anglickeho PR [éleno pi ar], jef Ize volné preloZit fako vziahy
s verejnasti®

databaze vystav a veletrhi - souhm akci konanych o nés i ve svétd napfikiad :
hitpzifwww veletrhyavystavy.cz’

NMCE - ir I institut i i a ikani it
Institute for ing, C ication and 0 hip) byl zalozen v race
1984 v Brméd za pomoci

The Hague Paly ic (Haagse H: Klerd dvd odl L

pro vefeinou spravu.

BVV - Veletrhy Bmo, a. 5., jsou nefvyznamnéjsl veletrinl spravou ve stfedni
Evropé.
Jejich hlavni &innosti je pofddani veletrhil a vystav.

Expo image — soufsz jiei vy s ap Eni tvorbu v CR
{ W expoimage.cz )
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Koncept expozice Grund a.s.

Desrgrrje Jjeden z r?s_rn‘ulezaté_ré.[ch fakprm ssfrvén.f navitévnika. P vytvdfeni
di e vhodnd hedem a vyudivat jeho
pozorovatelského nazon a fo ns;en u zasvécaﬂych

Prvni inspiraci pro v zadéanl bylo nahlédnut! do sho manudlu firmy
(logo, barvy,tvarovost,...) zadala jsam vnimat dalsi souvisiosti. Pradevaim
symbaoliky jednatiivich prki.

Temér vischny prvky v sobd obaahui znaky pfirody, vodu, mativaci 8 energii, fako
napfiklad duba | viz. logo firmy ).

Déle pak vina, vinéni (vodni) — je povrch mezi vodni hladinow a vzduchem, vaniké
pff impulzech a $ifi se viemi sméry od mista vanik.

JelikoZ vytvafim 30 Fedi a im z 20 alu, snaiila jsem
se fyto preky zhmotnit & vnést do prosroru

Pl risznych dvahach, studifch vy ia inaci prvkd byla mysh postavit
vée na spoleéném zékladu zoela nasnadé; tedy zaloZit vie na vodd, pfesndji
na rozvifend hlading po dopadu kapky.

Stfedem expozice je zadni sténa vymezend plochy, z ni vychazi do viech stran
kruhy, kieré &enl prostor do potfebnych sekel.

Kruh sam o sobé je velice pfiznivy. S gcenl, jednofu,
Eas, vicnost, celisfvast, ale faké spojeni Fivii zsmé mdya ohné. Viyznam si
vykldddme jako Hvotni energil a fistolu.

Dl pak bylo nutné vizuding ohranicit jednotiivé sekce. K tamu jsem
Pfi navrhovén! upotfebils textiinf vidkna (vyrdbéné firmou), ta vychézl ze zadni éésti
sténku pes havni prezentadni édst ve sifedu, a rozdéluji se do péli smént

a po urtitém dseku kondl ukotveny v posuvné lSé v podiaze. Jakysi pozdstatek,

& iluze padajici vody:

Takto tedy vzmké zwam{kompoz.lce a dispoziéni fedeni stanku, kterd v prenich

kracich vy, z hlediska. Clenéni je ve smérny
do stfedy uzpasoosno v prvnim Mmhu navs:eumkﬂm v drutvdim akrutu stou2i
k jednani & tfeti jo pro souk iské & skladové zdzem| firmy.

Vindnl se pfenadi déle a §iF se do viech stran...



Tim navazufi na feseni stén v pozadi stanku. Stény jsou 62 vpoﬂybu - Nném
Tveri je mezi deskouw 2 0 iho terndho plexi: demé d

desky ( miZe byt i fing pevny matendl ) horizontding taZend vidkna wvnitf po celé
déice. Ta fsou rozpohybovéna integrovanow cirkulac! vzduchy a nasvicena

ze spodni &asti téméF s drovnl podiahy. Viytvali se tak neustdle se pohybujicl rastr
siény a zaroven tlumené osvétlen! v dolni &8sii prosfony.

Vinéni postupuje i do ndbytku, zde je vyudito sklond vin pro prezentaci jednotlivich
kusii predioZek, poloZenych na jednafiivich dsecich zvinéneho nabytku, a je tedy
moéné spalfif virobky z veisi daiky. Pro uskladnéni vétiiho podty kusd, je nabyfek
2o spodni éasti opalfen hacky, na kieré jsou produkly zavéseny. Nejvétsi éast
umoZiufe zavésit aZ 35 ks koupelnovych plediozek. Néklars casti ndbytku jsou té2

Handny hoi; , pro ule2eni h vzorkd a katalk
O ndbytku v jednacim prostoru se konkrding zmifiufi pozddf.
Prazentacni &4s! fe délena z& i, fsou fa p & clony v zdvésnd

P fegeni kms!mkce a maleridlu bylo pro inspiraci nahiédnuto da virobny
fr dlodek - systém taZenych vidken 100% p kil & feho

postupné pmvrekﬁnf systém tchytd a posuvd,

Instalace zjednodugené varranry téta mechamky umadiiufe vizudlnl oddéleni

prosfory a déle pak | i clony pomaci j hé kavove
v zdvésech na alurech ( lehka hiinikové zavésna k\;\rrsrmkce pauﬂvarré
ve vpstavnictvi), Vitvad tak i i, klers

urmoeEni variability vwwuZivanych sekiorl a pbc.l‘mpm video projedkei.

Dostdvame se ledy k dal$i Sdsi popisu a lou je videoprojekce. Nejprve jsem
uvalovala pouze o zvuku, konkrétnd autentickém zvuky v koupelné pfi sprehovan,
!\edyznéié dopady vody, Splouchanl, piskanl, zpév sprohujicl se osoby

za vyuditl pohybového didia, spousté)icl AV pouze kdyE v jednacim
sekforu nezaznamena pohyb, Zvuk by méf tedy upoutat navitévniky z vatsi dalky,
ale zaroven posléze nerudit fednani, Jedna se spise o iluzi a dofvofeni prosifedi.
Plochy vzniklé clonami, mne inspircvall k nalodeni a projekei videl, kieré zndzomiuji
krathé Useky v jednom pripsdd sprehuficl se 2eny, ve druhém muie, ale jde spise
o ndznak siluel za zéuasem & dqoadqu.fm vodou L"zruké rak aiveni expozitniho
prosforu wiastni ik o

V prostory samozfejmé nékolikrét figuruje logo, a to na dobffe viditelnych plochéch.
Nejvéisl je umisténo nad hiavnim pultem a fo ve 3D provedeni, nasvicené shora.
Mensi po chou sirandch na srénécfr zvend‘! a narmensf na pu\'rach pro propagacni
material. Stény jsou také i slogany.

Prostor zdzemi je umistén za hlavnim info pulfem. vslup;s na levé strané a je
zakryt dernym zdwdsem, za nim pak jsou zab, dvere.
Zdzeml poskytufe zakladnl vybaven!, bar, lednicku, dkz 5 odkapévad%m Lladny
prosfor na propagacni matenaly, prostor na osobnl vécl persondly & mista

k sezenl.
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elegance v koupeind




nahledy jednotlivych prvkia a funkci:

—

posuvné clony v zavésné konstrukci

vizualni oddéleni prostoru a dale pak posouvani clony
pomoci jednoduché kovove konstrukce v zavésech na alurech.
Viytvari tak i Castecné horizontalni a vertikalni zastinéni,

které umozni variabilitu vyuZivanych sektort a plochu pro video projekci.

pudorys stanku
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Vinéni postupuje i do nabytku, zde je vyuZito sklont vin pro prezentaci jednotlivych kust predloZek,

poloZenych na jednotlivych usecich zvinéného nabytku, a je tedy moZné spatfit vyrobky z vétsi dalky.

Pro uskladnéni vétsiho pocétu kusd, je nabytek ze spodni éasti opatien hacky, na které jsou produkty zavéseny.
Nejvétsi ¢ast umozZriuje zavésit aZz 35 ks koupelnovych pfedloZek. Nékteré Easti nabytku jsou téZ Elenény horizontalné,
pro uloZeni mensich vzorku a katalogu.

+- 400 cm

max vyska 145 cm




Prostor zazemi je umistén za hlavnim info pultem.
Vstup je na levé strané a je zakryt éernym zavésem, za nim pak jsou zabudovany

zamykatelné posuvné dvere.

Zazemi poskytuje zakladni vybaveni, bar, lednic¢ku, diez s odkapavaéem,
UloZny prostor na propagacni materialy, prostor na osobni

véci personalu a mista k sezeni.

odkladaci police, vésaky

kueh. pult,
dfez

info pult jednaci  pros




jednaci prostor

tvarovani vychazi opét z motivu kruhu a vinéni
- vy§koveé vymezeni Casti nabytku, lesklé a matné materialy, barvy

Motiv kruhu je zde velice praktickym FeSenim pfi Uspofe mista.
Kruh vytvari prostfedi uzaviené, vhodné pro neruseny dialog
pfi obchodnim jednani.

4////_\
ia \/—\

rozvinuty obvod dvou opérek zidli

\ @35

zidle : koZenka - (barva ¢erna- lesténa, bila- mat)
konstrukce kov - (barva ¢ernd)

stolek :  kov- (barva ¢erna)
dfevo - (barva &erna)




s ...

video projekce doplnéna zvukem

video znazorriuje kratké useky
v jednom pfipadé sprchujici se Zeny,
ve druhém muZe, naznak siluet za zavésem,
&i dopadajici vodou.
autenticky zvuk v koupelné pfi sprchovani
- tedy znélé dopady vody,
Splouchani, piskani, zpév sprchujici se osoby.




Poulité programy:
Biender, Adobe Pholoshop, Corel Draw, Magix Mowvie Editor

uZitedné internetové zdroje: IMCE www limee com
BV weebwvicz

pouits lteratura a odkazy -

hitp:fwww czech icle_datail id=2136-Me und-
Aussre#ungen&l‘mgwgexs-cz

historie-0dz-M)_blind.asp?
c—AOﬁ?OZf 153239 F blind_vra

hrmjfwwwwferrhysvy‘sfavycz/
it czihame,
hitpiwww busi dkazuPurical_id=270

hitpetwww ufinet.orgd

knigni publikace : i ynasti (Brmo 1993:Foret,M.)
Export & mamebng na zahraniénich trzich {Bmao
1984, Pricer, R W.-Faref,M.)
Komunikujic/ mésto (Bmo 1995; Foretovd, V.-Forer,M.)
Markelingovd kemunikace (Brmo 1996 ForetM.)
Evropské markelingows prostiedi (Brmo 1997;Forel,M.-
Prochézka, P-Saginka,0.)
Jak komunikovat se zdkaznikem (Brno 1998 Foret M)

Vystavufeme na veletrhu
— Jjak expozici pfipravit a realizovat, aby spinila
viechny pofadované cile
autaff ; Viclav Svoboda, Mirosiav Foret, Katefina Kaldfovd,
Luicie Zumrové

Computer Press, praha 2002
Veletrhy a vystavy
- Ppro Gspésny prodef

autofl * ) M. Hrubalovd, J x

Grada Putlishing, a.5., 2004



Zévérem

Toto téma jsem si zvolila za (dfelem ovéfeni si viastnich schopnosti préce
na konkrétnim projekiu.

To mi umadnilo nahiédnout houbdl do mzsah.l'é tématiky, veletrhl), expozic,
komunikaénich strategil, do sektoru koi Te Ale take
zpracovani dokumentace pro piipravi marazace

Cesiné prohidgeni :

Prohlagufi, 2e jsem préci na zakladé
poznatkl a zkusenost ziskanych béhem studia, prama a poudité feratury uvedend
v seznamu liferatury .

Fodékovdn| :

Réda bych tauta fermou p i prace, panu Prof. dr.
ing. arch. Bofku Slpkowvi za vynikajici piistup a vstiicnost béhem studia a déle také
pany Jifimu Hladikow, za umoinéni praxe v oblast realizaci expoziénich stanki

a ochotu pif fedeni mé price.







