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I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Splnéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy

I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
PFehlednost a logicka stavba (struktura) prace
Aktudlnost a vhodnost pouzitych pramen(
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady
Pfimé&Fenost a srozumitelnost zavérd prace
Formulovani vlastnich nazor( diplomantem

III. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace X
Prace s Ceskou literaturou véetné odkazd a citaci X
Prace se zahrani¢ni literaturou véetné odkazd a citaci X
Vyjadreni minimalné v rozsahu 10 fadki k diplomové praci z hlediska splnéni jejich cild,
vyuziti metod Feseni a navrhii opatfeni vcetné formalni Gpravy (uved'te na druhou stranu
posudku).
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Otazky k obhajobé diplomové prace:

Lze porovnat mezi sebou marketingové kampané, kdyZ jedna je placena jako PPA, druha PPC a treti
CPT?

Jaké jsou moznosti cilit regiondiné bannerovou reklamu?

Praci doporucuji - nedeperuéuji* k obhajobé. (*nehodici se Skrtnéte)

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném:  vyborné
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Datum: 16.5. 2012 R S —
Podpis oponenta diplomové prace

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCT | Studentska 2 | 461 17 Liberec 1
Ekonomickd fakulta | Voronézska 13 | 460 02 Liberec 2

Tel.: +420 485 351 111 | Fax.: +420 485 352 229 | ef@tul.cz | www.ef.tul.cz | IC: 467 47 885 | DIC: CZ 467 47 885



TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

Vyjadreni:

Diplomova prace postihuje dostatecné rozsahlym zplsobem zkoumané téma. V teoretické ¢asti nezachazi
zbytecné do podrobnosti nékteré konkrétni formy marketingu, ale spiSe se vénuje kompletnimu ptehledu
moznosti, vCetné zakladnich vyhod. Na kazdy z marketingovych nastrojli by $lo navézat samostatnou
praci, v¢etné pfipadovych studii z praxe.

Na projektu Hele.cz se v praxi ukazuje, jak Siroké spektrum on-line marketingu je potfeba vyuzit pro
spusténi jednoho projektu. Zaroven prace ukazuje okamzity méfitelny efekt, ktery je hlavni vyhodou
Internetu. Zcela spravné odhaluje, Ze vSechny vysledky méfeni pocatecnich kampani mohou byt pouze
docCasné, a je potfeba je méfit neustale. U projektu Hele.cz toto ovSem bude mozné vyhodnotit aZ za
6-12 mésicd.

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI | Studentska 2 | 461 17 Liberec 1
Ekonomicka fakulta | Voronézskd 13 | 460 02 Liberec 2

Tel.: +420 485 351 111 | Fax.: +420 485 352 229 | efetul.cz | www.ef.tul.cz | IC: 467 47 885 | DIC: CZ 467 47 885



