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1. Hodnoceni zpracovani tématu studentem:
Spinéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu
Hloubka provedené analyzy X
I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
PFehlednost a logickd stavba (struktura) prace
Aktualnost a vhodnost pouZitych pramend
Schopnost studenta zpracovat ziskané podklady
PfiméFenost a srozumitelnost zavérd prace
Formulovani vlastnich ndzor studenta X
III. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni (prava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroveri prace X
Prace s Ceskou literaturou véetné odkaz( a citaci X
Prace se zahranicni literaturou véetné odkazd a citaci | x

Slovni hodnoceni a pfipominky k bakalaFské praci v rozsahu minimainé deseti Fadka uved'te,
prosim, na druhou stranu posudku.
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Otazky k obhajobé bakalaiské prace:
1. V kapitole 2.3.2 PPC jsou jako moZnosti PPC reklamy zminény GoogleAds a Skiik — dokaZete
tyto dva konkurencni nastroje porovnat?
2. V kapitole 3.6 SWOT je jako slaba stranka zminéno, Ze webové stranky neodpovidaji
soucasnym trenddim. Jaké jsou soucasné trendy?
3. Provedla firma na zaklad€ vasich doporuceni nékteré kroky pro zlepSeni svého marketingu?
Pokud ano, jaké?
Praci doporucuji - nedeperuéuji* k obhajobé. (*nehodici se krtnéte)

Bakalarskou praci navrhuji klasifikovat stupném: Vyborn&
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Studentka v teoretické Casti prehledné zpracovala aktudlni moznosti marketingu pro firmy.

Analyza konkurenc¢nich firem z hlediska marketingu je na zakladé verejné dostupnych dat
vypracovana velmi dobfe a miiZze slouZit i jako odborny material pro podporu rozhodovani dalSich
marketingovych krok@ firmy. V praci je pak odborné a realisticky navrZen postup pro firmu, jakym
by mohla realizovat svou budouci propagaci, ktera se na zakladé zjiSténi publikovanych v této praci
jevi jakoZto nezbytnym krokem. V ramci prace bych vSak ocenil, kdyby byly vice vyhodnoceny Udaje
z nastroje Google Analytics.

Z hlediska formalni Gpravy je prace prehledné ¢lenéna, studentka vyborné pracuje s literaturou a
jejimi citacemi.

Zavérem ocefuji zajimavy vhled pfi analyzovani firmy, ktera se v ramci svého portfolia marketingem
profesionalné zabyva, ale zaroven jej v piné sile nevyuziva pro svou propagaci.

Prace odpovida zadani a doporucuii ji k obhajobé.

TECHNICKAUNlVERZITAVLIBERCI‘\uuemsx 1402/2 [ 461 17 ia fakuita | Voronézska 1329/13 | 460 02 Liberec 2

tel.: +420 485 352 388 | jmeno.prijmeni@tul.cz| www.ef.tul.cz | IC: 467 47



