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Diplomova prace je pomérné obsahla, obsahuje 84 stran textu a 8 pfiloh, prace je rozdélena na
¢ast teoretickou: teorie segmentace trhu a marketingové komunikace a na Cast praktickou:
situaéni analyza a segmentace trhu firmy Gradace s.r.o., analyza a optimalizace jeji

marketingové komunikace.

Struktura diplomové prace je logicka, oddéleni teoreticke a praktické Casti prace usnadnuje
orientaci v ni. Autor teoretickou ¢ast prace velmi dobre utfidil, jednotlivé kapitoly maji logickou
navaznost, postupuji od obecnych témat k praktické aplikaci., vhodné byla pouzita i odborna

literatura.

Formalni Gpravu prace a jeji stylistickou troveri hodnotim jako nadpriimérnou.
Doporuéovala bych vénovat vice pozornosti nejenom segmentaci trhu, ale i naslednym krokim

(targeting a pozicioning) - navrhuji doplnit pfi obhajobé.

Pfinos diplomové prace vidim pfedevsim v tom, Ze poznatky z teorie v praci vyustily
v posouzeni a posléze i v optimalizaci jednotlivych nastroji marketingového komunikaéniho

mixu, které firma m(ze ihned aplikovat v praxi.
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