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Otazky k obhajobé diplomové prace:
1. Uvazuji majitelé podniku o modernizaci zastaralych webovych stranek podniku?

2. Prod jste se nepokusila navrhnout i¢inn&j$i marketingovou strategii s vyuzitim napf.
on-line marketingu k ziskani napaddi na nové vyrobky?

3. V jaké fazi se nyni aktualné nachazi pfiprava péti inovovanych vyrobki?
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Diplomantka se ve své diplomové praci zamérfila na problematiku marketingového
planovani malych a stfednich podniki, konkrétné si vybrala spolecnost Vitrum s.r.o.
V prvni teoretické casti diplomové prace spravné popsala, jak ma idealn& vypadat
marketingové planovani firmy a zamérila se také na inovacni proces, ktery je nezbytny
pro dlouhodoby rozvoj kazdého podniku. V praktické casti diplomové prace se
diplomantka vénuje detailni analyze vybraného podniku. Navrh inovovat pét vyrobkii a
tim se pokusit zvratit nepfiznivy trend podniku spojeny s poklesem zakazek a jako
tradicni dodavatel rucné vyrabéného skla se stat konkurenceschopnéjsim na trhu se mi
zda jako velmi zajimavy. Na druhou stranu si myslim, Ze by se podnik mél vice zamérit
na marketing, zmodernizovat webové stranky a pokusit se tak, napriklad i pomoci on-
line marketingu, ziskat nové zakazniky, pripadné tipy na nové trendové vyrobky.
Znamka je snizena z divodi formalnich a stylistickych. Navrhy diplomantky nejsou
prilis propracované a vlastni invence je hodné omezena. Praci doporucuji k obhajobé se

znamkou velmi dobre minus.
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