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Diplomantka se ve své diplomové práci zaměřila na problematiku marketingového
plánování malých a středních podniků, konkrétně si vybrala společnost Vitrum s.r.o.

V první teoretické části diplomové práce správně popsala, jak má ideálně vypadat

marketingové p!ánování firmy a zaměřila se také na inovační proces, ktený je nezbytný
pro dlouhodobý rozvoj každého podniku. V praktické části diplomové práce se

diplomantka věnuje detailní analýze vybraného podniku. Návrh inovovat pět výrobků a

tím se pokusit zvrátit nepříznirný trend podniku spojený s poklesem zakázek a jako

tradiční dodavatel ručně vyráběného skla se stát konkurenceschopnějším na trhu se mi

zdá jako velmi zajimavý. Na druhou stranu si myslím, že by se podnik měl více zaměřit

na marketing, zmodernizovat webové stránky a pokusit se tak, například i pomocí on-

line marketingu, získat nové zákazniky' případně tipy na nové trendové v'ýrobky.

Známka je snížena z důvodů formálních a stylistických. Návrhy diplomantky nejsou

příliš propracované a vlastní invence je hodně omezená. Práci doporučuji k obhajobě se

známkou velmi dobře mínus.
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