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ANOTACE

Jako téma mé bakatké prace jsem si zvolila obal ddmskych qgoah jako komunikéni
a informa&ni prostedek. Tato prace se zabyva vlivem obalu na &oétleo zakaznikaip
koupi damskych puioch. Cilovou skupinou jsou Zeny vekevé kategorii dvacet az
padesat § let, které nosi putochového kalhoty na zaklachormy oblékani ve svém

zamsstnani.

Bakald&ska prace v prvnéasti seznamujé€tende s firmou Aries, a.s., ktera se zabyva
vyrobou vysoce kvalitniho pdonchového zbozi. Dale jergdstaven sortiment produikt

a specialni upravy, které zvysuji uzitnou hodnéthto produki.

Cilem bakalgské prace bylo provést marketingovyaztum, kterému jsem sesnovala
v praktickécasti. Marketingovy przkum zji¥oval jak uceny segment spigbitelr obal
vnima, jaké rozhodujici faktory jsou pro nakup déém® pukochového zboZzZi proén

uréujici a jaky vliv zde obal hraje.

V poslednicasti prace byly fedstaveny nové designy obaldamskych puwoch za delem
osloveni ¥tSiho pdtu kone€&nych spotebiteli a to na zaklad zjiStnych vysledk

z marketingového jizkumu.

KL COVA SLOVA

% Produkt

+ Obal

+ Marketingova strategie
% Specialni upravy

% Marketingovy ptizkum



ANNOTATION

The theme of my bachelor thesis is focused on pmacgaof ladies stockings as
communication and information means. This work sl@dth the influence of package on
buying habits of ladies stockings. There are taggetip of ladies in the age of category

from twenty to fifty five years who wears ladies&tings as dress code in their job.

There are introduced the company Aries, a.s. iditbepart which deals with producing of
the high quality ladies stockings and describirgjrthange of goods and explained special

modifications, which increase utility value of tlyeods.

The aim of my bachelor thesis was to analyse thé&ehaesearch in the practical part. The
market research has found it out how this partpafcBied consumers segment perceive
package and which parameters are the most imparrtatite process of buying ladies

stockings and what role package plays.

Furthermore was to introduce new design packagingdies stockings in order to speak
more to the finite consumer and based on the fawidysed in the marketing research in

the last part of this thesis.

KEY WORDS
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% Marketing strategy
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«+ Market research
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»Damska mdda byla vzdy tou nejnakla¢$i obalovou technikou.”

Bierce Ambrose Gwine

Obal damskych puioch jako komunikéni a inform&ni prostedek 10
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UvoD

Diky rostouci Zivotni Grovni obyvatel UR, se stale zvySuje poptavka po kvalitnim zboZi
s vySSi uzitnou hodnotou, kterdimasSi zakaznikm VetSi komfort @i noSeni. Zakaznici
za&inaji touzit po kvali, vyjimecnosti a jsou ochotni si za tyto hodnoty i vidépjatit.
Spotebitel se p koupi zboZi rozhoduje na zakkadvych individualnich poZzadaikmezi
které paiti kvalita, cena, znika, komfort, funknost i obal. Pravobal je hlavnim smyslem

této prace.

Cilem bakaléské prace je zjistit, jak zakaznik vnimé komunikaa inform&ni prostedek
— obal damského pdachového zbozi, jaky vyznam ma obaili pybéru a koupi
purtochového zbozi a poté analyzovat provedeny max®iiy prizkum s cilem vyuzit

zjistené informace proffjpravu a realizace Uprav designu dba@mskych puoch.

Prvni ¢ast bakalgské prace seznamujtende se spoknosti Aries, a.s., ktera se zabyva
vyrobou vysoce kvalitniho pdochového zbozi. Déle tat@ast informuje o nabizeném

sortimentu této firmy.

Druha kapitola pedstavuje marketing spdleosti. Zde jsou teoreticky st popsany
z&kladni pojmy, jako je marketingovy vyzkum, jehoulty a postup ip provadni
vyzkumu. Tato teoretick&ast slouzi k proniknuti do problematiky marketingog
prizkumu, ktery byl proveden. Déale kapitola kratce ipoje marketingovy mix, kde je

piedevsim popsan obal produktu..

Treti kapitola se zabyva vyrobou @achového zboZi a popisuje specialni Upravy, které
zvySuji hodnotu putochového zboZzi.

Ctvrta kapitolaieSi marketingovy pzkum, ktery byl proveden za¢élem vyhodnotit
reakci zakaznic na prezentaci obali ypybéru damskych putoch firmy Aries, a.s. Pro
marketingovy plizkum trhu byla pouZita metoda osobniho dotazovamhqei gedem

vypracovaného dotazniku.

Na zaklad vysledki marketingového pgizkumu byly v zagru prace pedstaveny nové
designy obal damskych puwoch za delem osloveni &Siho pd@tu kone&nych
spotebiteli.

Obal damskych puioch jako komunikéni a inform&ni prostedek 11
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1. Informace o spolénosti Aries, a.s.

Nazev spolénosti: Aries, a. s. €eska firma bez zahrami (casti
Zakladatel: Ladislav a Iva Sulcovi

Datum zalozeni:  18. 12. 1990

Forma podnikani: v roce 1996 - akciova spotst

Predmet podnikani: vyroba a prodej ptomchového zbozi

Sidlo spolénosti: 512 33Studenec U Horek 309 (viz. okirl)

Slogan spolknosti: ,,Vitalita na kazdém kroku”

Logo spolénosti [1]: :N t §
®

VITALITY TEXTILES

Studenec
~Ka rlam;\,r Vary
3 [}
Praha -
Oomouc

Pel h\r;immr

Obr. ¢. 1: Mapa hlavniho sidla firmy Aries, a[$]
1.1 Vize firmy

Aries, a. s. je vyznamnéeska spoknost bez zahraémi (Casti zaloZzend v roce 1990,
zabyvajici se prodejem a vyrobou pachového zbozi. Klader@devSim draz na kvalitu
svych vyrobk a udrzuje si stalou klientelu, ktera se diky Sk spektru produkf které

nabizi a flexibili¢ firmy, neustéle rozgije [2].

Obal damskych puioch jako komunikéni a inform&ni prostedek 12
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1.2 Cile firmy

Jejim hlavnim cilem je prodej vysoce kvalitniho gmechového zbozi zaifpemnou cenu,
které @inasi vSem zakaznikn hodr¢ dobré pohody a doda jejich noham zdravézest
a vini. Purtochové zbozi je vyrobenorgvazié z materiah dovazenych ze zahrahi—
Némecka, Rakouska a Svycarska [2].

Klientela se sklada zejména ze spalesti, které prodavaji spodni pradlo a zdravotnické
potreby. Tyto firmy nasledh purntochové zbozi distribuuji tpvaz Zzenam, nicmén

i muzi si v Siroké nabidce prodiiktaké gijdou na své [2].

Spole&nost se prozatim pohybuje gaském, slovenském a polském trhu. V roce 1998
objevili mezeruna trhu mezi normalnim ptachovym zbozim a zdravotnim na poukaz
VZP a vstoupili s novou kolekci zdravétpodpirnych puochovych vyrobk Avicenum

70 a Avicenum 140, tato kolekce jezena pro zakazniky, které tragekove Zily.

Poté v roce 2008 vstoupili na trh se zdravotnim¢pahovym zboZim Avicenum 360,
které jsou jiz cast&éné hrazeny VZP. Tyto vyrobky jsouig@dstavovany u cévnich
specialist, obvodnich lékai, dermatolog, v nemocnicich, jelikoz jde o vyrobek na
lékasky predpis - poukaz. Nabidkaidhto produkii je na dnesSnim trhu zastoupena
v ponerné vysokém poétu, avSak diky kvalit svych vyrobk si udrZzuje vyznamnou pozici

a také ¥rnost svych stavajicich klieint

Velkym plusem je také provozovani internetovéhohaloki, ktery je v provozu od roku
2004 a v sokasné dob jej vyuziva piblizné ¢tvrtina kon€nych zékaznik spol&nosti.
Internetovy obchod firgprinasi necelych 5% obratu.

K dobrému fungovani firmy je nutny kvalitni tym \wa@enych pracovnik V ¢asovém

horizontu 2 let by radi pronikli do dalSi¢bskych ngst.

1.3 Klienti firmy

Klienty spol&nosti jsou fyzické nebo pravnické osoby — maloobctici, velkoobchodnici
a doméacnosti. Mo by se jednatigdevsSim o spotmosti zabyvajici se distribuci spodniho
pradla a zdravotnickych peb a nasledh koncové zakazniky, jimZz jsou vyrobky

prodavany. Uvazuji o klientech zastoupenychiangch lokalitach na Uzem{eské

Obal damskych puioch jako komunikéni a inform&ni prostedek 13
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Slovenské a Polské republiky s Sirokym spektremizeatych produki — zejména
Vv purtochovém odvnictvi, jedna se o spalrosti se specializaci na prodefitého zbozi

2].

Spol&nost ma #kolik pobaiek po celéCeské republice - sidlo se naléza ve Studenci,
jednotliva obchodni zastoupeni poté v Praze, Kgdbwarech, Olomouci a Péimove.
Dodava své produkty ékolika vyznamnym ¢eskym spolénostem mezi které pat
piedevsim PRIOR, TRIOLA, TANYA, GALEX a mnoho dalSifdj.

Celé uzemi{CR pokryvaji jednotlivi obchodni zastupci, kt@okryvaji samostatnPrahu,
severni Moravu, jizni Moravu, zapadbéchy a vychodni aigdniCechy. Na tzem{'eské
republiky je tedy 5 obchodnich zastape 3 medical representative pro styk s odbornou
verejnosti (dokta). Na Slovensku jsou to 2 OZ a 1 MR. V Polsku (nenna poukaz)

jezdi v této chviliii obchodni zastupci.

1.4 Sortiment produkti

Aries, a.s. se jiz léta zabyva vyrobou kvalitnihomipresivniho putochového zbozi.

V Siroké Skale nabizenych prodiiktmizeme nalézt moderni trend dnesSni doby,
tzv. ,inteligentni textilie". Tento trend spoéteost nabizi svym zékazrik
prostednictvim vyrobk s mikrokapslemi Skintex®. U vyrobrfady Medico jsou to
konkrétre mikrokapsle (Anti-Heavy-Legs). V kombinaci s ogstavanou kompresi Upletu
tak maji zakaznici moznosti v§ttu z jedin€nych vyrobki. JelikoZ sortiment nabizenych
produkti, jak jiz bylo zmirgno, je velice obsahly, bude prace Zéema na zakladni druhy
purcoch [3]:

Support- Zdravotni a podjrné purochoveé zbozi
Classic- Klasické putiochové zbozi

Exclusive- Spol&enské putochové zbozi

Micro - Purtochové zboZi z mikrovlakna

Panskeé putochové kalhoty

Tato prace je za#iiena pouze na damské gonhové pradlo, proto v nasledujé@sti bude

sortiment produkt blize specifikovan.

Obal damskych puwoch jako komunikéni a inform&ni prostedek 14



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Kolekce Support, do které pdaf rada Vitality, je uéena pro Zeny, které cljit zmirnit
vnejSi projevy celulitidy a vyZaduji vyvazenou hydm@tay pribéhu celého dne. Tato
kolekce zajisuje relax&ni a masazni dinky vyvolavajici pocit pohodli, volnosti
a s\zesti [4].

Kolekce Medico, do které paf purtochového zbozfady Avicenum. Tatdada je wtena

pro zmirrgéni projewvi kie¢ovych Zil [4].

Kolekce Classic je ukena pro Bzné noSeni. Lemy pdochovych kalhot jsou vysokeé
minimalné 30 mm. Ponozky a podkolenky jsou zakemy zdravotnimi lemy. Zakladnim
materialem je Nylon 6.6. Ve vyrobcich je zapleteatenidl elasten Lycra. V nabidce jsou
tapky, podkolenky, ponozky, ptochy, pugochové kalhoty, a to vSe i v nadmych
velikostech [4].

Kolekce Exclusive sleduje nejnogjSi trend ve vyvoji putochového zbozi, trend LegCare
= p&e o0 VaSe nohy . Tyto produkty poskytuji zakaznikrelax&ni a podjrné &inky
vyvolavajici pocit pohodli, volnosti a &esti. Maji vysSi obsah vldkna Lycra, proto je
jejich trvanlivost vySSi. Jsou velice oblibené ydildegantnimu a modernimu vzhledu.
Nabidka je velice rozsahla — ponozky, podkolenkymadrzici pudochy s krajkou,
puntochové kalhoty, purochové kalhoty bokovky, formujici paoachové kalhoty,

formujici purtochové kalhoty s pla¥&ovym sedem a kalhotky formujici postavu [4].

Micro — to je nazev kolekce ¢gné pro chlad$Si racni obdobi. Klienim nabizi produkty
obsahujici mikrovlakno v kombinaci s elastenem hydryto vyrobky poskytuji ijjemny

omak a komfort § noSeni, vysokou trvanlivost diky mikrovldknu alkoeé lepSi

zdravotni stav nohou. Nabidka zahrnuje ponoZky,kelemky, puochové kalhoty
a détské purtochoveé kalhoty[4].

Veskery nabizeny sortiment je vyroberéehto material — NYLON 6.6. , Lycra, Lycra

legcare, mikrovlakna. Sortiment je mozné zakoupdichto barvach (viz. obg. 2):

Obal damskych puioch jako komunikéni a inform&ni prostedek 15
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Aktudlni sezénni nabidku barev, kierd vychdzi vstic nejnovéjsim médnim trendom, obdrzite
u svého obchodniho zéstupce.

Obr. ¢. 2: Barevnice damskych péoch [3]

1.5 Pojmy pouZzivanych textilnich materiah a Gprav

NYLON 6.6. — jedna se o obchodni ozeai pro polyamidovouifzi PAD 66, ktera je
vychozim materialem pro vyrobu ptothoveho zbozi. Diky tomuto vidknu jsou vyrobky

mekéi a ijemnsjSi na omak [3].

LYCRA - obchodni zn&ka elastického viakna vyrébeho firmou DuPont. Elastan
LYCRA je nejkvalitrgjSi elastanové vlakno s vysokou Zivotnostyrobky s gidavkem
tohoto vlakna jsou elastické, perfektpiilnou k ®€lu a maji delSi Zivotnost. Dodavaji
Zenam pocit komfortu a elegancé poSeni. Pokud vyrobek splje predepsané parametry
(obsahuje vldkno Lycra v sedu, lytku, lemu i Spif)sprave uveden i procentualni obsah
vlakna Lycra ve vyrobku a celkdvje vyrobek svym technologickym provedenim
v paradku, vystavi firma DuPont certifikat, ktery optaye vyrobce pouzivat logo
LYCRA na obalech vyrobku [3].
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LYCRA LEG CARE - Logo LYCRA - Leg Care ozraje vyrobky, které fizniveé
ovliviwuji energii a vitalitu celého organizmu. Lehka agigbvana komprese v celé délce
lytka poskytuje celodenni masaz nohéimz napomaha k jejich vitalizaci a snizovani
anavy celého organizmu vii€hu dne. Putochové vyrobky s logem Leg Care jsou
uréeny pro aktivni a dynamické Zeny vSeatkavych skupin. Poskytuji Zendm dostatek
komfortu a volnosti pohybu, elegantni a moderniledha umozni jim p#vat o zdravi

sveho organizmu a zvl&3pak nohou [3].

MIKROVLAKNO - jde o polyamidovéifize s vysokym peiem kapilar v jejich pitezu.
Purtochové vyrobky vyrobené z tohoto vlakna jsou vehiiiemné na omak, pohodindip

noseni a maji moderni sametovy nadech [3].

SANITIZED® - vSechny vyrobky firmy Aries, a.s. jsou oty @ipravkem Sanitized.
Sanitized je &Ginny antimikrobialni pripravek, ktery zabrajje rozmnoZovani
mikroorganisni na pugochovém zbozi. Ma dlouhotrvajictitek a vysokou stalostiip
prani [3].

Katolog produké naleznete viiloze 1
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2. Marketing spoletnosti

Na marketing Ize pohlizet dma zpisoby. Bul’ jako na zjgsobtizeni v ramci organizai

struktury ve firng, a nebo jako na filozofii podnikani.

Pokud se jedn& o #ipobtizeni ve firng, tvori marketing v podniku obvykle samostatné

odctleni a nebo rize byt zé&azen do obchodniho Useku.

V ramci filozofie podnikani existuje mnoho definicarketingu, jedna z nich pochazi od
Philipa Kotlera [5]: Marketing je podnikatelskounkci, kterd rozpoznava nenagté
potreby a touhy, uuje a ng&fi jejich rozsah a potencialni ziskovost, rozhodojéom,
kterym cilovym trtim by podnik dokéazal slouZit nejlépe, vybira prootythy vhodné
vyrobky, sluzby a programy a vyzZaduje od kazdéhac@vnika organizace, abyém

neustale na patti zakaznika a slouzil mu.

Marketing je SirSi proces systematického thi&ni a rozhodovani o tom, co se ma
vyrébst, jak produkt pedstavit zdkaznikm, jak zékaznikm k produktu zajistit co
nejsnadyjsSi pristup a jak je pmet, aby chéli nakupovat dalSi vyrobky prévod této
firmy. Cilem marketingu je tedy rozpoznat a uspakpptieby zakaznik, a na zaklag
toho pipravit spravnou kombinaci marketingového mixu, wjrobku, ceny, distribuce

a komunikace.

Spole&nost, ktera chce uspokojit geby zakaznik, potebuje ke spravnému rozhodnuti
dostatek jasnych afgsnych informaci, které ziska na zakladarketingového vyzkumu.

Marketingovy vyzkum je popsan v nasledujici kagitdI1.

2.1 Marketingovy vyzkum

Podstatou marketingového vyzkumu je ziskat relenarmbjektivni, kvalitni a aktualni
informace, které napomahaji minimalizovat rizika yskute&novani rozhodnuti o dalSich
marketingovych krocich. Vyzkum poskytuje specifickéctitelné informace tykajici se
trhu, konkurence, pra®ldi a zejména zakaziiikMimo jiné se marketingovy vyzkum

vyuZziva fi distribuci, v oblasti reklamy,ipvyvoji produktu nebo takéipstanoveni ceny.

2.1.1 Druhy marketingového vyzkumu
Podle zgisobu ziskani informaci
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Vyzkum v terényfield research)

* Vyzkum v terénu se opira o primarni informace,
» terénni vyzkum nabizi moZnost obstarat si informé&teré patebujeme zjistit, imo
Vv terénu,

* tento zfisob je finaking i caso¥ narany, ale poskytujeigsna data [6].

Vyzkum ,0d stolu“(desk research)

1) Vyzkum ,od stolu* zpracovava sekundarni informadskané nafiklad z jiného
vyzkumu,
tedy jiz z existujicich dat,

2) nevyhodou tohoto druhu vyzkumu je rychlé zastarauwdiormaci, jejich nefesnost,
neobjektivnost, nedplnost, a také skutest, Zze byly obstaravany za jinyn¢elem,
vyzkumem
s jinym cilem,

e dulezitou vyhodou vyuZivani sekundarnich ddge Usporacasu, nizSi naklady
a snadyjSi dostupnost informaci [6].

Podle metodologie

Kvantitativni vyzkum

a) Kvantitativni vyzkum nabizi informace v diitelnych jednotkach, které je nasleédn
mozné zobrazit v tabulkach a grafech,

b) tento vyzkum zkoumdifstup, postoje a nazory zakaznika ke konkrétninohkim
nebo sluzbam,

C) je prova@n na &tSim p@tu responderit

d) mezi hlavni metody kvantitativniho vyzkumu fpatpisemné, telefonické, osobni,
elektronické dotazovani a pozorov§sii

Kvalitativni vyzkum

» Kvalitativni vyzkum se snazi zjistitudtody a gic¢iny chovani lidi, jejich konéni
a motivaci,

» klade diraz na podrobné prozkoumani ndzeybranych pedstavitel cilové skupiny
a na zkoumany problém,

* je provad@n na mensim pidu responderit

* mezi hlavni metody kvalitativniho vyzkumu gatindividuélini hloubkové rozhovory,
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skupinoveé rozhovory a projéki techniky
Kvantitativni a kvalitativni vyzkum nabizi jiné mfmace. Vykbr metody sbru informaci
zavisi na tom, kemu budou informace slouzit, kolik jich ma byt, gakna byt jejich
kvalita a jaky se vyZzaduje stupepresnosti. Dlezity je také charakter zkoumanych
skute&nosti.
V této préci byl zvolen kvantitativni vyzkum v tewé

2.1.2 Postup @i marketingovém vyzkumu

Od zjiS€ni uritého problému nebo nedostatku informaééspzadani vyzkumu az po jeho
samotnou realizaci a nasleédprovedenych rozhodnuti je peba vyeSit fadu otazek.
Proces marketingového vyzkumu zahrnujkatik krokti a je vZzdy nezbytné vytvib

konkrétni plan nebo projekt vyzkumu.

Marketingovy vyzkum se sklada z gti zakladnich krok:

|. Definovani problému

Kazdy vyzkum vychazi z formulace diteho problému. Nejprve jadba zjistit pateby,
hloubku

a 8fi marketingového vyzkumu a jasdefinovat cile vyzkumu, tedy pfavyzkum proveést,
na co ma byt zagiien a co sedkava od jeho vysledk

V tomto prvnim kroku je tlezité odpo¥dét na otazky typu:

1. jaké informace chceme ziskat,

kde je budeme ziskavat a od koho,

kdo je bude ziskéavat,

pomoci jakych metod a forem je budeme ziskavat,

jak vysoké budou naklady,

jak bude vyzkum zaji8h personal# (vlastni rezie, agentura),

N o gk~ Db

jak bude vyzkum zaji8h po material&technické strance.

[l. Plan vyzkumu

Po ujasani cile vyzkumu se sestavuje projekt. Teéuje, kde a jak ziskat informace,
jaké zvolit metody a techniky vyzkumu &sové rozvrzeni. &kdy se pouziva ke
zpracovani projektuipdlEzny vyzkum, ktery zjiguje a shromaduje zakladni a obecné

informace o podstatproblému. B predEzném vyzkumu jsou vyuzZivanyigdevsim
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sekundarni informace nebo dalSim zdrojem informade byt konzultace s osobou, ktera

je do problému zageena a ma v dané oblasti zkuSenosti.

[ll. Skér informaci

V této fazi je teba vyhledavat zdroje informaci, které mohou byt:

Priméarni data

Primarni udaje, které se od sekundarnich tidigj svoucasovou a finatni nar@nosti,

ziskava firma na zaklgdmarketingového vyzkumutimno v terénu. Zdrojem primarnich

informaci jsou nejastji zakaznici, partnerské firmy, konkurence aj. Rainmi data jsou

shroma#@’ovana tiznymi metodami, a to [6]:

Pozorovanim

e P¥i pozorovani vyzkumnik zaznamenava skntechovani a jednani, a todwsobr
nebo pomoci elektronickycHigtroja,

e tato metoda vyzkumu se vyuzivéi iskavani informaci, které nadm normalnim
zpasobem nositel informaci (napékaznik) nerize nebo nechce poskytnout,

e vyhodou pozorovani je ziskani objektivnichragmych udai,

e nevyhodou je, Ze metoda neumoje zkoumat ficiny jevu, proto se pozorovatasto
spojuje
s ostatnimi metodami vyzkumu.

Prizkumem (dotazovanim)

e Prizkum pati k nejrozstensjSim metodam, které poskytuji pebné informace,

e vyzkumnik je v pimém kontaktu s nositelem informaci,

e prizkum se uskut@uje prostednictvim dotaznik a vhodg zvoleného kontaktu
s nositeli informaci,

e podle zmsobu kontaktu se rozliSuje dotazovani osobni, pigentelefonické
a elektronicke.

Experimentem

e Speciélni metoda zaloZena na vy situace s ditymi méfitelnymi parametry,

e Vv prubé¢hu experimentu se zavedgity testovany prvek a vysledek jehdspbeni se
pozoruje
a meti na ukitém jevu nebo procesui{pred uvedenim vyrobku na trh, se da vyrobek
do ti prodejen vitznych cenach a vyhodnocuje se reakce zakazpité se stanovi
jednotna cena),

e experiment se f¥e uskuténovat v laboratornich podminkach nebo v terénu,
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'''''

e tato metoda se ngjstji pouziva pro zkoumaniifEin chovani zakaznik
Sekundarni data

Sekundarni udaje zahrnuji informace, které jiz kajigteny a zpracovany pro jinycel
nebo

Gdaji je Usporatasu, nizSi naklady a snagii dostupnost. Mezi nevyhody sekundarnich
dat pati dostupnost fesnych, objektivnich a relevantnich informaci.

Zdroje sekundarnich udamuzeme rozdlit na:

* interni zdroje informaci

Tyto informace se nachazejiimo v podniku, jsou to ndfklad pehledy o trzbach,
podnikové detnictvi, vnitropodnikova statistika a evidencezbory hospod&keé ¢innosti
podniku atd. Interni zdroje informaci jsou z hlédisceny a dostupnosti nejleysi
a nejdostup&si informace.

= externi zdroje informaci

Mezi externi zdroje informaci patpredevSim spolehlivé statistickécemky a pehledy
vydavané vladou. UzZiteym zdrojem informaci jsou i odborné marketing@asopisy
a publikace, pafpact noviny obsahuijici finami zpravyci jiné ekonomické&:i obchodni
informace. Externi zdroje informaci podavaji iebhé Udaje o demografickych,
ekonomickych, socialnich a jinych aspektech Ziwbédu.

IV. Analyza udai

Shromazdné potebné Udaje, které byly zj&ty marketingovym vyzkumem, je ffeba
zpracovat a analyzovat. V ramci analyzy setgjiSstatistické ukazatel€etnost vyskytu,
stredni hodnoty, miry zavislosti mezi prénmymi aj.

V. Zawry a dopordeni

Na konci vyzkumu se sestavuje a prezentuje&rgéna zprava pro vykonny management,
ve které jsou jiz statistické ukazatelé formulovardo konkrétnich vysledk

a srozumitelnych z&vt. Zprava zpravidla obsahuje:

e stanoveni fednttu a cile vyzkumu,

e popis zkoumaného souboru,

e shrnuti zakladnich pozndtKgrafy, tabulky),

e doporueni proreSeni zkoumaného problému [6].

Postup pi marketingovém vyzkumu je rozebran v prakticiésti této prace v kapitole 4.
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2.2 Marketingova strategie

Dulezité je také detaithrozpracovat kazdy marketingovy nastroj (do kterébaahrnuje
I sledovany obal) - to znamen4, Ze firma si musilizvhodnou marketingovou strategii

vazanou naiizné nastroje marketingového mixu a Wi cile, ke kterym nfi.

Firma Aries, a.s. se sanfepre vyviji v ¢ase, a proto musi byt schopna reagovat riangm
okolniho progiedi. Obec# vSechny organizace maji své cile, kterycljclstvou cinnosti
dosahnout, jako - uspokojittgni a pateby zakaznika, dosahnout konkuteinvyhody

a samoiejmeé dosahnout zisku.

2.3 Marketingovy mix

Jakmile firma zn& sy cilovy trh a jeho pdtby, vi, co konkréth mize na tomto trhu
nabidnout. Poté se firma musi pokusit vyvinout eolit produkt, ktery uspokojiipni

ur¢itého cilového segmentu trhu.

Podnik by nél zvazit cenu produktu, za kterou ho budou zakazaahotni koupit,

a distrib&ni systém, ktery umozni, aby se produkt dostal nstankde si jej mze
zékaznik bezproblémeéwzakoupit. Dilezita je také komunikace se zakaznikem, aby se k
nému dostaly Zadouci informace, které budou produkipagovat a informovat jej

0 pouziti produktu a migtkde si jej niZze zakoupit.

Definice marketingového mixu zni [7]: Marketingowyjix je soubor marketingovych
nastrofi, které firma pouziva k tomu, aby usilovala o desasvych marketingovych dil
na cilovém trhu. Marketingovymi néstroji je produkit vyrobkova politika), cena (ij.

cenova politika), misto (tj. distrildni cesty) a propagace (tj. marketingova komunikace)

Produkt Cena
e

( zakaznil

Distribuce

Obr. ¢. 3: Marketingovy mix
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2.3.1 Produkt

Prvni skupina nastrbjmarketingového mixu je souhrmazyvana ,produkt”. Produkt je
vSechno, co Ize na trhu nabidnout, co upouta posgriio co nize slouzit ke spoebs
a to, co niZze uspokojit lidské tuzby a geby. Produktem je mém hmotny i nehmotny
statek, tedy vyrobek, sluzba nebo mySlenka. Vyrobnivyrobkova politika musi
rozhodovat o nasledujicich faktech [8]:

e jak se bude produkt jmenovat,

» jaky design by rél produkt mit,

» jaké by n¢l mit vlastnosti,

» jakou bude mit kvalitu,

» jaké sluzby se v souvislosti s jeho prodejem byatmkytovat,

* v jakém obalu a velikosti baleni byehbyt prodavan,

* jaky je jeho prav&podobny Zivotni cyklus,

kdy bude zapdebi vyvijet a vyratt vyrobek novy.

Marketingova struktura vyrobku (viz. oli.4)

Kazdy vyrobek musi uspokojovat lidskou f&itu, musi mit tedy vysokou uZzitnou
hodnotu. Marketingové pojeti vyrobku zahrnuje i Silallastnosti vyrobku, a proto

rozliSujemefit Urovré vyrobku:
e jadro— podstata vyrobku - zakladni uzitek, ktery namobgk frinese,

e vlastni produkt- skutény vyrobek, ktery zahrnuje kvalitu, provedeni, desi

znaiku a obal,

e rozSteny produkt — prispivA k prodeji vyrobku, zékaznik s vyrobkem dweéta

dodaténé vyhody, tedy &co navic, ¢im se vyrobek liSi od konkurence (iap
poskytnuti O¥ru, leasing, splatky, rychlost dodani, technicka@pmra, po prodejni

servis).
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VPP,
e ——

7 Poradenstd

Jadro

Vlastni produkt

: /
. Zmky <= Roz$¥eni produkt

Obr. ¢. 4: Marketingova struktura vyrobKa]

Znacka

Vyuzivani znaky vyrobku je dilezitym nastrojem marketingoveé strategie, protoip
znaka odliSuje vyrobek spoteosti od konkurence. Ztka je jakékoli pojmenovani,
s nimz je spojendjaky vyznam a asociace. Si& znaka promijcuje vyrobku zabarveni

a zvuk. Pro zn&ku je nutné zvolit fitazlivy ndzev.

Jakmile se definuji charakteristické rysy & musi také chovani zastnand
odpovidat povaze ztky, coZz se musi projevovat jak v celopodnikovénsiithu, tak
i v kazdé jednotlivé pracovni naplni. Osobitost &kyamusi respektovat také obchodni
partngi. Podnik neniZze dovolit svym dealém, aby zn&ku znevazili tim, Ze snizi jeji
cenu ve snaze ziskat vyhodu oproti konkurenci. i wrusi zngku odpovidajicim

zpisobem prezentovat aiitak zkuSenosti, které jsou se zkau spojené.

Znxka predstavuje tivéru, coZz ma stale &Si vyznam v do& kdy ohromw narstaji
moznosti vylru. Lidé si chiji své Zivoty zjednoduSit. Znamkou s#& zna&ky je mira
loajality nebo preference. Zéka napovida, jakou kvalitu a vlastnostiiie od vyrobku

uzivatel @¢ekavat a jaké sluzby mu budou poskytnuty, a toiepe&rz stoji.

V sowlasné dob predstavuje zngeni vyrobkKi velkou silu na trhu. Zrani vyrobki
poskytuje vyrobci #kolik vyhod [2]:

a) usnatiuje vyfizovani objednavek,

b) zn&eni zabezpmije pravni ochranu jedideych vyrobkovych vlastnosti, které by

v opa&ném gipac konkurenti okopirovali,
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c) znd&eni vytv&i moznost filakat soubor ¥rnych a zisk finasejicich zakaznik

Logo

Logo je dilezitou sodasti obalu, protoze se spatest zakaznikm dostane do p@domi

i vizualre [2].

Logo je jakasi vytvarna zkratka nazvu a poslanianizace. Loga jsou v posledni @ob
vyznamnym nastrojem komunikace a propagace. Logtapa dotvéet image a pasdomi

verejnosti 0 organizaci. Z tohotaidodu je pouzivaji prakticky vSechny firmy, kteréjma
zajem misobit navenek — zejména tedy ke kimdmu spdtbiteli. Nejlepsi logo je takové,

které je vystizné a hodmapovida o organizaci a jejim poslani [2].

Dobré je kazdé logo, které se prosadi dodomi veéejnosti a které se objevujasto na
ocich, takze na ¢ lidé reaguji podobhjako na cely nazev. Logo takéige obsahovat
néco, co upouta pozornost tim, Z&ca napovidd, aniz by prozradilo vSe. Logo sice neni

povinnym prvkem, ale stava se podstatnym prvkerngdesé kultury spolénosti [2].

2.3.1.1 Obal

Obal produktu pomaha ziskdvat zakazniky. Zajem rikdel obalu v poslednich letech
vzrostl, proto ®kdy také byva zahrnovan jako paté ,,P* do marketego mixu.
V minulych letech firmy své obaly &nily v praiméru po 15 letech, dnes se toto tempo

urychlilo na 2 az 3 roky.

Obal vyrobku zahrnuje vedle ochrany (nadobyksakrabice), v tomto ifjpadt tedy jde
o krabtku, také dalSi sawsti, kterymi jsou kartony apod. Obaly damskych gmeh

mohou byt baleny v kratkach, které jsouizné barevné atizr¢ tvarovane.

Funkce obalu
Spravny obal by ® plInit své funkce aémi jsou [10]:
a) udrzet a chranit vyrobek, proto také nejdrazsi métea baleni je ten, ktery
nedokaze zabranit poSkozentlokonce zrieni produktu,
b) prilakat pozornost i@jnosti,
c) charakterizovat produkt, 8dvat jeho slozeni, zdravi neSkodny obsah

potravin, kalorickou hodnotu,
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d) poskytnout navod k pouZziti,

e) napomahat prodeji.

Samotny obal vyrazn napomaha k prodeji daného produktu a ke komuniksxei
zakaznikem. Je schopen vyvolatapi a touhu zakaznika,fipomenout mu produkt
a upoutat jeho pozornost. Kolikrat si kazdy z naspil réjakou \&c ¢i produkt prée kvali

tomu, Ze se nam libil obal a Ze se ndm hodil kishl$pouziti. Krabiku I1ze od damskych

purtoch pozdji vyuzit nagiklad na aschovu drobnyclesi (ndusnice, Sperky).

Obal pisobi na zakaznika dlouhodgbposkytuje mu informace o sloZzeni produktu,
symbolech udrzby, pouziti a o produktu jako takoyvéasobi vizualg a hlavi v pravou
dobu — kdy se zakaznik rozhoduje o koupi produkibal je totiz schopen vyraznym

oy

Vyznam obalu

Obal umo#uje poskytnout zékaznikovi ¢oo jedingného. Vyznam obalu jako
komunika&niho prostedku aktuald podtrhuji ekologické problémy s odpadembec.
Samotny fakt o tom, Ze obal jiné sowasti vyrobku jsou recyklovatelné, se stava pro

zékaznika z hlediska celosp&daskych probléiina hodnotim déal zavazgsi.

Design obalu
S obalem souvisi sami@gme i design, ktery také fize hrat vyznamnou roliifpodliSovani

naseho vybraného produktu od jinych konkdreoh vyrobkKi.

Design pedstavuje rozsahly koncept zahrnujici design vyuphi#esign souvisejicich
sluzeb, graficky design a design piesli. Design poskytuje soubor nasiroja gipravu
aspEsnych vyrobk a sluzeb. Festo jen velmi malo manazevi, co je to design nebo co je

to hodnota. Design je SirSi pojem, ktery zahrnige wez pouhy vzhled vyrobku [2].

Vyrobek, ktery méa dobry design, bude kronatraktivnino vzhledu spbvat také
nésledujici kritéria [5]:

* Obal Ize snadno oté,
» vyrobek se snadno sestavuje,

* je snadné naiit se jej pouZivat,
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e snadno se pouziva,
* snadno se opravuje,
* snadno se jej zbavite.

U produktu jako je pufochové zboZzZi jsou té&sh vSechna kritéria spéma. Krabéky
s damskymi puwtochami Ize snadno ot#t, purtochy nemusime sestavovat, keddai se
snadno pouziva, vzhledem k éeRrabicky ji asi uz po #kolika pouziti nebudeme
opravovat, ale i toto kritérium by se dalo povazora splgné. Vzhledem k tomu, Ze

krabicka je vyrobena z recyklovatelného papiru — snaérnjozbavime.

Narazite i na vyrobek, ktery tato kritéria neéggpé. Zakoupite si v obchédbonbony

v krdsré vypadajicim obalu - pytlku. AvSak, kdysi budete chtit si tento pytlikéng
oteuit, zjistite, Ze to neni zase tak jednoduché, aleikde na obalu nebude uvedeno, Ze
pii zakoupeni &chto bonbdnu si mate rovnou zakoupitizky. Pointa je samdejmeé
vtom, Ze skély design vyZaduje, aby také vyrobce promyslel eeskakony, jez my,

jakozto zakaznici musime provést v souvislostiwpanim vyrobku.

Politika produktu

Politika nabizeného produktu jeildzitym aspektem ve firtn Firma gevede utenou
marketingovou strategii do takovyeéinnosti, jako jsou z#ny v sesta¥ vyrobku, v jeho
baleni a sortimentni zny z hlediska variant nebo nahrazeni dosavadnihabiy jinym.
V této praci byl jeden z marketingovych tciprilakat nového zakaznika a stimulovat

davéru ve znaku.

2.3.2 Cena

Cena vyjaduje hodnotu vyrobku nebo sluzby pro zéakaznika. Ttedkolik je zakaznik za

produkt ochoten zaplatit. Stanoveni ceny je sloZitprocesem, protoZze cena je
ovliviiovana jak ekonomickym prdsdim, tak i vnitni ¢innosti podniku a pohledem
zé&kaznika na vyrobek.

Pfi stanoveni ceny jeféba uvazovat dad faktoni, mezi Z pati nag. vySe naklad,
poptavka na trhu, ceny konkuterich vyrobki, faze Zivotniho cyklu vyrobku, slevy atd.

NizSi ceny obvykle motivuji ke koupi ekonomicky dwgici spotebitele, vysoké ceny jsou
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naopak symbolem vyjindé@osti produkii. Pati sem i poskytovani slev, stanoveni
platebnich podminek nebailh apod.

Cena je dlezita pro firmu, kterd musi vytvét zisk, i pro zakaznikarigeho rozhodovani.
Mezi hlavni cile podniku ip stanoveni ceny péAtmaximalizace zisku, trzni podilist

objemu prodeje nebo také &kbva kvalita vyrobk.
Cenik produkt firmy Aries, a.s. naleznete yiloze 2

Cenova politika

Zde si firma stanoviak by nela upravit ceny svych vyrolik jaky je cil této Upravy a co
se stane s obchodnim ziskem. Nklad se niZe stat, Ze bude nevyhnutelnéénib ceny

jako vysledek zrén u konkurence nebo vzhledem ke stoupaji¢irklesajicim nakladm

[2].

2.3.3 Distribuce
Distribucni politika uguje, kde a v jakém mnozstvi bude vyrobek k disppaizy se cilové
skupire poskytla optimalni moznost (distritni cesta) k jeho nakupu.

Nejjednodussi je iffma cesta, to znamenda, Ze zboZi je dodavano vymolgiano do
maloobchodu nebo prodavano tiapo spotebiteli. Vedle tohoto zjsobu existuje cesta
ne@ima, kde vyrobci vyuzivaji sluzeb zprieikovatel, ktefi jejich vyrobky prodavaji

zakaznikim, tedy zprosedkovavaji prodej mezi vyrobcem a maloobchodem.
2.3.4 Marketingova komunikace
Firma potebuje informovat spétbitele o vyrobku. O tom jaké jsou jeho vlastnostina,

funkénosti, kde si jej mize koupit atd.

Cilem marketingové komunikace je propagace pro#gebku, sluzeb, nebo dosazeni
toho, aby skupinaffjala néjakou myslenku. Je mozné k této propagaci vyuzieklamu,

osobni prodej, podporu prodeje, public relatiopgiany marketing.

Existuji dw zékladni formy komunikace [7]:

e Masova komunikace — 8ni predavame velké skupinlidi ve stejny okamzik. Na
jedné stra#é je komunikator, kterym je dnes obvykl€jaka organizacei instituce,
a na druhé str&nje veejnost (divaci, posluchkd.
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e Osobni komunikace — jedna se o fyzickditgmnost obou stran. Tato komunikace

oslovi mensi peet lidi.
2.4 Kupni jednani
Kupniho jednani bylo vyuzitorpmarketingovém pirzkumu

2.4.1 Typy kupniho jednani

Spotebitelovo rozhodovani se liSi dle typu rozhodnuli [

1. Muze jit o automatické chovéni. Zakaznik jéasténé¢ premysli nad svym
rozhodnutim nebo jehtasti. Vahani rize byt vyvolano nabidkou nového vyrobku
na trhu, kterd ho nuti kkghodnoceni vSech nabizenych alternativ. Jeétiméd

u vyrobki denni spdtby, zpravidla je nizk& cena vyrobku.

2. ReSeni omezeného problému. Zakaznik porovnava vyrateky, vlastnosti. Snazi

se ziskat dodataeé informace.

3. Redeni extenzivniho problému: Nastava v situaci, xakaznik kupuje zcela novy
vyrobek. Patebuje tedycéas na hledani informaci, zhodnoceni a rozhodnuti

0 nakupu.

2.4.2 MODEL kupniho rozhodnuti

Pro Uplnost je na olir 5. zndzoréin model kupniho rozhodnuti kofreeho spdtebitele.

Zjisteni Sher Vyhodnoceni Kupni Chovani po
potreby informaci alternativ rozhodnuti koupi

Obr. ¢. 5: Model kupniho rozhodnuti [7]

Obal damskych puioch jako komunikéni a inform&ni prostedek 30



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

3. Puntochové zboZi a jejich specialni Upravy

3.1 Vyroba puntochového zbozi

Vyroba purochového zboZzi probihd na maliyperovych pletacich strojich —
jednolizkovych tzv. jednovalcovych. Specialni @oohové automaty maji vysokou

vykonnost, pouzivaji cca 1-5 pletacich syst@nze na nich vyrazrvzorovat.

3.2 Specialni upravy

Firma Aries, a.s. vyuziva v technologii vyroby d&ywh purtoch girodnich materid
v kombinaci s modernimi technologiemi a nabiziteligentni textilie” (vysoce funini
textilie) prostednictvim svych vyrobk s mikrokapslemi Skintex firmy Pulcra Chemicals,

jenz je divizi spolénosti Henkel.

Vysoce funkni vlidkna se vyzralji tim, Ze maji nové charakteristiky, resp. noilastnosti
(obecre funkce) v porovnani s vlakny konwgrimi. Podle miry nezbytnosti zaji

specialnich funkci se tato vlakndiddo ti skupin [11,12]:

a) nova funkce je nezbytnda to je giipad, kdy bez dané funkce nelze vlakno pouzit;

piikladem jsou nehtava vlakna,

b) nova funkce je vyhodiiSi - to je gipad, kdy bez dané funkce bude problém

s praktickym pouzitim; iikladem jsou vlakna antistaticka a mikroporézni,

c) nova funkce je BjemrgjSi — to je gipad, kdy absence nové funkce niesagbi

problémy @i pouziti, ale jeji pitomnost zlepSuje pocity uspokojeni,

resp. emocionalni viemy; to jsou rfaplakna vaava.

Pro tyto specialni Upravy sétginou pouziva zusle€bvacich technik jako je nanosovani,
vytvrzovani pryskyic a laminace. Kliovym problémem je stélosta®# opakovanému
prani, odru acisténi pii zachovani postupného uviolvani. S vyhodou se proto pouziva
zapouzdeni, kdy je dinna latka obsazena_v mikrokapsligbbolkach). Tyto mikrokapsle
se frilepi na povrch vldkna pomoci prysignych aprav. Jako mikrokapsle se pouzivaji
anorganické porézni latky (ky&thik kiemkiity, silikaty alkalickych zemin) nebo organické

latky (maovino-melalminované polymery, dextrin). Je mozZn&pnavit mikrokapsle
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o velikosti 0,01 — 10qm. Rizené uvolini aktivnich latek se dociluje vhodnou kombinaci
s pryskyici zachycujici mikrokapsle na povrchu vlaken. Rré@nosovani se pouziva

argonopolysiloxafh nebo mikroporéznich akrylovych, &avinovych, resp. silikonovych
pryskyric [12].

3.2.1 Technologie Skintex®

Technologie Skintex pouziva extrakty irpdnich latek i na sképku mikrokapsle
a neobsahuje ipmé alergeny. Tato technologie zéuje jistotu dermatologickou
nezavadnosti Skintex konceptu. Mikrokapsle jsouugtipy do Upletu (viz. obrg. 6)

a zafixovany pi teplot 140°C specialnim pojivem. Diky chitosanové igkae, ktera je

vyrobena ze schranek isttych garnat, a odstupované lehké kompresi péoch, je za

neustalé mikromasaze nohou z&j€t postupné uvabvani aktivnich latek do pokozky
(viz. obr.¢. 7).

N

Obr ¢. 6: mlkrokapsle Skintex zpéﬁ;é do upletu damskych p[m:h [13]
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Obr c. 7 postupné uvébvanl aktlvnlch Iatek (z mlkrokapsll) do pokozK3j[1

Mikrokapsle Skintex®

Spole&nost Aries a.s. odebird mikrokapsle oémecké firmy Cognis iz pfiloha 3.

Existuji na trhu i Spaiiské mikrokapsle Reload, ale ty maji Zivotnost popd roku.

Mikrokapsle Skintex je mikrokuika, ktera se sklada z polymerniho obalu (chitosanov
skardpka ze schranek riskych garnat) a z plynnéhcci kapalného aktivniho systému

uvnit (viz. obr.¢. 8).

Existuji dva obaly mikrokapsli. Jsou to [14]:
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a) obal porézniktery zajifuje postupné uvabvani obalenych (enkapsulovanych)
latek do pokoZky (viz. obk. 9),

b) obal neporézn{viz. obr.¢&. 10), ktery zajiuje tzv. termotropni uvébvani tedy

v reakci na tepelny podhse z&nou uvohovat do pokozky.

Tedy u obalu porézniho jsou zapotertk aktivni komponenty, které postgppenetruji
polymerni stnou (skdapkou) kapsle.

Sner pisobeni:

VNE
Ohrana insekticidni ANTI MOSQUITO (komar)
ANTI TICK (kliste)

ANTI MITE (roztosi)

Parfémové kompozice + aromaterapie

DOVNIT R

Vyziva a zvilitovani pokozky = ALOE VERA, vitamin A, D, E; ANTI QRJLITE
Dedor&ni a antibakterialni : pomalé uwalvani a dlouhodoby efekt [14]
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Obr.¢. 10: Obal porézni — postupna emise enkapsulovaayek v zavislosti na \ijsSi prostedi
[14]
Druhy mikrokapsli

Existuji mizné druhy mikrokapsli Siznymi (&inky, které zakaznikn dodavaji ¥tSi pocit
pohody, s¢zesti i noSeni pudochového zboZi a tim i zvySuji uzitnou hodnotu toho

vyrobku.

Jde o tyto druhy mikrokapsli:

* Moisturizing — Hydrat&ni — vyrobky obsahuji mikrokapsle s vytazky olivhweé
oleje, s chitosanem, vitaminem E a vytaZky z rogtNonoi.

o Slimming — Zestihlujici — vyrobky obsahuji mikrokapsle s$a#ky kofeinu,
cervené meskérasy a vitaminu E. Tyto ingredience napomahaji aovat vrejSi
projevy celulitidy a k vyvazené hydrataci pokozky.

* Anti-Heavy-Legs- ,,proti €Zkym nohadm“ - vyrobky obsahuji vytazky

z grapefruitu, citronu, mentolu. SlouZi k revitaliai p&i o unavené nohy.

A dalsi:

* Cooling— Chladici
* Energizing — Revitaliz&ni
* Relaxing- Relax&ni aroma

* Mosquito repelent— Efektni repelent proti komam

U¢inek mikrokapsli v pracim procesu
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Ucinek mikrokapsli obsazenych v piathovém zbozi sledované firmy je diky specialni
fixaci na vldknech znatelny i pcekolika pranich. Jak je vid nize na uvedeném grafu
(viz. graf 1), tak i po 20 vypraniugtava 50% hodnoty mikrokapsli obsazenych ve
vyrobku. Typicka viné kapsli, kterou mizeme brat jako fiijemny vedlejSi dinek &chto

Gprav, vydrzi piblizn¢ 5 vyprani [15].

Test™®
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Cottondelastanc 120 50 Cattom P40 =T PaSolastanc 120 50 Madalfclastane 12050

Graf 1: Winek mikrokapsli po 10 vyprani [15]
3.2.2 Enkapsul&ni technologie

U mikrokapsli dochazi k aktivaci povntlenkapsulace tzv. bifudki kapsle. NejnogjSi

varianta enkapsutai technologie — kombinace (viz. obr.11) [13]:
1) Polymerni permeabilni &ta (skdapky) kapsle,
2) ktera je povrstvena aktivni nanovrstvotilsta,
3) variabilni naph kapsle, ktera se postupavoliuje do prosedi.
FUNKCE 1 Antibakterialni funkce Ag povlaku
FUNKCE 2:Aromaterapie — parfémy
Zvltovani pokozky — ALOE VERA, Vitaminy

Repelentnéiaky aj. [13]
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Polymerni
sténe

Naph

Nanovrstva
stiibra

Obr.¢.11: Mikrokapsle tviéena polymerni ghou, naplni a nanovrstvouigtra [13]
Antibakterialni uprava SANITIZED® Silver

Jak jiz bylo vySe zmimo damské pufochy od firmy Aries, a.s. jsou o$ehy &innym
antibakterialnim fpravkem Sanitized® Silver. Jedna se igpravek, ktery zabraije

rozmnoZzovani mikroorganisima pugochovém zbozi (viz. obi.12).

SANITIZED Silver:
» Spolehliv chrani ped vznikem nefijemnych pach,
» zabrauje vzniku bakterii a plisni na ptothovém zbozi,
» udrZuje biologickou rovnovahu pokozky a zg&jife hygienickou séZest vyrobku,
» chrani vldkno ped jeho posSkozovanim,
» zvySuje trvanlivost vyrobku,
* je ténef nesepratelny,
» pusobi jako deodorantfigpiva k fyzickému a psychickému komfortu uzivatele
* je bezpeény vici pokozce a Zivotnimu prasdi — dermatologicky testovan.

Sanitized Silver je moderniipravek s certifikatem Oeko —Tex Standard 100 [16].

L

‘?: 0o ‘::

NBUPTUVe”e Wékno UPFOVeﬂe Wékno Obr. &. 12: vlakno ped Gpravou a po Uprapripravkem Sanitized
[16]

Certifikat Oeko — Tex Standart nalezneteoge 4
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4. Marketingovy priazkum

Marketingovy ptizkum, ktery byl pouzit v této bakatké praci se da definovat jako
popisny ptizkum realizovany na zakladstanovenych ail Zdrojem informaci byla
primarni data, kterd byla shronddvana osobnim dotazovanim pomocfedem

vypracovaneho dotazniku.

Marketingovy ptizkum se sklada zép zakladnich krol, které odpovidaji teoretick@sti

této prace (viz. kapitola 2.1.2.).

4.1 Rt krok &4 marketingového prizkumu

4.1.1 Definovani problému

Tento marketingovy @zkum byl proveden zacélem zjistit, jak obal ovliiuje zakaznice

pii vybéru a koupi putiochového zbozi.

Cile marketingového prkumu

Cilem marketingového vyzkumu bylo ziskat informadem, jak obal ovlitiuje zdkaznice
pii koupi purtochového zboZi, tedy vyhodnotit reakci zadkaznicpnezentaci obaluip
vybéru damskych pufoch firmy Aries, a.s. Na zaklad zjisttnych vysledk
marketingoveho gizkumu bylo dalSim cilem navrhnout nové designy wlddmskych

purcoch, a to za &elem osloveni §Siho p@tu kon€nych spatebiteli.

Rozhodovaci procesigkoupi damskych putoch se sklada zékolika ¢asti a vyzkum byl
zangien na specifika, které na rpasobi. Bylo sledovano, zdatiprozhodovani jsou

ovlivnény Zeny obalem, zigkou, kvalitouc¢i cenou.

Pro vypracovani kvantitativnihogmkumu byly vytgeny nasledujici cile:
e Zjistit, jak zakaznik reaguje na obal damskychgmeh
o Zjistit, jaké baleni damskych péoch ugednosiiuji
e Zjistit, zda obal produktu poukazuje na kvalitu eyku

o Zjistit, jaké parametry jsou najteZitéjSi pii vybéru a nasledné koupi vyrobku
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e Zjistit, jaka je informovanost zakaznika o ganhovém zbozi firmy Aries, a.s.

» Zjistit, jak zakaznice reaguji na s@msny design obaldamskych puwoch firmy

Aries, a.s.

4.1.2 Plan prizkumu

Na zaklad stanovenych ail byl vytvaren plan marketingovéhoijmkumu vCR.

Definovani trzniho segmentu

Marketingovy ptizkum byl zandien na segment lidi, ktiejsou ve ¥ku od dvaceti do
padesati gti let. Jedna se o damy, které nosi gnaihové zbozi na zakladkodexu
oblékani v jejich zagstnani tzn. bankovnirédnice, sekretlly atd. Tato cilova skupina
byla zvolena zaigdpokladucastého noSeni a zvySeného zajmu o faokt, kvalitu,

vzhled a formélnost zbozi.

4.1.3 Skr informaci

Vlastni marketingovy gizkum

Marketingovy ptizkum, ktery byl pouzit v této bakatké pracise da definovat jako
popisny ptizkum realizovany na zakladstanovenych ail Zdrojem informaci byla
primarni data, kterd byla shronddvana osobnim dotazovanim pomocfegem

vypracovaneho dotazniku.

Jedna se o kvantitativni vyzkum, ktery nabizi inface v ndfitelnych jednotkach, které je

nasledd mozné pehledr zobrazit v tabulkach a grafech.

Charakteristika responddéntbyla Zejma jiz z definovani trzniho segmentu. Velikost
vzorku byla 60 dotazovanych Zen &evou hranici od 20 let — 55 let. Informace pro
analyzu dat byly ziskavany préstinictvim tazatele formou osobniho dotazovani, a to

v Libereckém kraji.

4.1.4 Dotaznik

Dotaznik je jedna z forem kvantitativniho vyzkun@bvykle dotaznik rozesilame nebo

dostdvame posStou, faxemripadré internetem, cozireSi problém se zastizenim
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responderit, ktefi jsou Ehem dneti tydne mimo domov. Zginé zaslani v zalepené obalce
postou navic posiluje pocit anonymity. Dotaznilkze byt naopak rozdavan také oséibn
Mame \tSi moznost vice z@gobit na respondenta d&egwdcit jej, aby nam dotaznik

vyplnil.

Tvorba dotazniku

Dotaznik byl vyhotoven tak, aby obsahovi\azig uzavené otazkyna kterédamy mohly
odpovidat ANO, NE, NEVIMEi JINE. Krome uzawenych otazek obsahoval dotaznik také
otdzky otevené, kam respondent mohl zapsat své pocity a naZotp udaje byly

zpracovany procentuelnim vyijéhim a slovaé popsany.

s

Celkova koncepce i jednotlivé otazky se tykalytséng jen €ch nejdilezitéjSich aspekt

sledované problematiky. Otazky byly formulovanyrjeduse a jasn

Privodni dopis k dotazniku naleznetefifqze 5
Dotaznik marketingovéhojkumu naleznete vifpze 6

4.1.5 Analyza Udafi a vyhodnoceni dat

Snahou bylo, aby vysledky vyzkumu odpovidaly zadampZzadavikm a ciim mé prace
a vedly ke zji&ni pozadovanych informaci. Poté na zaklagjiS€nych vysledk
marketingoveho gizkumu ke zlepSeni designu saanych obadil.

Zpracovani a analyza dat petity se zamfenim na vyhodnoceni nasledujicihoctuy

pozadovanych ait

Jak zakaznik reaguje na obal,

» zda obal poukazuje na kvalitu vyrobky,

* informovanost zédkaznika o ptothovém zboZi Aries, a.s.,

» rozhodujici faktory fi vybéru a nasledné koupi damskych paoh,
e zda Zeny ufednositiuji puntochy balené v krabce, v pytliku, volg,

» zda se jim libi satasny design obaldamskych pu¥och firmy Aries, a.s.,

zda by uvitali barew§Si rozliSeni jednotlivych druhpurtoch,
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* jak by mel vypadat obal, po kterém by sahii goupi vyrobku.

Vysledky priazkumu

Predem pipraveny dotaznik byl fiedan, ve sledované cilové skufi0 respondefin.
Pfi zpracovani dat byla provedena uUprava addjtera pro¥fila Uplnost a pesnost

ziskanych udajk vyhodnoceni dat.

Praizkum byl provadn v Libereckém kraji. Odpadi responderit byly ovlivnény
regionalni pislusnosti, obeenje znamo, z&€esi jsou vice na abstrakci nez Moravané, coz

také dany przkum potvrdil.

e

Vysledky daného zkum, Ze mezi nejdezitéjSi aspekty fi vybéru puréochového zbozi
fadi zdkaznice stejnjako obal, tak i kvalitu, cenu a ztka, avSak v negtSi mie dle
odpowdi jsou ovlivreny kvalitou, obalem, zrékou a cenou. Dvodem pré je pro
oslovené Zeny kvalitautkzita je ten, Ze se diji citit dobfe a pohodl®, protoze to je
dulezitym aspektemip vykonavani jejich prace. Pokud by gachy byly nekvalitni tzn.
drazdily, kousaly atd., tak by to mohlo ovlivnitjigh chovani a vyslednou préci
v zaméstnani. Oslovena skupina respondesittedy rada fiplati za kvalitni putochové

zbozi, které diky svym specialnim tpravam zvySojafort i noSeni. ~

Damy, které byly osloveny si pochvalovaly menSirtzatost ¢chto pugoch a tSi
odolnosti Wi¢i poSkozeni oproti jinym puwocham, které idve vyzkouSely. To, Ze jsou
odolné proti poSkozovani je danéedevsim tim, Ze jsou o$eny Fipravkem Sanitized©

Silver, ktery ochrauje vlakno ped jeho poskozovanim.

Dale bylo zjiStno, Ze ¥tSina Zen si mysli, Ze dobry obal poukazuje naikvalyrobku. Je
to dano tim, Ze tyto Zeny diky svému postavenimeéatnani a sluSnému v§itu pati do
skupiny spatebiteli, které nakupuiji, jak si#ka aiéima. Pokud je obal médni, barevny, tak

v s

zbozi, které se vam skryva.

Poté bylo zji&no, Ze ¥tSina konénych spatebiteli ma velmi vysoké pasdomi o firme
Aries, a.s. To znamena4, Ze gonhové zboZi této ziky je na naSem trhu znamé. Doklada
to i to, Ze i kdyz firma plé nevyuziva nastr@j marketingu — reklama atd., takiiggto se

vryla do pod¥domi spatebitel.
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Praizkum také ukazal, Zect8iné Zenam se sa@asny obal libil. Konkrét&i se jim libi tvar
krabicky, protoze vypada luxusnkdyZ poukazuje na tu kvalitu, je barevny a chjgika
oci. Kladr¢ hodnotily i vyiznuté okénko, protoZze mohou hnedé&itlarvu pugioch, to

n¢které krabtky nemaji. Dale hodnotily kladndost&ujici informace o produktu na obalu.

Na druhou stranu fizkum ukazal, Ze respondenti by &lpjeSt vice barevSi rozliSeni
obali damskych putoch a také by ragi sahly po obalu s motivy ornaméntebo kytéek
nez po obalu s modelkou. Jejich nazor, zeckytby pijimali Iépe nez modelku je tim, Ze
témto Zenam, jde fiedevSim o funkci a formalnost, jelikoz damské qmaomy nosi na

z&kladt kodexu oblékani a az v drutexk jim jde o popularitu modelky.

Ze vSech otazek byly vybrany vysledk¥eghich otdzek dotazniku.
Zjisténa data z gizkumu byly udany %o :

Myslite si, Ze dobry obal poukazuje na kvalitu vyreoku?

60% ANO
35% NE
0 .
5% NEVIM Poukazuje dobry obal produktu na kvalitu produktu?
NEVIM
5%
= ANO
NE m NE
35% O NEVIM
ANO
60%
Graf¢. 2

Jsou pro Vas rozhoduijici @i vybéru a koupi damskych puntoch nasledujici faktory?

Pokud ano, do jaké miry?(1- brana jako nejmensi ovligni)
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Z vysledia vyplyva, Ze pro $tSinu respondefit je obal dilezity pfi vybéru a koupi
damskych putoch (56%). DalSich 38% si to nemysli a 6% nevi.

OBAL.:
Je pro Vas rozhodujici pfi vybéru a koupi damskych punéoch
0
56% ANO obal produktu?
38% NE
p 38%

6% NEVIM
@ ANO
@ NE
aNEVIM

Graf¢. 3

Mira ovlivn éni:

vvvvvv

(1 - brana jako nejmensi ovivnéni)

Grafé. 4
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KVALITA:
75% ANO
20% NE
5% NEVIM

Grafé. 5
Mira ovlivn éni

Graf¢.6

Je pro Vas rozhodujici pfi vybéru a koupi damskych puncoch
kvalita produktu?

@ ANO
@ NE
@NEVIM

Mira ovlivnéni kvality pfi vybéru damskych pun€och
(1 - brana jako nejmensi ovivnéni)

@l
o2
m3
m4
mS
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65% ANO
28% NE
7% NEVIM

Grafg. 7

Znate damské puréochy zna&ky ARIES, a.s.?

Znéte ddmskeé puncochy znacky Aries, a.s.?

@ ANO
@ NE
@ NEVIM

Libi se Vam sowasny design obai damskych purtoch Aries, a.s.?

65% ANO
33% NE
2% NEVIM

Graf¢. 8

Libi se Vam soucasny design obalt damskych pun&och
Aries, a.s.?

@ ANO
@ NE
a NEVIM
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Po jakém obalu byste nejspiSe sahla?
32% s kytickami
39% s ornamenty
25% s fotografii modelky
4% jiné (nohy modelky, ....)

Po jakém obalu byste nejspiSe sahla?

jine [ 4%
R — =T
modelky
sornamenty - - 39%

0% 560 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Graf¢. 9
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5. Obal

Pojem obal je blize specifikovan a rozebran v tiscké casti této prace v kapitole 2.3.1.1.

V této casti bakaléské prace navazuji na praci, kterou jsem zpracdaave 2.r@niku
sveho studia. Byly pouzityekteré podklady pro navrhy novych obalamskych puoch.
5.1 Nalezitosti obalu
Udaje a informace, které jsou uvedeny na obalu:

a) Udaje o symbolech udrzby,

b) o slozeni vyrobku

c) o materialu,

d) o vyrobku (charakteristika, jemnost, tlak v obl&sttniku..atd.)

e) o vzhledu

f) o specialnich Upravéach,

g) o funkénosti,

h) o vyrobci.

5.2 Ukazka so@asného obalu

Souwasny obal byl fekldaddm respondeith pi marketingovém pizkumu trhu

k dotazniku. (viz. obr. 13). Ostatni saiasné obaly naleznete Yilpze 7.

anlicelultlichy a it hlogis dcinek

|
f A

Obr. ¢. 13: ukazka obalu kolekce Support
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5.3 Navrhy obali na zaklad zjisténych vysledki z prizkumu
Na zéaklad zjiSttnych vysledk z prizkumu byly navrzeny nové designy obaamskych
puntoch s cilem oslovit vice kotieych spatebiteli. Pro jednotlivé kolekce pdnchového

zboZi byly pouzity nésledujici bareviady:

SUPPORT: Vitality

bily podklad s Sedivymi vzory a zelei@govo — Zluta aplikace (viz obt. 14)
MICRO: Mondy Star

Sedivo — bily podklad aizovo — bila aplikace (viz ob¢. 15)

CLASSIC: Ariana

bily podklad a oranzovo — SedivoiZovo — hida aplikace (viz obg. 16)
EXCLUSIVE : Formvel

bily podklad a Sedivo éerné aplikace (viz obt. 17)

FTTALATY THEXTILES

Support

CZ Punéochové kalhoty s podplirngim efektsm Vit
jEou idedini pro akdivni Hvotni sty kakdé Fany, PRiznivé pisobl proti
Mikrokapsia Skintex Slimming GEing pecuji o pokodku & pomahaji zmid res]
projevy caluliidy. Snadaniivost 5 pokodkou byla potvrzena dermatofogickimi teske .
\robek otsahuje piirodni oleje 8 winé, kterd v ciedindlych plipadach mahou L
aptschit koEni reakol. V 1akovych pfipadech virabek dike nepouZivejte.
%ﬁg‘}\ﬂmlhy 40 Pantyhosa with support effect are (deal for acove Iife style N
b 3 Fa\l::ura'n‘rcacl agalns! waricnsa veins. Skintex Slimming nicroci:_‘ﬁﬂii L
e Bout the skin and help to reduce the outer sppearance of cellufie, ]
L. firmed in dermatological tests. The product contsins natural s
ay cause askin reaction. In such en inetance stop using the pRaduct:

- -

NTTALTTY TEXTILES

Obr. ¢. 14: Prvni navrh pro kolekci Support
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T~ L
STTALATY TERTIE -
Classic

microfibre

-
CZ Punéochové kalhoty Ariana
Nylon 6,6 zajistujé delsi Zivotnost a lepsi
~ . komfort pfi noseni. Antimikrobialni tprava
SANITIZED na tomto vyrobku zabraruje
sifeni mikroorganismi. Chrani pfed vznikem
nepfijemnych pachl a pisobi jako deodorant.

2o

Rt B

GB Pantyhose Ariana

- Nylon 6,6 ensures higher durability and better
~ wearing comfort. The built-in antimicrobial
protection SANITIZED prevents the reproduction
of microbes in this product, the rise of unpleasant

: odors and provides deo efect.
: ﬁ
~3 } !Ik"
- {

Obr. ¢. 15: Navrh pro kolekci Micro Ob¢. 16: Navrh pro kolekci Classic

WITARATY THETILLS

Exelusive O

sedové Est puntochoviuh kalhot Fomvel zafitluje Zddouci
14 zadedsk,

postavy. Stahuje bfigkn @ boky, zved: Ralaxagni & pod
uiinky napomaha vitalizaci nohcy v prisehy dne a snizuli jsjich

GB Pantyhose Formvel equipped with Skintex Slimring
micrecapsules continuowsly provide the skin with a balanced ‘A
which have the. il

the moisturizing of the ckin. Specially

pantyhose provides eiigible figure

ing effect provide beneficial vitalization o the lege and
Wdnass,

Obr. ¢. 17: Navrh pro kolekci Exclusive
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ZAVER
Cilem bakaléské prace bylo zjistit, jak zakaznik vnima komugikaa inform&ni
prostedek — obal damského piathového zbozi, jaky vyznam mé obélyybéru a koupi

puntochového zboZi a poté analyzovat provedeny mad@iin piizkum s cilem vyuZzit

zjisténé informace proijpravu a realizace Uprav designu dbddmskych puoch.

Marketingovy ptizkum byl proveden metodou osobniho dotazovani ponpeedem
vypracovaného dotazniku. Cilem marketingovéhiizkumu bylo zjistit, jak zakaznika
ovliviuje obal pi vybéru zboZi a také zjistit, jak vysoké pmlomi maji koneéni
spotebitelé o vysSi uzitné hodrigbuntochoveho zbozi firmy Aries, a.s., tedy zjistit, jak
znaka Aries, a.s. znama coby vyrobce vysoce kvalitrghtochového zbozi. Zaénem
bylo i ziskani detailjSich informaci, naip dozwdét se, jaké vlastnosti a baleni produktu
lidé uprednosiiuji, jaky motiv na obalu by si vybrali, jaké fakyojsou pro & urcujici pfi
koupi zboZi, do jaké miry atd.

Prizkumem bylo zji&ino, Ze konéni spotebitelé maji velmi vysoké peédomi o firme
Aries, a.s. i 0 jejich produktech.®kum ukazal, Ze &tSina respondefitzna firmu Aries,
a.s. a jejich produkty také. Na druhou stranu \@édkkum ukazal, Ze respondenti bylim
rackji na obalu motiv ornameiita kyticek nez tvh modelky. Z dalSich vysledkvyzkumu
je patrné, Ze respondetisto pouzivaji damské ptothové zbozi Aries, a.s., a to hlgvn
proto, Ze se v nich citi didy predevSim v zawstnani, ale i mimo &. Co se vlastnosti
produktu tye, ugednosiiuji zakaznici kvalitu, funknost, trvanlivost a specialni Gpravy.
Z prazkumu také vyplynul peebny profil spatebitele, Zeny ve dkové kategorii dvacet az
padesat & let, které nosi pufochové kalhoty na zakladkodexu oblékani ve svém

zamgstnani.

Na zaklad vysledki prizkumu bylo rozhodnuto o vylepSeni designu dbdémskych
purtoch. Cilem navnin bylo zvySit prodejnost, informovanost o vyrobcfaimy Aries, a.s.
a oslovit vice kongnych spatebiteli.

Podle mého nazoru byl marketingovyapkum spravnou volbou pro ziskani cennych
podkladi pro gipravu a realizaci Uprav designu aobaldmskych putoch. Prioritni pro
tuto praci byl marketingovy fizkum a aZz poté realizace Uprav designu toha¥ bude

firma do budoucna ifpravovat inovaci ob& damskych pwoch, tak nize vyuzit
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vysledki této prace tedy navrZzenych olpakteré byly vyhotoveny na zaklaghoZzadavi
kone&inych spatebitel.
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Priloha 1 Katalog produktu

Autes

7 les

VITALITY TEXTILES

Monika ZIDKOVA
Miss CR//a/ Erfrope
o IYW V5

i

vitalito. na kazdem kioku

podpirné

VITALITY TEXTILE

VAZENI ZAKAZNiICI

VAZENI ZAKAZNICI,

v rukou drite katalog vyrobee puncochovsho zboi firmy Aries, a. . Tato firma pisobi na

trhu ji2 od roku 1991. Modernim trendem dnesni doby jsou tzv. ,inteligentni” textilie, tedy

kombinace textilnich vidken s akfivnimi pFisadami. Novy termin ,well-being” znamend
pocit naprosté 1&lesné i dusevni pohody v pribehu celého dne. Docilime jej kombinaci
prirodnich materidlo a modernich technologii.

- Aries Vém nabizi ,infeligentn(” textilie prostrednictvnim vyrobkt s mikrokapslemi Skintex
firmy Pulera Chemicals, jenz je divizi spolegnosti Henkel. Technologie Skintex pouziva
extrakly z prirodnich ldtek i na skofdpku mikrokapsle o neobsuhuje piimé alergeny.
Zékaznici si tak mohou byt zcela jisti dermatologickou nezévadnosi Skintex konceptu.

Aikrokapsle jsou napusiény do plety a zafi élnim pojivem. Diky chil
skofipce, kterd je vyrobena ze schranek mofskych garndtd, a odstupriované lehké kom-
presi puncoch je za neustdlé mikromaséze Vasich nohou zajisténo postupné uvoliovani
aktivnich latek do pokozky. Takto osetfené pungochy jsou vhodné i pro Zeny s ciflivou
pokozkou, nebof je vie zalozeno na &isté prirodni bézi. Ucinek téchto kapsli je diky speci-
dlni fixaci ve vidknech znatelny i po nékelika pranich.

;

Mikrokapsle Skintex

skintgx  ve vlaknech dpletu: )/

Nyni Vém nabizime vyrobky s fémito druhy mikrokapsli |

Hydrataéni — vyrobky obsahuji mikrokapsle s vytazky z olivového olefe, s chitosanem, |

vitaminem E a vytazkem z rostliny Monoi. Chitosan chrani pokozky pred dehydratact,

udrzuje ji vidénou a sametovz jemnou. Vitamin E pokozku vyZivuje a wyiazek z rostliny

Monoi podporuie regeneraci koznich bunsk. |
Kensl

imming  vyrobky obsahuii mikrokapsle s vytazky z uzndvanych ingredienct jako je
kofein, &ervend mofskd Fasa, refinol nebo vitamin E. Tyto ingredience napomdhaii zmiriio-
vat vn&jsi projevy celulifidy. Vyvazens hydratace Vasi pokozky se docili pomoct mikrokap-
sli obsahujici oleje z meruiikovych jader, 3ipki a bambucksho tuku.

Anti-Heavy-Legs — vyrobky obsahuji mikrokapsle s vytazky z grapefruitu, citrénu, mento-
lu, tymidnu, cypfise a ldtky urea. Tyto mikrokapsle postupné regeneruii a vyzivuji Vi
pokozku. Grapefruit obnovuje stérmouct buitky pokozky, citrén dodd svézest a vitalitu una-
venym chodidlom, mentol je zndmy svymi osvizuiicimi a chladicimi dinky, tymidn pokoz-
ku jemné dezinfikuje, cypfi% zlepiuje krevni obéh a omezuje nadmémé pocent, urea hyd-

ratuje pokozku a md anfimikrobiln aginky.
Viechny vyrobky nasi firmy podiéhaf
ITC Zlin a udalent presfizniho evropského certifikaty OekoTex, ktery dokladd
zvyrobki neobsahuje zdravi skodlivé Idtky o je mozné je pouzivat v
s pokozkou

piisné kontrole kvality, o vyjadtuje cerfifikat

Vice informaci na:
www.vitality-textiles.cz
www.aries.eu 2

punéochové zboZi

VITALITY TEXTILES
KRECOVE ZiLY
Ve vyspélych evropskych zemich nejsou problémy s kecovymi zilami nijak vzdcné.
Jednd se o jedno z nejvice roz3ifenyct &ni. Zilni nedk &nostl v téchto
stditech Irpi priblizng 40 % Zen & 20 % muzd. Kietova Zfla vznika povolenim Zilni
stény, tim dojde k rozsitenf ily. Chlopng, kieré pusobi jako pidrzovate krve, ztrdceji
swvoji funkei. Krev potom $painé cirkuluje a nohy bshem dne opuchaif a bol.

Presné priciny, diky nimz dochdzi k oslabent Zilni stény, nejsou zndmy. Zndme dle tzv.
rizikové faklory, u kterych je vyskyt tohofo onemocnint vice pravdgpodobny. Mezi né
fadime dadicnou dispozici k tvorbé kiecovych zil, ghotensivi, vy fyzickou z6té2
nohou {dlouhodobé sténi o sezeni) a zveddni 1zkych biemen. Kromg tchio faktord
se na poskozeni ilnich chlopni casto podlf také zdn&t.

e

A

Zésady prevence  iéinnd pomoc:

@ podporuite Zinnost svalové pumpy Veich dolnich kangefin - pravidelng se pohybui-
te, buclte aktivni, chodie na prochézky, béhefte, jezdte na kole nebo si zaplavie,

| ® dodr3ujte sprévnou Zivotospravu — pravdpodobnost vzniku kiecovych %il je mozné
snizit dostateenym pFisunem vitaminu C, E, vldkniny, vépniku, magnézia a zinku,

@ sedie s vyvysenyma nohama v krétkych intervalech i pres den,

® vyvarujte se dlouhému stdni nebo sezent, dévani nohy pres nohu nebo nosent
tsnych kalhot {bréni v dostatecné cirkulaci krve),

® dopiejfe si obéas studenou sprchu nebo alespori studené obklady,

® zacvidte si: krouzeni kotniky obéma sméry, propindni a kréent prst na nohou
i celych nértt, pritahovéni pokréens nohy k hrudniku, propnuti, prinozent a vyména
druhé nohy nebo poloha v lehu na zadech ,jizda na kole”,

@ noste padpirné puncochy &i podkolenky se zdravotnim lemem

Princip ochrany %il pomoci punochového zbo#( spocivd v tom, Ze v oblasti komniku je
vytvoren uréity tlak, kfery se smérem k pasu snizuje. Je ovéfeno, Ze takové pFidrzovdnt
zilnich stén v dolnich dstech nohou pomoci punochového zbozi Gtinné zlepiuje
krevni obgh a podporuie ndvrat krve k srdci. Nohy potom nebol a Vy se citite Iépe
a v dobré kondici.

VYROBKY SUPPORT ZAJISTUJi:

@ relaxacni a masazni téinky vyvoldvaiici pocit pohodli, volnosti a svézesti,
© zmim&ni vnéjsich projevi celulifidy a vyvazenou hydrataci v probhu dne.

otetidy

40 DEN LYCRA

- podporné punéochové kalhoty s mikrokapsl

- Skantex Slimming

Maly Kinek: 158-164/100, 164-170/108,
170-176/108-116, 176-182/108-116

Velky Klin: ~ 158-164/116-124,164-170/116-124,
170-176/116124,176-182/116-124

Barvy: 1301, 1402, 1999

Baleni: 1 kus v krabiéee, 15 krabigek v karténku

70 DEN LYCRA —

sttty

£

Moreria
76X NYION
245 XCRA

|
“bavhnény maly Kinck

doormé podkolenky s mikrokapslemi
- Skintex Slimming
Velikost: 23-25,25-27
Barvy: 1301, 1303, 1999
Balent: 1 par v krabiéce, 30 krabicek v karténky
podporné punéochy samodrici s mikrokapslemi
- Skintex Slimming
Velikost: 25,27
Barvy. 1301, 1303, 1999 1
Balent: 1 péir v krabiéce, 10 krabicek v karténku
pod, é gochové kalhoty s mikrokapslemi
Ll
Maly Klinck: 158-164/100, 164-170/108,
170-176/108-116, 176-182/108-116 70
Velky klin: ~ 158-164/116-124,164-170/116-124,
170176/116:124,176:182/116124
Barvy: 1301, 1303, 1999
Balent: 1 kus v krabiéce, 15 krabicek v karténku

At i Sk 'kalhoié S
s mikrokapslemi - Skintex hydrataéni
(/,;;,4};,7 "
Velikost: 164-170/124-132, 170-176/124-132, ;
176-182/124-132 -
Barvy: 1301, 1999
Balent: 1 ks v krabiéce, 10 krabicek v karténku =

Obal damskych puwoch jako komunikéni a inform&ni prostedek
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- .
2 W classic klasické | punéochové zbozi pifiemné

VITALITY TEXTILES zdravotni

, . : lem
U VYROBKU CLASSIC VAM GARANTUJEME: P 4
® zdkladni materidl NYLON 66 a LYCRA, a rl “ n “ — 20 DEN
@ materidly piijemné na omak, s vy33 trvanlivosti, I [
@ Dpifjiemné zdravotni lemy, které se neroluji a neskrt. = 6 i | |
pifi zdravotni lemy, E ii i Lo mainé Pl i
pohoding mpky
CIX ¢l — 20DEN Velikost: 27
” [ ‘ | Barvy: 1301
e i o | | Balent 1 pér v ségku
pohodlne ponozky
e 23-27 - 1 par v sicku
pohodiné puniochové kalhoty - prijemny lem v pase 1000, 1302, 1304, 1007, 1999
relaxaéni @ podpimé inl Ve\ikosq 25:29 - 1 pér v séékv, na silng nohy
Bez Klinku:  158-164/100, 164-170/108 A | 1302
170-176/108-116, 176-182/108-116 ‘ vel.kog 23-27 - 2 pary v krabiéce, 30 krobicek v karténku
Barvy: 1302, 1999 | 1301, 1302, 1304, 1007, 199
Baleni: 1 kus v krabiéce, 20 krabigek v karténku .4! $§0227 - 5 pdrt v krabiéce, 16 krabicek v karténku
pehodiné podkolenky
kost: 23-27 -1 par v séeku
p 1000, 1302, 1304, 1007, 1999
e H | Vs\ikcs? 2529 - 1pdrv sdﬁku, na silné nohy
I s BB NVION | Barvy: 1302
- polomatné e » . e - "
12% YCRA Velikost: 23-27 - 2 péry v krabiéce, 20 krabicek v karténku
Barvy: 1301, 1302, 1304, 1007, 1999
Velikost: 23-27 - 5 paro v krabicce, 10 krabizek v karténku
pohodind porozly Borvy: 1302
thkoy
Barvy: ]300 ,1301, 1303, 1006, 1999 \F/Jollzodlne punfochy na podvazek - zeslens chodidlo a pata
£ . P o . elikost:
Balent: 2 pary v krabiéce, 30 krabicek v karfénks el ]302 1900
Balent: 1 par v krabiéce, 30 krabicek v karténku
pohodliné podko|eﬂky pohodiné détské punéochové kalhoty
Velikost: Bez klinky: 110-116, 122-128, 134-140
Barvy. 1300 1301, 1303, 1006, 1 Bcrvz 1000, 1302, 2010, 3014, 3020
Balent: 2 péry v krabidcs, 30 kmb\cekv Karténky Bez Klinku 146-152
Barvy: 1000, 1302
Balen: 1 kus v krabiéce, 20 karbicek v kartonku
87t°dl"e puncochy na podvazek pohadiné punéochové kalhoty - pFijemny lem v pase
Ll Bez klinku 158/100, 164/108, 170/108-116, ]76/108 116,
Barvy. 1301 1303 1999 5
ol e bt Aokl il 182/108-116
lent par v krobicce, 30 krabicek v karténky 1301, 1302, 1303, 1304, 1007, 1134, 1999

Barvy:
Balen: 1 kus v krabiéce, 20 karbicek v kartonku

nadmérmé pohodiné puncochové kalho

c 164/116,170/116,176/116, 182/116
164/124,170/124, 176/124,182/124 ——
1301, 1302, 1304, 1007, 1999

pohodiné punéochové kalhoty - pFijemny lem v pase
Bez klinku: ~ 158-164/100, 164-170/108,
170-176/108, 176-182/108

Barvy: 1301, 1302, 1303, 1305, 1402, 1006, 1999
Balent: 1 kus v krabiéce, 20 krabicek v kartonky it 1 kus v krabiéce, 16 krabicek v karténku IS
Predozadni klin: 154/1 32,170/132 T
Probgzny klin:  176/132-140, 182/132-140 %
Barvy. 1301, 1302, 1304, 1007, 1999
Baleni: T kus'v krabiece, 16 krabicek v karténk

vitalita na kazdém kroku

exclusive spolecensks| puncochové zbozi

VITALITY TEXTILES

VYROBKY EXCLUSIVE ZENAM POSKYTUJ:
20 DEN -
ot T
o eleganinf a modernf vzhled, vy&f trvanlivost, | - polomainé fregition
@ relaxaéni o podpdrné Geinky, lepsi zdravotnf stav nohou, &A
o ponoiky a podkolenky se zdrovomnimi lemy. & pohoding ponozky
" elos
vl Barey: mm 1303, 1999
Baleni: 1 v kobicee, 30 krabicek v kartonks
pohoding podl(olenky
- polomatné Velikost
Barvy: 1301 1303, 1999
Balent: 1 pér v krabicce, 30 krabicek v kartonku
\F/’:hll::gl"e P°2'5°zky polilzodlne puncochy samodrzici s krajkou
Velikost:
Barvy: 1301, 1303, 1999
4 e 1903 | kv karténk Barvy: 1301 1303 1999
Balen 1 péry krabiéee, 30 krabitek v karténk Balont: 1 pér v krabice, 15 krabicek v kartonku
) pohodiné pungochové kalh
pohodiné podkolenky Maly Klinek: 158-164/100, 164-170/108,

Velikost: 2327
Bai

1301, 1303, 1999 170-176/108-116, 176-182/108-116

s b - r Barvy: 1301, 1302, 1303, 1305, 1006, 1999
Balent 1 pér v krabicce, 30 krabicek v karténku Vellg kin: 1641707116124, 170-176/116-124,
176-182/116-124
Barvy: 1303, 1999
pohndlné punlo:hy samodrict s krajkou Bolent: Vkus'v krabicce, 15 krabigekv karténky
1402 1000, 1001, 1301, 1303, 1999
Vehkw
FORMYEL —— 20 0en
1 pér v krabicce, 15 krabicek v karténku Viotle Matericl: 785 NYLON, 22% LYCRA
'*:"Ih = Bavinény ma\y Klinek
ﬁ&; alhotky farmujici postavu s mikrokapslemi
£ - Skintex Sllmmling

pohodiné punéochové kalhoty - BOKOVKY

Maly Klinek:  158-164/100, 164-170/108,
170-176/108, 176-182/108

Barvy: 1402, 1301, 1303, 1999

Baleni: 1 kus v krabigee, 15 krabitek v karténku

Moly inek:  obvod boks - 100 (s}, 108 (M)

Velky Klin:~ obvod boks - 116 (1), 124 (X1}
Predozadn klin: obvod boka - 132 (XXL)

Barvy: 1,

Balen: 1 ks v krabiéce, 10 krabicek v kartonky

formupu guniochové kalhoty s mikrokapslemi
Skintex Slimming - nohavickové - nezesilend spice, neparatelng
Maly Klinek: 158/100, 164/108, 170/108, 176/108, 182/108
Velky Klin: 164170/116-124,170-178/116-124,
176-182/116-124

pohodiné punéochové kalhoty
Bez klinku: ~ 158-164/100, 164-170/108
170-176/108, 176-182/108

Barvy: 1402, 1301, 1303, 1999
Boleni: 1 kus v krabiece, 15 krabicok v kartonks Barers 1001, 1565, Tie
Balen: 1 kus v krabicce, 10 krabigek v karténky
formujici gunéochove kalhoty s mikrokapslemi
- Skintex Slimming - slipové - nezesflend 3 splce, neparatelng
Maly Hmek 158-164/100, 164-170/10!
170-176/108-116, 176—182/106'1 16
Barvy: 1303
Balent: 1 kus v krabidce, 15 krabicek v karténku e
italita na kaidem kiok
YIKQIKG. NG kOZOeEm KfokuU 8

Obal damskych puwoch jako komunikéni a inform&ni prostedek
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®
mlcro punéochové zboZi z mikrovldkn

VYROBKY MICRO VAM POSKYTNOU:

@ velmi piijemny omak a komfort pfi noseni,

@ hejivy pocit,

® vysokou trvanlivost diky mikrovidknu a elastanu LYCRA,
® rclaxaéni a podptrné Gcinky, lepsi zdravotn( stav nohou.

DEN

- matng
silngj3i pohodiné ponozky
Velikost: 23-25, 257
Barvy: 1000, 1302, 1999
Baleni: 1 par v krabicce, 30 krabicek v karténku
siln&jsi pohodIné podkolenky
Velikost: 23-25,25: 37
Barvy: 1302, 1999
Bale 1 par v krabigce, 20 krabicek v karténku

Silne’sl détské puncochové kalhoty

Boz klinku:  128-134, 140-152
Barvy: 1000, 1302, médnf barvy dle nabidky prod. zéstupct
Balent: 1 kus v krabiéce, 10 krabicek v karténku

silnj3i pohodiné puncochové kalhoty

Maly Klinek: ~ 158-164/100, 164-170/108,
170-176/108-116, 176-182/108-116
Barvy: 1302, 1999, médni barvy dle nabidky prod. zastupco
Baleni: 1 kus v krabicce, 10 krabicek v karténku
leginy
Velikost: S/M, L/XL
Barvy: 1134,1999
Baleni: 1 kus v krabiéce, 10 krabicek v karténku

Motericl: 86% NYLON
TAELICRA

DEN

- mainé
siln&ji pohodiné ponoiky a podkelenky

- varovand pata

Velikost: 2325, 2527

Barvy: 1302, 1999

Baleni pon.: 1 par v krabicce, 30 krabicek v karténk
Baleni podk 1 par v krabizce, 20 krabicek v karténku

sllnele pohadiné puncochové kalhoty

Maly Klinek:  158-164/100, 164-170/108,
170-176/108'116, 176:182/108-116
1222, 1224, 1134, 1302, 1006, 1999
164170/116.124,170-176/116-124,
176-182/116-124

Barvy:
Velky Klin:

‘@A,w — VYSVETLENi MATERIALU

NYLON 66

Jednéi se o obchodni oznagent pro polyamidovou prizi PAD 66, kierd je vychozim
materidlem pro vyrobu naseho punéochovsho zbos!. Diky tomuto vidknu jsou
vyrobky mékéf  piijemnéisf na omak.

MIKROVLAKNO

Jde o polyamidové pize s vysokym pottem kapildr v jejich proezu. Pun¢ochové
vyrobky vyrobené z tohoto vlgkna jsou velmi pifjemné na omak, pohoding pfi
noseni a mojf modernf sametovy nédech.

SANITIZED
Pnpmvkem Sanitized jsou osetfeny vsechny vyrobky firmy Anes as. Sclnmzed e
inny antimikrobidint pripravek, kiery

mi na puncochovém zbo.

M dlovhotrvajict Geinek vysokou skalosc pfi prani.

Sanitized:

o chrénf pred vznikem nepifiemnych pacht,

@ zvy3uje hygienu a komfort oblékani,

@ chréni vldkno pred jeho potkozovénim,

@ zvyiuje trvanlivost vyrobku,

@ posobf jako deodorant,

o ie bezpecny vici pokozce a Zivomimu prostied.

LYCRA LEG CARE - RELAXACNI A PODPURNE UCINKY

Elastan Lycra je nejkvalim&j3 a nejznaméjsi elastanové vigkno s nejvétii moznou
Fivotnosti. Vyrobky s pridavkem tohoto vigkna jsou elastické, perfeking piilnou
k #lu a maif delsi Zivomost. Doddvaiji Zendm pocit komfortu a elegance pfi
nodeni.

oznaduje vyrobky, které pFiznivé ovliviiuji energii a vitalitu celého
orgamzmu Lehk odstupiiovand komprese v celé délce lytka poskytuie celodenni
maséz nohou, &m3 napomdhd k jefich vitalizaci a snizovani dnavy celého orga-
nizmu v pribghu dne. Punochové vyrobky s timto logem jsou uréeny pro akfivi
a dynamické Zeny viech vékovych skupin. Poskytuji zendm dostatek komfortu
a volnosfi pohybu, elegantnf a moderni vzhled a umoznf jim pegovat o zdravi
svého organizmu a zvIé§té pak nohou

DEN (denier)

Vyjadiuje silu pouzitého vigkna, &im vy &islo tim silngjs7 (méné prohledny] vyro-
bek. Presngji: délkova hmotnost vigkna - oznaguie, kolik grami vazi devét kilo-
metri dané prize.

Neupravené vidkno

NYLON 66

MIKROVLAKNO

Saniliged

Upravené viékno

DEN

Barvy: 1302, 1006, 1134, 1999
Balen: 1 kus v krabicce, 10 krabicek v karténky e
s OckoTex - Certifikat
silngj3i pohodiné punéochové kalhoty panské é COLDWEAR Jednd se o prestizni evropsky certifikdt, ktery jako firma vyrdbsjici kvalitni pun-
Velikost: 170/80 (5], 176/88 (M), 182/96 (L), == Zochové zboz( Vlastnime. Tento certifikdt dokladd, Ze vyrdbime pouze vyrobky,
. 108/ LR, 1A o = které neobsahuji zdravi Skodlivé létky. Viechny vyrobky znatky Aries je profo
vy . . #
Boleni: 1 kus v krabicce, 10 kabitek v kerténko moZné pouZivat v primém siyku s pokozkor.
vitalita na kaZdém kroku 0 0
’ v ’ v,
zdravotni puncochové zbozi

VITALITY TEXTILES

Vyrobni fada Medico Vam zajisti:

prevenci proti vzniku kieéovych zil i podporu jejich lééby,

zlepient krevnfho obéhu,
snifent tnavy, bolesti a otékdni nohou.

%J&m — KOMPRESNI TRIiDA A

Materidl:
76% NYLON |
24% LYCRA

podpirné podkolenky

Velikost: 23-26, 25-27, 27-29
Barvy: 1301, 1303, 1006, 1999
Baleni: 1 pér v krabidce, 30 krabi¢ek v karténku

podpirné podkolenky TRAVEL (cestovni) se zesilenou
patou s mikr kintex Anti-Heavy-Leg;

Velikost: 23-25, 25-27, z7 29, 29-31
Barvy: 1802, 1007, 1999
Baleni: 1 pér v krabiéee, 20 krabidek v karténku

podpiimé puncochy na podvazek

Velikost:
Barvy: 505
Balent: 1 pér v krabiéce, 15 krabicek v kartdnku

podptrné punéochy samodrzici s krajkou

Velilost: 25,27 (obvod stehna 50 - 60 cm)
arv; 1301, 1303, 1006, 1999
Velikost: 27-29 (obvod stehna nad 60 cm)

1303, 1999
1 pér v krabidce, 10 krabiel v karténku

Barvy:
Balen:

podptirné punéochové kalhoty
Maly klinek: 158-164/100. 164-170/108,
170-176/108-116, 176-182/108-116
158-164/116-124, 164-170/116-124,
170-176/116-124, 176-182/116-124

1301, 1303, 1305, 1008, 1999

1 kus v krabidee, 15 krabidek v karténku

Velly klin:

Barvy:
Baleni:

podptirné punéochové kalhoty
~se zesilenou patou
Maly klinek: 158-164/100, 164-170/108,

170-176/108-116, 176-182/108-116

Velky klin: 158-164/116-124, 164-170/116-124,
170-176/116-124, 176-182/116-124

Barvy: 1801, 1303, 1305, 1006, 1999

Baleni: 1 kus v krabicce, 15 krabidek v karténku

dvicenam

‘. ‘ T

S oy

loirenum
70

podplrné pundochové kalhoty téhotenské

Velky pedni klin: 164-170/124-132, 170-176/124-132,
176-182/124-132

1303, 1999

1 kus v krabidee, 10 krabidek v karténku

Barvy:
Balen:

podpiirné punéochové kalhoty panské
- se zesilenou patou

Velikost: 170/80 (), 176/88 (M), 182/96 (L),
188/102 (XL), 194/108 (XXL)

Barvy: 1308, 1999

Baleni: 1kus v krabidee, 10 krabicek v karténku

Aodceneare — 1. KOMPRESNI TRIDA

- tlak v oblasti kotnfku

Materidl: [
64% NYLON |

36% LYCRA |

1521 mmHg
podpiirné Iytkové punéochy s mikrokapslemi
- Skintex Anti-Heavy-Legs
Velikost: 1,23 (K kr.‘itka D - dlouhd)
1301,
1 pai.\' v kmhl(;ce, 20 krabicek v kartonku
podplrné stehenni punéochy samodrzici
s mikrokapslemi
- Skintex Anti-Heavy-Legs
Velikost: 1,2, 3 (K- kratka, D - dlouhd)
Barvy: 1301, 1999
Balent: 1 par v krabiéce, 10 krabidek v karténku
podpiir: ¢ochové kalhoty s mikr
- Skmtex Arm Heavy -Legs
Velikost: 2,3 (K - kratka, D - dlouhd)
Barv; 1301 1999
Baleni: 1 kus v krabitce, 10 krabicek v karténku
TABULKA VELIKOSTI
OBVOD NOHY Velikost 1 Velikost 2 Velikost 3
t - obvod pasu 80 90 100
h - obvod hoki 110 120 130
g - obvod stehna 50- 55 55-60 60 - 66
£ obvod nad kolenem 46- 50 50-54 5458
d - obvad pod kolenem 34-37 37-40 40-44
b - obvod nad kotnikem 2224 24-27 27-30
Vyika nohy u punéochovsch kalhot a stehennich puncoch A - G: do 7T0em =K
nad 70 em =D
Vyska nohy u Ijtkovjch puncoch A - D: do 87¢m =K
5 nad 37cm=D

Obal damskych puwoch jako komunikéni a inform&ni prostedek
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Priloha 2 Cenik produkti firmy Aries, a.s.

CENiK PUNCOCHOVEHO ZBOZi ARIES, a.s. ZASILKOVA SLUZBA
Platnost ceniku od 01.09.2008 do vydani nového.
| Druh vyrobku . Cena sDPH__ % bez DPH| Druh vyrobku Cena _sDPH % bez DPH]
CLASSIC - standardni vyrobky EXCLUSIVE - spolecnské vyrobky
ARIANA - fapky 8,50 10 7,14 MEGGY - ponoZky 23,20 19 18,49
ARIANA - ponoZky 1 pér vel.23-27 10,20 19 8,57| MEGGY - podkolenky 29,90 13 2512
ARIANA - ponozky 1 par vel.25-29 11,90 19 10,00 MEGGY - pun&ochy samodrZici 99,80 19 s38g
ARIANA - ponozky 2 pary 19,20 19 16,13 MEGGY - puntochové kalhoty 69,90 19 5873
ARIANA - ponazky 5 pard 39,20 19 32,94
ARIANA - podkolenky 1 par vel.23-27 11,90 19 10,00 TIMONY - ponoZky 28,50 19 2228
ARIANA - podKkolenky 1 par vel.25-29 13,50 18 11,34] TIMONY - podkalenky 33,20 19 2789
ARIANA, - podkolenky 2 par 2250 19 1390, TIMONY - punZochy samodrZici 143,20 19 120,33
ARIANA - podkolenky 5 part 45,90 15 38571 TIMONY - pungochavé kalhoty 79,80 19 67,14
ARIANA - puncochy na podvazek 33,20 19 27,88 TIMONY BOKOVKY - punéochové kalhoty 83,20 19 6991
ARIANA - détské punéochové kalhoty 16,90 19 1420
ARIANA - damské punéochové kalhoty 17,50 10 1470 FORMVEL SLIP - pun¢ochove kalhoty 116,50 19 97,89
ARIANA PLUS - punCochové kalhoty 28,50 19 2394 FORMVEL - formujici kalhotky 149,80 19 12588
ARIANA MAX] - puncochové kalhoty 36,90 1o 31,000 FORMVEL - pun&ochové kalhoty 166,50 19 139,91
SINDY - ponozky 2 pary 28,50 1o 2394 R
SINDY - podkolenky 2 pary 31,90 10 2680
SINDY - puntochy na podvazek 30,90 19 25986
SINDY - punochové kalhoty 34,20 19 2873MICRO — silné mikrovlakno
RELAXA - pungochoveé kathoty 42,50 19  3571] MONDY STAR 40 - ponoZky 21,50 19 1806
MONDY STAR 40 - padkolenky 28,20 19 2369
B | MONDY STAR 40 - dét.pun.kalhoty 74,90 19 s294
MONDY STAR 40 - puncochové kalhoty 83,20 15 s9.91
MONDY STAR 40 - leginy 108,20 1o o082
SUPPORT- podptirné vyrobky
MONDY STAR 60 - ponoZky 34,90 19 29,32
VITAUTY 40 - pun&ochové kalhoty 116,50 1¢  g97.89] MONDY STAR 60 - podkalenky 41,50 19 3487
MONDY STAR 80 - pun&och. kalhoty 99,80 19 83,86
VITALITY 70 - podkolenky 53,20 19 44,70
VITALITY 70 - pun€ochy samodrZici 154,80 19 130,08 GOLDWEAR MICRO - panské punc.kalhoty 141,50 19 11830
VITALITY 70 - punéochové kalhoty 133,20 19 111,93
VITALITY 70 - t&hotenské punt. kalhoty 149,80 19 12588
NOVINKY:
Dékujeme Vam za Vase objednavky.
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Priloha 3 firma Gognis

COGNIS Deutschiand GmbH &Co. KG
D-40551 Disseldorf

Germany m
e know now

Skintex®Anti Heavy Legs/1
Toxicological Evaluation

Summary

The xoucolagmnl evahmmm qu‘lumzx"Anu Heavy Legs/l is based on data Sor the

of th their respective mass
content. The essermal oils of the active mgredxem were evaluated by IFRA. According to the
IFRA. evaluation the essential ofl composition is resiricied for use up (0 @ maximun
concentration of 6 %, Acute toxic effects after ingestion of Skintex*Anti Heavy Legs/1 have
not to be expected. Skintex’ Ann Heavy Legs/I is rot considered to be skin or eye irvitant
ey Legs/l is not expected to he a skin
.yzn.vmzer or to have a mmagenxc pmen ial. Based on data for the mgrentent& there are no
effects after repeated topical exposure under use condition Skintex®Anti Heavy Legs/l
expecte:

Zusammenfassung

Die mxtkologm‘he E'ewenung von skb-m@A nti Heavy Legs/I basiert auf Prifdaten seiner

unter der jeweiligen

Ole der F wurden von IFRA bewertet. Fir

die dtherische Olmls;hung liegt demnach die maximale Einsatskonzeniration bei 6% Die
Aktivsubstanzen von Skintex®Anti Heavy Legs/l sind weder als giftig noch als gesundheits-
schédlich nach Verschiucken zu bewerten. Augen- oder hautreizende Eigenschafien werden
Jir Skintex®Anti Heavy Legs/l unter Anwendungsbedingungen nicht erwariet, Dariber
‘hinaus ist fiir Skintex" Anti Heavy Legs/I nicht von hautsensibilisierenden oder mutagenen
Eigenschafien uszugehen. Basierend auf den Daten su den Inhalisstoffen werden fir
Skintex®Anti Heavy Legs/l keine Effekte nach wiederholter topikaler Applikation unter
Anwendungsbedingungen erwartet.

General
This evaluation refers exclusively to the product Skintex®Anti Heavy Legs/1 in the quality

as specificd and provided by Cognis. Skintex®Anti Heavy Legs/1 is a multiple component
system (binder, microcapsules) based on the active compound Cognis 2005-B (INCE:

C0501328-0 Skintex Anti Heavy Legs 1.doc
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Mentha arvensis (leaf) oil, Citrus grandis (Grapefruif) peel oil, Mentha piperita
(peppermint) oil, Cm'us medwa [lmtmum (Lem on) peel oil, Thymus mastichina oil,
Cupressus sempe 1 ace | Urea, Limonene, Linalool and
Citral). Skintex® Anti Heavy Legsii is mtended o be sed 55 ‘microencapsulated skin care
component applied on textiles.

The essential oils were evaluated by the International Fragrance Association (IFRA)™.
According to the IFRA evaluation the maximum use concentration for the essential oils is
&%

The toxicological evaluation is based on data of the ingredients or close homologues of the
ingredients of Skintex®Anti Heavy Legs/l. Each finished product is an individual and
unique combination of ingredients.

Studies dated later than 1984 were conducted in full compliance with the "OECD-principles
of Good Laboratory Practice"®, Classification with respect to the individuat endpoints was
conducted in compliance with the criteria for the classification and labelling of substances
and preparations in the European Union, laid down in the directive 67/548/EEC Annex VI as
ame

Remaining formaldehyde concentrations of Skintex®Anti Heavy Legs/1 applied on textile
are well beiow the concentration (< 75 ppm) accepted by the Oko-Tex Standard 100 and two
orders of magnitude below the concentration (0.2 %) accepted in cosmetic products ©.
Therefore, the formaldehyde concentration in Skintex®Anti Heavy Legs/1 does not raise
toxicological concern and will not be a subject of the present evaiuation

1. Acate oral toxicity

Acute oral toxicity is the adverse effect occurring within a short time of oral administration
of a single dose of a substance or multiple doses given within 24 hours. Generally rodents
(rats, mice) are used as test animals. The test substance is applied by gavage once in
gradused doses to various groups of test animals priorily fasted

From acute oral foxicity tests with the ingredients “>5? and taking into account their
respective mass content as well as considering the IFRA evaluation for the essential oils ¢/, 2
classification and labelling of the active ingredients of Skintex®Anti Heavy Legs/1 is not
necessary with respect to acute oral toxicity.

After the release of the active ingredients of Skintex®Anti Heavy Legs/l, the polymer

matrix of the binder and microcapsules remains quantitatively on the textile. Therefore,
binder and microcapsules are not assumed to be of refevance with regard to oral toxicity.

C0501328-0 Skintex Anti Heavy Legs 1.doc
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2. Dermal irritation

Dermal irritation / corrosion is the produstion of reversible /

changes in the skin following the application of the test substance. Intemational standard test
method is OECD gaideline No 404 (consistent with BU guideline 84/449/BEC No B4): the
tost substance is applied to one flank of the shaved back skin of the rabbits. The unircated
area of each animal serves as a contro!, Alternatively, a chemical substance can be evaluated
‘with regard to dermal irritation on the basis of data derived from Patch tests with volunteers.

The potentiat for skin irritation of Skintex*Anti Heavy Legs/1 was evaluated in a “Human
Repeated Insult Patch Test” (HRIPT) in 200 volunteers ®%) in a close homologue. None of
the volunteers displayed any skin reaction with regard to skin fritation. Therefore,
Skintex*Anti Heavy Legs/I is not regarded to be a skin irritant under use conditions.

Based on available data or the ingredients “*'' and taking into account their respective
mass content as well as considering the IFRA cvaluation for the essential oils ¥,
Skintex®Anti Heavy Legs/1 has not to be classified and labelled as a skin irritant

3. Mucons membrane irritation (eye irritation)

Eye irritation / corrosion is the production of reversible / irreversible changes in the eye
following the application of 4 test substance to the anterior surface of the eve. International
standard test method is OECD guidefine No 405 (consistent with EU guideline 84/449/EEC
No B3): the test substance is instilled into one eye each of at least three rabbits. The un-
treated eye of each animal serves as a control.

Based on available data for the active ingredients ®*'® and taking into account their
respective mass content as weil as considering the IFRA evaluation for the essential oils 1,
SkintexAnti Heavy Legs/1 has not to be classified and labetled as an eye irritant

After the release of the active ingredients of Skintex®Anti Heavy Legs/1, the polymer
matrix of binder and microeapsules remain quantitatively on the textile. Therefore, binder
and microcapsules applied on textile are not assumed to be of relevance with regard to eye
irritation.

4, Skin sensitization

Skin (allergic contact de is) is an mediated cutaneous
reaction to  substance. In the human, the responses may be characterized by pruritis,
erythema, oedema, papules, vesicles, bullae or a combination of these. In other species the
reactions may differ and only erythema and oedemg may be seen.

According to EU-directive 2003/15/EEC, Skintex®Anti Heavy Legs/I contains ingredients
which have been associated with contact allergy and need to be labelied on the consumer
‘product (content > 0,001%): d-timonene, linalool and citral

C0501328-0 Skintex Anti Heavy Legs 1.doc

Skintex Anti Heavy Legs/I Paged of 5

The potential for skin sensitization of Skintex®Anti Heavy Leﬁs/l ‘was evaluated in &
“Human Repeated Insult Patch Test” (HRIPT) in 200 volunteers ® in a close homologue.
None of the volunteers displayed any skin reaction with regard to skin sensitization.

Based on the available data for the ingredients “5!19, Skintex®Anti Heavy Legs/1 is not
regarded 1o be a skin sensitizer under use conditions.

5. Mutagenicity

Mutagenicity is the capacity to induce a relatively permanent change in the hereditary
materiat of an organism invelving changes in the genes ("gene mutations") or chromosomes
("chromosome mutations”). Gene mutations can be investigated in the Salmonella
typhimurium reversion ("Ames") test. International standard test method is OECD guideline
No 471 (cﬂnsls!ent with EU guideline 84/449/EEC No B14). The mutation is detected by a
reversion of ic bacteria towards

Based on available data for the ingredients iV a5 well as considering the IFRA
evaluation for the essential oils <, there is no indication that Skintex®Anti Heavy Legs/1
has a mutagenic potential.

The mi which remain on the textile as well as otie of its major
‘components, are polymers with molecular weights which are generally considered to have 2
limited potential fo penetrate the skin. A further component has proved to be safe by its long-
term use as an auxiliary in the textile industry. Therefore, both, microcapsules as well as
their components, are not expected fo have a mutagenic potential

6. Repeated dose toxicity

Repeated dose toxicity is the adverse effect occurring as a result of the repeated daily dosing
of 2 chemical to experimentat animals for a part (not exceeding 10 %) of the life span. The
test method with respect to oral application is OECD guideline No 408, The test substance is
applied orally once in graduated doses every day over a time period of 90 days to various
groups of test animals. Animals are monitored daily for signs of intoxication. Furthermore
food and water Donsm‘nptmn budy weight development and in-life clinical chemistry and,
after nectopsy, organ P are recorded.

After the release of the active ingredients of Skintex®Anti Heavy Legy/l, the polymer
matrix of binder and microcapsules remain quantitatively on the textile. Thercfore, binder
and microcapsules applied on textile are not assumed to be of relevance with regard to
repeated dosc oxicity.

Based on the available data for the active ingredients “*? and taking into account their

reletive mass content as well as the assumption for microcapsules, Skintex®Anti Heavy
Legs/1 is expected to have no effects after repeated topical exposure under use conditions.

C0501328-0 Skintex Anti Heavy Legs 1.doc
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Dissseldorf, December 20, 2005

/L JF:&’LE }/ *Z”“”’A?(Z

Dr. M. Kleber Dr. J. Konradt

Chei, Cotifed Spclaist n Toxicotogy (DGET) Bioogist

Manager Froduct Safety Menager Product Safety
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Priloha 4 Certifikat Oeko-Tex Standart 100

e by
otl
Osterreichisches Textil-Forschungsinstivt L

A- 1050 Wien, Spengergasse 20, Tel. #43 1 5442543, Fx +43 1 5442543-10

The company
Aries, a. s.
Studenec 309

CZ-51233 Studence u Horek

is granted authorization according to Oeko-Tex Standard 100 fo use the
Oeko-Tex mark, based on our test report 50211

o& e i :
Tesfea vor harm
according to Oeko-Tex Standard 100

Test-No. 50211 OTI, Wien

for the following articles:

Ladies hosiery products: "classic”, "exclusive”, "microfibre", "support”
partly finished with biological active products accepted by Oeko-tex
The results of the inspection made according to Oeko-Tex Standard 100,
product class Il have shown that the above mentioned goods mest the
human-ecological requirements of the standard presently established for
products with direct contact to skin

The certified articles fulfii the requirements of the existing European
legislation regarding the use of azo-dyes.

The holder of the certificate, who has issued a conformity declaration
according to EN 45 014, is under an obligation to use the Oeko-Tex mark
only in conjunction with products that conform with the sample initially tested.
Wien, 09.01.2006

This authorisation is valid until 31.01.2007

Oko-Tex Department Alka Sirucic Direkior Dr. Erich Zippel
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Priloha 5 Privodni dopis dotazniku

Sl Eka,?‘,'

i T

VITALITY TEXTILES

1E.CH~,C

b
gz

Véazené damy (zakaznice),

v rdmci vypracovani bakatké prace na téma souvisejici s obaly damskych

purtoch firmy Aries, a.s., bych rada zjistila, zdagpj@ Vas pi zakoupeni produktu obal
dulezitym kritériem a co byste navrhovaly za&m k jeho vylepSeni.

Dotaznik, ktery Vam jedkladam, je anonymni, a bude pouzit pro akademické
Gcely v bakaléské praci. Budu rada, kdyz VaSe odgdivbudou maximal& otewené.

Z nabizenych odp@di st&i zakrouzkovatiselny kéd té, ktera nejvice odpovida Vasemu
nazoruwi situaci. Dekuji Vam za spolupraci.

Petra Linkova (studentka TU v Liberci)
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Priloha 6 Dotaznik

1. Kupujete ¢asto damské pustochy?

"1 ano ‘1 ne "1 nevim
2. Znate damské pukiochy znaky Aries, a.s.?

1 ano 1 ne "1 nevim
3 Vite o vlastnostech a funkcich pu€och znaky Aries, a.s.,

"1 ano 1 ne "1 nevim
4. Myslite si, Ze dobry obal poukazuje na kvalitu yrobku?

"1 ano 1 ne "1 nevim

5. Jsou pro Vas rozhodujici @i vybéru a koupi damskych punfoch nasledujici
faktory? Pokud ano, do jaké miry?(1- brana jako nejmenSi ovligni)

Obal:

1 ano 1 ne 1 nevim
a)l b) 2 c)3 d4 e)5f)6

Cena:

1 ano 1 ne 1 nevim
a)l b) 2 c)3 d4 e)5f)6

Kvalita:

1 ano 1 ne 1 nevim

a)l b) 2 c)3 d4 e)5)6
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Znadka:

(] ano [l ne (] nevim

a)l b2 ¢3 d4 e)50)6

6. Jakeé baleni damskych pudoch upfednosiiujete?

1 v krabice balenél] v pytliku balené (1 voln¢ balené [ jiné...

7. Libi se Vam sodasny design obal pun¢och Aries, a.s.?

(] ano [l ne [] nevim
PokudM ano: Co se Vam libi?.......ooeeeoeeeeeeee e

PokudM ne: Cose Vam nelibi? ......oooveeeiiieis e,

8. Uvitali by jste barevrgjSi rozliSeni jednotlivych druhi punéoch?

(] ano [l ne (] nevim

9. Po jakém obalu byste nejspiSe sahla?

1 s kytickami [] s ornamenty [] s fotografii modelky [ jiné......

10. Vas ¥k ...
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Priloha 7 So&asné obaly damskych puoch firmy Aries, a.s.

\.

FORMVEL

rajstopy
wygodne

pohoding
pancuchové
nohavice r pohodiné

,0GHbIe < 2
Hobined pun&ochové
e kettisly

leginy
o OHHCGJ‘JH::&;’
ins ey
legginsy a zethlia dcinek

Nerruncs!

/) hydratace

SmmHg

e -

Y avitominE £
o’ N

sed formujici postavu

Kolekce Micro Kolekce Exclusive

Yy} 8 B =
L= 24 | e 4 .
IATITY e rILES R BE BRSNS S

ohodiné
punéochové
kalhoty

Fs=si AND DEO EFECT 45 e
ANTIMCROBIAL | PROTEGTION piijemny

Kolekce Classic
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Priloha 8 Oblékani damskych puttoch

1. krok

& Purtochové kalhoty p#ivé shiite az ke Sgice nohavice.

2. krok

\ Oblecte kalhoty na ob chodidla a jem& je pretahréte pres prsty a patu,

aniz byste je silnatahovaly na Spici.

] Kdyz natahujete puimchové kalhoty fes kolena, fes\wdcte se , Ze uplet

je maximali natazen.

3. krok

4. krok

Y Obdma rukama natakie purgochové kalhoty na boky.
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5. krok

Vytédhnéte purgochové kalhoty do pasu.

Purtochové kalhoty neoblékejte s prsteny na rukou &ei@mymi nehty. B oblékani

doporiujeme pouzivat jemné damské rukéwi.
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