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Diplomant ve své DP analyzuje soucasnou uroven komunikace spole¢nosti OCE CR, s.r.o
a hodnoti jeji jednotlivé komunikacni néstroje. SnaZi se nalézt pripadna slaba mista a
navrhnout zlepSeni marketingové komunikace spole¢nosti. V nékterych kapitolach je
provedend analyza prilis stru¢na — viz kap. O konkurenénich aktivitach.

Postup je utfidén logicky, i kdyz v kapitole o marketingové komunikaci je popisovéan
marketing, v kapitole o komunikaci je podkapitola o vyzkumu, segmentaci.

Autor potvrdil nejen znalosti, ale i pili, kterou musel vynaloZit pii zpracovani daného

tématu.
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