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Vyborné Velmi Dobre Neprospél
dobre
I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Spinéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovéni tématu X
Hloubka provedené analyzy X
I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logickd stavba (struktura) préace X
Aktudlnost a vhodnost pouzitych pramen( X
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady X
Primérenost a srozumitelnost zavérdl prace X
Formulovani vlastnich nézor( diplomantem X
II1. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace X
Préce s Ceskou literaturou véetné odkaz{ a citaci X
Prace se zahranicni literaturou véetné odkazl a citaci %

Vyjadreni minimalné v rozsahu 10 rfadki k diplomové praci z hlediska spinéni jejich cild,
vyuziti metod reSeni a navrhi opatfeni véetné formalni Gpravy, prace s literaturou a jeji
citace (uved'te na druhou stranu posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:

Jaka jsou konkrétni doporuceni pro firmu vyplyvaijici z pfilezitosti provedené analyzy SWOT?

Praci doporucuji k obhajobé.

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném:  vyborné
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ECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

Diplomant se ve své DP vénuje problematice malych a stfednich podnikd. V uvodnich kapitoldch jsou
charakterizovdny malé a stiedni podniky. Dale student piedstavuje konkrétni mikropodnik a porovnava
kritéria zakladnich pravnich forem. V dalich kapitolach jsou velmi dobfe popsany strategie a
charakteristika roztfisténého odvétvi. Ctvrts kapitola popisuje navrhy moinych strategii a ukazuje
konkrétni pfiklady uvedené firmy.

Prace je kvalitné zpracovand a ma vyvazenou logickou strukturu. Ukazuje schopnost studenta reagovat
na vzniklou situaci na trhu a to, Ze dokaze vyuZit teoretické informace ziskané pFi studiu a aplikovat je v
praxi. Viechny ziskané a zpracované informace jsou prezentovany na velmi dobré Grovni. PouZita

literatura je zcela dostate¢na, graficka droveri je odpovidajici i s prehlednymi tabulkami obrazky.
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