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Anotace

Zakladnim vychodiskem diplomové prace je problematika udrzitelné
mody, kterd nese své nasledky. Jednd se o problém dnesni spolecnosti, kdy diky
rychlému zptsobu zivota vymizel klasicky model dvou kolekci za sezonu, tedy
podzim/zima a jaro/léto. Ve je dnes rychlé, ménici se az kazdy tyden bez ohledu
na skutecné potieby. Spolecnost generuje nadmérnou potiebu produkti odévniho
pramyslu ¢asto bez védomi toho, jaky dopad "Satnik" v realité skute¢né¢ ma. Cilem
této diplomové prace je umeleckymi prostiedky upozornit na odvracenou stranu

odévniho primyslu.

Abstrakt

The basic premise of the diploma thesis is the issue of sustainable fashion,
which has its consequences. This is a problem of contemporary society, whit, due
to it’s rapid lifestyle, no longer follows the classical pattern of two collections per
season, i.e. autumn/winter, spring/summer. Everything is fast these days,
changing every week with no regard for real needs. Our society generates too high
a demand for fashion industry products often without realizing what impact their
,wardrobe* actually has. The aim of this thesis is of use artictic means to bring

attention to the dark side of the fashion industry.
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1. Uvod

Predmétem této diplomové prace je zdjem o problematiku odévniho a
textilniho primyslu. Jedna se o oblast problému Fast fashion, tedy v ¢eském jazyce
rychlé mody. Vysledkem je reakce na problém v této oblasti, kterou produkuji
modni fetézce za ucelem co nejvétsiho zisku bez ohledu na dopad na lidské zdroje,
zivotni prostfedi, bezpecnost, udrzitelnost, kvalitu a mnoho dalsiho. Prace se snazi
rozebrat a analyzovat problémy spojené stimto tématem a najit nové jednotné
feSeni, které by napomohlo béznému spotiebiteli suvédoménim si tohoto
problému. Najit feSeni jednoduché, pro co nejvétsi Cast spottebitelli, aby prave
svym rozhodnutim, co a pro¢ nakupuji, védéli, co podporuji. Vyjadieni nazoru
nakupem, je jednou z cest, jak mize napomoci k vyraznéjSimu posunu k lep$im
podminkam v rozvojovych zemich. Kazdy pokus informovat zakaznika, za jakych
podminek vznikd produkt, povazuji za dulezity. Prestoze je stile velkd cast
polupace lehce zmanipulovatelnd a také ovladatelnd, jak uz médii nebo hlasem
davu. Najde se 1 velka cast populace, kterou zajimaji faktory a nechtéji byt
ovliviiovani reklamou. Kazdy z nds by mél pracovat a i zit v podminkach, které

odpovidaji zdkladnim lidskym pozadavkiim a pravim.

Hlavnim cilem mé préace je ukazat, ze kazdy z nas mize projevit zdjem a
s timto problémem bojovat. Ukazat, ze miizeme pii nakupovani premyslet jinak. Je
tak na kazdém z nas, jak se chceme nechat ovliviiovat médnimi Casopisy, blogery,
celebritami nebo obycejnou vylohou v obchodnim domé. Zalezi na nés, jak chceme
mit pfeplnéné Satniky a presto tvrdit, Ze nemame co na sebe. Vse zacina vychovou a
uvédoménim, co vse potiebujeme. V mé praci hleddm tedy jednoduché voditko pro
vSechny, ktefi nechtéji byt klamani, ale pfesto neciti potfebu hloubkové se zabyvat
problémem, pfesto by ale chtéli znat zakladni fakta o produktu. Tak jako se lidé
v posledni dobé zajimaji o zdravy zivotni styl, mél by se kazdy z nas zajimat, co
vSe skutecné potiebuje a co jeho chovani a masové nakupovani zptsobuje. Stale
velkd ¢ast populace chce byt slepd. Nechtéji vidét otiesné fotografie podminek
z Ciny nebo v Bangladése, tak jako néktefi necht&ji vidét $pinavé feky a dalsi
problémy. Nemaji prosté radi fakta, kterd jim ukazuji néco Spatného, otfesného,
néco, nad ¢im by méli brecet. Rad¢ji si piectou titulek a dal se radéji nezajimaji.

Stale je pouze malé cast, ktera dokouka redlné zabéry. Lidé, kteti takové zabéry
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dokoukaji, se tak Casto stdvaji pravé témi, ktefi se radikalnéji snazi néco zménit.
Tuto zkuSenost zndm z promitani se zvifeci problematikou. Myslim si, a rada bych
takto na problém ukazala, ze pokud lidem dame pfijemné voditko, dokdzeme tak
vice lidi zaujmout a donutit je pfemyslet nad tim, pro¢ nenosit dziny z produkce,
kterd lidem pii vyrobé vazné poskozuje zdravi a v okolni vesnici musi z téchto

chemikalii zalévat pidu.

Réda bych vam diky tématu mé diplomové prace piiblizila mtj pohled na
tuto problematiku. Moje analyza vychazi z dlouhodobého zdjmu o tento problém.
Diplomova prace je tak mym piednesem k této problematice. Vychazim z riznych
fimovych dokumett, odbornych i laickych ¢lankt o Fast fashion nebo udrzitelnosti.
Muj prednes je tak Cist¢ psan na tomto zakladé. Zavétrecné feseni je vysledkem
dlouhodobého hledéani a cesty, jak pomoci trend Fast fashion nabourat a utlacit do
postrani. Ukdzat novou svobodnou cestu kazdého znas, zda chce nebo nechce
podporovat faktory tohoto primyslu. Zarovén pomoci opét k navraceni vyroby do
zabér. Mozna, ze pravé cesta modernich technologii a péfe o svoje obleCeni nas

dostane k udrzitelnosti.
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2. Analyza
2.1 Co je to vlastné moda - jeji vyvoj

Moda — slovo, které zname vSichni a presto pro kazdého z nis miize znamenat
naprostro cokoliv jiného. Mddni trendy jsou vSude okolo nas, néktefi lidé jsou
ovlivnéni a dokazi se rychle modnim vliviim ptizptsobit, nebo naopak, nékteti jsou
k modnim trendim imuni a maji vlastni styl. Moda je vSak néco, co je a vzdycky
bylo povazovano jako projev kultury, naroda, menSiny nebo urcité skupiny lidi.
V historii odév plnil hlavné funkci ochrany. Diky odévu bylo také v historii jasné
postaveni jedince ve spolecnosti. Postupem ¢asu se moda zacala stavat vice a vice
proménnou. Okolo 19. stoleti se za¢ala moda vyvijet jesté relativné pomalu, vSak
uz rychleji nez v ptedchozich stoletich. Nedilnou soucasti zde byl také pokrok
v technice, kdy v poloviné 18. stoleti se objevil prvni prototyp Siciho stroje.
Postupem casu se zacala vyvijet mddni revoluce, kterd neustale trva a zrychluje se.
Klade se diraz na nové materialy a potfeby zédkaznika. Na ptelomu 19. a 20. stoleti
zaCinaji vznikat prvni trendy, tak jak je zname dnes. Umélecké sméry ovliviuji
urcité skupiny lidi a diky modeé vznikaji ojedin€lé odévni kompozice. Mdda se
stdva soucasti osobnosti ¢lovéka. Dava mu moznost osobitého vyjadieni nebo
moznost ukazat své ndzory a postaveni. Mdda se stala jesté vice nedilnou soucasti
kazdého dne cloveka. Ve 20. stoleti dostavd moda naprosto novou podobu.
Najednou uz se nejednd o modni pojeti celé jedné etapy lidstva (tak jako naptiklad
v gotice), ale uz se jedna o urcitéd krat$i obdobi — roky. Vznikaji prvni médni domy
a znacky, které zac¢inaji urCovat sezoény a médni trendy pro Sirokou spolecnost. Na
zacatku 20. stoleti vznika revoluce hlavné v ddmském odévu, ktery se stava vice
jednodussi a funkéni. Zena ma mozZnost nosit kalhoty, pracovni odév nebo sukné
riznych délek. Moda se zacind propojovat s reklamou. Celebrity se zacinaji stavat
prostiedkem k ovlivnéni moédnich trendd. Pravé vlivem médii se stavd moda

nedilnou souéasti kazdodenniho Zivota.

Pro modu je celé 20. stoleti jedna velkéd revoluce. Revoluce, kdy se moda
stala prostiedkem vyjadfovani a soucasti kazdodenniho mysleni ¢lovéka. Modda
neni jen o odévu, ale i dopliicich, ucesech, typech postavy nebo li¢eni. Je to obdobi,

kde vznikaji pojmi Haute Couture aj. V centrech mody vznikaji pravidelné
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prehlidky obleceni pro sezony — jaro/léto, podzim/zima. Prave tato centra, jako jsou
Patiz, Milano, Londyn, se stavaji misty, kde vznikaji nové trendy pro nastavajici
sezony. Ptesto vSechno je v modé jest¢ jakysi klid. Modni domy se drzi stale
modelu 2 kolekci za sezonu. Nakupuje se v buticich ¢ malych obchodech. Zeny i
muzi si uméji koupit zbozi, které jim vydrzi i nékolik sezon. Je bezné si odév
nechat opravit nebo usit. Odév tak n¢kdy vydrzi i pro dalsi generaci. Na prelomu
20. a 21. stoleti, ale bohuzel tento model upada a nastupuje novy. Tomuto modelu
se fika Fast fashion. VSe se zrychluje, a to 1 v moédnim primyslu. Moda se stava
jesté vice proménlivou. Lidé chtéji byt in — budovat svoji image. Ale kdo jim ji
buduje? Jsme obklopeni tolika faktory, ale ten, kterému nejvice podléhame v dnesni
dobé¢, jsou média a marketing. V obchodech, casopisech, reklaméch, na ulici, ve
Skole — prosté vSude jsme zavaleni reklamou, kterd nam tik4 — to je in, to musite
mit. A potfebujeme skutecné toto vSechno? Vysledkem jsou u nas doma preplnéné
Satniky, kde kazdy z nas najdeme i kus, ktery jsme méli maximalné jednou na sobé.
I kdyz méme plny Satnik, stdle vétSina z nas fikd: J4 nemam co na sebe? Pfi
pravidelném uklidu obleceni vyhodime nebo darujeme na charitu n¢kolik taSek. A
tim to pro nas konc¢i. Pokud ddme véci na charitu, mame dobry pocit, ze jsme
udélali néco vice. Jenze je tomu tak? A druhy den jdeme navstivit obchodni domy
v domnéni, Ze si kupume ten nejvice moderni kousek obleceni a jeSté ve slevé.
Ano, pravé obchodni centra, kterd jsou pieplnénd mdédnimi obchody se stavaji pro
nas mistem, kam chodime odpocivat a travit volny cas, feSit deprese. Jit si néco
nakoupit je pro nas néco, ¢im si udéldme radost a bude nam Iépe. A kde se obleCeni
vlastné bere, je pro nds, jednim z poslednich faktort, co nés zajima. Reklama nam
navic evokuje myslenku, Ze je vSe v poradku. Pravé tento model je pro obchodni
fetézce ten dalezity. Nevadi jim tocit hromady obleceni v obchodech a tlacit na co
nejlevnéjsi vyrobu. Lidé tak maji pocit, Ze mohou neustale nakupovat néco nového
a néco co jim chybi. Hlavné, Ze akcionai je spokojeny z prodejii a ze zédkaznik

neznd skute¢nou cenu obleceni, kterd jej v podstaté nezajima.
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2.2 Jednotlivé pojmy v modé

Tématem této diplomové prace je reakce na problematiku mddniho
pramyslu, ktery se velmi rychle méni a vyviji, tedy odvétvi Fast fashion. Pro
zacatek je urCité dobré si predstavit nékteré pojmy, se kterymi se mizeme setkat
v ramci prehlidek, pfedstavovani kolekei a jiné. Zahrnuji zde pojmy, které povazuji
pro svoji praci za dilezit¢ zminit. Jedna se o piehled zatazeni modniho trhu,

zakladni otdzku, co je trend a rozdil mezi ndvrhafem a stylistou.
Haute Couture

Haute Couture — francouzsky celosvétové pouzivany termin, kterym je
oznacovana moda nejveétsi kvality od nejlepSich navrhait z celého svéta. Jedna se o
nejvyssi segment moddniho trhu. Znacka musi byt uzndna pravidly Chambre
Syndicale de la Haute Couture, kterymi jsou: Designy na zakazku pro privatni
klienty, sidlo ateliéru v Patizi, které zaméstndva minimalné 15 lidi na plny tvazek,
mit modni prehlidku v Pafizi s miniméalnim poctem 35 designii pro denni a vecerni

garderobu.

Hlavni znaky jsou modely té nejvyssi kvality z prvotfidnich materiala.
Originalni kousky, kdy co kus, je original. Vzdy se jedna bud’ o jediny kus, nebo
velmi omezeny pocet. Je zde kladen dliraz na femeslo a zpracovani. Na piehlidkach
tak mizeme vidét to nejlepsi, co mohou predni ndvrhatské znacky nabidnout. Jedna
se oznacky Channel, Christian Dior, Givenchy, Elie Saab, Giorgio Armani,
Valentino, Versace. Nékteré znacky také prezentuji své kolekce v ramci Ready to

wear.
Ready to Wear

Jedna se o mddni kolekce, které jsou predstavovany béhem fashion weeku.
Ugastni se na oficialnim prehlidkach fashion week v Patizi, Milang, Londyng, New
Yorku. Vytvéfteji trendy a zdkaznikiim nabizeji kvalitni zbozi i sluzby za vyssi
ceny. Prodavaji se v kolekcich, kde je dana velikost. Zatazeni jsou zde modni
domy, které nalezneme v centrech mody a jejich butiky ve vyznamnych a vétSich
meéstech. Ready to wear je stfedni sektor modniho trhu. Najdeme zde naptiklad

znacky Prada, Gucci, Armani, Versace aj.
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Street Fashion nebo také Fast Fashion

Street Fashion je proménlivou médu, ktera se neustale vyviji. Zde se sezona
sttida velmi rychle, v n€kterych ptipadech i v intervalu 2 tydnd. Je to moda, ktera je
pro nakupujiciho nejvice dostupna. Najdeme ji v kazdém obchodim centru, kde
najdeme nejbéznéjsi modni znacky. Street fashion se inspiruje trendy s fashion
weeku z kolekci Ready to Wear. Kopiruje tedy modni trendy a v zadném ptipadé je
nevytvareji. Neucastni se oficidlniho fashion weeku. Jedna se o modu, kde neni
diraz kladen na kvalitu, naopak je zde kladen diraz na kvantitu a rychlost vyroby.
Jedna se naptiklad o znacky Zara, H&M, Next, New Yorker, Mango aj.

Bridge Fashion

Bridge Fashion novy segment, ktery se fadi mezi Street fashion a Ready to
Wear. Jednd se mladé mddni znacky, které maji vlastni rukopis, vytvareji sezonni
kolekce, nemaji modni piehlidky béhem oficialnich fashion weeki a jejich ceny
jsou vyssi nez Street fashion, ale niz$i nez Ready to wear. Nekteré tyto znacky se i
zajimaji o problematiku v textilnim primyslu. Zafazeny jsou zde naptiklad znacky

Juicy Couture, Gant, Ralph Lauren.

Obr. ¢. 1 Ukazka z Fashion weeku v Pafizi
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Sezona

Modni sezéna vychézela ze 4 kolekei za rok, predstavovanych 2x do roka.
Jednalo se o sezénu jaro/léto a podzim/zima. Odévni kolekce se pfizpiisobovaly
hlavné dle ro¢niho obdobi. Tento systém funguje ve vysoké kiejcovské modé
dodnes. Pro bézného spotiebitele se ale sezona zacala upravovat. Jednim z hlavnich
divodu je to, Ze obleceni v bézném obchodnim fetézci podléha rychlé proméne a
neustdle nové nabidce. Proto se v poslednich letech muzeme setkat snovym
modelem sezén. V novém modelu se méni sezéna téméi kazdy mésic a je prolozena
i sezénnimi vyprodeji, které lakaji na neuvéfilené nizké cen. Setkavame se zde

s novymi pojmy jako jsou brzké jaro, brzké 1éto, jarni vyprode;j aj.
Médni trend

Modni trend podléha dané sezoné. Jedna se o prvky, které urcuji prestizni
navrhaiské domy. Je to vyjadfeni daného stiihu, siluety, barevnosti a designu. Diive
se jednalo hlavné o dlouhodobéjsi trendy. V dnesni dobé¢ mame také kratkodoby
modni trend. Kratkodobého mddniho trendu vyuzivaji hlavné velké mddni fetézce.
Pro modni fetézce typu Zara nebo H&M jsou trendy i nastrojem marketingové

komunikace se zdkaznikem.

Trendy vznikaji s pfedpovédi az 2 roky doptedu pfed uvedenim na trh. Jsou
inspirované udalostmi, ulici nebo konkrétnim prvkem. Klade se zde diraz na vybér
barevnosti, vzort a latek. Ty se predvadeji na veletrzich jako je Milano Unica,
Premiére Vision Paris. Poté se zhotovuji prvotni navrhy a §iji prvni prototypy. Zde
muze pred finalni prezentaci vzniknout jest€¢ mnoho variaci a zmén. Jednd se o
narocny proces, ktery se poté predvadi v ramci ptehlidek Fashion weeku v centrech
mody. Oficialni Fashion weeky jsou v Pafizi, Milan¢, Londyné¢ a New Yorku.

Ptedpovédi trendii miizeme sledovat napiiklad na WGSN’s nebo Stylesight.
Navrhar

Jedna se o kreativni osobu, ktera navrhuje nové trendy a urcuje, co nového
prinese nova sezona. Jedna se o ¢loveka, ktery spolupracuje s odévnimi technology.

Diky této praci vznikaji nové inspirativni kolekce a trendy.
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Stylista

Stylista je clovek, ktery neni ndvrhar. MlUzeme se dnes setkat s fadou
stylistd, jelikoZ je to dnesnim trendem. Hlavni tkol stylisty je stanovit pro danou
osobu idedlni Satnik a pomoci inspirovat ¢lovéka k modnimu oblékani. Stylisté také
mohou pracovat pro obchodni domy, kde maji funkci prebrat aktudlni trendy a

transformovat je pro masovou vyrobu, tedy pro street fashion.

2.3  Fast fashion

Tématem této diplomové prace je pojem Fast fashion. Fast fashion je pojem,
ktery je vmoddeé jiz nekolik let pouzivan. Oznacuje rychlé, spotiebni zbozi
v béznych obchodnich fetézcich, které fada z nas povazuje za modni a tidi se jejich
pretvorenymi trendy a kolekcemi. Jsou to kolekce, které nds nuti stdle nakupovat
nové a nové produkty, jelikoz v nads evokuji pocit, ze je opét na trhu néco nového a
trendového. Fast fashion ovliviiuje snad skoro kazdého zadkaznika na kazdém rohu.
Jedna se o formy reklamy obchodnich fetézct, které jsou doslova vSude kolem nés.
Pted nékolika lety se stala reklama a marketingova strategie jednim z hlavnich
nastroju pro prodej a zvyseni prodeje obleceni. Nékteré znacky, které produkuji fast
fashion, pravé diky podpote medialni hvézdy dokazi zvysit prodejnost o X procent.

Jednim z takovych ptipadu je vyuziti zpévacky Madonny, ktera se stala tvaii H&M.

m
\'Jﬁ
,)) h ft'

Obr. €. 2 Ukazka reklamni kampané H&M spolecné s Madonnou
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V bézném spotiebiteli tak vyvolavaji prodejci pocit, ze to, co ma osoba na
sobé, je nejvice trendy a musime tuto véc mit zarutené v Satniku. Zijeme v dobg,
kdy reklama je vSude kolem nés a vétSina lidi je timto pfistupem a vyuzitim téchto
nastrojii lehce ovladatelna. Pokud se na nas z plakatu sméje ptijemna krasna slec¢na,
mame v sobé vyvolany pocit, ze je vSe v poradku a my musime byt jako ona.
V obchodech na nés vSe plsobi ptijemné, pratelsky a hlavné pohodové. I kdyz
mineme vylohu obchodu, musime si v§imnout, ze jeho vyloha se kazdy tyden
obménuje a snazi se nam ukazat néco nového. VEtSina spotiebitelil nerada premysli
a staci mu takto podstrcit fakt, ze tomu tak opravdu je. Vidime danou pfeménu
obchodu a preskladani kolekce, ktera nam evokuje novotu. Nové piijemné reklamni
fotografie produktu doplnéné tieba i informaci o bio baviné a vétSiné spotiebitell
toto staci ke Stésti. Nemaji chut’, zdjem nebo tuseni, co se skryva za cenou jejich
obleceni. Naprosto samostatnou kapitolou jsou vyprodeje obleCeni, které se nam
snazi jest¢ k tomu vSemu vnuknout myslenku az 80% slev na produkty, které
musime nakoupit, i kdyz je vlastn€ nepotifebujeme. Vysledkem jsou naSe preplnéné
Satniky kousky obleCeni, které naprosto v nékterych piipadech absolutné
nepotiebujeme nebo je obleCeme jen jednou za zivot. Bohuzel pro vétSinu z nas
musel pfijit ten nejhorsi zlom uvédomeéni. Pro vétSinu z nas je lepsi zit v rizové
bubling. I bublina obcas praskne a svét se teprve probudi do tvrdé reality. Musi se
stat tragédie, kterd ndm otevie oCi. Piestoze né¢ktefi lidé jiz dlouhou dobu bojuji
proti modelu Fast fashion, pro vétSinu z nas se stala momentem tragédie, kterd nas

dovedla k zamysleni ,,Co to vlastn¢ nosime? Kde se bere nase obleceni?*

24. 4. 2013. Den, ktery se zapsal ¢ern¢ do celosvétové historie. Jedna se o
den kdy v Bangladési vlivem Spatného technického stavu, vlivem pieplnéné
budovy, vlivem nedodrzovani pracovnich podminek a hlavné vlivem a tlakem nasi
spole¢nosti na co nejveétsi poptavku levného obleceni spadla budova textilni fabriky
Rana Plaza. Je naprosto Silené, kam az vSe mohlo zajit. Pfitom vSe je o tom
uvédomit si, co k Zivotu potiebujeme. Toto nestésti si vyzadalo pres 1000 obéti.
Silo se zde pro obchodni domy Primark, Color Of Benneton, H&M a dalsi. Veskera

lhostejnost jenom proto, ze lidé chtéji mit tricko za 89,- K¢.
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Obr. ¢. 3Textilni tovarna Rana Plaza po tragédii

Urcité je ale dilezité, pfipomenout si i ¢eskou historii odévnictvi. Narodila
jsem se v kraji, kde textil mé¢l dlouhou historii a vétSina lidi zde byla v textilnich
tovarnach zaméstnana. Cesky textil mé&l vybornou povést a na ndkolika mistech
vCR jste mohli nalézt nejeden znamy odévni nebo obuvnicky podnik.
V Liberckém kraji to byla napiiklad velmi zndma Textilana, kterd produkovala
moderni latky do celého svéta. Dodnes si pamatuji slogan, ktery byl modro bilou
barvou napsan na kamenné zdi — Textilana oblékd modeniho clovéka. Nase textilni
podniky drzely krok se svétovym trhem, drzely se trendl, vytvarely je,
predstavovaly se na textilnich veletrzich. V Ceské republice se ilo kvalitné a
v udrzitelné mife. Zaméstnanci v tovarnach byli spokojeni. Tak, jak je dnes
dochovano v knihach nebo i ja sama znadm z st pamétnikd, vSichni vzpominaji na
dobré podminky, kdy jim fabrika ddvala vSe od moznosti vyuziti skolky, lékafte,
jidelny, zafizeni pro dovolené a mnoho dal§iho. A k tomu vSemu naSe textilni
vyrobky byly velmi kvalitni. Zlom ale pfisel v 90. letech, kdy zacala stoupat
produkce textilu. Obchodni domy se snazily jesté vice a vice zaplnovat trh, chtély
vice prodavat a zacaly se zajimat, jak $it co nejlevnéji. A bohuzel i toto byl jeden
z faktort zaniku né&jvétdich tovaren v Ceské republice. Vyroba v Evropé byla
nejenom pomald, ale hlavné drahd. Lidé tu byli zvykli na urcity standard a hlavné i
na dodrzovani norem a standardni pracovni podminky, pfesnou pracovni dobu,
odpocinek a také mzdu. Prvni zlom se zacal objevovat v 80. letech 20. stoleti. A
zde piisel nastup Ciny, ktera nabidla naprosto novy model pro textilni vyrobu.
Prave tady se zacal psat ptibeh o Fast fashion. Prvni tovarny, kde byl kladen dliraz

na kvantitu misto na kvalitu, dokdzaly snizit dobu dodani na minimum, zvysit
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rychlost a hlavné je na prvnim misté zajimal zdkaznik, poté dlouho nic a pak az
zaméstnanec. Na prvnim misté byl zdkaznik — tedy odbératel produktu a poté az
podminky pro praci nebo podminky za adekvatni mzdu. V Cing, mohu-li to tak
nazvat, vymysleli novy model pro textilni masovou vyrobu. Bez ohledu na lidska
prava. Cina se tak stala prvni velkou tovarnou pro textilni pramysl a je ji dodnes.
Postupem casu se ale ¢insti délnici zacali domahat svych prav a pozadavka za lepsi
pracovni podminky. Diky tomu se jim po dlouhém boji tyto podminky v nékterych
tovarnach zlepsily. Dokonce pfislo i na zvySeni mzdy. Pro nasi piedstavu se vSak
nejedna o mzdy, jaké bereme u nas. I pies navyseni mzdy v této zemi zde spousta
lidi pracuje za minimum a ve $patnych podminkéach. Piesto stale lidé z celé Ciny
jezdi pracovat do fabrik za vidinou lepsiho vydélku a zabezpeceni rodiny. I pfes to
viechno se najednou Cina stala moc drahou zemi pro vyrobu levného obleéeni.
Jelikoz obchodnici a manazeti velkych firem chtéli nadale udrzet masovou vyrobu i
své platy. Chtéji, aby byli spokojeni akcionafi a zarovén zakaznik mél neustale
potfebu nakupovat (nejlépe co 14 dni) néco nového na sebe za super cenu. Hledali
nové lokality, kde lidem nebudou tvrdé podminky tolik vadit a budou drzet krok.
Tou lokalitou se stala opét Asie a hlavné stat Bangladés, kde je momentalné
nejvetssi koncentrace vyroby pravé levného obleceni pro velké obchodni fetézce .
Samoziejmé nejednd se jen o Bangladés, ale i jiné lokality jako je jiz zmifiovana
Cina- stale je na prvnim misté v produkci levné mody, Sri Lanka, Indie a jiné.
Pfesto Bangladés je stile vice vyhledavan pro levnou vyrobu obleceni.
Bangladésska lidova republika lezi v jizni Asii. Hlavnim méstem je Dhaka. Jedna
se 0 rozvojovou zemi s po¢tem obyvatel okolo 158 miliént. Tato zemé se tedy fadi
mezi jedny znejlidnatéSich statl tohoto svéta, kterd zdrovén patii k jedném
k nejchudSich zemim svéta. Textilni primysl se pro tuto zemi stal hlavnim
pfijmem, a to jak ohledn& vyroby nebo produkce bavlny & juty.! Neuvéfitelné
mnozstvi lidi zde v naprosto $ilenych a otfesnych podminkach pracuje pro textilni
pramysl. Podminky jsou opravdu tak Spatné, ze prave toto tadi textilni pramysl na
druhé misto mezi nejhorsi primysly na svété hned po ropném primyslu. Presto
vSechno pro nds zékazniky hlavné v Evropé, USA nebo v jinych zemich toto
tvrzeni vypadd jako nesmysl. Piestoze se o tomto problému hovoii ¢im dal vice,

stale jsme k tomuto problému slepi a naSe Satniky pretékaji. Existuje mnoho studii a

Data jsou ziskéna z webové stranky wikipedie.com
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podlozenych zavérl, o kolik se zvysil prodej obleceni v dnesni dobé. Dnes se
bavime o sv&tovém obratu 3 bilidny $, coZ je také 24 684 000 000 000 K&. Mnoho
mladych lidi dnes povazuje nakupovani nového obleCeni v co nejkratsi dob¢ za
naprosto normalni i pii pfedstaveé, ze danou véc nebude nosit, presto ji potiebuje.

Jelikoz v reklamé nebo v Casopise nam tento ,,trend* doporucuji.
2.4 Hlavni znaky rychlé mody — Fast fashion

Najdeme ji v bézné dostupnych komercnich znackach, které jsou nam
marketingové predkladany kazdy den v rtiznach podobach. Jedna se nejvice o
znacky typu Zara, H&M, Color of Benetton, Bershka, C&A, New Yorker, Primark
a mnoho dalSich. Tyto znacky maji spole¢né prvky ohledné jejich prodeje a

marketingu. Jedna se o tato hlavni fakta:
1. Cena

Vsechny tyto znacky zajima, zda co nejlevnéji usiji dany produkt. Pokud
jedna z nich dokaze usit tricko za 3 dolary, musi na to umét reagovat i dalsi znacka.
Proto se zde setkavame s produkty, které jsou extrémé levné, nekvalitni, vyrabéné
ve velké mite. Pro majitele znacek neni dulezity zakaznik, ale akcionaf. Dale jsou
pro n¢ zdkanici jen ti, kdo u nich zanechaji penize a pokud mozno hodn¢ penéz.
Proto je nezajima kvalita a hodnota obleceni. Spousta kolekci v téchto obchodnich
fetézcich je pouze rychle usita moda — doslova odpad, ktery miize stejné tak skoncit
v kosi a nikoho to neurazi. Pro¢ je vlastné mozna tak nizkd cena obleCeni? Vzdyt
prace na jednom kusu odévu zahrnuje nékolik technickych procesi. Jelikoz je
vyroba téchto obchodnich fetézcti pievazné v Asii, kde nemusi platit za revize,
kontroly budov, nefesi, v jakém stavu maji ¢isticky, a mnoho dal$iho, jelikoz zde
nejsou nastavené normy a predpisy, nikde je nenuti toto vSechno pravidelné
kontrolovat nebo udrzovat. DalSim faktem je, Zze v téchto zemich neexistuje
podpora zaméstnanct. To, co je pro nds automatické — zdravotni pojisténi, socialni
pojisténi a 1 rliznd pripojisténi, zde nemaji ani neznaji. Dohromady nam tyto

vvvvvv

méla dobry vydélek i z tricka za 3 dolary.

Data jsou ziskand z infromacniho letdku kampané Fashion revolution
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Obr. ¢. 4 Ukéazka obchodu s rychlou médou

2. Rychla zména kolekei

Jsou to opét pravé tyto obchodni fetézce, které se zabyvaji hlavné street
moédou, které zménily modni sezony. Najednou je potteba trendy rychle ménit.
nestihne v§imnout zmény regalu nebo vylohy. Presto kdyz projde okolo obchodu,
vse mu evokuje, ze uz doma ma vse staré a je tu zase néco nového. Tyto znacky
vSak pouze kopiruji trendy — nevytvaii je. Pouze michaji a kombinuji. Opakuji stale
stejné prvky dokola. Ubiraji nebo ptidavaji nepatrné zmény na odévech — naptiklad
kapsa, knoflik aj. Pfesto vSechno dokézi oklamat zédkaznika, ze pravé tato kolekce
je nova a uz nikdy jindy nebude. Samostatnou kapitolou jsou slevy a vyprodeje
téchto fetézcl, kdy v nékterych zemich vznikad doslova a do pismene davova
hysterie. Lidé n€kolik hodin stoji ve frontach a ¢ekaji na otevieni obchodu jen a jen
proto, aby tricko, které stalo 500,- K¢, ted’ potidili s az 60% slevou. Opét smutnym
faktem je otazka - jak je viilbec mozné jit s cenou tak doli? Jestli je odpovéd’ realitu
— ano, je. Stale prodejci, hlavné tedy akcionafim maji z prodeje tricka zisk a anii

v tak velké slevé neprodélavaji.
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3. Marketing a reklama

Bod, o kterém jsem se zde jiz zminovala. Znacky a jejich marketingova
oddéleni si velmi déavaji zalezet, co a jak ptredlozi zdkaznikovi. Reklama je tak
mocny nastroj, ze diky dobrému sloganu a fotografii dokaze v zdkaznikovi
evokovat okamzitou potfebu vlastnit novy modni kousek obleceni. Navic evokuji,
ze je vSe v poradku. Nikdo vam neukaze tvrdou realitu, za kterou platite. Snazi se
vam ukézat zelené cedulky, plakaty tak, aby to v zdkaznikovi vyvolalo pocit,
jistotu, Ze jednd spravné. Diky médiim je nam stale piekladano, Ze toto musime mit.
Kdyz se otevird novy obchod, je to slava - show, Ze se lidé nedokazi ani ovladat.
Pokud je vyprodej, je nam to prekladano tak, Ze musime jit a nakoupit plné tasky
naprosto zbyte¢ného obleceni. Je smutné, ze se clovék nechd tak lehce
zmanipulovat, aniz by znal pravou cenu toho, co nakupuje. Mddni fetézce typu
Zara, H&M, Primark aj. Diky reklamé¢ dokazi prodat snad Uplné vSe i za tu

nejmensi cenu na trhu. Dokazi se jeste predhanét, kdo co bude mit levnéjsi.
4. Vyroba v rozvojovych zemich

Jak je jiz zde nékoliktat zminéno, firmy nezajima kvalita, ale rychlost
vyroby a cena. VSe ostatni jde stranou. Proto je veSkera vyroba téchto znacek
presunuta a zadavana do zemi tfetiho svéta, kde stale je levna pracovni sila. Lidské
zdroje, ekologie, détska prace, dopad na cely proces vyroby je zde az to posledni,
co tyto znacky zajima. Dulezité je pro né dostat za co nejmensi cenu kus obleceni.
Jak jsem jiz zminovala, neexistuji zde pracovni a ekologické normy, normy na
zabezpeceni budov. To, co zndme z Evropy nebo z vyspélych statl svéta, je zde
uplné opomijeno. Lidé zde pracuji za minimalni mzdu, za kterou sotva uzivi sebe,
natoz celou rodinu. Naptiklad mzda v Bangladési je 60 $ za mésic, coz je 1500,-
K¢&, pii pracovni dob& 16h denné.’ Nemohou si dovolit onemocnét. To, Ze nemaji
na kvalitni zdravotni praci je jeden fakt, dalsi je ten, ze pfijdou o vysokou cast
mzdy, ktera by pro n& byla velmi tézko postradatelna. Zeny vodi i své déti do prace,
nebo je nechavaji u svych rodi¢l na vesnicich. Divodem je to, Ze zde neexistuje

podpora mateiské dovolené nebo matefskych skol.

3 Data jsou ziskand z infromac¢niho letdku kampané Fashion revolution
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2.5 Dopady Fast Fashion

Od zacatku této prace zminuji negativa tohoto textilniho odvétvi. Rada bych
poukazala na to, o ktera se jedna a o jaké konkrétni dopady se jedna, a co my jako
zakaznici podporujeme a nevidime. Malokdo z nés vi nebo tusi, jaky je rozdil mezi
trickem uSitym v Evropé a nebo v Asii. Méalokdo z nas chce védét, Ze on pfispiva

k nelidskému zachazeni a k devastaci ptirody.
1. Pracovni podminky

Opét musim zminit Spatné pracovni podminky. Pro mé osobné je velkym
smutkem, ze diky tomu, Ze chceme nekvalitni obleCeni a za co nejmensi cenu, lidé
pro nas otro¢i. Kdo z nas by zvladal az 16 hodinovou pracovni dobu i 60 $ jako
meésicni vyplatu, Spatné technické vybaveni, téméef nebo vibec zadné ochranné
pomiucky, nedostatek prostoru, v nékterych piipadech Spatnou statiku budov, zadné
kontrolni systémy, odlou¢eni matek od déti a mnoho dalSich faktorti, kde se
porusuji pracovni podminky. Véci, které¢ v naSem svété jiz ddvno a davno nemaji
misto, jsou vtéchto zemich tvrdou realitou. Lhostejnost vac¢i pracovnim
podminkdm se da ukdzat na pfipadu textilni fabriky Rana Plaza, kde dé€lnici
nékolikrat dopfedu upozornovali nadfizené, ze se v budové objevuji praskliny.
Ptesto se s timto faktem nic nedé€lalo a pracovalo se dal. Ochranné pomtcky, které
zde lidé maji k dispozici, jsou v nékterych piipadech naprosto smésné. Pii
procesech ve vyrobé maji nékteti lidé pouze rousky, nékdy ani to. Kize prichazi do
pfimého kontaktu s chemikaliemi. Hlavné pifi vyrobé jeanst jsou pracovnici pfi

n¢kterych tpavach vystavovani nebezpeénym faktortim.

Prestoze se nékteré znacky zavazaly po padu Rana Plaza tyto podminky
zlepsit nebo zabezpecit, tak se stale jedna o malé procento, kde tomu bylo skutecné
tak ucinéno. Stdle prfevazuje vétsi Cast tovaren, kde se pracovni podminky
nezlepsily, technické podminky jsou stale Spatné nebo havarijni a v ochrané vici

chemikaliim nenastalo zlepseni.
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Obr. €. 5 Pracovni podminky v textilnich tovarnach

2. Péstovani a zpracovani materialu

I textilni vlakno se musi nékde vzit — vypéstovat nebo vytvorit uméle. Pro¢
je tak dilezité se zajimat odkud je plodina? Naptiklad bavlna — nejcastéjsi plodina
pii vyrobé latek, se také péstuje vrozvojovych zemich, kde je samoziejme za
mnohem nizs§i cenu. Opét ale za Silenou cenu znecist'ovani zivotniho prostiedi — za
pomoci pesticidl, détské prace, nepfimetené ceny za vykup baviny nebo odkup
semen, kterd jsou jiz geneticky modifikovand. I zemédélec ma pravo na férové
jednani a mzdy, nepracovat s chemikéliemi, které ohrozuji zdravi jeho a jeho
rodiny. Mizeme se spoléhat na certifikaty o bio balvné? Je to opét jen reklamni
zalezitost nebo ne? V nékerych ptipadech se certifikat zajima jen o jednu slozku,
napiiklad zda pfi péstovani nejsou pouzivany Skodlivé chemikale, ale kdo bavinu
sbira, kolik ma je jiz nezajiméa. A co nasledné zpracovéani. Déle je zde také velka
spotteba vody — na vyrobu jednoho bavinéného tricka je potieba az 2700 litrii vody.
To staéi 1 ¢lovéku aZ na 3 roky Zivota.* Dé&ti se kolikrat v téchto &astech rodi s

vyvojovymi vadami nebo nemocemi a to v disledku pouzivani chemikalii.

Data jsou ziskand z infromacniho letdku kampané Fashion revolution
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3. Dopad na prirodu

V textilnim primyslu se pouzivdi mnoho chemikalii, at’ uz se jedna o barvy,
bélidla ¢i tfeba prostifedky pro zuslechtovani textilii. V zemich, kde se vyrabi Fast
fashion, neexistuji pevn¢ dané predpisy nebo kontroly, tak jak je tomu u nas. Proto
veskeré odpady po chemickych procesech jdou nekontrolovatelné v hodné
zastaralych nebo $patnych gistickach zpét do vody a pudy. Rika se, ze v Cing
poznate barvu sezény podle barvy feky. Veskeré odpady tak konci v piirode¢,
ze které pak farmaii sklizi potraviny pro mésta a vesnice v dané lokalité. Vse tedy
opéet konc¢i v nas lidech a zvitatech, ktefi se v téchto mistech nachdzeji. Dnes jsou
jiz vypracované veédécké studie o Skodlivosti téchto latek v mistech, kde jsou
tovarny. V lokalitach je zvysené riziko vyskytu rakoviny, potratl, déti s vrozenymi
vadami, zloutenkou, koznimi vyrazkami a mnoho dal§iho. Nékteré tyto potraviny se
mohou dostat i k nam. Diky exportu dovazeni exotickych potravin, které u nas
nerostou. Lidé radi hubi pralesy a devastuji pfirodu svym nezodpovédnym
chovanim. V tomto ptipadé¢ mame dle reklamy doma top kousky a pravé diky témto

top kouskiim mozné n¢kdo umirad nebo umiel, znehodnocuje se pida, voda aj.

Y i ,(*,z

Obr. ¢. 6 Ukéazka z tovarny — barvirna - sklad
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4. Détska prace

V 21. stoleti je pro vétSinu znas pojem détskd prace neptedstavitelny.
Pfesto spousta déti v téchto zemich pracuje na polich, sbird bavinu nebo mladé
divky v mladém véku nastupuji do tovaren. Jednim z divoda je chudoba a snaha
pomoci uzivit dalsi ¢leny v rodin€. Pfesto by v dnesnim svété mely hlavné déti
pravé v téchto lokalitdch chodit do skoly, misto toho, aby nam pomahaly $it levné
obleceni, které si paradoxné nase déti vydupavaji, aby na zakladni Skole vypadaly
in. Osobn¢ si neumim ptedstavit, ze by jednou moje dité ve 12 letech pracovalo 16

hodin kazdy den a jesté k tomu v takovychto podminkéch.
5. Kvalita

Kde jsou ty doby, kdy se dédily Saty po babic¢ce a nebyla to hanba? Kde jsou ty
krasné Satniky naSich babicek, které umély pecovat o své obleceni, umély prisit
knoflik a umély kombinovat véci ve svém Satniku tak, aby se vSe vyuzilo.
V textilnich podnicich se dbalo na detail a hlavné kvalitu zpracovani Siti. Ohled se
nebral jen na problematiku vyroby zpracovani, ale i materiali. Procesy piipravy
materiald prochéazely kontrolou a dbalo se na kvalitni podminky. Namisto toho je
dnes potieba usit za pracovni sménu jesté vice kusti bez ohledu na to, jak bude
vysledni produkt spravné vypadat. Proto se dnes mizeme setkat s tim, Ze mame
ktivé sesité predni a zadni dily, parajici se Svy a jiné. I u materialti se Casto
setkdvame s prihlednimi latkami, které vSak nejsou modni, jen se Setfi na

materialu. Pfesto vSechno je nam to ale prekladano jako trend.
6. Zavadnost

Pti vyrobnich procesech obleceni a nékterych materialti neni kladen daraz na
zajisténi dobrych pracovnich podminek, pouZzivaji se vysoce chemické a i
nebezpeéné chemikalie, abychom dosahli pozadovaného modniho vzhledu, ktery
vyzaduji fetézce. Prestoze v misté vyroby se snazi nasledny produkt zbavit
Skodlivosti a to hlavné pranim, kdy veskeré chemikalie putuji nekontrolovatelné do
pudy, diky nekontrolovanym procesiim a zastaralym c¢istiCkam. Piesto se neda vse
pranim odstanit. Existuji podklady, kdy se provadély testy na dovazenych jeansech

ohledné pouziti Skodlivych materiald. Vysledky byly jasné — i k ndm se dovazi a
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prodava oblegeni, které je zdravi $kodlivé.” Nejenom, Ze lidé v mist& vyroby trpi,
ale i my a naSe déeti tak mizeme mit vyrazky, exémy nebo alergie pravé diky témto
procesim. Uz ani varovani na obleceni, Ze toto tricko proslo specidlnim barvicim
procesem a muze proto poustét barvu, pro nas neni varovanim. Ano, kontrolni
systémy existuji, ale myslite, ze kontroluji kazdou malou textilni vyrobu?

Kontrolou prochazi hlavné distributor a zde kontrolou opravdu vse pojit nemusi.
7. Logistika

Dnes se snazime snizovat ve meéstech emise tim, ze nebudeme tolik jezdit
autem, ale Ze knam putuje obleCeni zdruhého konce svéta, které je jeste
v nékterych ptipadech vyrabéno na vice mistech a obal pochazi opét z jiného konce
svéta, nas jiz nezajima. I tento dopad mé neptijemné vedlejsi faktory. Nejenom, ze
je zde obrovska ekologicka zatéz, ale pro mé je to hlavné obrovsky nesmysl. A
pravé diky tomuto faktu mame ne€kdy problém dohledat, odkud se nase obleceni
bere. Na tri¢ku mame slovo vyrobeno v Cine, ale nemusi to nutné znamenat vyrobu
pouze tam. MiiZe to znamenat, e nejvétsi ¢ast produktu je vyrobna v Cing. Mizete
si kolikrat myslet, Ze si koupite véc vyrobenou v Evropé, ale protoze se v Evropé
tieba jen seSije nebo dohotovi ji uz déla evropskym vyrobkem, piesto latka muze
pochazet ze zemi tretiho svéta. Piesto si myslim, ze zdkaznik ma pravo veédeét,

odkud produkt pochazi.

2.6 Reakce na tuto problematiku

Aby tato prace nebyla jen o negativech, nastinim zde i pozitiva. Bohuzel
nekteré reakce vznikaji diky tragédiim a nékteré nové modni pojmy se projevi az
reakci na tuto problematiku. Pies to vSechno je to krok spravnym smérem. Z mého
pohledu je to hlavné krok k upozornéni a ukazani, ze jde vSe délat jinak. Mdda se
neuveétitelné rychle vyviji a v tomto ptipadé dokaze i reagovat pozitivné. Najdeme
tak jiz ve svét¢ mnoho navrhaiti a znacek, ktefi se snazi jit proti modelu rychlé
mody. Existuji kampané, které podporuji mladé navrhare, kampanég, které bojuji za

lepsi podminky v mdédnim primyslu a ukazuji realitu takovou, jakd je. Pro mé

5 Tato infromace je napfiklad prokézana z fimového dokumentu Co se nenosi/ Out
of Fashion, Estonsko 2015
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osobn¢ jsou to Stastné cesty, které dokazi spousté lidi oteviit o¢i. Nekteré z nich

bych chtéla predstavit.
Fashion revolution

Jedna se o celosvétouvou kampan, kterd bojuje za lepsi modni primysl.
O ¢em vlastné¢ kampan je :

. Zamysleli jste se nékdy nad tim, jaka je opravdova cena obleceni, které
nosime? Co platime za rychle vyrobené a rychle vyhozené obleceni ze
spolecenského a neviromentdlnhi pohledu? Modni prumysl dnes zaméstnava
minimalné 40 milionu lidi, vétsinou v zemich tretiho svéta. Jednou z nich je
Bangladés. Prave zde se 24. dubna 2013 kwviilu Setieni a nedbalosti zritila odévni
tovarna Rhana Plaza a ve svych troskach pohrbila 1133 lidi. Dokumenty o této
katastrofé otrasly svetem, ale brzy mély byt v zaplave novych zprav zapomenuty.
Fashion Revoluton je slozena z mezindarodniho tymu profesionalu, kteri vidi Rhana
Plazu jediné jako katalyzator zmény, nastaveni nového, kutecné krasného modniho
prumyslu, ktery si vazi lidskych Zivotu, prirody a financnich ziskii stejnou

196

merou.

FASHION

REVOLUTION

Obr. €. 7. Logo kampan¢ Fashion Revolution

Tato kampail je pro m¢ velmi dilezitym bodem v boji za lepsi textilni
pramysl. Bohuzel, musela vzniknout diky katastrofé. Piesto vidim, jak tato kampan

dokaze upozornit vice a vice lidi na Spatné pracovni podminky a celkovy dopad

Citovano z webové strany http://fashionrevolution.org/country/czech-republic/
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textilniho primyslu v zemich tietiho svéta. Hlavni den kampan¢ je stanoven na den,
kdy spadla textilni tovarna Rhana Plaza tedy 24.4. V tento den a nyni nové cely
tyden mohou lidi intenzivné vyzyvat znacky s otazkou, kdo §ije jejich obleceni a za
pomoci socidlnich siti jako je Facebook nebo Instagram oznacit prodejce
s hastagem #whomademyclothes. Kampan muzete diky selfie podpotit kazdy den,
ale také se diky kampani miiZete zapojit do boje za lepsi textilni primysl. V Ceské
republice kampan také bezi a ma ¢im dal vétsi ohlas nejenom v Praze, ale i v jinych

meéstech véetné Liberce.

Diky této kampani mohu i ze svého pohledu fici, ze se zapojuje vice a vice
ceskych navrhatii do boje za tuto problematiku a dokazi se i sejit a debatovat, jak
v tomto problému pomoci a ukéazat svétu, ze i v Ceské republice se stile Sije

kvalitni a krdsna moda. Je Gzasné, jak se miize zapojit cely svét.
Slow Fashion

V ceském piekladu — Pomald moda. Jak uz je jasné znazvu, jednd se o
reakci na problém rychlé mody. Jedna se o model, se kterym pfisli sami navrhafi,
kteti se chtéji zapojit i do boje proti nadmérné produkci v textilnim primyslu. Toto
médni odvétvi klade oproti rychlé modé na zpracovani, kvalitu, femeslnou
dovednoost, tradici, lokalnost, kvalitu materialti, respekt k praci a pracovnim
podminkam. Krasn¢ toto vSe fekla o této mode jeji obhajkyné Kate Fletcher
v zurnalu The Ecologist: ,, Pomald moda je o navrhovani, vyrobe, spotiebée a lepsim
Zivoté vyrobku. Pomala moda neni zaloZzena na bazi casu, ale kvality. Pomald neni
opakem rychlé (nejde o dualimus), ale odlisny pristup, ve kterém jsou si designéri,
podnikatelé, maloobchodnici a spotrebitelé vice védomi toho, jaky maji vyrobky
dopad na pracovniky, spolecnost a ekosystéemy. Slow Fashion, predazejici od
kvantity ke  kvalité snizuje tlak casu. To umoznuje dodavatelum planovat
objednavky, predpovidat pocty potrebnych pracovnikii a investovat v dlouhodobém

. 7
horizontu.

UZzasné na tomto modelu je to, Ze se opdt zpomaluje modni ruch, jelikoz

obleceni nepodléha tolik tlaku rychle stfidat mddni trendy. Diky kvalitnimu

! Citovano z webové stranky http://www.greenglasses.cz/cs/co-je-pomala-moda-slow-

fashion-a-kde-ji-v-praze-koupit/
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zpracovani nam také dokdze vydrzet, a nékteré ze znacek, které toto obleceni
vyrabéji, nabizeji i opravu nebo ¢isténi vyrobkd. Takto zakoupené obleceni vam

muze opét délat radost i n€kolik dalSich let.

Velmi mnoho navrhait, ktefi tento model zastavaji a propaguji, najdeme i u
nas. Jejich obleceni a obuv je dostupna jak v obchodech tak i na eshopech. Najdete
je i na Ceskych design marketech. Proto osobné nemam rada, kdyz mi nékdo fekne,
ze tato moda je nedostupnd. Opak je pravdou. Staci se pouze podivat na nabidku na
internetu, kde v dnesni dobé dohleddme prakticky cokoliv. Ne¢kolik takto
fungujicich znaéek bych zminila i zde. Je to napiiklad v Cechich vyrabéna obuv
Bohempia, kde opét miizeme vidét, ze u nas ma stale obuvnické femeslo co fici.
Dale bych zminila znacku Free Circle, ktefi vyrabéji kvalitni obleky, ve kterych
muzete elegantné do prace i na kole. Snazi se spojit méstskou nad¢asovou eleganci
s kvalitnim zpracovanim, které je zaroven funk¢ni. S timto konceptem znacka sbira
uspéchy. Nabizeji panské i ddmské modely. Zminuji je zde proto, ze jsem se mohla

setkat s jejich zakladateli a naptiklad obuv vlastnim.
Upcyklace

Jedna se o dalsi trend, ktery reaguje na problémy rychlé médy. Jelikoz prave
diky této modé vznika také mnoho odpadu jak z vyroby tak poté z neprodanych
kusti, také mnoho odpadl z naSich Satnikli. Proto se n¢kolik mddnich navrhéit
zacalo zabyvat recyklaci v odévu. Jedna se bud’ o vyuziti prebydkd v textilni
vyrobé nebo i vybirani textilniho odpadu na skladkach nebo kontejnerech. Také se
nemusi jednat o textilni odpad, ale i o odpady z plastu a jiné. Dnes se z téchto
materiald daji vyrabét jak vldkna, tak i vycpavky do obleceni a mnoho dal$iho.
V dnesni dobé, kdy je i pomérné velka dostupnost Second handli, maji kreativci a
navrhafi 1 moznost vyuzivat nosené¢ho obleceni, kterému vdechnou novy Zzivot a

rozmer.

Je opét velmi smutné, ze diky nadmérné produkci vznikd mnoho textilniho
odpadu, ktery zatézuje planetu uz od vyroby az po vyhozeni na skladku.

V nékterych dokumentech se dokonce doslechnete o ¢islu az 20% nadbytku
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textilniho materialu®, ktery zistava nevyuzit ve skladech nebo se poté nechava na

pospas svému osudu. Ptitom textilni vlakno se nerozlozi béhem jednoho roku.

Opét najdeme nekolik znaCek nebo néavrhaia, kteti takto vytvari své
kolekce. Ur¢ité stoji za zminku svétova znacka Patagonia, ktera vyrabi své obleceni
z recykovanych materiall jako je PET aj. Najdete zde hlavné outdoorové oblecenti,
které vam vydrzi n€kolik let. Navic znacka pro své zdkazniky zajistuje servis
ohledné oprav obleceni nebo recyklovani starého obleceni. Servis i pfisptisobuje

zemi, kde ma obchod.

Mezi nase navrhare, ktefi se zabyvaji upcyklaci je naptiklad Lubica Skalska,
ktera pod svoji znackou Sije kolekce za pomoci této techniky a vyuziva staré

obleceni ke zrodu novych kolekei.

Obr. ¢. 8 Ukézka se skladky textilniho odpadu

Cradle to Cradle

V Ceském piekladu od kolébky do kolébky. Jedna se o princip, ktery je
sepsan v knize stejného nazvu. Autofi této knihy jsou William McDonough a
Michael Brangart. Hlavnim cilem této knihy je filozofie jiz zminéného od kolébky
do kolébky, tedy hlavnim cilem je zménit nd$ pfistup k navrhovani a vyrobé véci.

Pejit od stavajicitho modelu k cyklickému, ktery je nejblizsi k ptirod¢€. Ukazuji

8 Tato infromace je napiiklad pfekladana ve fimovém dokumentu Co se nenosi/ Out
of Fashion, Estonsko 2015
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princip, kde neexistuje odpad. Snazi se veskery materidl znova a znova vyuzivat.
Snazi se poukazat diky tomuto heslu na dtlezity bod procesu, a to myslet dopiedu
na to, jaké materialy pouzivame a jak je budou moci vratit do svého cyklu. Nékteti
navrhafi, designéti a vyrobci se timto principem jiz inspiruji a snazi se ho pouzit.
Jedna se hlavné o jednotlivce. Naptiklad je znama fotografie détské boticky, ktera
kdyz doslouzi, je mozné ji zasadit. V podrazce boticky jsou také umisténa semena
borovice. Nejenom, ze se boticka diky pouzitému materidlu dokaze v piirodé

rozlozit, tak diky sementim miize vyrist novy strom.

PRODUCE
& ASSEMBLE

COLLECT &
DISASSEMBLE

Obr. €. 9 Princip Cradle to Cradle
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3. Cesta k FeSeni problému

Fast fashion — problém, ktery je v poslednich dvou letech vice a vice
dostavany do povédomi. Pamatuji si ovSem doby, kdy se o tomto problému
nemluvilo a malokdo vé&dél, o co se jedna. Pokud se clovék sam nezajimal a
nedokézal hledat na internetu, o téchto problémech se jen tak nedozvédé€l. Jak je
zminéno v analyze, znacky nas o tomto informovat nechtéji a to z jednoduchého
divodu — nechtéji ptichazet o zisky. Piesto diky udalostem, které se dé€ji, musi na
tuto problematiku reagovat. Pfed nékolika malo lety nikoho nenapadlo, Ze obleceni
$ité v Ciné by mohlo byt tak $patné. Vzdyt' vétsina vyrobktl pochazi z téchto zemi a
nemusi se jednat ani o textil. Podivame-li se i na vyrobky, které bézné¢ pouzivame
v domécnosti, tak jsou vyrobené v rozvojovych zemich. Jiz del§i dobu jsem si
odpovidala na otazku, pro¢ jsme vii¢i tomuto problému slepi. Pro¢ nadéle kupujeme
tolik zbyteCnosti, které ani nevyuzijeme. Nakupujeme bez informaci a stale vice a
vice. Nechceme nebo si neuvédomujeme souvislosti? V dnesni dobé kdy si mtizeme
hodné véci zjistit a dohledat, tak stejné ndm unikd nekonecné klubko souvislosti a
faktt. Tento problém se snazi n¢kolik organizaci nebo lidi predlozit vetejnosti.
Vznikaji akce pted obchody nebo i pfimo v centrech velkych mést. Tak jako byl
napiiklad ukdzan experiment vramci kampan¢ Fashion revolutin v Berling
s automatem na triCko za 2 EURa. Jednalo se o formu svac¢inového automatu, kde
jste si mohli koupit obycejné bilé¢ triCko. VétSinu lidi zajima jen cena, tak by si
takto levné tricko koupili. Pokud si z tohoto automatu tricko chtéli zakoupit, ukazal
se jim spot, kde bylo naprosto otevien¢ ukazano, v jakych podminkéch je tricko
vyrabéno. Na konci se kazdy mohl rozhodnout, zda chce tricko zakoupit nebo
penize darovat. Dlouho jsem uvazovala, ze jit timto smérem je spravné. Stale si i
myslim, ze tomu tak je. Lidé dokud neuvidi realitu, dokud se jim nenaserviruje jako
obéd na talifi, tak nebudou vétSinu véci chtit fesit. Presto v tento moment jsem
zacala patrat, kde vlastné bézny spotiebitel mad moznost k témto informacim pfijit.
Z informace Made in Banglade$? Kdo z oslovenych lidi na ulici by vam jen tak fekl
infromace o této zemi? Natoz o pracovnich, ekologickych a jinych podminkach

vyroby?

Na zacatku feSeni diplomové prace jsem méla moznost navstivit akci

Sustainable fashion day, kdy v ramci této akce probéhlo setkdni navrhari a lidi,
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ktefi maji zajem o tuto problematiku nebo se ji snazi v nasi zemi fesit. Na tomto
setkani bylo fe¢eno spoustu informaci a zajimavych poznatkt. Jeden ale naplioval
moje presvédCeni a ztotoznioval se s mym rozhodnutim. Pokud chceme néco
zménit, musi byt zadkaznik informovan. Uz vSe zafina i u problému udrzby
obleceni. VétSina z nds neumi spravné prat, nebo ani nerozezna symboly udrzby.
Kdyz se opét zeptate lidi okolo sebe, feknou vam: ,,Jo, to je na tom Stitku, co
hnedka odstfihnu.“ Kdyz jsem se na tuto informaci zeptala ptiblizné 30 lidi okolo
sebe, at’ uz se jednalo o lidi, ktefi maji vystudovany obor se zamétfenim na textil
nebo ne, odpovéd’ byla vzdy stejnd — vim, kde to asi najdu, ale vlastné to témeét
hned zahodim. Pro¢ zahazovat néco, co ndm dokdze poskytnout tolik informaci? I
kdyz se jedna o naproto jednoduchou véc a formu, piesto je pro vétSinu z nas

nepiinostnd. Nemélo by to byt naopak?
3.1 Stitek na oble¢eni

Co znamena Stitek na obleCeni, vi snad kazdy. Jednd se o kousek plny
informaci, kterym vétSina lidi nerozumi. Hlavni pro zédkaznika je visacka s cenou a
velikosti. Bohuzel, ta od Stitku je vétSinou umisténa uplné jinde. Pfestoze je Stitek
pevné soucasti odévu, témeét kazdy clovek, tento Stitek povazuje za zbyteCnost a
doma jen ostfihne nebo odpare. Jediny moment S$titku, ktery si nechavame na
obleceni, neni ten s informaci, ale ten, kde je umisténa znacka nebo logo. To je to,
co maximaln¢ chceme vidét a piipadné se chlubit, ze zakoupeny kousek je
napiiklad z obchodu Zara. Miizeme si ale polozit jednoduchou otazku, pro¢ tedy
Stitek musi byt soucasti kazdého obleceni a jesté byt jeho pevnou soucasti? Pokud
si Stitek prozkoumame blize a budeme se snazit v ném ¢ist, mozna nam dojde, Ze se
nam snazi néco fici. Minimaln¢ to, jak se mame o obleceni starat tak, aby nam
vydrzelo co nejdéle a tim padem jsme si nemuseli jit opét kupovat nové obleceni
zbyte¢né brzy. Jenze, to se opét dostavame k problému, kdy ndm znacky nechtéji
ukazovat, ze spravnou udrzbou budeme mit del$i zivotnost produktu. Proto jim
nevadi, ze Stitek je nepfehledny, nacpany informacemi pro cely svét. Stava se
z né¢ho knizecka plna nékolika svétovych jazykl a symboll. Knizecka, ktera je pak

nasemu télu neptijemna a radéji se ji zbavime.
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Obr ¢. 10 Nazorna ukazka Stitku z obchodu New Yorker

3.2 Normy a zakony

Existuji presné dané normy pro kazdou zemi, ktera presné definuje, co na
Stitku ma byt. Presné tomu tak je i u nas, v evropskych zemich, USA a v dalSich
castech svéta. Vyrobci se snazi uSetrit, a proto veSkeré tyto informace davaji
najednou. Tim pAdem mame na jednom misté doslova i slovnik.

V Ceské republice mame normu pro systém tdzby CSN EN ISO 3758 -
Tato mezindrodni norma zavddi systém grafickych symbolil uréenych pro pouZiti
pri oznacovdni textilnich vyrobki a pro poskytnuti informaci, aby u velmi
ndro¢nych postupii nedochdzelo k nevratnému poskozeni vyrobku pri jeho
osetrovdani. Ddle urcuje pouZiti téchto symbolii pro oSetiovdni. Obsahuje
ndsledujici postupy domdciho osetrovdni: prani, béleni, suseni a Zehleni. RovnéZ
zahrnuje postupy profesiondlniho osetrfovdni textilii pri chemickém Ccisténi a
Cisténi za mokra, viak s vyjimkou primyslového prani’ Tyto symboly jsou také
znamé pod nazvem GINETEX. Jedna se o asociaci, ktera byla zalozena v roce 1963
a symboly udrzby zaregistrovala. Od této doby GINETEX definuje a Siri systém
oznacovani symboly oSetrovani a koordinuje technicky zdklad na mezindarodni
urovni. Prava uzivat ochranné znamky symbou oSetiovan jsou dana vyhradné

ndarodnim vyboriim GINETEX v jednotlivpych zemich. Clenské zemé jsou

citovano http://shop.normy.biz/detail/91694
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v GINETEXu zastoupeny tzv. Ndrodnimi vybory. V soucasnosti z 19 zemich. °

V Ceské republice je spravee ochranné znamky SOTEX GINETEX CZ.

Vyznam symboli pro udrzbu

[} Alalal=

prani normalni normalni mirny normalni : ) 3
postup postup postup postup sehleni ehlenipfi  Zehlenipfi  Zehlenipfi  vyrobek se
max. tep. max. tep. max. tep.  nesmi Zehlit
(200 °C) (180 °C) {110°C)
mirny velmi mirny  normalni mirny velmi mirny
postup postup postup postup postup
profesionalni normélni mirny normalni mirny
@ E oSetfovani posup  poswp  postup  postup
ruéni prani vyrobek se @ @
max. teplota  nesmi prat
(40 °C) F F . f duex g .
vyrobek cigtani cisteni &isteni nesmi
se nesmi 2a mokra za mokra za mokra se gistit
chem. Eistit  norm. postup mirny postup  velmi mirny  za mokra
béleni véechny pouze vyrobek se
baélici oxidatni/  nesmi bélit
prostiedky  nechlorové Zdroj: SOTEX GINETEX CZ, www.sotex.cz

prostredky

Obr. & 11 Symboly udrzby

Dale tu mame Zakon o ochrané spottebitele 634/1992sb, v platném znéni,
ktery zde nebudu cely citovat, ale uvedu zde informace, tykajici se Stitku na
obleceni. V normé¢ je uvedeno, Ze tento Stitek musi byt pevné soucasti s obleCenim,
ktery je srozumiteln¢ a viditelné¢ oznacen. Musi zde byt uvedeno materidlové
slozeni, postup oSetfeni a udrzby, ndzev vyrobku, oznaceni vyrobce nebo dovozce,
pfipadn¢ dodavatele, udaje o velikosti. Dale musi byt také zbozi oznaceno cenou

(nemusi byt na jednom ititku). '

Stitek nemusi obsahovat certifikaty nebo zna¢ky kvality. Uvedeni t&chto
znacek je Cisté na vyrobci. Normy, symboly a znacky se mohou lisit dle zemé

uzivani.

10 Citovano ze strankywww.sotex.cz/clanky/historie-symbolu-udrzby/

Infromace ziskané ze stranky http://www.mpo.cz/dokument6842.html
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3.3 Certifikace

Dnes muizeme na obleCeni nalézt mnoho znacek kvality, certifikatd aj.
Kazda tato znacka ndm tikéd néco o tomto vyrobku, ale vzdy se jedna o uzky zabér.
Znacka ndm muze tikat, Ze se jedna napiiklad o Cesky vyrobek — dale o vyrobek,
kdy pfi vyrobé bylo pouzito ekologicky Setrnych procesii. Fair trade vyrobek a
mnoho dal$iho. Rada bych zde uvedla n¢kolik znacek, které povazuji momentalné

v textilnim primyslu za dtlezité a které me inspirovaly v mé praci.
Global organic textile standard

Jedna se o certifikat, ktery se zaméruje na ekologické a socialn€ odpovédné
principy v textilni vyrob¢é. Byl vyvinut na zéklad¢ spoluprace piednich tvirct
s cilem vymezit pozadavky, které budou uznavané po celém svété, které budou
zajiStovat ekologického statusu z produkce surovin pied ekologicky a socialné
odpovédné vyrobny. S cilem zarucit vérohodnou znacku pro spotiebitele. Znacka
byla zalozena v roce 2006. Ziskala vSeobecné uznani. Podporuje riist spotieby
organickych vlaken, kterd dbaji na kritéria zpracovani. Certifikat je pfijiman po
celém svété. Vice naleznete na jejich oficidlnich strankdch: www.global-

standard.org

C TEx
W r
*
O

*GOoTS

Obr. €. 12 Logo Global organic textile standard

Fair Wear Foundation

Jedna se o neziskovou organizaci, ktera spolupracuje s firmami a tovarnami
na zlepSeni pracovnich podminek pracovnikd v tovarnach v rozvojovych zemich
svéta. Snazi se tak o zlepSeni platovych podminek a bezpecnostnich podminek
prace. Snazi see také o tomto problému informovat. Momentaln¢ ji zastupuje ptes
80 organizaci a do projektu je zapojeno pres 120 znacek z celého svéta. Vice

naleznete na jejich oficidlnich strankach: www.fairwear.org
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FAIR
WEAR

Obr. €. 13 Logo Fair Wear Foundation

OEKO - TEX Standard 100

Jedna se o certifikat, ktery testuje materidl na ptfitomnost skodlivych latek
v textilnim materidlu. Certifikat zarucuje zdravotné nezavadné textilie. Byl zaveden
jiz v roce 1992. Latky testuje na obsah formaldehydu, pfitomnost pesticidii, obsahu
tézkych kovil, konzervacnich latek — pentachlorfenol a tetrachlorefenol, chlorované
organické nociCe a také na karcinogenni a alergenni barviva. Certifikat je vydavan

na jeden rok, kdy se kazdy rok da certifikat po opétovném testovani udélit.

%

Tested for harmful substances
according to Oeko-Tex® Standard 100
00000000 Institute

Obr. ¢. 14 Logo OEKO — TEX Standart 100

Existuje nékolik dalSich certifikatl, které se zamétuji na férové jednani,

ekologii, Setrnost k planeté. Z mého pohledu ale povazuji tyto 3 znacky za

vvvvvv

zaznamenat také kampan Na Zemi, kterd se snazi bojovat za dustojné pracovni
podminky nejenom v textilnim primyslu. Jsem moc rada, ze takové organizace

vznikaji na nasem tzemi.

Veskeré toto zjistovani norem, predpisti a certifikatli bylo mym voditkem
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k vysledku této prace. Prestoze existuje jiz mnoho definic, prostfedkii k ochrané
zakaznika a také jiz i nckolik znacek, které napomahaji ke zlepSeni podminek
v textilnim pramyslu. Stale mé¢ to vedlo k myslence, Ze je toto malo. Stale mi zde
chybi hlubsi propojeni reality se svétem. Lepsi informovanost. Veskeré informace
najdeme na Stitku. Konec koncii na Stitku nalezneme i uvedené certifikaty, které
v této praci uvadim. Opét po prizkumu v mém okoli mohu z reakci napsat, ze lidé
certifikaty vnimaji jako néco dobrého, ale naprosto nic si pod tim nepiedstavi. Ano,
je zvétsené podvédomi o cerifikdtu Fair Trade, ktery je na potravindch. Kde jiz
jistou pfedstavu o tom, co tento certifikat tika, maji. Ale certifikaty okolo textilu
jim feknou ve vétsing ptipadi to, Ze se jedna o vyrobek, co asi ,,neublizuje planeté*.
Podle mého nazoru, pokud ale nevi, co znacka tikd, za co bojuje, neuvédomi si
dostate¢né dusledky problému, a proto ho vlastné nijak netrapi, ze si jde opét
nakoupit do znacek produkujici fast fashion model. Dalsi ¢astou odpovédi bylo to,
ze nekteré tyto vyrobky, které maji tyto certifikaty, jsou drazsi. Opét je zde krasny
priklad toho, Zze pokud doty¢ny nevi, pro¢ je vyrobek drazsi, nebude chtit tento
vyrobek koupit. Néktetfi tyto certifikaty vnimaji jen jako prostfedek, aby obleceni
bylo v jiné cenové kategorii, za ptiplatek pouzivani certifikatu. Stejny model takto
lidé vnimaji v netestované kosmetice, kdy opét produkty oznacené logen Cruelty
Free jsou bud drazs$i, nebo ne tak sehnatelné. Podle mého se zde toCime

v zaéarovaném kruhu.

Ve svych myslenkdch mam vize, kde by se dalo nakupovat v obchodech,
které se zajimaji o to, co prodavaji, informuji zdkazniky o problematice a ukazuji
reakce. Kde je mozné obleCeni opravit nebo vyménit a poskytnout dalSimu
spotiebiteli. Ony takové obchody jiz existuji. Je jich sice malo, ale jsou. Nekteré
nabizi toho a nebo onoho. Spolupracuji spolu nebo potadaji spolecné akce. Ale
stale do téchto obchodl ptijde uzky profil zékaznikli. Kdo je vlastn¢ v nasi dobé
zakaznik, ktery urcuje, co se bude nakupovat? Mlad4 generace, kterd vyuziva
obchody k traveni volného casu a jejich konickem je blogovani, nebo zékaznici,
kteti slusné vyde€lavaji a maji takovy pfijem, Ze si mohou dovolit nakupovat témet
kazdy tyden. Dle n¢kterych studii primérny zdkaznik si jde nakoupit nové obleceni

2x do meésice, aniz by ho potfeboval. Nejedna se o mladez, ale o ¢loveéka ve
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sttednich letech.'” Maji potiebu jit a koupit si n&co nového, co jim je piedkladano.
Doma poté urCit¢ nemaji udrzitelny Satnik. VétSina zen pravé ve véku 40 let
vyhledava stylistky za ucelem pomoci jim Satnik proménit. Prestoze se jim i
dostane pomoci, kolikrat se stane, ze opét Zena upadne do stejného kolob&hu
predcpané skiing. Co se déje, kdyz nakupuje? Co ji zajima? Jsou to vétSinou trendy,
které si mysli, Ze musi mit. Co by se stalo, kdyby zdkaznik vid¢l vice do procesu
vyroby obleceni a byl by informovan ihned jednoduchym zplsobem, kde by se
mohl svobodné rozhodnout, zda si koupi nové kalhoty, které ohrozuji v misté
vyroby zdravi obyvatel. Chtél by zédkaznik takové obleceni nosit? I témito otdzkami
jsem zatézovala své okoli. Nebyla jsem ani ptekvapend, ze odpovéd’ byla ne. Vzdyt
clovek se od nepaméti chee obklopovat krasnymi vécmi. Kdyz ale vidi pravou tvar,
dokaze ji i odmitnout. Staci jen nakouknout pod slupku.

Toto vSecno mé vedlo k feSeni vytvofit novy model Stitku, ktery bude
napomocny k nahlédnuti pod celkovou informaci o produktu. Stitku, ktery nam
bude chtit poskytnout informaci tak, ze nas nebude obtéZovat a nutit nas ho
likvidovat hned pfi pfichodu domt. Vytvorit systém, ktery nas bude t¢sit a budeme
chtit infromovat své okoli, Ze jej pouzivame. Ukazat, ze nds zajima to, co na sob&

nosime.

3.4 Vize

Moje vize je ukazat Stitek, ktery nds bude téSit. Po dlouhém zkouméani
problematiky tématu a hledani feSeni jsem se vratila k malému kousku, ktery
vlastni kazdy kousek naseho obleCeni, tedy Stitku. A polozila jsem si zékladni
otazky.

Co by mél miij Stitek napliovat:
* Pro cely svét — snazit se byt univarzalni, pouziti mozné kdekoliv
* Ukazat ho — nestyd¢t se za informace a ukazat i tuto ¢ast obleceni
* Rodny list - cesta — §titek popisujici cestu vzniku odévniho kousku
* Byt jednoduchy a srozumitelny
* Inovace — nebat se pouzivat moderni technologie
* Informovat za pomoci prostiedki 21. stoleti

* Ochrana ¢lovéka — moznost ziskat i Spatné informace o produktu

12 Infromace pfevzata z pfednasky Marketing s citem — Pavlina Louzenskd ZOOT
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Stitek by mél napomoci v boji:
* Jak nakupovat udrzitelné a podpofit tento trend
* Lepsi pracovni podminky v textilnim primyslu
* Redukci odpadu od vyroby po zivotnost produktu
* Redukeci pouzitych chemikalii pti vyrobé
* Logistika vyroby

* Nadmérné a nesmysIné nakupovani textilniho vyrobku

MEél by resit:
* Novy pohled na médni pramysl
e Lidska prava
* Potiebuji plny Satnik?
* Revoluci v nakupovani
* Zménu piistupu

* Informovanost kazdého spotiebitele

3.5 Forma

Od prvopocatku néapadu pracovat se Stitkem jsem se snazila na Stitek
nahlizet pokrokové a pfemysSlet do budoucnosti. Myslim si, ze diky novym
textilnim vyzkumim dokazi dnes textilie neuvéfitelné véci. Nékteré znich se
zacinaji pomalu uplatiiovat a budoucnost v textilu urcité¢ bude velmi ovlivnéna tzv.
Smart textiliemi, tedy inteligentimi textiliemi. Jiz dnes se s nimi mizeme potkat
hlavné ve zdravotnicvi, ale diky moznostem se za¢inaji projevovat i v designu. Je
tedy otdzkou casu, kdy tyto textilie, které se hlavné vyrabé&ji a zkoumaji mimo
rozvojové zemé, nabidnou nové moznosti. A praveé tyto nové moznosti jsou moji
inspiraci v mé praci a v boji proti modelu Fast fashion. Uz na zacatku jsem si kladla

otazku, jak udélat stitek zajimavejsi a odpovédi jsou prave tyto inteligentni textilie.
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Smart textilie

Jednd se o inteligentni textilie, které momentalné¢ prochazi velkym
rozvojem. Vyviji se nové moznosti, kde se daji tyto textilie pouzivat, materialy,
které jsou odolnéjsi a mohou vice véci zaznamenavat nebo reagovat na nové dalsi
podméty. Vymysleji se nové moznosti aplikace elektroniky do od€vnich vyrobk.
Smart textilie se pouzivaji v mnoha oborech - naptiklad ve zdravotnictvi, kde
mohou sledovat teplotu lidského téla, napodobovat nékteré tkané a pomahaji tak pti
léCeni pacientll, inteligentni odévy, které pomadhaji napiiklad hasi¢iim nebo
zachranaiim dokazi zaznamenat Uniky chemikalii, vyslat signadly a mnoho a mnoho
dalsiho. Smart textilie se také dnes vyuzivaji k oznacovani bezpecnostnich prvkd.
Dokazi reagovat na zivotni funkce cloveéka. Pravé diky témto moznostem, kdy
nckteré textilie dokazi i nabijet MP3 piehravac, se stavaji soucasti nasich zivotu.
V téchto materidlech vidim opravdu velkou budoucnost. Je na Case, aby se véda a
design zacaly propojovat a tyto inteligentni prvky se zacaly pouzivat i v designu a
byly i vizudlnim prozitkem pro spotiebitele. Inteligentni textilie mohou mit mnoho
podob — mohou mit praktickou podobu, mohou zafit, mohou mit aplikované
elektronické soucastky, a nebo se jiz dnes mize jednat o specidlni vlakna, kterd se
mohou piimo stat soucasti obleceni jiz pii vyrobé odévl pii procesu tkani. Tato
vlakna se daji napéjet za pomoci externi baterie. Bavime se ale o0 moznosti, ktera je
pravé dnes mozna. Vyvoj téchto textilii jde velkou rychlosti kuptedu a jiz existuji
prvni prototypy, kde se tato vlakna dokazi rozsvitit pohybem nebo diky umisténé
malé baterii pfimo v odévu. Existuji také vlakna, kterd reaguji na slune¢ni zareni a
dokézi za pomoci toho zafeni nabrat energii. Tento svét inteligentnich textilii mé
fascinuje. Nabizi neuvéfitelné moznosti v oblastech designu a uzitku pro ¢lovéeka.
Nabizeji ndm Siroké moznosti od vyroby az po moznost spoluprace naprosto
odlisnych oborti. Smart textilie se d¢li na:
Pasivni inteligentni textilie — jednd se o prvni generaci smart textilii, tvofici
detektory vnéjSich podminek a predmétii. Patii sem materialy, které pracuji na bazi
¢idel a indikatora stavii okoli.
Aktivni inteligentni textilie - Patfi mezi druhou generaci smart textilii, které maji
jak senzory, tak i akumulatory. Mohouzménu vné¢jsiho podmétu identifikovat, ale
také na ni reagovat. Tyto textilie maji napiiklad tvarovou pamét, jsou schopné

absorbovat nebo uvoliiovat teplo, ménit barvu.
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Super — ultra inteligentni textilie — jsou to nejvyspélejsi technologie, které dokazi
zachytit podnéty, reagovat na n¢ a prizplsobit svou funkci na vnéjsi podminky a
predméty. Tyto inteligentni predméty maji v sobé jednotku, kterd pracuje podobné

. . r1.7 v v I3 ’ 1
jako mozek, nebo jako centralni poéitag s poznavaci schopnosti.'

Samostanou kapitolou je poté tzv. E-Textil, ktery je ve smart textiliich oblibenym
trendem. Jedna se o inteligentni odévy, které nenesou jenom cCipy nebo elektronicka
zafizeni, ale inteligentni vlakna jsou pfimo vsivand do odévu a stavaji se tak jeho
plnou soucasti. Vznikaji tak latky, kde jsou ptimo vytkané polymery, které dokazi
reagovat na dotek, svétlo, mohou svitit a zaroven je miizete skladat a prat bez toho,
aniZ byste je poskodili.'* Tuto tkaninu vyvinuli pod nazvem ElekTex. Jedna se o
latku, kterd je sklddana z né€kolika vrstev a zarovein ma ochrany obal, ktery prave
zaruCuje zivotnost inteligentni textilie. Textilie ElekTex je charakteristickd tim, ze
reaguje na dotek.” Tato textilie nam umoziiuje novy pohled na od&vni design.
Mame tak neskutecné moznosti zobrazovani na odévu. Pravé tato textilie je pro tuto
praci velkou inspiraci. Diky integrovanym elektronickym ¢idlim muze
v budoucnosti napomoci zakaznika informovat. Nekteré tyto textilie je potifeba
prozatim napdjet extern¢ za pomoci baterie — krabicky o velikosti 3x7cm. Tato
baterie dokaze napajet odév az po dobu 5 let Momentalné se intenzivné pracuje na
¢ipu, ktery by se také stal soucasti obleCeni. Jelikoz vyvoj v této problematice jde
velmi dopiedu, da se inovace o¢ekavat v nejblizsich letech.

Moznosti, které tato textilie nabizi, jsem se rozhodla pouzi ve své praci.
Osobné vidim pouziti téchto materialt v budoucnosti také jako jisty krok, jak
zménit odévni pramysl. Ano, musime myslet na to, aby nevznikl odpad a nasledna
véc dostala dalsiho vyuziti nebo rozlozeni. Na druhou stranu diky témto
technologiim mtizeme byt informovani a tim i snizit nasi poptavku po vécech. Diky
tomu, ze budeme vlastnit inteligentni prvky v obleceni, které nas budou moci
upozoriovat na urCité faktory, tak nas tato forma mulze naucit tomu, ze
nepotiebujeme tolik véci. Inovaéni by zde pravé mohlo byt to, ze se ¢loveék dostane

snaze k informacim nebo ho bude moci odév varovat, ze tento kus obleceni si

3 r 1z
Informace ziskany z www.mateo.ntc.zcu.cz/doc/Stav.doc

14 infromace ziskany z https://en.wikipedia.org/wiki/E-textiles
15 Infromace ziskany z http://crunchwear.com/category/technologies/elektex-smart-fabric/
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prosel cestu na pult obchodu az ze zemi tretiho svéta.

Obr. €. 15 Ukazka inteligentni textilie reagujici na dotek

4.  ReSeni

Po moji hloubkové analyze a poté jiz zamétenému hleddni na feSeni jsem
dosla k zavéru, Ze i v tomto problému ma feSeni budoucnost. Tak jak rychle tento
model piiSel, miize urcit¢ i odejit, a to diky poptavce zakaznikli. Pokud dokazeme
pomoci zékazniklim oteviit ofi a pomoci jim se vyjadrit i tim, co nosi. MuZze svét
reagovat na problémy v rozvojovych zemich. Pfi konzultacich na katedie
materidlového inzenyrstvi na Technické univerzité¢ ohledné pouziti inteligentnich
textilii jsem dostala otazku: ,,A co ti vSichni lidé tam? Kdyz nebudou §it nebudou
mit praci.” Mrzi mé, ze nékdo vidi tento pohled takto. I kdyz se jedna o zemé¢, kde
je velké procento obyvatel, neznamena to, Ze pravé oni musi byt nasimi otroky a
trpét. Diky pomoci zménit — zlepsit jejich Zivotni podminky, budou moci jejich déti
chodit nésledn¢ do Skoly a ja si osobné myslim, ze umoznit vzdélani znamena
feSeni nékolika probléml najednou. Ve svém feSeni jsem se zaméfila hlavné na
zem¢, kam se dovazi moéda z rozvojovych zemi. Na zdkazniky, kteti, i kdyz jsou
vzdélani, se ke spousté informaci nedostanou nebo jsou jim zahalovany reklamou.

Vysledkem mé prace je tedy zavedeni nového systému oznacovani obleCeni
za pomoci nejmodernéjsich technologii. Jedna se o komplexni inovaci v oblasti
pouzivani symbolu, znacky a mobilniho zatfizeni v ramci odévniho designu. Diky
nasSim moznostem jsem se nechala inspirovat faktory, které jiz existuji, a pouzila
jsem je tak, jak by se daly jesté 1épe vyuzit k této problematice. Odporostila jsem se

o nafizenych a zazitych standartli jak v moznostech aplikace tak i v designu.
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Vysledkem je nova znacka a mobilni aplikace, kterd reaguje na umistény Cip
v pifedem daném misté pro urcity typ obleCeni. Mobilni aplikace pracuje s novou
obohacenou fadou symboltli, které reaguji na problémy Fast fashion a mély by
zakaznika informovat o procesech vyroby a neposledni ¢asti je vznik znacky za
pomoci smart textili, kterd ndm koncentruje vSechny dosavadni certifikaty a dokaze
jak uzivateli, tak pozorovateli vyslat infromaci, ze doty¢ny nosi ,,férové obleceni®.
Celkov¢ tento systém mezi sebou spolupracuje a ma za ukol reagovat na rychle se
meénici podnéty v mode, informovat a hlavné ukéazat cestu svobodné volby toho, co

budu nosit.

4.1 Popis FeSeni

V této kapitole predstavim celkové feSeni této prace. Vysledkem prace je
umisténi ¢ipu do predem definovanych mist v odévnim vyrobku, ktery v sobé
ponese veskeré potifebné informace o produktu. Presnéji tento Cip nahradi tlohu
bézného textilniho Stitku. Tyto informace budou za pomoci mobilni aplikace
pfenaseny pomoci Bluetooth technologie zédkaznikovi. Tato aplikace bude mit za
ukol pln¢ informovat zédkaznika o vyrobé, Skodlivosti, pracovnich podminkéach a
dopadu na zivotni prostfedi tak, aby se svobodné¢ mohl rozhodnou, zda chce
prodejnu ¢i vyrobce, ktery vyrabi ve $patnych podminkach, podpoftit nakupem nebo
nikoliv. Tato aplikace a symbolova fada by mu méla pomoci znat skutecnou cenu
obleceni. Kone¢nym zévérem je aplikace nové znacky, kterd za pomoci smart
textilii bude podporovat obleceni, které je usito férovée a splituje podminky bojujici
proti modelu Fast fashion. Vice o jednotlivych krocich bude rozepsano v jejich

kapitolach.

Rozsifeni symbolové Fady
Jediné symboly, které¢ momentaln¢ uvidite na vaSem obleceni, jsou symboly
udrzby. Bezesporu jsou to symboly, které jsou velmi dulezité pro udrzbu a
udrzitelnost obleceni a pro nésledny komfort. NejpouzivanéjSimi symboly udrzby
ve svét¢ je symbolova tfada GINETEX. Prestoze je celosvétova, pouziva ji
momentalné pouze 19 zemi véetnd Ceské republiky. Pfes to vechno jsem se
rozhodla rozsifit pravé jeji fadu. Symboly udrzby této fady jsou jednoduché a
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vystizné. Navic se spolecnost snazi také o inovaci pouzivani symbold, a to za
pomoci mobilni aplikace, kde lehce naleznete informace, co presné jaky symbol
znamena. Déle stoji za znackou Clevecare Info, kde se snazi informovat, jak tyto

procesy Setrné provadét v procesu udrzby obleceni.

Symboly GINETEX
Prani - B&leni — SusSeni — Zehleni — Chemické &isténi

Vizualizaci symbolt nalezente na obrazku.

Obr.¢. 16 Symboly udzby GINETEX

V dnesni dobé povazuji za nedostatecné, aby na obleCeni byl takto
jednoduse a univerzalné pouze oznacovan systém udrzby obleceni. Myslim si, ze

vvvvv

v dnesni dob¢ opravdu velmi diilezité.

Z mého pohledu se jedna o zaiazeni novych symboli:
¢ Symboly materialu
* Dopad na Zivotni prostfedi a ekologicky dopad
* Férové jednani — bezpecnost, lidské pracovni podminky
¢ Obsah skodlivych latek — pti vyrob¢ a v nasledném produktu

¢ Zem¢ vyroby — zahrnuty veskeré zemé vyroby

Tyto symboly jsou podrobeny dlouhodobym hlubsim zkouménim a analyze,

wewr

svété. Jedna se o vysledek porovnavani rtiznach certifikatli, informaci ze Stitkl
v obchodech a shrnuti vSech zasadnich informaci. Jedna se o novou fadu

mezinarodnich symbold, které pfimo navazuji na fadu symbolti udrzby GINETEX.
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Symbol materiala

Tyto symboly ndm maji v mezinarodnim métitku ukazat, z jakého materialu
je uvedeny textilni vyrobek vyroben. Symboly vychdzeji ze zakladnich
charakteristik  nejpouzivangjSich  pfirodnich nebo  syntetickych  vlaken.
Jednoduchym zobrazenim se miizeme lehce v jakékoli zemi dozvédét, z jakého
materialu je odév vyroben.
Ptehled nejpouzivanéjsich prirodnich materialti: Bavlna, Len, Konopi, vina, mohér,
kasmir.
Piehled nejpouzivanéjSich umélych - syntetickych materiala: Polyester,

Polypropylen, Pomyalid, Elasten, Viskéza, Aryl, Lycra.

Symbol Zivotni prostiedi a ekologicky dopad

Tento symbol ma za tkol jednoduché. Informovat jednoduchym zptisobem
spotiebitele, jaky dopad na zivotni prostfedni mél jim zvoleny textilni odév. Jedna
se o informaci, kdy se dozvite, zda pfti péstovani bylo pouzivano chemickych latek,
zda péstovani mélo ¢i nemélo negativni vliv na krajinu v blizkém i globalnim okoli,
zda pti vyrobé obleCeni bylo nebo nebylo bezpecné zachazeno s chemickymi
materidly, Skodlivymi pro zivotni prostfedi a planetu. Budou zde nastaveny

primarn¢ 4 varianty dopadu.

1 — Pii vyrobé tohoto obleceni byla vypéstovana Setrnym zplisobem surovina tak,
ze pri vSech fazich cti ekologicky dopad na planetu. Zeméd¢lci nebyli vystaveni
Skodlivinym latkdm v zddném z procest. Textilni surovina a vyrobek byl nadale

zpracovavan dle norem Setrnych k zivotnimu prostiedi.

2 varinata a — Pfi vyrob¢ tohoto obleceni byla vypéstovana Setrnym zplsobem
surovina tak, ze pfi vSech fazich cti ekologicky dopad na planetu. Zeméd¢lci nebyli
vystaveni Skodlivym latkdm v zadném procesu. Nasledné zpracovani suroviny
v textilnim primyslu vSak jiz nelze zatadit k Setrnym pro nasi planetu.

2 varinata b - Pfi vyrobé tohoto obleceni byla surovina péstovana neekologickym
zpusobem pro planetu. V nékterych procesech se jedna o pouziti Skodlivych latek
jak pro planetu, tak pro zemédé€lce. Nasledné zpracovani suroviny v textilnim

pramyslu jiz dba na postupy Setrné pro nasi planetu a i pracovniky.
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3 — Pfi vyrobé tohoto obleceni byla pouzita surovina z mist, kde neni dodrzovan
ekologicky standard. Pouzité chemikalie na péstovani jsou nebezpecné jak pro
planetu, tak pro clovéka. Nasledné zpracovani textilni suroviny a vyrobku je
provadéno v nevyhovujicich podminkdch tovaren v zemich tfetiho svéta za

poruSovani ekologickych pravidel zajistujici ochranu planety nebo zdravi ¢lovéka.

Symbol férového jednani — bezpecnost, lidské pracovni podminky

Tento symbol ma reagovat na pracovni podminky, bezpecnost a zafizeni
textilnich tovaren. Ma lidem predstavit, zda tento vyrobek byl vyroben ve
standardnich podminkach nebo naopak v podminkach, kde lidé pro textilni primysl
otro¢i. Lokalita se vzdy bude upravovat dle mista vyroby. Pracuje se 3 zékladnimi

variantami.

1 — Tento vyrobek byl vyroben na lokalni urovni/v zemich EU/zemich USA aj, kde
jsou dodrzovany standardni pracovni podminky. Je zde kladen diiraz na bezpecné
pracovni prostfedi a zajisténi zaméstnanct. Pracovnici maji pravo na odpovidajici
mzdu, pojisténi a narok na dovolenou. Vyrobek splituje vesker podminky v oblasti

Fair trade.

2 — Tento vyrobek je vyroben v podminkach rozvojovych zemi svéta v textilnich
tovarnach, kde je kladen diraz na férové jednani. Zaméstnanci dostavaji adekvatni
mzdu a maji zajisténé bezpené pracovni podminky. Textilni fabrika nepracuje se

Skodlivymi latkami a nepouzivé zdravi Skodlivé procesy.

3 — Tento textilni vyrobek byl vyroben v zemich tietiho svéta v textilnich
tovarnach, kde nemaji zaméstnanci zajisténé adekvatni mzdové podminky, pracuji
tézce a v presCasech, nemaji zajisténé bezpecnostni podminky provozu. Pracuji pod
tlakem bez moznosti mit dovolenou nebo jit k 1€kati. Pro tuto znacku se jednd o
nejlevngjsi Clanek, kde je mozné v celkovém procesu textilni vyroby usetfit na ukor

lidskych zdrojt.
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Symbol obsahu $kodlivych latek — pri vyrobé a v nasledném produktu
Jedna se o symbol, ktery ma za ukol jediné. Infromovat zdkaznika o jedech,

které se pouzivaji v textilnim primyslu. Pracuje se zde se 3 variantami.

1 — Jedna se o vyrobek, kdy pii jeho zpracovani nebylo pouzito Skodlivych latek
v jakémkoliv procesu vyroby. Jedna se o vyrobek, ktery neni toxicky nebo zdravi
nebezpecny jiz od svého zrodu. Nema S$patny vliv na zdravi clovéka pti vyrobé

nebo vliv na zdravi nositele.

2 — Jedna se o vyrobek, ktery spliuje standard ohledné pouzivani chemikalii, ptesto
se pfi procesu vyroby dostal do styku s chemickymi latkami nebo byly pouzity
chemické procesy ohrozujici zdravi pracovnikd. I pfes oSetfeni a duikladné
odstranéni téchto latek mohou nékteré zbytky vyvolat u citlivych jedincti alergické

reakcey a to pfevazné u déti.

3 — Jedna se o vyrobek, kde byly poruseny ptedpisy o ochran¢ zdravi pti praci. Pii
procesu bylo pouzito né€kolik chemickych procest, které je mozné jesté stile
pouzivat v zemich tfetiho svéta. Tyto latky pfimo ohrozuji zdravi pracovniki a
jejich rodin. Tyto latky zastavaji nadale v obleCeni nebo v pfirod¢ a dostavaji se i
k vam. Mohou zplisobovat zavazné onemocnéni nositele a to hlavné pfi

dlouhodobéjsim uzivani.

Symbol Zemé vyroby — zahrnuty veskeré zemé vyroby

Jedna se o symbolovou fadu vlajek, které se zobrazi ptimo v aplikaci. Ke
kazdé vlajce si budete moc precist zakladni idaje o zemi, kde byl vyrobek vyroben.
Data budou predavan ze serveru Wikipedie.

Ukazka: Bangladés — oficidlnim nazvem Bangladésska lidova republika, je
v jizni Asii v historickém Bengalsku, po némz nese nazev. Jeho sousedy jsou Indie
a Maynmar. Hlanvim méstem je Dhaka, S poctem obyvatel 158 milionu se tato
chuda rozvojova zemé fadi k nejlidnatéjSim statum svéta. Specifickym druhem

prijmi statniho rozpodtu Bangladase je hlavné piijem z odévniho pramyslu.'®

citovano z odkazu https://cs.wikipedia.org/wiki/Bangladés
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Cip

Dal§im samostatnym tématem je &ip s daty a jeho umisténi na oble¢eni. Cip
v oble¢eni mé4 nahradit lohu §titku na odévu. Stitku, ktery méa byt pevné soudasti
obleceni, pfesto ho tak nevnimame. Proto jsem se rozhodla tento postup obratit a
informaci ptedlozit za pomoci modernich technologii. Jedna se o mikro Cip, ktery
by se vkadal do lemu v obleceni. Pro jednotlivé skupiny obleceni je definované
umisténi nejlepsim feSenim pro zékaznika, aby védél, kde mé &ip oéekavat. Cip
nebude oznacen na obleceni Zadnym népadnym oznacenim. Bude umistén v misté
znacky, a nasledné¢ se dokaze propojit s mobilni aplikaci diky Bluetooth
technologii. Diky novym technologiim se daji jiz ¢ipy umistit do obleceni. Jejich
technické vylepSeni umoznuje, aby mohly nést informace, a pfitom obstat v
klasické zatézi zakaznika, tento proces se stale vyviji. Presto aplikce bude mit i
funkci knihovny, kde se data oobleceni budou uchovavat. I diky tomu bude
zakaznik mit pfedstavu, co vlastné vSe ma a nema v Satniku. Pravé i tato aplikace

by mohla napomoci uvédoméni si, co vse potiebuji a nepotiebuji.

Kontrolni organ

Prestoze existuji kontrolni organy, které maji za kol vyrobky kontrolovat
tak, aby dodrzovaly normy, nebo mohly pouzivat certifikat ¢i znacku, tak jsou
n¢které tyto kontrolni orgadny nedostacujici (nejedna se o kontrolni organy znacek
nezavislych organizaci). V otdzce, kdo by takovy ¢ip do obleceni vkladal, vystava
slozita odpovéd’ kontrolniho procesu. Tak jako je tomu u ptidélovani certifikace,
tak 1 takto prisnou kontrolou by musely prochazet znacky, které ptichdzeji
napiiklad do Evropy. Diky dne$Snim moznostem se da ¢ip pfimo naprogramovat i
tak, aby se data uzamkla. Tim padem se da Cip aplikovat téméer kdekoliv.
tak, jak ma. Tedy opravdu, aby i kus obleceni, ktery nespliiuje pozadavky, dostal
pfedem pfipraveny ¢ip. Musel by tedy vzniknout novy kontrolni organ, ktery by na
toto vSe dohlizel a dokazal reagovat i na pfipadné zmeény v textilnim primyslu.
Nekteré organizace jiz dnes vydavaji i listiny odévnich znacek piimo s konkrétnimi
udaji, co porusuji, z ¢eho $iji a podobné. Prave tyto organizace jsou mi inspiraci pfi
myslence, ze tento novy kontrolni orgdn by mohl vzniknout praveé za pomoci vzoru

téchto organizaci, které se snazi pracovat transparentné a s pravdivymi
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informacemi. Pfes toto vSechno se jednd o proces, ktery by se vyvijela

ptisptisoboval tak, aby mohl fungovat celosvétove.

Mobilni aplikace

Jelikoz stitek pred zdkaznikem ,,ukryvam* je potieba tento Stitek mit jak
precist. Vytvorila jsem proto jednoduchou mobilni aplikaci, kterd za pomoci
nacteni ¢ipu a za pomoci technologie Bluetooth dokdZe rozeznat a sparovat se se
zafizenim. Mobilni zafizeni bude muset byt v urcité blizkosti — do 20cm, tak, aby se
nacetlo pozadované zbozi a nenacitalo se pfilehl¢ okoli. Poté uzivatel dostane
jednoduse prednesené informace jak o udrzbé obleceni, tak i informace z novych
symbolii. Mize se tak o svém obleCeni dozvédét piibéh od samotné suroviny az po
zhotoveni vyrobku. Otevird se mu jedine¢ny rodny list, ktery si miize uchovat
v mobilnim zafizeni. Dalsi velkou vyhodou mtize mit i knihovna téchto udajt, kdy
mu vznikd i zdznam o jeho Satniku. Symboly a texty se mohou vyvijeta vznikat tak
nové verze informaci. Jelikz v ramci prace nevznikl prototyp, bavime se zde jen na

arovni vize.

Znacka

Jednim z hlavnich vystupl této diplomové prace je znacka. Znacka, kterad
ma za kol informovat uZzivatele, zda nosi odév spliujici pozitivni podminky z dané
symbolové fady. Jednoduchym vystupem je to, ze pokud odév bude tyto podminky
spliiovat, bude mit uzivatel pravo znacku nosit viditelnou a rozidzenou. Bude si
moc znacku ptehrat a pochlubit se okoli. Znacka ma tedy za kol poukézat jinym
zpiisobem na tuto problematiku. Ma za tkol informovat okoli, Ze je naprosto
v potadku nakupovat zodpovédné. Tim, ze ukazi okoli novou piijemnou véc, mohu
své okoli inspirovat. Jelikoz znacka je pojata Uipln¢ jinak nez dosavadni certifikaty,
které jsou vétSinou pouze umisténé a schované na Stitcich a cedulkach. Ja davam
prostor ukazat znacku jinak. Ukdzat ji tak, aby byla inspiraci a projevem zmény.

Znacka je feSena naprosto odlisné, nez jak by bylo feSeno logo. Neni
spoutana piisnymi pravidly, ba naopak vznikla z kresby. Z kresby inspirované
naprosto Cistou piirodni surovinou a to bavlnou. Bavlna mi zde byla inspiraci jako

Cistd a zakladni surovina, kterd je nezbytnou soucasti textilni vyroby a lidé z ni
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délaji nadmérné produkujici surovinu bez ohledu na rizné dopady v této
problematice. Kresba se na textilnim vyrobku rozviji a hraje svoji hru, kterd ma
zaujmout nejenom nositele, ale hlavné okoli. Diky novym technologiim si tuto hru
muizeme dovolit za pomoci inteligentnich textilii rozehrat. Dnes je jiz polymery
mozné piimo zatkavat do latky. Diky umisténému Cipu, ktery nese informace o
vyrobku, miizeme mit i tento Cip jako baterii pro pohyb a zafi znacky. Jedna se o
vizi, kdy kazdy znés touzi mit na sobé néco krasného nebo inovativniho. Diky
témto technologiim miizeme mit na sob¢ oboji.

Znacka je umisténa a rozkvéta vzdy od $vu, kde je i misténi Cip. Horni ¢asti
odévli maji definovanad mista na lemu okolo rukdvu a v oblasti celého prakréniku.
U spodnich ¢asti odévi je to v okoli spodnich lemi (napf.nohavic), lemu pasu a
kapes. Pravé v téchto mistech mize znacka rozkévat a také spliovat pozadavky
viditelnosti a ovladatelnosti. Za pomoci E-textilu budeme tuto znacku moc dotykem
rozehrat nebo ji naopak nechat odpocivat.

Pokud obleceni nebude spliovat zékladni podminky, ztistane znacka pouze
v zékladni lince bez moznosti rozsviceni a upozornéni okoli. Vystup naleznete
v kapitole vizualizace a na pfilozeném CD, kde bude zaznamenin animace a

informaé¢ni brozura.
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Tématem této prace byla problematika Fast fashion modelu — tedy rychlé
mody, kterd déla ztextilntho primyslu jednen znejSpinavéjSich a nejhorSich
pramysli na svét€. Tato prace si od zacatku kladla za cil svym prednesem
napomoci tento trend nabourat a ukdzat vefejnosti pravdu o jejich obleceni. Po
celou dobu analyzy jsem hledala vychodisko, které by bylo v budoucnu pouzitelné
a hlavné srozumitelné pro co nejvétsi pocCet lidi. V dnesni dobé je mozné na
problematiku poukédzat mnoha zptsoby. Videa a riizné akce se d¢ji pomérné Casto,
presto stale vétSina lidi v tomto modelu nevidi problém. Za pomoci nékolika
svétovych nezdvislych organizaci muzeme fici, Ze se podminky na nékterych
mistech zlepsuji, ale stdle pomalu. Proto mé toto vSechno vedlo k vysledku této
prace. Za pomoci dneSnich moZznosti v oblasti textilu jsem se pustila do
nejnovéjsich poznatkl a modell, které jsem se snazila ve své praci vyuzit a
transformovat je do designu. Vysledkem je uceleny koncept, ktery ma jak
informovat, vzd€lavat, tak i napomoci pocitu, ze nosim néco krasné nejen na
povrchu, ale i zevnitf. Ukézat, Zze kdyz ja se mohu zajimat o néco do podrobna,
nemusim se to bat ukazat a inspirovat tak i mé okoli ke zmén¢. Myslim si, Ze lidé se
od nepaméti snazi ukazat to krasné a to dobré, co maji. Proto vSechno m¢ prace
vedla ke vzniku nové pojaté textilni znacky, kterd dokaze moje okoli obohatit. Tato
znaCka neni svazand dosavadnimi pravidly a je inspirovana modernimi
inteligentnimi textiliemi. Inteligentni textilie budou mit v budoucnu ur€ité nedilnou
soucat v odévnim primyslu. Je otdzkou i nas designérii, jak se k tomuto tématu
postavime.

Problém Fast fashion se mlze zdat, Ze je pro nas nezajimavy a nemusel by
nas zajimat. Snazim se od zadatku ukazat pravy opak. Zijeme v 21. stoleti, kde by
pro moderni otroctvi nemélo byt misto. Nikdo z nas by nemél byt st'astny z utrpeni
n¢koho jiného. Jsme Stastni, kdyz si koupime novy kousek obleCeni, a mél by byt i
Stastny ten, kdo jej vyrabi nebo zajistuje material pro vyrobu. Netikam, ze ve vSem
musi byt rovnovaha, ale urcité¢ se daji nastolit takové podminky, které budou
prospésné pro ob¢ dvé strany. Je na nds vSech tuto cestu najit a rozhodnou se, co
chceme podpotit. Myslim si, ze vétSina z nas chce mit pro sebe a své déti své okoli

hez¢i. Nebudeme ho mit hez¢i, pokud se na druhé strané planety budou dit véci,
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které ji poskozuji. Pfeci nechcete pit vodu, kterd je chemicky znecisténa, jist jidlo
z oblasti, kde by mohlo byt kontaminovano, nosit néco, kde lidé umiraji. I kdyz se
muze zdat, ze tato prace neni pouzitelnd ihned a aplikovatelnd, ja v ni vSak vidim
potencial cesty, kudy mizeme jit. At je to systém Cradle to Cradle nebo systém
moderniho textilniho primyslu. Necham na vés, jaky otisk tento vystup a tato prace
na vas zanechd. Doufam, Ze cestu, kterou je potieba ujit, najdeme a napomizeme
zrodu nového modelu. Modelu, kde se zdkaznik bude mit zdjem informovat.
Nebude podporovat chemikalie, Spatné pracovni podminky a ve findle i to, ze ma
prazdnou penézenku. Moje cesta je napomoci lidem ukazat to, co se skryva za

obyc¢ejnym trickem za 89,- K¢ z New Y orkeru.
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smart textilii a jejich pouziti.
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Tato prezentace je pfilohou k psanému textu diplomové prdce na téma
Fast fashion. Jednd se o predloZeni mé vize, jak s timto tématem bojovat za moZnosti
nejmodernéjsich technologii v textilnim primyslu.

Bc. Zuzana Pétnikovd
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Symboly

V rdmci této prdce vzniklo doplnéni symboly Gdrzby od firmy GINETEX.
Vysledkem je novd fada symbolt reagujici na soucasné problémy Fast fashion.
Symboly jsou tvoreny tak, aby kaZdy zdkaznik co nejlépe rozeznal o jaky problém se
konkrétné jednd. Symbolovd fada md za tikol bézného zdkaznika vice infromovat
o tom co nosi a jaké obleceni si kupuje.
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Symboly

Existujici fada symbol(

Symbolova fada spole¢nosti GINETEX

AL A0

prani - béleni - suseni - z&hleni - profesionalni osetfovani

61



Symboly

Pfidané nové symboly
Symbol material

Prirodni vldka - symboly predstavuji zakladni surovinu kazdého materialu.

Q Bavina
v Vina
@ -
v Mohér
* Konopi
Ostatni rostlind nebo
Zivocisna vlakna
% Hedvabi

Uméla vldka - symbol predstavuje ozna¢eni umélého vlakna.

$b-

PES
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Symboly

Nové symboly

Symbol Zivotniho prostiedi a ekologicky dopad

Tento symbol ma za ukol jednoduché. Informovat jednoduchym
zplsobem spotiebitele, jaky dopad na Zivotni prostfedni mél jim zvoleny
textilni odév. Jedna se o informaci, kdy se dozvite, zda pfi péstovani bylo
pouzivano chemickych latek, zda péstovani mélo ¢i nemélo negativni vliv na
krajinu v blizkém i globalnim okoli, zda pfi vyrobé obleceni bylo nebo nebylo
bezpecné zachazeno s chemickymi materialy, Skodlivymi pro Zivotni prostiedi
a planetu.
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Symboly

Nové symboly

Symbol férového jednani — bezpecnost, lidské pracovni podminky

Tento symbol ma reagovat na pracovni podminky, bezpec¢nost
a zafizeni textilnich tovdren. Ma lidem predstavit, zda tento vyrobek byl
vyroben ve standardnich podminkach nebo naopak v podminkach, kde lidé
pro textilni prdimysl otroci. Lokalita se vzdy bude upravovat dle mista vyroby.
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Symboly

Nové symboly

Symbol obsahu skodlivych latek — pfi vyrobé a v nasledném produktu

Jedna se o symbol, ktery ma za ukol jediné. Infromovat zakaznika
o jedech, které se pouzivaji v textilnim pramyslu.
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Symboly

Nové symboly

Symbol Zemé vyroby

Jedna se o symbolovou fadu vlajek, které se zobrazi pfimo v aplikaci.
Ke kazdé vlajce si budete moc precist zakladni udaje o zemi, kde byl vyrobek
vyroben. Data budou pfedavan ze serveru Wikipedie.
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Aplikace
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Ikonka aplikace

JelikoZ stitek pred zdkaznikem ,ukryvdm” je potieba tento Stitek mit jak precist.
Vytvorila jsem proto jednoduchou mobilni aplikaci, kterd za pomoci nacteni cipu
a za pomoci technologie Bluetooth dokdZe rozeznat a spdrovat se se zarizenim. Mobilni
zarizeni bude muset byt v urcité blizkosti — do 20cm, tak, aby se nacetlo poZadované zboZi
a nenacitalo se pfilehlé okoli. Poté uZivatel dostane jednoduse prednesené informace jak
o udrzbé oblecleni, tak i informace z novych symbold. MiiZe se tak o svém obleceni dozvédét
pribéh od samotné suroviny aZ po zhotoveni vyrobku. Otevird se mu jedinecny rodny list,
ktery si miiZe uchovat v mobilnim zarizeni. Dalsi velkou vyhodou mizZe mit i knihovna téchto
udajd, kdy mu vznikd i zdznam o jeho Satniku. Symboly a texty se mohou vyvijeta vznikat tak
nové verze informaci. JelikZ v radmci prdce nevznikl prototyp, bavime se zde jen na urovnivize.
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Hlavni strana
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Aplikace
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Aplikace
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Pfi vyrobé tohoto obleéeni byla
vypéstovana Setrnym zplsobem
surovina tak, Ze pfi viech fazich
cti ekologicky dopad na planetu.
Zemédélci nebyli vystaveni skod-
livinym latkdm v Zddném z proce-
sil. Textilni surovina a vyrobek byl
nadale zpracovavan dle norem
setrnych k zivotnimo prostfedi.

=

MENUI

=

/
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Tento vyrobek byl vyroben na
lokalni urovni v zemich EU, kde
jsou dodrzovany standardni
pracovni podminky. Je zde kladen
diiraz na bezpeéné pracovni
prostiedi a zajisténi zaméstnanca.
Pracovnici maji pravo na odpovida-
jici mzdu, pojisténi a nérok na do-
volenou. Vyrobek splnuje véskeré
podminky v oblasti Fair trade.

&>

MENU

=
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Apli

kace
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Jedna se o vyrobek, kdy pfi jeho
zpracovani nebylo pouzito
skodlivych latek v jakémkoliv
procesu vyroby. Jedna se
o vyrobek, ktery neni toxicky nebo
zdravi nebezpeény jiz od svého
zrodu. Nema patny vliv na zdravi
élovéka pfi vyrobé nebo vliv
na zdravi nositele.

MENU

T

D

e
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Cesko, ufednim nazvem Ceska

Cesko je vyspéla zemé s trznim

)/

>

hospodatstvim, ktera dle ekono-
mickych, socidlnich a politickych
indikatord, jako HDP na obyvatele,
indexu lidského rozvoje, indexu
svobody tisku, indexu svobody
internetu od cenzury, patii k
vysoce hodnocenym statlim svéta.

republika, je stat ve stiedni Evropé.

MENU

=

J
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Aplikace
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PRANI

Tento odévni vyrobek je vyroben z: Symbol vaniéky uréuje, zda je mozné
90% bavina textilni vyrobek prat, a to jak v prackach,
10% elasten . . Wkindng,
Cisla uvnit vanic¢ky oznacuji maximalni

teplotu prani ve stupnich Celsia, ktera

nesmi byt prekrocena.,
! Prani pii niziich teplotach je mozné.
AN

MENU Pt ‘b MENU = lb
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Aplikace

BELENI

Trojihelnik oznacuje, jestlilze nebo nelze bélit dany
wyrobek. BElenije pastup probihajicive vadnim
prostiedi pied, b&hem nebo po prani, vyzadujid pouziti
bélicich prostredkd, zahmujici bud chlorové nebo
axidaéni / nechlorové prostiedky, za uéelem zlepieni
odstranéni necistot a skvin a/nebo depszni bélosti.
PouZivaji se aktivni chlorové prostiedky (napf. Sava)
nebo oxidaéni fnechlorové prostiedky obsazené v
universalnich pracich prostiedcich. Oxidaénimechlorove
bélici prostredky zahmuji Sirokou Skalu riznych aktiv-
nich a neaktivnich bélicich latek
(napf. cxidaéni prostiedky).

MENU Pt .b

SUSENI

Ctverec je symbol pro postupy sugeni po prani.
Kruh uvnitf &tverce symbolizuje suseniv
bubnové sugiéce. Cary uvnitf Etverce oznatujf
susenl na vzduchu.

MENU £| .b
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Aplikace

ZEHLENI

Tecky uvniti symbolu uréuji
rozsahy teplot pro Zehleni.

Na Zehli¢kach, které se bézné
pouzivaji, jsou nékdy uréita viakna
pfifazena k témto
rozsah(m nastaveni.

MAOA

O

PROFESIONALN[ OSETROVANI

O>|

Symbol uvadi informaci o moZnosti
profesionalniho chemického
&isténi nebo &isténi za mokra. Kruh
symbolizuje chemické &isténi
textilii a postupy €isténi za mokra
provadéné profesionaly. Poskytuje
informace vztahujici se k rGiznym

postuptim ¢isténi.

MENU

==

MENLU

D

=
D
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Aplikace

T

Triko - 123456789
Triko - 123456789
Triko - 123456789
Triko - 123456789
Triko - 123456789
Triko - 123456789
Triko - 123456789
Triko - 123456789
Triko - 123456789
Triko - 123456789

MENU é

Satnik - plni funkci knihovny, kdy se
jednotlivé nactené Cipy archivuji a je mozné
se na informace kdykoliv zpétné podivat.
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Znacka

V rdmci prdce vznikla nespoutané navrZend znacka, kterd za pomoci modernich
technologii se dokdZe rozsvitit a pridat obleceni pfidanou hodnotu. Jednd se o znacku
inspirovanou chomdckem baviniku. Tento chomdcek je tahem Stétcem nandsen a vznikd tak vy-
tvarny prvek, se kterym pracuji dvojim zptsobem na obleceni. Dvoji zplsob je zvoleny z divodu
velikosti oblceni a stfihu obleceni. Vznik znacky neni spoutdn Zddnymy pravidly, proto
i velikost je vZdy individudlni dle stiihu obleceni. Zvolend barevnost je cerveno zelend a ddle je zde
i prvek plastického vldkna.
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Znacka

Zakladni tvar

Cernobil4 varianta

Zakladni barevost

Jedna se o zékladni barevnost, ktera je pouzivana v celém projektu.
Odstiny sedé, predstavuiji plastické provedeni tkaniny.

R 168 R 235
G255 G38
B75 B 41
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1. varianta podoby znacky
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Znacka

2. varianta podoby znacky
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Ukazka aplikace na odévu
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Ukazka aplikace na odévu
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Ukazka aplikace na odévu
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Ukazka aplikace na odévu
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Ukdazka aplikace na odévu
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Ukdazka aplikace na odévu
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