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Dziny, ¥e¢eno slovy Andyho Warhola, jsou geniAlni produkt doby, protoZe se vymykaji
jakémukoli kastovéni. Nosi je drban i prezident. Fakt, Ze dnes dziny najdeme v snad kazdém
Satniku viech vékovych kategorii, Z¢ mé4 dnes vlastni dZinovy program témef kazdy

z renomovanych médnich tviirci i to, Ze jsme do nového tisicileti vstoupili v dZinech — to
patfi k tém v&nym paradoxtim mody.

Dziny se nezrodily pfes noc. Jejich existence je stard pres 150 let a jejich po¢atek je spojen se
Zlatou horetkou amerického Divokého Zapadu. Tisice osob z celého svéta sem pfilakala vize
rychlého zbohatnuti. San Francisco se stalo centrem tohoto d&ni. Velké odbytisté svého zboZi
tu nasli proziravi obchodnici. Mezi nimi byl i Levi Strauss, narozeny jako ,,Loevi“ Strauss
26.tnora 1829 v malém méstecku Buttenheim v Bavorsku.

V roce 1847 opustil Loevi spoletn& se svou matkou a dvéma sestrami Némecko. Spole¢né
odjeli do New Yorku, kde jeho nevlastni bratfi provozovali velkoobchod s textilnim zboZim.
Mlady Loevi ngkolik let pro své bratry pracoval a v roce 1950 si zmé&nil jméno na ameri¢t&jsi
_ Levi. V roce 1853 dostal americké obtanstvi a rozhodl se podniknout riskantni cestu do
mésta zlaté hore&ky — San Francisca. Tam mél za tikol otevfit zdpadni pobocku
velkoobchodu. Spole&né se svou sestrou a §vagrem, si otevieli obchod s textilnim zboZim,
vnémz. prodavali potfeby pro zlatokopy.

Ptedstava dzinovych kalhot se poprvé zrodila, kdyZ si jeden ze zlatokopi stéZoval, Ze nemize
upotiebit plachty ze stanu, a Ze by spiSe upotiebil pevné kalhoty. Leviho jeho vytka podnitila
k népadu. Sel s plachtovinou k panskému krejéimu a dal z ni po vzoru pohodinych
namotnickych kalhot zhotovit prvni dZiny. DZiny se stali absolutnim prodejnim hitem. KdyZ
byla cela z4soba nepromokavého platna spotfebovana, musel se Levi za€it rozhliZet po jiné
vhodné latce pro vyrobu. Rozhodl se pro bavinafsky drilich (trojvazny kepr) v barv€ indické
modfi, ktery se dovaZel z francouzského me&sta Nimes.

V roce 1872 obdrZel Strauss dopis od nevadského krejétho Jacoba Davise, ktery byl jednim

z jeho pravidelnych zékazniki (odebiral od ng&j role dZinoviny pro svoji vlastni Zivnost). Na
zaklad stiznosti zlatokopil, Ze se kathotové kapsy stale vytrhavaji, pfiSel Davis s napadem, na
jejich zpevnéni — rohy kapes opatfil m&d&nym nytovanim. Davis si chtél nechat sviij napad
patentovat, ale nem&l dost penéz k zaregistrovani potfebnych formulaft. Proto navrhl
Straussovi, aby potfebnou &astku zaplatil s tim, Ze se o zisk z patentu spolu rozd€li. Levi
rozpoznal slibnou obchodni pfileZitost a v roce 1873 si spolu s Davisem nechali napad
patentovat.

Strauss ptivedl Davise do san Francisca, aby zde dohliZel na jejich prvni spole€nou vyrobu
médénych nytovanych ,,waist overalls®, coZ bylo piivodni oznateni pro dZiny. Tyto kalhoty se
Sily ze zadatku ve dvou druzich, z hn&dé bavin€né celtoviny a z modrého denimu (Levi a
Jacob usoudily, Ze pro pracovni oblegeni bude vhodngjsi vyrabét kalhoty z denimu neZli

Z jeanu, protoZe pevnost a trvanlivost denimu byla v&tsf). ProtoZe se ale celtovina na rozdil od
denimu nestala nikdy m&kkou a pfijemnou, dZiny z ni usité byly postupne staZeny z trhu.

Levi Strauss zemfel v roce 1902 ve v&ku 73 let, zanechava po sob& 6 miliond dolard. Svou
rozristajici se vyrobu a obchod s textilnim zboZim pfenechal Etyfem synovetim — Jacobovi,
Louisovi, Abrahamovi a Sigmundu Steinovi. Nésledujici rok jim Davis sviij podil ve
spole¢nosti odprodal.




Jak tedy vznikl dnes pouZivany nizev dZiny?

U% od sttedovéku znali Evropané pevnou litku, ktera se vyrabéla v italském Janoveé a
francouzském Nines. Sili z ni plachty na vozy, stany a pytle (dokonce pry i Kolumbova Santa
Maria méla plachty z dZinoviny). Nazev latky z Janova znél v angli¢ting dzin. Vyraz platno

z Nimes zni ve francouzsting de Nim, odtud slovo denim, dnes pro dZinovinu asto
pouZivané. Obg latky se od sebe nepatrng liily trvanlivosti a spoletné mély to, Ze byly pevné
a modré. V Americe se pavodng vyrobkim z t&chto latek fikalo ,,overall“. Tento nazev pro
dziny pFetrval a% do Sedesatych let dvacétého stoleti. Vyraz dZiny se zalind prosazovat aZ v
Sedesatych letech u mlédeZe, ktera si je velmi oblibila a poprvé ho na plakaty umistili
reklamni tvirei firmy Levi's.

Od vzniku prvnich dZin obliba tohoto oblegeni stoupala, jeho pov&st se rozsifila po celych
statech i mezi kovboje, trapery, stavbate a Zelezni¢ni d€Iniky. DZiny v3ak je$t€ médou nebyly,
byly jen velmi praktickym odévem t&Zce pracujicich lidi. Filip Bonoski to vysvétluje:

Ani jeden mladik nebo dokonce dosp&li muZ z burZoazni rodiny by si nikdy modré dziny
neoblék, protoZe byly odévem pracujiciho &loveka. KdyZ po préci Elovek dziny sviékl a
povésil na hitebik nebo je jednoduse hodil na podlahu, dalo se podle nich poznat, jakou praci
jejich majitel vykonava. Na rozdil od lepsiho od&vu ukazovaly modré dZiny podstatu lidské
existence a nemaskovaly ji. Tak se pfirozens staly uniformou pracujicich.

Béhem velké celosvétové hospodatské krize v roce 1929 se dZiny udrzely pfedevs$im diky své
velké odolnosti. Nebot’ chudi si &asto mohli dovolit pouze jeden kus oblegeni, ktery ale o to
vice musel vydrZet. Po druhé sv&tové valce se dziny spolu s americkymi vojaky objevily

v Evropé.

50. 1éta znamenala zlom, dZiny si oblékla generace mladych rebelii. Zacaly se objevovat na
hrdinech filmového platna, jako James Dean, Marlon Brando, Marilyn Monroe a dalsf,

s nimiZ se generace ztotoZnila. A tak se z pracovniho od&vu stal od&v protestujici generace.
Nejdtive v Americe, pozdé&ji i v Evrop&. Pro Americké firmy byl evropsky trh vitanou
prileZitosti. Znatky jako Levi Strauss, Lee Cooper, Wtrangler, Mustang oteviraly v Evrop¢
své tovarny a prodejny. Vznikaly dal§i nové znatky ve Statech i v Evropé. Dziny se staly
jakousi dobrovolnou uniformou mladé generace na celém svété. Symbolizovaly svobodu,
mladi, bezstarostnost. Stiraly ndrodnosti, etnické, socidlni, majetkové, politické i naboZenské
rozdily. Nosili je chlapci i divky, miadi lidé vychovani v blahobytu stejné jako jejich chudi
vrstevnici.

Druhy boom dZin odstartovalo hnuti hippies a vznik antimédy. Mlad4 generace negovala
konzumni Zivot svych rodith. Vyjadfovacim prostiedkem jejich postoji byla laska, nenasili,
kult nahého t&la nebo obleeného v dZinech.

Pro vé&tsinu mladych lidi v socialistickych statech Evropy byla, ale zprvu tato ,,modra
uniforma® nedostupna — a tim proto i vice Zadouci. DZiny totiZ nesly na sob& punc USA,
spoleenské revolty a proto byly z ideologickych diivod zakdzané napf. ve Skole. Teprve na
konci 60. let, kdy se staly diny médou pro vSechny a ztratily sviij revoltujici ndboj, se i u nas
zataly vyrabét napodobeniny dZind ,.texasky* (nikoliv z denimu a nikoliv barvené indigem).
Ty ,,originalni* si mohl §t’astlivec zakoupit v Tuzexu, nebo je pfevést pfes zdpadni hranici.
Mit ,,pravé“ dziny, nebo jen ty ,;naSe* — to byla otdzka prestiZe, mezi dospivajici mladeZi
&asto spojena s obdivem, zAvisti i nendvisti.




Na konci Sedesatych a zatatku sedmdeséatych let méda dzint vrcholila. DileZity byl zvlaste
kvéten roku 1968, kdy se v zemich zépadni Evropy a v Americe pfehnala vina studentskych
bouti. Fotografie v &asopisech i televizni reportaZe ukazovaly mladé rebelanty ze Sorbony,
Kentu a dalsich univerzit oblefené v nepostradatelné dziny. O lepsi reklamé se vyrobcim ani
nesnilo. Z po&atku tuto ,rebelantskou™ uniformu nosila pouze mladeZ, ale pfiblizn€ od roku
1970 zachvétila , d¥inova nemoc* i starsi pokoleni a do dint se na Zapadé oblékli lidé snad
ze viech spoledenskych vrstev. DZiny ztratily svilj generaéni vyznam, stala se z nich méda
pro $iroké vrstvy. Z denimu (pravého i jeho &etnych napodobenin) se zaaly it nejrizngjsi
odévni soutasti i doplitky, kdo cht&l mohl byt oble€eny v dzinovém stylu od hlavy k paté.
Textilni podnikatelé slavili triumf, poptavka po jejich vyrobeich rok od roku rostla.

V osmdesétych letech zaZivaji dZiny mensi krizi. Moéda je pestra, blyskava a dZiny se zdaji
nudné. Na pultech obchodi se jich vrstvi hromady. Zatimco na konci sedmdesétych let se
v Evropé b&zn& prodalo kolem dvou set padesati milionti dZinG riznych znadek, zatatkem
osmdesétych let to bylo o sto milioni mén&. Vyrobci si zatali vice viimat, co prave leti.
Zkouseji pouzit novou techniku — dZiny vice vybglenc, riiznych st¥iht a barev, s kyti¢kami,
s prouzky. A dafi se krize je zaZehnana.

Dnes si diky 3iroké nabidce méiZzeme vybrat jakékoli stiihy, od avantgardnich po klasické.

V méde se stfidaji navraty ke viem retro stylim i nové nevazané experimenty. Vyrobci i
navrhafi maji tak idealni prostor pro nové kreace. Mii¥eme vybirat z libovolnych cenovych
relaci — od ,zarugen® znatkovych® ze stanku aZ po butikové. DZiny se staly ,Klasikou* a maji
své st4lé misto v atniku déti, mladeZe i dospélych.




