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Cil prace: Hlavni naplni bakalarské prace je vyhodnoceni dosavadnich marketingovych dat o
online chovani potencialnich i stavajicich zakaznikl spolecnosti Cycology s.r.o. a nasledné navrzeni
optimalizacnich strategii pro tvorbu budoucich kampani.
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Vyborné Velmi Dobre Neprospél
dobre
I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Splnéni cile prace X
Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu X
Hloubka provedené analyzy X
II. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Prehlednost a logicka stavba (struktura) prace X
Aktualnost a vhodnost pouzitych pramen( X
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady X
Priméfenost a srozumitelnost zavérd prace X
Formulovani vlastnich nazor( studenta X
II1. Hodnoceni formy a stylu prace:
Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy) X
Stylisticka Uroven prace X
Prace s Ceskou literaturou véetné odkazl a citaci X
Prace se zahranicni literaturou vcetné odkazl a citaci X

VyjadFeni minimalné v rozsahu 10 rFadku k bakalarské praci z hlediska splInéni jejich cilti,
vyuziti metod Feseni a navrhii opatreni vcetné formalni Gpravy, prace s literaturou a jeji
citace (uved'te na druhou stranu posudku).

Otazky k obhajobé bakalarské prace:

1) Na strané 30 uvadite, Ze soucasti pripravy marketingové kampané byla volba spravné cilové
skupiny spolecnosti. Mlzete upresnit, jak tato volba probihala a na zakladé jakych dat?

2) Mohl byste shrnout prinosy digitalnich médii pro propagaci spolec¢nosti Cycology? Jakym
zplsobem byla tato média pouzivana pred optimalizaci strategie a jakym zplsobem budou
pouZzivana v budoucnosti?

Praci doporucuji —nedeperucuji* k obhajobé. (*nehodici se Skrtnéte)

Bakalarskou praci navrhuji klasifikovat stupném: velmi dobfe minus
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Student se v bakalarské praci vénuje rozboru aktudini strategie vyuzivani digitalnich médii
v marketingu spolecnosti Cycology a navrhu doporuceni pro budouci marketingové strategie. Na
zakladé jim pripravenych a realizovanych kampani vyhodnocuje Uspésnost jednotlivych prispévkd
na socialnich sitich a Uspésnost offline akci propagovanych touto formou. Student pfi hodnoceni
Uspésnosti zvazuje nejen demograficka kritéria, jakymi jsou vék ¢i pohlavi, ale také technologicka
kritéria zahrnujici typ zafizeni, na némz byl prispévek zobrazen. Presto, ze jsou v praci velmi
podrobné rozepsany statistiky k jednotlivym prispévkdm zvefejnénym na Facebooku, student
opomina tyto vystupy dale rozvést v podobé budoucich doporuceni. Praci chybi hlubsi analyza
vyuzivani digitalnich médii v marketingové strategii firmy a zhodnoceni jejich dopadd na zakaznické
chovani. Prakticka Cast prace by zaslouZila vétsi provazanost mezi jednotlivymi popisovanymi kroky
a propracovanéjsi navrh optimalizacnich strategii.
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