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Uvod

Jako Zijiciho umeélce jsem si vybrala designerské studio Studio Najbrt. Studio Najbrt tvofi
mnoho zajimavych grafikl ¢i designert, mezi které patfi bezmdla 15 stalych tvircd a nékolik
spolupracujicich ¢len, napfr. Petr Skalsky, Klara Hajkova a Zuzana Lednickd. Na svém konté
firemni styl CD. Studio Najbrt spolupracuje s CD jiz od roku 2006, kdy vyhrélo vybérové fizeni
na CD CARGO a poté se spoluprace rozvinula do daldich oblasti. Samotna prace tvorby
firemniho stylu CD trvala rok a pl. Nelze oviem Fict, ze prace pro CD je definitivné
ukondena, jelikoz Studio Najbrt neustale s marketingem a vedenim CD te$i a rozviji tento
firemni styl. CD se rozhodly pro tuto zménu, kvdli jasné identifikaci CD od jinych dopravnich
podnikd, jelikoZ konkurence na trhu je v sou¢asné dobé nelprosnd. Méla jsem tu moznost se
s triem tvircl tohoto firemniho stylu, AleSem Najbrtem, Petrem Sté&pdnem a Bohumilem
Vasadkem osobné setkat . Setkani probéhlo na prednasce v prazském Hubu, kde v rdmci Unie
grafického designu prezentovali jejich vzniklé a stdle vznikajici dilo (viz.obr.1). Toto trio
tvlrcd bylo velmi vstricné a zodpovédélo mé vsetecné dotazy. Na firemnim stylu se ovSsem
podileli i dal¥i spolupracuijici, kterymi jsou Peter Bilak (typografie), Sarka Zikova (interiérovy

design) a Radek Sidun (vyroba a konverze pisem).

obr.1 - foto z pfednasky z Hubu, zdroj: http://www.najbrt.cz/cs/novinky/rijnovy-seminar



Pouzité vyrazové prostredky

Snaha Studia Najbrt o jednoduchy, dobfe viditelny a maximalné velky logotyp. Vizudlni styl
je zaloZen na vyrazné barevnosti. Systém barev je postaven na dvou odstinech modré a
svétle Sedé (viz.obr.2). Plvodné chtéli zakomponovat barvu stfibrnou, ale z technickych
dlvodd nebylo toto provedeni mozné. Stribrny natér je velmi drahou zalezitosti a z hlediska
udrzby by nebyl vhodny. Stfechy vlaki mély mit pdvodné svétlou barvu, ale muselo se to
zménit na tmavé modrou z divodu lepsi udrzby. Tato zvolena barevna kombinace je idedlni,
jelikoZ ostatni Zelezni¢ni dopravci tyto barvy nepouzivaji. Proto se tak CD jednoduse odlisi od

ostatnich. Sami tvdrci tvrdi, Ze je bavi nastfiky logotypu CD na starych vagonech.

Dalsim prvkem firemniho stylu vytvofeného od Studia Najbrt je city Elefant (viz.obr.3), coz
je obrovska vyhoda aplikace tohoto stylu na GpIné novy typ vlakd. Studio Najbrt doufa, ze CD
nakoupi vlaky nové, aby mohl lépe vyniknout tento firemni styl. Firma CD jedna s firmou
Siemens o vyrobé novych vysokorychlostnich vlak(. U téchto vlak(i se uvazuje o stfibrné

barvé, coz by plsobilo luxusnéjsim dojmem.

Logo ,,ESKO” funguje v Praze a dale v Moravskoslezském kraji. Zajimavosti je, Ze Studio
Najbrt se dohodlo s vedenim €D na tom, Ze se toto logo bude propagovat jako ,esko”. Kdyz
nyni zastavujeme tramvaji nebo metrem nékde pobliz vlakovych spoji, mizeme slyset:

,Prestup na linky es a dalsi vlakové spoje.”

Studio Najbrt ve spolupraci s interiérovou designérkou Sarkou Zikovou se také postaralo o
interiér vlak(. Potahy na sedacky 2. tfidy maji barvu modrou, potahy 1. tf¥idy barvu ¢ervenou.
Je tedy vidét, Ze se snazilo pfri tvorbeé interiéru o jakési barevnostni rozliSeni téchto dvou tfid.
Barevné potahy jsou doplnény o vzor skladajici se ze dvou pulkruhl. Vzor pfipomina
pismenka C a D, coz symbolizuje CD (viz.obr.4). P¥i designu interiéru fesilo i dalsi problémy,
napf. se svétlem. Proto zvolilo na vymalbu vagén( a kupé barvu bilou. Diky této barvé se
prostor rozjasni a rozzafi a zaroven se usetfi i elektrickd energie, které by se spotiebovalo
vice pfi zvoleni tmavsiho odstinu barvy. Dale Studio Najbrt vytvofilo v ramci tohoto nového
firemniho stylu sadu pfiblizné 300 piktogram( (viz.obr.5), které jsou jasné, presné a vystizné.
Studio Najbrt se béhem prace na téchto piktogramech setkalo s mnoha problémy, jelikoz
nékteré symboly jsou presné dané zakonem. Nemohlo tudiz mnohdy pouZit, napf. Cervenou

barvu, protoZe norma nafizovala pouziti barvy modré. Presto se jim nékdy podafilo prosadit



byl velmi

,Své“, tzv. vznikla na zadkladé jejich navrhu norma novda. Pro Studio Najbrt to

narocny boj a urcité jsou radi, Ze maji tuto ¢ast prace za sebou.

obr.2 - rozloZeni barev — zdroj: http://www.najbrt.cz/cs/prace/firemni-styl/ceske-drahy/7
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obr.3 — City Elefant — zdroj: http://www.najbrt.cz/cs/prace/firemni-styl/ceske-drahy/7
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obr. 4 — potahy sedacek 2.tfidy, zdroj: http://www.najbrt.cz/cs/prace/firemni-styl/ceske-drahy/7

obr. 5 — Piktogramy , zdroj: http://www.najbrt.cz/cs/prace/firemni-styl/ceske-drahy/7



Podstata pfedané informace a zplisoby komunikovani

Logotyp je z hlediska grafického designu zakladnim stavebnim prvkem, kterym se firma
prezentuje. Proto je dullezité jeho tvorbé a Upravé vénovat velkou pozornost. Spousta firem
si nevi rady, jak oslovit a poté si udriet ptizen svych zakaznikd. Jednim z moZnych
prostiedkd, jak zakazniky zaujmout a upoutat, je dobie vypadajici a zajimavy vizudlni styl
firmy. Ne vidy se tento styl podafi vytvofit. Mohla bych jmenovat nékolik, podle mého
nazoru nepovedenych vizudlnich styll, napf. vizudlni styl pocitacové firmy Alza.cz, kdy mé
zelené vypadajici pandcek firmy naprosto odrazuje od jakéhokoliv ndkupu. Cilem firmy by
mélo byt to, aby si zakaznik styl oblibil, jelikoZ pak bude rad vyuZivat sluzby dané spolecnosti,

a tim ptinaset firmé zisk.

,Podoba nového vizualniho stylu CD neni ndhodnd, ale podporuje komunikaci kli¢ovych
hodnot spole¢nosti. Graficky symbol a silné tahy pisma ve znadce vyjadruji silu a stabilitu
spolecnosti, decentni tmavé modrd podporuje zkusenost a tradici, pfitomnost jasné svétle
modré symbolizuje modernost a dynamiku, Cistota a vzdusnost vizualniho stylu navozuji

téma profesionality a kvality”

( http://cdcargo.cz/informacni-servis/aktuality/-251/). Snaha Studia Najbrt je vytvoreni
jednoduchého a lehce zapamatovatelného vizualniho stylu, ktery se stane funkénim a
zaroven esteticky krdsnym. Myslim si, Ze vytvofenim tohoto nového vizudlniho stylu si €D
mohou prildkat jesté vice zdkaznikl, nez mély doposud. Styl na mne pusobi elegantnim,

prijemnym dojmem a je zaroven lehce identifikovatelnym od jinych dopravnich spoleénosti.

Ekonomické aspekty realizace

Nepodafilo se mi bohuzel zjistit, jakou ¢astku stala realizace tohoto vizualniho stylu. Ptala
jsem se osobné Studia Najbrt a psala jsem e-mail na informaéni stfedisko CD. Obé dvé strany
tyto Udaje prisné tajily. Mohu tedy spiSe odhadovat a usuzovat, jak velkd ¢astka to mohla
byt. Ve srovnani s nedavno vyhldsenou zakazkou na novy vizudlni styl Czech Tourism, kdy
vitéz zakazky ma obdrzet milién korun, si myslim, Zze Studio Najbrt muselo obdrzet daleko

vice penéz. MUj odhad je 5 milion( korun. Usuzuji to z toho, kolik lidi se na tvorbé tohoto



stylu podilelo, dale ¢as, ktery nad tvorbou stravili a stale jesté travi. Navic v dobé, kdy zacalo
Studio Najbrt na této zakdzce pracovat, tak jiz ve svété designu znamenalo mnohé. Mélo za
sebou zakazky jako logo Prahy nebo vzhled k filmu Pfibéhu obycejného Silenstvi reziséra
Petra Zelenky. Finanéni vyhodou pro Studio Najbrt je rozhodné i to, Ze spoluprace s CD a
tvorba tohoto stylu neni stdle ukoncena. Pofad se na vylepseni firemniho stylu pracuje, a tim
si Studio Najbrt zajistuje pfisun penéz. ProtoZe je tento firemni styl jednoduchy a funkcni,
myslim si, Ze jej nebude zapotfebi brzy ménit, a tim CD také udetii spousty penéz. Casté
inovace firemnich styll jsou na nasem trhu témér bézné. Firmy si velmi ¢asto zvoli toho
grafika, ktery jim vizualni styl udéld co nejlevnéji. Vizudlni styl je potom funkéni kratkou
dobu, jelikoZ vétSinou vypada strasné a brzy je ho nutné redesignovat. Neuvédomuji si, ze
kdyby radéji investovaly vice penéz do grafika, od kterého védi, Ze mohou ocekdvat
vytvoreny vizualni styl, ktery bude jednoduchy, origindlni a zapamatovatelny, usettily by tim

daleko vic.

Natér lokomotiv novymi barvami stoji CD v priméru 100 tisic korun. CD nemaji v planu
prebarvit vSechny vlaky najednou, nybrz postupné a to v pripadé, kdyZ néktera lokomotiva

bude potrebovat opravit.

Publikovani a prezentovani dila

Diky tomu, 7e CD cestuje roéné priimérné 175 miliond cestujicich (tyto uUdaje vyplyvaji z
tiskové zpravy z roku 2009), prezentace dila neni nijak komplikovand. €D se timto vizudlnim
stylem prezentuje ve vSech moinych oblastech, od svého casopisu, az po cedule, které
mulzZeme vidét, napf. na hlavnim nadrazi v Praze (viz.obr.7). Kvali nové vzniklé konkurenci na
drahéch, pozoruji u €D probihajici reklamu na jejich firmu, kde dékuji svym zékaznikdm, Ze
vyuzivaji jejich sluzeb. Dokud byly €D monopolem na trhu v oblasti Zelezni¢ni dopravy v CR,
nemély potrebu se jakymkoliv zpisobem zviditelfiovat. Védély, ze zakazniky si udrzi stejné,
protoze pokud se cestujici bude potfebovat dopravit, vyuZije jejich sluzeb tak ¢i tak. Myslim
si, 7e je to jediné dobre, 7e se CD zaéinaji trochu vice prezentovat na vefejnosti a tim se svym

zakaznikim podbizet.



Na internetovych strankdch CD — www.cd.cz, je zfetelné vidét veskera aplikace vizualniho
stylu od Studia Najbrt, pocinaje typografii, kterou vytvofil Petr Bilak aZ po uZiti log ,,ESKO, CD,
CD CARGO“ atd. Spousty lidi denné vyhledavajici spoje, kterymi se chtéji dopravit, zavitaji na
tuto webovou stranku nebo nové mohou zékaznici CD prejit na tuto webovou stranku
odkazem, ktery je umistény na internetovém serveru idos.cz (taktéZz server umoznujici

vyhleddvat spoje).

Studio Najbrt usporadalo za ucelem prezentace tohoto vizudlniho stylu prednasku

v prazském Hubu, kde umoznilo posluchacim diskusi nad timto projektem.

obr.7. — cedule na prazském hlavnim néadrazi, zdroj: http://www.najbrt.cz/cs/prace/firemni-styl/ceske-drahy/7

Medialni a spolecensky dopad

Spole¢nost v CR pfijima novy vizudlni styl kladné (Udaje vyplyvaji z ankety, kterou provedl
internetovy zpravodajsky server tn.cz - http://tn.nova.cz/zpravy/domaci/ceske-drahy-
prebarvuji-vlaky-podivejte-se-a-hlasujte.html). Lidé jsou nejspokojenéjsi s novym modro —
modro- Sedym vzhledem, nez-li sjakymsi neurcitym barevnostnim rozliSenim u starych

lokomotiv. Skepticky se k novému vizudlnimu stylu vyjadfovali néktefi Zeleznicafi, ktefi na



internetu prohlasili: ,Smouli halucinogenni tlet! To u? je lepsi si ty vlaky nechat posprejovat!
At Zije amatérismus!” Pan AleS Najbrt se ktomuto problému vyjadroval na prednasce a

vvvvv

prolomily a nakonec si novy styl Zeleznicafi oblibily.

Co se tyka internetovych zpravodajskych serverll, mnoho se jich pfilis nezabyvalo novym
vizualnim stylem CD. Jednim z mala zabyvajicich se, byl napfiklad graficky ¢asopis Font, ktery
zhodnotil pozitivné tento styl. S ¢im mél ovsem problém, bylo logo ,,esko” (viz.obr.6), které je
podobné s dalSimi minimalné péti logy (klimatizace Sinclair, Systém Group, Skype,...). Na
obhajobu Najbrt studia Font doddava: ,Podobnost Ize dnes samoziejmé najit témér ke kazdé
nové znacce. DUleZité ale vidy je, zda zvolené feSeni koresponduje s danym subjektem a
jestli celkovy promysleny systém vizudlniho stylu bude na vSech implementacich funkéni. V
pfipadé znacky Esko je tedy nutné nehledét jen na samotny symbol S, ale ocenit i rozsahly
vizualni  systém  piktogram.“(www.font.cz/logo/nove-znacky-ceskych-drah-od-studia-

najbrt.html)

Dilo Studia Najbrt bylo ocenéno v roce 2007 cenou Grand designer roku, co? je v Ceské

republice velmi popularni cena.

CJ Blue Style

Travel Agency
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obr.6 —,,ESKO“, zdroj: http://www.font.cz/logo/nove-znacky-ceskych-drah-od-studia-najbrt.html



Zavér

Téma jako takové, vizudlni styl CD, doposud nikdo nezpracoval. Znamend to tedy, e o
jakékoliv kritické posouzeni a zhodnoceni jednotlivych vizudlnich styld neni zdjem?
Doufejme, Ze ne. Snad moind jen nebyla tomuto tématu vénovdna dostatecnd pozornost.
Jsem proto rada, Ze jsem se mohla podrobnéji zaméfit na toto téma, zjistit si vice informaci,
nez které bézny obcan (cestujici) potifebuje ke svému Zivotu znat. Obcas je moznd dobré
zamyslet se nad vécmi z jiného Uhlu pohledu, nez-li jen, zda je dana véc hezkd ¢i nikoliv.
Rozbor prvki vizualniho stylu €D mi pomohl nahlédnout se na zpracovany vizudlni styl jinym
zpUsobem. Zaméfila jsem se na to, co jednotlivé prvky znamenaiji, pro¢ pouZzilo Studio Najbrt
pfi jejich tvorbé zrovna barvu modrou a dalsi jiné véci, které jsou pfi jakékoliv tvorbé

dilezité, a zjistila jsem zajimavé vysledky, které doufam zuzitkuji ve své nasledujici tvorbé.
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