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TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

Student si vybral velice aktualni téma, kterym je inovativni marketing se zamérenim na influence
marketing. Teoretickou C¢ast student logicky poskladal a ctenafi dal jasny prehled o soucasnych
smérech marketingu. Zamé¥il se na influence marketing, kde spravné rozdélil a popsal IM a doplnil
priklady kampani. CtenaF ma tak uceleny prehled o IM a jeho vyuZiti v praxi pro marketingové
Ucely. Celkové hodnotim teoretickou Cast jako velmi zdafilou i s pfihlédnutim na mnozstvi zdroj(,
které student pouzil. Nasleduje predstaveni podniku a analytickd ¢ast. Student proved! hloubkovy
rozhovor s majitelem a naslednou analyzu soucasné komunikace. Podnik Maisie je novy a
komunikace zatim neni nijak rozsahla. Student prezentuje provedenou SWOT analyzu, ale ta ma
omezené vypovidaci moznosti, spiSe je shrnuti soucasného stavu. Pro vlastni navrh student proved|
benchmarking konkurencnich podnikl. Zaméfil se spravné na socidlni sité a doplnil vzdy
komparacni tabulkou. Vlastni navrh student pfipravil pro realizaci se zapojeni vlastni odbornosti a
je vcelku zdarfily. Zpracovani navrhu kampané by mohlo byt ponékud propracovanéjsi, ale
v celikovém nahledu je realné. Student prokdzal znalosti influnce marketingu a predevsim

dovednosti aplikovat ho v praxi. Studentovi navrhuji znamku velmi dobre.
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