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Student si vybral velice aktuální téma, kterým je inovativní marketing se zaměřením na influence 

marketing. Teoretickou část student logicky poskládal a čtenáři dal jasný přehled o současných 

směrech marketingu. Zaměřil se na influence marketing, kde správně rozdělil a popsal IM a doplnil 

příklady kampaní. Čtenář má tak ucelený přehled o IM a jeho využití v praxi pro marketingové 

účely. Celkově hodnotím teoretickou část jako velmi zdařilou i s přihlédnutím na množství zdrojů, 

které student použil. Následuje představení podniku a analytická část. Student provedl hloubkový 

rozhovor s majitelem a následnou analýzu současné komunikace. Podnik Maisie je nový a 

komunikace zatím není nijak rozsáhlá. Student prezentuje provedenou SWOT analýzu, ale ta má 

omezené vypovídací možnosti, spíše je shrnutí současného stavu. Pro vlastní návrh student provedl 

benchmarking konkurenčních podniků. Zaměřil se správně na sociální sítě a doplnil vždy 

komparační tabulkou. Vlastní návrh student připravil pro realizaci se zapojení vlastní odbornosti a 

je vcelku zdařilý. Zpracování návrhu kampaně by mohlo být poněkud propracovanější, ale 

v celíkovém náhledu je reálné. Student prokázal znalosti influnce marketingu a především 

dovednosti aplikovat ho v praxi. Studentovi navrhuji známku velmi dobře. 

 

 
 
 
 
 


