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posudku).
otázky k obhajobě diplomové práce:

Jaké další analýzy by bylo potřeba realizovat. abY byly informace pro zvýšení
kon ku renceschopnosti úplné?

Práci doporučuji k obhajobě.
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Výborně Velmi
dobře

Dobře Neprospěl

I. Hodnocení zpracování tématu dinlomantem:
Snlněnícile oráce x
Volba metod a ieiich aplikace při zpracování tématu x
Hloubka provedené analýzv X
II' Hodnocení strukturv a obsahu nráce:
Přehlednost a loqická stavba ťstruktura) nráce X
Aktuálnost a vhodnost použitvch pramenů x
Schopnost diplomanta zpracovat získané podkladv x
Přiměřenost a srozumitelnost závěrů oráce x
Formulování vlastních názorů dinlomantem x
III. Hodnocení formv a stvlu práce:
Formální úorava práce ítext. tabulkv' orafu) x
Stvlistická úroveň oráce x
Práce s českou literaturou včetně odkazů a citací x
Práce se zahraniční literaturou včetně odkazů a citací x
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Autorka diplomové práce s€ v€ své práci věnuje teoreticky i aplikovaně zvýšeni
konkurenceschopnosti firmy prostřednictvím moclifikace marketingové komunikace. Stanovila si
cíl: navrhnout marketingor'ou komunikacio která bude realizována prostřerlnictvím sociální sítě
Facebook pro společnost Sleva Lilrerec.
Práce je čtivá, logick"v strukturovaná. V teoretické části je podrobně prezentována marketingová
komunikace cld obecných základů po specifické formy komunikace. V závěru je představena
firma Sleva Liberec.
V praktické části je prezentován marketingový výzkum, ktery se stal primárním podkladem pro
navrženou komunikační strategii. .Ie pouze škoda, že navržená strategie není v závěru lyčíslena
(nejsou zde uvedeny náklady).
Diplomová práce splňuje všechny požadavky i lyfyčený cíI. Diplomovou práci navrhuji
k otlhajobě s ohodnocením výborně.
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