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Posouzeni vysledku kontroly plagiatorstvi v IS STAG

Posouzeno bez vyhrad

Posouzeno s vyhradami

Otazky k obhajobé diplomové prace:

1) Zhodnot'te, zda se vam podafrilo ziskat strukturu respondentd, ktera je priblizné stejna jako
struktura zdkaznik{ restaurace. Jsou néjaké skupiny zakaznikd, ktefi dotaznik nevyplnily? Mohly

byt timto vysledky vyzkumu néjak zkresleny?

2) Je v silach zaméstnancl restaurace, aby kazdy den fotili jidla z poledniho menu? Poskytla jste
jim doporuceni, jak a kdy jidla nafotit a kdo by je mél vkladat na socialni sité?

3) Vyjadrete se ke shodnym pasazim, které odhalil protiplagiatorsky systém.

Praci doporucuji - nedeperucuji* k obhajobé. (*nehodici se Skrtnéte)

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: vyborné
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Diplomantka méla v poc¢atku problémy se strukturou teoretické ¢asti, tyto problémy se ale podafilo
vyresit. Vyhradu mam pouze k délce odstavcl, které jsou mnohdy hodné dlouhé a text je pak
neprehledny. Teoreticka ¢ast je velmi rozsahla, chvalim, Ze Sla diplomantka do hloubky problému u
kazdého tématu. Mozna mohla byt kvlli celkovému rozsahu prace vynechana kapitola 1, kde jsou
popisovany obecné informace o marketingu, online marketingu, je predstaven historicky vyvoj
online marketingu a marketingovy mix. Pro zpracovani teoretické Casti bylo vyuzito velkého
mnozstvi Ceské i zahranicni literatury. Je pouze Skoda, Ze nejsou citovany odborné zahranicni
¢lanky z databazi. Celkové hodnotim teoretickou ¢ast jako vydarenou.

V Uvodu praktické ¢asti je dopodrobna predstavena restaurace a jeji marketingovy mix spolu se
segmentem zakaznikl. Nazev této kapitoly je ,Popis cilové skupiny", neni ale jasné, proc
diplomantka nepouziva v marketingu zazity pojem segment. Velmi detailné jsou popsany socialni
sité, web a e-mail, které restaurace pouziva, a to vcetné metrik. K této ¢asti nemam ZzZadné
pripominky. Dale byl proveden primarni vyzkum pomoci online dotazniku. Metodika vyzkumu je
popsana dobre, vysledky jsou prehledné zpracovany do grafil a okomentovany. Na zakladé analyzy
a primarniho vyzkumu jsou navrzena doporuceni, kterd hodnotim jako realna. Vzhledem k tomu,
Ze je restaurace podnikem s malym poctem zaméstnancll i omezenym rozpoctem na marketing,
autorka spravné nenavrhuje razantni zmény ve strategii ani nedoporuCuje placené reklamy.
Naopak doporuceni jsou koncipovana tak, aby jejich implementace nebyla naro¢na, ale pomohla
zlepsit online komunikaci restaurace.

Protiplagiatorsky systém odhalil shody v teoretické i praktické ¢asti s DP Online marketingova
strategie vybraného podniku Ing. Jakuba Nedorosta (EF TUL). Schody nejsou tak velkého rozsahu,
aby to zpochybnilo kvalitu prace a jeji pfidanou hodnotu.

Prace je prehledna, svym rozsahem vycCerpavaijici, stylistika je na dobré Grovni, cil prace byl spinén,
a proto doporucuji praci k obhajobé.
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