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Stanovený cíl zhodnotit komunikační aktivity společnosti, především vliv event marketingu na
zákazníka a následně navrhnout možné změny byl v hodnocené práci zcela splněn. V kapitole číslo
3 autorka popsala společnost Red Bull a její marketingové aktivity, zejménapak specializacina
pořádání adrenalinových akcí. Vliv na zákazníkabyl prozkoumán zapomocí dotazníkového šetření.
Na základě informací získaných z odpovědí respondentů a ana|ýzy komunikační strategie
společnosti bylo naformulováno několik doporučení, z nichž bych vyzdvihla především návrh na
podporu recyklace obalů formou soutěže pro spotřebitele.

Dle mého názoru je práce přehledně a logicky koncipována od všeobecné teorie až po konkrétní
případ, na který je předchozí teorie aplikována. Je vyuŽito množství podkladů, jak odbomé
literatury' tak i článků publikovaných na internetu, které jsou dobře zptacovány' Diplomovápráce
je zéroveňuceleným přehledem o situaci na trhu energetických nápojů v České republice.

Co se týče nedostatků' práce by mohla obsahovat více fakt a statistických údajů, dále grafických
ukazatelů a tabulek. Ač toto není cílem ptáce, bylo by vhodné doplnit více konkrétních příkladů
marketingových aktivit společnosti (např. jaké významné osobnosti a události společnost Red Bull
podporuje, či podporovala v minulosti). Další nedostatky spatřuji také ve formální a stylistické
úrovni práce.

Vzhledem k tomu, Že diplomantkaprokénala schopnosti samostatného myšlení a aplikace
teoretických znalostí do praxe, hodnotím práci jako velmi dobrou a doporučuji ji k obhajobě.
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