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Vyjadieni minimalné v rozsahu 10 radka k diplomové praci z hlediska splnéni jejich cild, vyuziti
metod Feseni a navrhii opatfeni véetné formalni Gpravy, prace s literaturou a jeji citace (uved'te

na druhou stranu posudku).

Otazky k obhajobé diplomové prace:

1. V praci zminujete, ze vSechny webové stranky spoleCnosti Vivantis nabizeji slevovy kupdn na prvni nakup.
Mate predstavu, jak je tento nastroj efektivni (napriklad kolik navstévnikl webu ho ve skutecnosti
vyuzije)? Pripadné uvedte, jak slevové kupdny hodnotite vy, jako uzivatel.

2. Spole¢nost Vivantis bezesporu patii k vétsim e-shop@m na Ceském a Slovenském trhu, s &mz souvisi i
znacné mnozstvi placené propagace a tvorba pravidelnych i sezénnich kampani. Jak spolecnost resi
personalni zabezpeceni téchto aktivit? V praci zminujete IT a marketingové oddéleni. Tato oddéleni
poskytuji pozadované zazemi, nebo spolecnost vyuziva i sluzeb marketingové agentury?

Praci doporucuji - redeperu€uji* k obhajobé. (*nehodici se Skrtnéte)

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: vyborné

Datum: 16.1.2020

Podpis vedouciho diplomové prace

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI | Studentska 1402/2 | 461 17 Liberec 1 Voronézska 1329/13 | 460 02 Liberec 2

tel.: +420 485 352 388 | jmeno.prijmeni@tul.cz | www.ef.tul.cz | IC: 467 47 885 | DIC: CZ 467 47 885




TECHNICKA UNIVERZITAV LIBERCI

Predkladana prace se vénuje zhodnoceni online marketingové strategie spolecnosti Vivantis, a.s.
vlastnici sit’ e-shopl. Diplomantku Ize v prvni fadé pochvalit za svédomity pristup ke zpracovani
teoretické Casti prace, ktera vhodnou formou vymezuje zakladni pojmy souvisejici s oblastmi e-
commerce, e-business a online marketingu. Prakticka ¢ast obsahuje vysledky analyzy 10 eshopl
v rlznych jazykovych mutaci, které spolec¢nost provozuje. Autorka hodnoti marketingové Cinnosti
z hlediska webové prezentace, aktivity na socidlnich sitich a Youtube. V neposledni fadé je rovnéz
hodnocena efektivnost propagace v cenovych srovnavacich a internetovych vyhledavacich.
Diplomantka v praci prokazala velmi dobré porozuméni technickym aspektiim, jez jsou zakladem
elektronického podnikani a online reklamy. Velmi dobfe je zde popsan parovaci mechanismus
vyuzivajici XLM produktovy feed a parovani na zakladé GTIN kdédl v Google Nakupech. Analyza
nedostatkl soucasné strategie spolecnosti je podloZena redlnymi daty. Pfesto, Ze hloubka analyzy
téchto dat je pro ucely diplomové prace dostatecna, bylo mozné z nich vytézit jesté vice informaci.
Celkové vsak praci hodnotim velice kladné.
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