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Anotace

Utelem vypracovani této bakalarské prace je zalozeni a propagace odévni
firmy. Nova firma ma nazev CHATTY a zabyva se designem a produkci
streetwearového obleceni. Lokalita podnikani je v nasem hlavnim mésté, zde jsou
i obchody odebirajici vyrobky nové spolecnosti. Byl vypracovan marketingovy
vyzkum s danou komoditou, jeho vysledky ovlivnily do urcité miry produkci. Pro
zakladanou spolec¢nost je zvolena pravni forma spolecCnosti s r. o. a navrh jak
v takovémto pfipadé postupovat. Mezi nejdllezitéjsi zpusoby propagace patfi
webova stranka na adrese www.chatty.cz a prezentace formou odévnich prehlidek.
Dalsimi vhodnymi nastroji prezentace je UcCast na veletrzich a vystavach. Ze zaveér(

ekonomické rozvahy vyplyva, ze nebude snadné se s timto podnikatelskym zamérem

na trhu prosadit, tak aby vydélaval pozadovany financni obnos.

Annotation

The purpose of writting this bachelor thesis is a foundation of a clothing
company. CHATTY is the name of the company and the main production consists
of making and designing streetwear. Most of the shops which sells our brand are
located in the capital city. Marketing research was done and it‘s results have
influence to the future business. For the beginning company is chozen Ltd as
a juridical form of company and there is a plan how to proceed in this case. There
are many ways of promotion - creation of a web page on address www.chatty.cz and
setting up a fashion shows seems to be the best solution. Also being a part of trade
fairs and exhibitions is very important. It would not be easy to keep the business
bringing enough financial support. That is the result of the economic part of the

essay.
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1 Uvod

Na zakladé predchoziho pozorovani trzniho prostfedi v oblasti damského
obleCeni pro bézné nosSeni, které je nabizeno hlavné nadnarodnimi spole¢nostmi,
udavajici pfedmét zajmu konecnym spotfebitelim, byly zjistény nékteré nedostatky
v oblasti pfistupného ceského odévniho designu. Jako pfispéni k zaplnéni evidentné
prazdného mista na poli Ceského streetwearového obleCeni poslouzi napsani této
bakalarské prace, jejimz tématem je pravé zaloZeni a propagace malé odévni firmy.

V této praci definuji zalozeni nové firmy ne jenom fiktivné - teoreticky, ale
i prakticky. Zrealizovani této myslenky bezesporu zahrnuje osloveni vhodnych osob,
s jejichz pomoci se snadnéji dosahuje vytyCenych cilid. Proto jsem oslovila dvé mé
byvalé spoluzacky z VOS Odévniho navrhafstvi v Praze, aby se staly spolumajitelkami
nové firmy s nazvem CHATTY (&ti: Saty) a jejich znalosti se tak staly prispénim
k dotvoreni ,firemniho trojuhelniku®.

Podnikatelskym zamérem je design a vyroba streetwearového obleceni
v malych sériich. Pro danou komoditu je navrzen marketingovy vyzkum. Dulezité
faktory napomahajici k formovani vyroby chci zjistit dotazovanim, a to formou
dotaznikd na reprezentativnim vzorku navstévnikd centra Prahy.

Dals$im z cili je podrobny popis zalozeni firmy. Navrhuji jak postupovat pfi
zapisu spolecnosti CHATTY, s r. 0. do Obchodniho Rejstfiku. Co vSe je k tomuto Ukonu
tfeba podniknout a jak dlouho bude Ukol trvat. V zavéru chci v ekonomické rozvaze
nastinit kolik financnich prostfedkl je na zapsani spolecnosti tfeba vynalozit.

Jako vhodny zplsob propagace volim vyrobu webovych stranek a registraci
jejich domény www.chatty.cz. Neopomijim i jiné nastroje prezentace, jako je pfiprava
a oranizovani médnich prehlidek, Ucast na veletrzich a vystavach a dalsi jiné zpUsoby,
jako jsou rlizné propagacni materialy a inzerce v tiskovinach.

V poslednim bodé navrhuji ekonomickou rozvahu, kterou chci zjistit zda bude
spoleCnost prosperovat a co vse je tfeba udélat, aby obstala na trhu v konkurencnim

boji.



2 Marketingovy vyzkum

Marketingovy pruzkum trhu zpravidla pfinasi snizeni rizika plynouciho
z nasledného strategického marketingového rozhodnuti. Spoléhat se na zkuSenosti,
vlastni uvazeni Ci znalosti o trhu se v dobé previsu nabidky nad poptavkou a neustalého
boje o zakazniky s konkurenci nevyplaci. Proto je leckdy vhodné vypracovat si vlastni

marketingovy vyzkum, nebo ho zadat ke zpracovani profesionalum.

2.1 Typy marketingového vyzkumu

Marketingovy vyzkum se mulze délit z rlznych hledisek. Nasledujici rozdéleni

je nejcastéjsi a nejvice pouzivané.

2.1.1 Dle hloubky zkoumané problematiky

Explorac¢ni (predbézny)

Je vyuzivan pro objasnéni problému a definovani jednotlivych fazi rozhodovani.
Je neformalni, méné strukturovany nez dotaznik nebo interview. Casto slouZi jako jakysi
predvyzkum hlavniho vyzkumu.

Deskriptivni (popisny)

Tato metoda je nejpouzivangjsi. Cilem je popsat feSenou situaci a poskytnout
pfesné informace na urcité otazky, které firmy potfebuji znat. Popisuje vykresleni
postoju, chovani, vztah dvou a vice proménnych.

Kauzalni

Vyuziva se pfi urCeni pricinného vztahu mezi dvéma a vice proménnymi
veliCinami. Pouziva se experiment. Cilem je napf. reakce zakaznika na novy produkt,
reakce prodejnosti na zvyseni ceny apod.

Prognosticky

Na zakladé predpokladu odhaduje vyvoj urcitého jevu.



2.1.2 Dle ¢asového hlediska

Staly

Shromazd'uje informace soustavné, pribézné& nebo opakované v pribéhu
C¢asového obdobi, nejcastéji v podobé panelovych vyzkumd. Cilem mohou byt trendy
v chovani spotrebitell, vykon firmy apod.
Prilezitostny (okamzity, narazovy, ,ad hoc*)

Pfi ziskavani informaci, jez nemohou byt identifikovany predem. Cilem je ziskat
informace tykajici se novych okolnosti, pfilezitosti, specifickych problém, jez nahle
nastaly a firma je musi ihned reSit. Prfikladem je marketingovy vyzkum ,made

to measure” - délany na miru.

2.1.3 Dle zdroji informaci a zplUsobu jejich ziskavani

Primarni data

Primarni informace jsou ziskavany pfimo pro néjaky konkrétni ucel. Ziskani
primarnich dat je nakladnéjsi, Casové a technicky narocnéjsi. Prlizkum se musi pfipravit,
zhodnotit, vyzkouSet a osobné provést, nasledné vyhodnotit ziskané informace
a implementovat ty casti, které poslouzi k sestaveni strategického planu firmy.
Informace jsou ziskavany pfimym dotazovanim vybranych respondentld, nebo jejich
pozorovanim, Ci ve formé experimentu.

Ke sbéru primarnich dat se pristupuje, az kdyz se vyCerpaly moznosti vyuziti
sekundarnich zdroja dat.
Sekundarni data

Sekundarni data, ktera byla jiz dfive ziskana za néjakym ucelem a jsou dostupna
z rlznych publikovanych zdroju. Jde o rychly a levny vyzkum. Informace ale nemusi
vzdy odpovidat konkrétnim potfebam a cilim firmy.

Zdroje sekundarnich dat:

- Vnitini (interni) - dostupné zdroje firmy, rychlé a levné. Vztahuji se
k oblasti, ve které firma plsobi.

- Vnéjsi (externi) - témito zdroji jsou vsechny vefejné publikované
informacni materialy, které jsou volné dostupné z internetu, ruznych

publikaci, OR, atd.



2.1.4 Dle vlastnosti informaci

Kvantitativni

Pfedmétem je zjiSténi Cetnosti urcCitého stavu Ci jevu. Vysledky jsou vyjadreny
kvantitativné (5% populace..., 50 zen....). To dale slouzi pro prehledné vyjadreni ve
formé grafd a tabulek nebo schémat. Aby mély urcitou statistickou platnost a mohly se
zevsSeobecnit, je tfeba zajistit dostateCny pocet respondentl. Zpusoby ziskavani jsou
pozorovanim, experimentem Ci dotazovanim. V tomto pfipadé bylo zvoleno osobni
dotazovani.
Kvalitativni

Dlraz neni kladen na mnozstvi ziskanych informaci, ale na jejich kvalitu. Jde
0 zkoumani hlubsiho charakteru, ktery obvykle slouzi jako ,pfedskokan® kvantitativnich
vyzkumu. Pracuje se jen s malym pocCtem respondentl. Pouziva se tehdy, kdy jsou
informace tézko méritelné nebo pocitatelné. (napf. zjiSténi image firmy, nazory
a postoje spotrebitelll ke znacce, vlivu reklamy na nakupni chovani zakaznikd

apod.) [1]

2.2 Proces marketingového vyzkumu

Cely proces marketingového vyzkumu (dale jen MV) se sklada z nékolika ¢asti.
Kazda z téchto Casti je neméné dulezita a neméla by pfi uskutecnovani MV chybét.
Specifikace vyzkumu

V prvé radé je nutné si stanovit problém, tedy Ucel vyzkumu. Pro¢ by méli byt
informace ziskavany? Napf. pokud chceme uvést novy vyrobek na trh, popf. jako novy
subjekt vstoupit na trh, musime védét, jaka je poptavka po nasem zbozi apod.
Poté, co zjistime, Ze je nutné provést marketingovy vyzkum trhu, je vhodné detailné
specifikovat oblast vyzkumu, z pocatku hlavné pro svoji potfebu a dale si urcit
charakteristiky vyzkumu:

- odvétvi, obor (napf. strojirenstvi, vyroba denim(, zakazkové krejéovstvi, ...)

- geograficka oblast (stat, region, mésto,...)

- produkty i sluzby (nase ¢i konkurence,...)

- rozsah vyzkumu
Cil vyzkumu

Nasleduje stanoveni cile vyzkumu a zhodnoceni dllezitosti potfebnych

informaci. Mlze se stat, ze tyto informace budou jiz nékde shrnuty, obsazeny a bylo by



zcela zbytecné je znovu ziskavat slozitym a drahym sbérem, a proto je na radé
provedeni jakéhosi prehledu existujicich informaci, tzv. sekundarnich dat, tato data
mohou byt ziskavana uvnitf firmy a nebo v okoli.

V zavéru kazdého vyzkumu bude na tento cil poukazovat shrnuti vSech
zjisténych dat a doporucenich.

Formulace cile by méla byt jednoducha, napf.: ,Ovéreni jakosti nasich vyrobkd,
rozdily ve vnimani nasich sluzeb a konkurenc¢nich nebo moznosti vstupu nasi
spolecnosti na zahranicni trh.“

Budouci aktivity s vysledky vyzkumu

JesSté pred samotnym vyzkumem bychom méli urcit, jak nalozime s jeho
vysledky a jaké dalsi aktivity, v€etné moznosti dalSiho vyzkumu, podnikneme. Povérime
odpovédné pracovniky a vymezime prostor (¢asovy, financni) na realizaci navrh(
vedoucich k revitalizaci a prosperité spolecnosti.

Finan¢ni moznosti

Pfed zadanim zpracovani MV je vhodné stanovit rozpocet. Cena se vétSinou
pohybuje ve stotisicovém radu (pokud zadame jeho zpracovani spole¢nosti zabyvajici
se zpracovanim MV). Na misté je zhodnoceni silnych a slabych stranek vlastniho
vyzkumu a porovnani s vlastnostmi MV zpracovaného od kvalifikovanych pracovnikud
zabyvajicich se vyhradné touto Cinnosti. DalsSim z ukazatel( je velikost spoleCnosti a jeji
financni situace, nebo to zda zaméstnavame vlastni marketingové pracovniky.
Nadasovani

Je vhodné svuj zamér provést marketingového vyzkumu spravné nacasovat.
Nedoporucuje se obsahnout obdobi jako jsou statni svatky, dovolené, prazdniny a jina
obdobi, kdy se respondenti hlre oslovuji (obzvlast znatelné je to o Vanocnich
svatcich). Hor§im nacasovanim se mize vyzkum zdrzet i o nékolik tydn(.
Jednoznaéné zadani

V zadani MV je vhodné dodrzet néktera pravidla. Pfedevsim nepouzivat Zargon
a velmi odborné nazvoslovi. Zvlasté pfi tvorbé dotazniku je na misté si uvédomit,
ze respondenti vyzkumu nejsou profesionalové v nasem oboru, budou nasledné

pozadovat upresnéni, které mize byt obsazeno jiz v zadani dotazniku. [2]

2.3 Oblasti vyzkumu trhu

Rada prizkum( ma své specifické rysy, a proto pouzivaji vlastni pojmenovani.

Ty nejvyznamnéjsi a nejCastéji pouzivané jsou objasnény nize.



Celkova analyza trhu

Tento prizkum se nezabyva podrobnostmi, ale poskytuje jakysi celkovy
ramec o trhu, jeho strukture a velikosti. Firmé je potfebny v okamziku, kdy uvazuje
o vstupu na trh a chce ziskat zakladni informace a pfehled o trhu a jeho slozkach,
které na ném pusobi.

Poté vybereme vzorek respondentll dle urCitych predem stanovenych kritérii
a navrhneme zplsob ziskavani dat (pozorovani, dotazovani, experiment). V nasem
pfipadé byla zvolena technika sbéru dat pozorovanim.
Vyzkum koneéného spotfebitele a primyslového trhu

K objasnéni chovani a vztahu spotrebitele ke zkoumanému vyrobku ¢i sluzbé
slouzi vyzkum konecného spotrebitele. Zkoumaji se nejen jeho postoje a nazory, ale
i intenzita a smér. S timto vyzkumem souvisi i nakupni rozhodovani spotrebitele, jeho
zvyklosti apod. Naproti tomu vyzkum primyslového trhu sleduje chovani podnikd
a organizaci, jejich kupni rozhodovani, postoje a znalosti jednotlivych vedoucich
pracovnika.
Vyzkum konkurence

Tato metoda je nejvice vyuzivana a prospésna pro zacinajici podnik. Zjist'uji se
informace o konkurencni firmé, jeji podil na trhu, strategie pfi prodeji, charakter jejiho
vyrobku a to cena, kvalita a vlastnosti. Vyzkum je omezen nedostupnymi informacemi
a také, coz je velmi dulezité, etikou pfi provadéni vyzkumu. Jednou z moznosti vyhnuti
se tomuto problému je zadani MV vyzkumné agenture.
Vyrobkovy vyzkum

Pro jiz stavajici firmu, ktera potrebuje zjistit, jak si stoji jeji vyrobek na trhu,
nebo pro nové vstupujici firmu na trh, ktera potfebuje minimalizovat riziko, ze nebude
vyrobek trhem akceptovan je dulezity vyrobkovy vyzkum. Marketingovi pracovnici
potfebuji zjistit informace o vlastnostech, kvalité, obalu, znacce a cené svého vyrobku
a porovnat je s konkuren¢nimi. Soucasti byva zpravidla i hlubsi analyza vnimani
vyrobku zakaznikem nebo spotrebitelem.
Vyzkum reklamy, prodeje a image

Firma, ktera pouziva pro svou propagaci reklamu, si musi zajistit fadu informaci.
Vyzkum reklamy spociva v zabezpeceni pfiprav kampané a zjisténi Uspésnosti reklamy.

Pfedmétem vyzkumu prodeje je zamérit se na prubéh prodeje, efektivnost a na
to, jak ovliviiuje prodej sezénnost a riizné vykyvy. Vysledky slouzi pfi planovani prodeje

a zlepseni efektivnosti.



Vyzkum image sleduje jakysi pohled ¢i obraz o firmé a jeho vyrobcich nebo
sluzbach, ktery si vytvari zakaznici Ci spotrebitelé.
Vyzkum zahraniéniho trhu a prognosticky vyzkum

Vyzkum zahrani¢niho trhu je podobny v pfinosu informaci vyzkumu domaciho
trhu. Musi vSak upozornit na zvlastnosti, kterymi se tyto trhy odliSuji. Pfedstavuje tedy
veétsi narocnost pfi zpracovani a také vétsi financni naklady.

Prognosticky vyzkum predpovida urcity vyvoj poptavky a trhu jako celku,
soucCasné i vyvoj hlavnich faktorl, které na né pusobi. Analyzuje tfi roviny. Chovani
subjektd na trhu v minulosti, v soucCasnosti a postoje a nazory vztahujici se

k budoucnosti. [3]

2.4 Konkretizace vyzkumu

V této praci bylo zvoleno osobni dotazovani ve formé dotaznikd. Pfedmétem tohoto
vyzkumu bylo zjistit informace napomahajici k lepSimu fizeni vyroby, napf. : ,Co
vyrabét, v jakych velikostech, jak casto zasobovat odbératele a za jakou cenu dané
komodity prodavat?“ Pfed vlastnim prlizkumem byl proveden prfed-vyzkum
na zkuSebnim vzorku respondentl. Jejich nazory a pfipominky celkové upravily
formulaci a podobu otazek. Nékteré byly vylouCeny pro velkou nedcast na jejich
zodpoveézeni a nékteré byly naopak doplnény. Po kone¢ném schvaleni podoby otazek
doslo k vlastnimu sbéru dat. Otazky zamérné smérfuji na cilové zakazniky nakupujici
damské streetwearové obleceni, jelikoz pravé to je predmétem naseho zajmu. Jako
vzorek respondentl poslouzilo 100 osob zenského pohlavi, starSich patnacti let
pohybujicich se v centru Prahy. Dotazovani probéhlo v bfeznu a dubnu 2006
nahodnym vybérem. Tyto mésice byly zvoleny zamérné, nebot kdyby byl prizkum
provadén pred Vanocnimi svatky ¢i v zimnich mésicich, ¢ast respondentd by nejevila
zajem Ucastnit se tohoto sbéru dat pravé v dobé nakupl a mrazivych dna (viz. str.
¢. 6, podkapitola Nacasovani). Dotaznik je pfilozen v pfiloze pod ¢. 1. Jako vhodna
forma dotazovani cizincl je zvolen obsah dotazniku v anglickém jazyce. Diky lokalité
nasich prodejnich mist je pravdépodobné, ze i oni se mlzou stat nasimi potencionalnimi

zakazniky. Anglicka verze dotazniku je v pfiloze €. 2.

2.4.1 Analyza konkurenéniho prostredi

Vyzkum konkurence predstavovalo shromazdovani Gdaji o firmach, jejichz

sortiment je podobny nasemu podnikatelskému zaméru. Ke zmapovani soucasné



nabidky originalniho ¢eského obleceni nam poslouzil privodce prazskou alternativni
médou - Prague fashion guide 2006 (viz. Priloha ¢. 3), ktery byl vydan u pfilezitosti
veletrhu Prague Free Fashion Weekend. Zdrojem informaci byly hlavné internetové
stranky, ale i pozorovani v prodejnach.

Zjisfovana byla nasledujici hlediska:

- Sortiment prodejny (hlavni a doprovodny prodej)

- Cenova uroven produktd

- Vlastnosti vyrobk( z hlediska prvotniho dojmu

- Propagace (vyloha, webova stranka)

- Poskytované sluzby

- Umisténi prodejny, personal

Vysledkem pozorovani bylo zjiSténo, ze nasim nejvétSim konkurentem by mohla
byt Leeda s. r. o.. Bohuzel nemohlo dojit k bliz§imu porovnavani zjistovanych hledisek,
jelikoz narozdil od naseho projektu, existuje Leeda na ceském trhu jiz od roku 1989
a vlastni prodejni prostory v centru Prahy, které nasi firmé zatim chybi.

Dalsim ze zjisSténych konkurentd by mohla byt firma Atom Rat s. r. o., jejiz
zakladna a vlastni prodejni prostory se nachazi jiz od roku 1994 v Hradci Kralové.
V celorepublikovém mefitku nebyla zjiSténa dalSi spole¢nost zabyvajici se vlastni
originalni produkci streetwearového obleCeni. Na ceském trhu se zfidka vyskytuji
pouze spolecnosti zabyvajici se produkci snowboardového a skateboardového,
predevsim panského oblecCeni, v mnoha pfipadech vyuzivajicich pracovnich sil z Asie.

Dalo by se tedy fici ze je v tomto odvétvi na ceském trhu prazdné misto.

2.4.2 Analyza dat

Velmi dulezity okamzik nastava pfi analyze dat, jejich zpracovani a vyhodnoceni,
nebot musi byt cil projektu neustale ve stfedu zajmu. Zavérem je konecna zprava,
ve které je rozebiran a interpretovan vysledek vyzkumu pro firmu, a ziskané informace
by mély slouzit pro jeji budouci strategii.

Tato kapitola jiz poukazuje na konkrétni vysledky ziskané vyhodnocenim
nasbiranych dat. Pro lepSi pfedstavu o objemu odpovédi na dané otazky byla zvolena
graficka podoba vyhodnoceni konkrétnich otazek. A to ve vétsiné pfipadech v podobé
kolacovych grafu. Jednotlivé dilce grafl znazornuji dany segment, jsou barevné
odliSeny a pro prfehlednost oddéleny od sebe mezerami. U kazdého segmentu je Ciselny
Udaj v procentech a jeho popis se nachazi v legendé pod grafem. DalSim grafem

zobrazujicim data je sloupcovy graf. Pouziva se predevsim pfi hodnoceni urcité polozky,



pomoci stupfiovani priorit, ty jsou od sebe odliSeny barevnou Skalou. Ke kazdé otazce
byl vytvoren jeden graf, jeho forma byla zvolena podle charakteru otazky. VSechna
takto vyhodnocena data jsou v uvedena v pfiloze pod ¢. 4.

Z grafli vyplyva ze nejvice respondentl nakupuje obleCeni 1x za sezdnu, to by
znamenalo, ze nase koncepce kolekci na kazdé rocni obdobi je spravna. Kolekce by bylo
vhodné vytvaret s alespon tfi mésicnim predstihem, aby jiz nafocené a ocenéné
modely mohly cekat na véSacich v obchodech na majitele. Jesté dfive, nez konkurence
stihne zareagovat na nadchazejici zménu pocasi. 50 % zakaznikd nakupuje obleceni
v kameném obchodé, vzhledem k tomu ze dotaznik byl vyhotoven v anglické verzi
a odpovidalo i nékolik cizincl, vySlo nam ze 30 % odpovidajicich nakupuje odévy
v zahrani¢i. Nedavno se nam naskytla moznost rozsifit distribuci do Lipska v  Némecku,
nemély bychom tedy s touto nabidkou dlouho otalet.

Na otazku: ,Co vyrabét?“, by bylo vhodné fidit se odpovédmi respondentl, kteri
nejcastéji nakupuji obleceni sportovniho typu. Nase odévy jsou z vétsi Casti zaraditelné
do této kategorie, tudiz naroky spotrebitelt spliujeme. NejprodavanéjSim typem
obleceni jsou trika, jejich produkce by tedy méla mit nejvétsSi objem. Nesmime vsak
opomijet i jiné komodity, jelikoz na otazku: ,Jaky typ odévu nejradéji nakupujete?” Bylo
odpovidano velmi vyrovnané, a tak bychom se méli soustredit i na ostatni segmenty.

Koncepce prodavat obleCeni v obchodé s originalni, nekonfekéni, butikovou
modou je dle odpovédi spravna, vice jak 60 % dotazanych si zde obleceni jiz nékdy
koupilo. Stejna cast respondentl se citi pomérné neprijemné, kdyz se setka s osobou
ve stejném odévu, i proto by tvorba v malych sériich mohla mit budoucnost. U odévu
by mél byt kladen duraz na jakost provedeni a nemély by byt cenové nadhodnocovany.
Ze sloupcového grafu vyplyva, ze pravé tyto dvé polozky jsou u zakaznikda pfi vybéru
odévl jevem rozhodujicim.

Konecna Cast dotazniku je sméfovana na otazky tykajici se vyroby jeansu. 42 %
dotazanych neni s jejich nabidkou na trhu spokojeno. Nejvice by se prodavaly velikosti
38 a 40. Cenova relace by se méla pohybovat v rozmezi 1.700,- K¢ az 2.100,- Kc.
Hypotézy o Siti jeanst na zakazku se nepotvrdily, mozna je to zpusobeno tim,
ze veétSina respondetl si ani takové jeansy nedokaze predstavit. V Uplném zavéru
dotazniku se zjistuji obecné charakteristiky respondentu. Nejvice jich odpovidalo z rad

stfedoskolsky vzdélanych a ve vékové kategorii od 21 do 25 let.

10



3 Navrh postupu zalozeni firmy

3.1 Zakladatelsky projekt

Pfed zahajenim podnikani je tfeba mit myslenku a schopné lidi pro jednotlivé
Cinnosti. Zakladatelsky projekt fesi nejen co vyrabét a jaké sluzby nabizet, ale také jaké
jsou prilezitosti na trhu, jak a na jakém zafizeni vyrabét, feSi otazku realnosti
a dostupnosti vSech potfebnych zdroju, apod. Vysledkem zakladatelského projektu
musi byt informace pro podnikatele, zda je dany projekt realny, proveditelny a jaky
efekt mu zajisti z investovaného kapitalu.

K uskutec¢néni zakladatelského projektu byly pfizvany dvé mé byvalé
spoluzacky, s nimiz jsem studovala na VyssSi odborné Skole odévniho navrharstvi
v Praze, abychom se o zalozeni nové odévni znacky pokusily spolecné. SpolecCnice
napad vrele pfrijaly, jelikoz i pro né znamenala idea vlastni znacky moznost profesionalni
realizace napadl a prilezitost k zaplnéni evidentné prazdného mista na poli ¢eského
streetwearového obleceni.

Pfi zakladani podniku si podnikatel musi ujasnit a vyfesSit nékolik zakladnich
otazek:

Pravni otazky
a) jakou pravni formu podniku si zvoli, s tim souvisi zplsob ziskani potfebného
kapitalu
b) podle zvolené pravni formy podniku musi soustredit prisluSnou dokumentaci
c) skute€né zalozeni podniku podle vSech pravnich norem
Ekonomické otazky
a) podnik musi vyresit zakladni ekonomickou otazku - co, komu a kde budeme
vyrabét a prodavat
b) volba zpulsobu fizeni, organizacni struktura podniku
c) personalni oblast
d) technicko-provozni oblast
e) zajisténi dostate¢ného financniho kryti
f) zpuUsob stanoveni cen
g) sledovani nakladu, vynosl a hospodarského vysledku, zplsob rozdéleni zisku
h) Gcetnictvi a evidence

i) rozbory a kontrola, posouzeni efektivnosti celé akce a jeji vynosnosti
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3.1.1 Charakteristika tymu

Technologie odévni vyroby

Hlavnim technologem odévni vyroby se stala Anna TuSkova narozena v roce
1980 v Praze. Své znalosti ziskavala béhem studia a naslednou praxi. Pfehled instituci
a pocinl je uveden v bodech ve stru¢ném Curriculum Vitae (dale jen jako CV).

- Stredni pramyslova Skola odévni, Praha (maturita 1999)

- Vyssi odborna skola odévniho navrharstvi, Praha (absolutorium 2001)

- vice nez pétileta praxe v oboru zakazkového krejcovstvi, podnika jako osoba
samostatné vydéle¢né cinna (jejimi zakaznicemi jsou napf. Dj Ladida Ci
herecka Ivana Chylkovd), je profesionalkou v oblasti konstrukce a modelovani
stfihll, stejné jako technické realizace. Za svého studia se mnohokrat podilela
na organizaci modnich prehlidek napf. na Malostranské radnici ¢i v klubu
Mecca v Praze.

Odévni navrharstvi

Kreativni ¢ast firmy zastupuje a hlavniho designera prfedstavuje Radka Sirkova
narozena v roce 1981 v Praze. Studované instituce a prehled soutéznich aktivit je
uveden ve strucném CV.

- Stredni pramyslova Skola odévni, Praha (maturita 1999)

- Vy$si odborna skola odévniho navrharstvi, Praha (absolutorium 2001)

- Akademie vytvarného uméni, Bratislava (2003 prestup na VSUP)

- Vysoka skola umélecko primyslova, Praha (dosud)

- semestralni zahraniéni staz, Designskolen Kolding, Dansko (2006)

- UCast na soutézich:

1997 Smirnoff Vodka, Praha - finalistka v soutézi o novy reklamni motiv

2004 Moda Live Meditteraneo, Sicilie, Italie - postup do finale

2005 Fashion Point, Prague Fashion Week, Praha - 1. misto v soutézi Junior,
kolekce Sweet home (www.praguefashionweek.com, casopis Elle ¢ervenec
2005, Dolce Vita Listopad 2005, Blok Listopad 2005, pfirucka design odévu
a obuvi VSUP a informacéni bulletin Echo viz. Pfiloha ¢. 5)

Textilni marketing

Ekonomickou vétev fidi a zastupuje zakladatelka projektu a autorka této BP
narozena v roce 1981 v Rychnové nad Knéznou. Studované Ustavy a jiné aktivity jsou
uvedeny ve strucném CV.

- Obchodni akademie T. G. M., Kostelec nad Orlici (maturita 1999)
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- Vys$S§i odborna skola odévniho navrharstvi, Praha (absolutorium 2001)

- Technicka univerzita, Liberec (dosud)

- U€ast na soutézi:
2001 Fashion and Technology, Florencie, Italie - 1. misto, kolekce City Nomad

- 2002 zahraniéni stdz v odévni firmé Sarli (Via Gregoriana 41, Rim, Italie,
www.sarlicouture.com). Firma se zabyva zakazkovym Sitim - haute couture

(preklad: vyskoka méda), prevazné pro zamozné zeny z Arabskych zemi.

Diky absolvovani staze se autorka BP naucila 1épe rozumét stfihim a poznala jak
vysoce je v zahraniCi cenéna precizni manualni prace. Neprestala doufat v uskutecnéni
snu o zalozeni vlastni firmy. Proto se pfrihlasila na TU v Liberci a vybrala si obor Textilni
marketing, aby vice pronikla do taji trzniho prostfedi a osvojila si textilni technologii

a terminologii, to vSe ji napomohlo k napsani této BP.

Obr. &. 1 Trio spole¢nic firmy (zleva: Anna, Radka, Marie)

3.1.2 Vyrobek, sluzba

Marketingovy mix

Zakladem marketingového mixu je hodnoceni a vybér faktorl pro stanoveni
marketingové strategie podniku. Musime napfiklad zvazit jaké zvlastni vyrobky a sluzby
nabidneme cilovému trznimu segmentu. Jaka bude strategie tvorby cen pro tyto sluzby
a vyrobky, jakou zvolime propagaci a komunikaci s trhem, jakou droven sluzeb
a vyrobkl( nabidneme svym klientim, jakym zplsobem budeme sluzby poskytovat

a jaky bude muset byt odborny profil zaméstnancd.

Produkt a sluzba, predstavuje soustavu hodnot uspokojujicich potrfeby

zakaznikd. Jejich hodnotu lidé méfi na zakladé vnimané schopnosti sluzeb tento
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pozadavek splnit. Hodnotu vyrobku a sluzby urcuje nakupujici podle uzitku, ktery mu
pfinese.
Koncepce nasi znacky

V pocatku bylo nutné si stanovit jaké vyrobky budeme vyrabét a jaké sluzby
budeme nabizet. Pfedmétem naseho zajmu se stal vlastni odévni design a vyroba
damského streetwearového (volno¢asového, pro bézné noseni, kazdodenni) obleceni,
jako jsou trika, tilka, mikiny, bundy, kabaty, kalhoty, jeansy, kratasy, sukné, Saty,
puncochy, plavky, spodni pradlo a v neposledni Ffadé vyroba odévnich doplnkd

a vyrobkl z kuze (naramky, opasky, tasky,...).

Chceme se zaméfit predevSim na pouzivani bavinénych materiald ceskych
vyrobcl a zaméstnavani Ceskych krejci. Touto filosofii bychom chtély pfispivat ke
zmirnéni celosvétového vykoristovani pracovnich sil z rozvojovych zemi. Ne jako
nékteré nadnarodni spolecnosti, které Uspéch a expanzi své znacky zalozily na levné
pracovni sile. V. mnoha pfipadech vyuzivajicich i nezletilych osob a nezajistily ani
zakladni pracovni podminky fidici se Ustavou lidskych prav a svobod (viz. tabulka

v priloze €. 6). [4]

DalSim cilem je snaha o ekologii médy, navraceni se k navykim v oblékani
nasich babicek. Vyzdvihnuti principu: ,neshromazdovat levné obleceni, ale naucit se
kombinovat z nékolika kvalitnich kusu.“ Misto nékolikerych trendy kalhot si doprat
luxus na miru Sitych kalhot z krasného materialu.

Hlavni kritéria

Hlavnimi kritérii jsou hlavné komfort, kombinovatelnost, originalni vzhled

docileny specialnimi technologickymi postupy, originalnim stfihovym feSenim Ci

materialovou a barevnou kombinaci a tiskd.

Také tvorba s ohledem na komfort a styl ve svétovém méfitku, je jednim z cild.
Kazdy kus pro jednu velikost. Dale sezoénni tvorba novych kolekci a prehlidek, navrh
a realizace reklamnich kampani dle pozadavk( zadavatele, soucasné zakazkova tvorba

s maximalni péci o zakaznikGv komfort tj. celkovy styling, konzultace apod.

Za dulezité kritérium je povazovan téz pozvolny rust a vyvoj firmy ubirajici se
smérem k zalozeni sité pravidelnych odbérateld a spoluprace s obuvnickym

pramyslem.
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3.1.3 Hledani vhodného jména

Prvnim nesnadnym u(kolem, prfed kterym spolec¢nost stala, bylo nalezeni
vhodného jména. Hledany nazev mél byt vystizny, pruzny, snadno zapamatovatelny
a mél byt pomyslnym smérnikem k firemni idei. Pozadovano bylo jméno, které by
vyjadfovalo obraz obleceni pro zenu c¢i divku, ktera voli svlj Satnik bez ohledu na
masivni kampané gigantickych odévnich koncernll a sama podle sebe vybira originalni
stfihy a barvy. Jeji odév je prostfedkem ke komunikaci a odhaluje jeji kreativni
osobnost. Jméno mélo byt znamkou originality, vtipu, pohodli, nadsazky, designu,

kvality a novych technologickych feSeni.

Nakonec bylo rozhodnuto o nazvu CHATTY (&ti $aty). Vyhovovala jeho

kratkost, britkost a hlavné jeho ohebnost. Navic Ize nalézt podobnost urcitych slov
i v jinych jazycich. V jeho francouzské vyslovnosti Ize slySet ceské ,Saty“ - pfedmét

naseho zajmu.

- Chatty (z angl.) = komunikativni
- Chats (z fran.) = kocka, koté

Nové jméno s sebou rovnéz prineslo logo - kocku - hbité, chytré zvife s velkou
orientacni schopnosti (viz. priloha ¢. 7).

V budoucnu bychom do nasi vize rady zaradily i tvorbu panského obleceni pro
b&Zné noseni a volny €as. Panskéa linie by méla svoji vlastni znacku GATTO, jelikoz
nazev Chatty zni pfilis Zensky. Oznaceni panského obleceni ma spojitost s damskou

znackou v jeho vyznamu v téchto jazycich.

- Gato (ze Span.) = kocour

- Gatto (z ital.) = kocka

Tento marketingovy tah (jedna firma dvé znacky) obvykle vyvolava
v zakaznicich pocit exkluzivity a originality, Ze jde o néco nového co je tfeba zkusit.

Firma ma ambice zaujmout a rozsifit klientelu i o panské zakazniky.

3.1.4 Pripravné ginnosti

Vécné predpoklady
a) zajisSténi potrebného poctu pracovnich sil s odpovidajici kvalifikaci
b) zajisténi financi pro vyrobni kapacitu

c) porizeni materialu pro zajisténi plynulosti vyroby
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Ridici predpoklady

a) vytvoreni skupiny vrcholového Fizeni podniku (tzv. vrcholovy management)

b) zajisténi vykonu zakladnich funkci managementu (Cili vytyceni cila, planovani,

rozhodovani, realizace, analyza a kontrola)

c) vymezeni délby pravomoci a odpovédnosti

d) vytvoreni adekvatni organizaéni struktury

e) kontrola

Zpocatku se kazda zacinajici spolecnost potyka s nedostatecnymi financnimi
prostfedky, a tak byla vlastnimi silami vytvofena mini kolekce osmi kusl tricek
a nékolika mikin, prevazné v cerné, zelené, rtzové a fialové barvé. K realizaci byly
pouzity materialy z vlastnich zasob. Kolekce byla vytvofena pfevazné z bavinénych
Upletd. Jako material na mikiny byl pouzit bavinény vyplnék pocCesany, odévy byly
doplnény kovovymi detaily, jako jsou druky a prutahy. Zasadily jsme se o to, aby
design vyrobenych odévu byl skutec¢né nekonvencni a originalni.
Se znacnou netrpélivosti jsme cekaly na navratnost vlozeného kapitalu. Velkym
a potésujicim zjisténim bylo, ze jiz po dvou tydnech byla cela série prodana a my jsme
tak zacaly vérit v naSe schopnosti a postupné zasobovat obchod (viz. nize) nasimi

produkty.

Rozhodly jsme se pro zalozeni spolec¢ného konta, na néz bude pripadat 30% ze
zisku z kazdého prodaného kusu a ktery bude zakladem pro pokryti nezbytnych
nakladd na vyrobu a propagaci. Jakozto mala odévni firma nemame stalé dodavatele,
zvolily jsme pro doplnéni zasob materialu hned nékolik ceskych firem. Textilni galanterii
nakupujeme ve velkoobchodu Koh-i-noor, a. s. (VrSovicka 51, Praha 10) a Fili, s. r. o.
(Filosofskd 3/1166, Praha 4). Bavinéné Uplety na trika, jsou vétSinou z firmy Pega,
a. s. (Textilni 188/6, Krnov) a bavinény vyplnék pocesany na vyrobu mikin,
objednavame ve firmé Moraviatex, s. r. o. (Jasenice 1593, Vsetin), nebo narazové
nakupujeme ve velkoobchodé Flex-tex central stock, s. r. o. (Jate¢ni 31, Praha 7).
Na vyrobu kalhot a jeansU pouzivame kepry a denimy z firmy Jitka, a. s. ,Jindfichav

Hradec.

3.1.5 Prodejni mista

Kratce po samotném zalozeni firmy se naskytla prvni pfilezitost pro uvedeni
znacky Chatty Siroké verejnosti. V listopadu 2004 vznikl v Praze v Dlouhé ulici Cislo

33 obchod Parazit, nabizejici tvirci médu mladych designert. Jeho lokace (nachazel se
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v tésné blizkosti velmi popularniho klubu Roxy a je soucasti experimentalniho prostoru
NoD) byla vybornou $anci pro kontakt s mladym publikem, pro néjz jsou nase odévy
uréeny. Majitelkdm obchodu byla presdstavena nase prvni mini kolekce (viz. vyse) a ty

znacku s radosti zaradily do prodejniho sortimentu.

Zanedlouho se obchod Parazit prfemistil blizko nejhlavnéjsi migracni tepny
navstévnikd Prahy, a to do Karlovy ulice.

Zajimaly jsme se o dalSi prodejni mista odebirajici zbozi “domaci produkce
a napfi¢ centrem naseho hlavniho mésta jsme narazily na dalsSi dva obchody, které
nase vyrobky vrele prijaly. Geografické umisténi prodejen viz. mapa v priloze €. 8. [5]
Obchody:

- Effect, Masna 15, Praha 1

- Parazit, Karlova 25, Praha 1, www.parazit.cz

- PourPour, Vorsilska 6, Praha 1

3.2 Zalozeni spolecnosti s r. o.

Pro nasi firmu bychom volily pravni formu spole¢nost s rucenim omezenym,
dnesni podoba nasSeho spolecenstvi funguje na principu jednoho Zzivnostenského
opravnéni s dvéma zaméstnanci.

Opravnéni podnikat ma kazda fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera splfiiuje tyto
podminky:

- 18 let (zletilost)

- zpusobilost k pravnim ukondm

- bezthonnost

- odborna zpusobilost (u koncesi)

SpoleCnost s rucenim omezenym je kapitalovou spolecCnosti, jejiz zakladni
kapital je tvoren vklady spolecniki a ktera odpovida za poruseni svych zavazku celym
svym majetkem. Spolecnici ruci za zavazky s.r.o. jen do zapisu splaceni jejich vkladd,
tj. jakmile své vklady na podily splati a zajisti pfislusny zapis, véfitelé s.r.o. nemohou
postihnout majetek jednotlivych spolecnikl. Zakladnimi dokumenty je zakladatelsky
dokument (spolecenska smlouva ¢i zakladatelska listina) a stanovy, k jejichz nasledné
zmeéné je tfeba souhlasu vSech spolec¢nikll nebo rozhodnuti valné hromady a pofizeni
notarského zapisu. Moznost omezeni odpovédnosti za zavazky s.r.o. a pfece jen mensi
komplikovanost pravniho rezimu oproti k.s. a a.s. Cini s.r.o. nejcastéji volenou formu

pravnické osoby pro podnikani, zejména mensiho a stfedniho rozsahu.
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Pro podnikatele je dllezité, aby se mohl naplno vénovat svému podnikatelskému
zaméru a neztracel zbyte¢né mnoho Casu chozenim a vyfizovanim nepfeberného
mnozstvi Ukoll a povinnosti na jednotlivych statnich Gradech a institucich. Vzhledem ke
skuteénosti, ze nej¢astéjsi formou obchodni spoleénosti v Ceské republice je
spolecnost s ruc¢enim omezenym, chtéli bychom se zaméfit na postup pfi zalozeni
a vzniku této spolecnosti.

ZalozZeni s. r. 0. Ize popsat v nékolika zasadnich bodech:

1. Spole¢nost je zalozena sepsanim zakladatelské listiny (pokud mé jediného
spolecnika), anebo sepsanim spolec¢enské smlouvy (pokud ma spole¢nikl vice).
Zakladatelska listina i spoleCenska smlouva musi mit formu notarfského zapisu
a musi minimalné obsahovat:

- Obchodni jméno

- Sidlo spolecCnosti

- Urceni spolecnikd a uvedeni jejich sidla (resp. trvalého bydlisté)

- Pfredmét podnikani vznikajici spolecnosti

- VySe zakladniho jméni

- VySe vkladu kazdého spolecnika v€etné zpusobu a lhity splaceni vkladu, jména

a bydlisté prvnich jednateld a zplUsob jejich jednani za spolecnost
(samostatné, spole¢né, minimalné dva,...)

- Urceni spravce vkladu

- Jména a bydlisté ¢lent dozor¢i rady (pokud se zfizuje)

- Povinnosti a prava spole¢niku

- ZpUsob zaniku a jeho nasledky
2. Po zalozeni spole¢nosti je nutné ziskat prislusna podnikatelska opravnéni (napriklad

zivnostenské listy) a splatit zakladni kapital. Na Zivnostenském Gradé pak ohlasit
zivnosti a pozadat o udéleni koncese.

3. VSechny nepenézité vklady a penézité vklady spole¢nikd musi byt splaceny v plné
vysi pfed zapisem spolec¢nosti do obchodniho rejstfiku. Zakladni kapital je podle
zadkona minimalné 200 000 K¢ a vklad od jednoho spole¢nika minimalné 20 000 K¢.

4. Spole¢nost vznika k okamziku zapisu do obchodniho rejstiiku (OR). Navrh na zapis
do obchodniho rejstfiku se musi podat do devadesati dnli od zalozeni spolecnosti.

Poplatek za zapis spolecnosti do obchodniho rejstriku €ini 5 000 K¢.
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Navrh musi obsahovat tyto pfilohy:

- Spolec¢enskou smlouvu, resp. zakladatelskou listinu (ve formé notarského
Zapisu)

- Podnikatelska opravnéni (ovérené kopie Zivnostenskych listd)

- Doklad o splaceni zakladniho kapitadlu (potvrzeni spravce vkladu o slozeni
vkladt a doklad od banky o sloZeni vkladu)

- Doklad o pravnim titulu uzivani nemovitosti, ve kterém je umisténo sidlo (napf.
najemni smlouva o uzivani nebytovych prostor nebo doklad o vlastnictvi
vypisem z katastru nemovitosti). Pozn.: Sidlo muze byt umisténo v byté
pouze v pfipadé, je-li to slucitelné s ucelem spolecnosti a odpovida to i povaze
Jeji ¢innosti.

- Vypis z rejstfiku trestl jednatell

- Prohlaseni jednatelu, ze spliuji zakonné podminky a ze u néj neni prekazka
vykonu funkce

- Cestné prohlaseni a podpisové vzory (notarsky ovérené) budoucich jednateld

- Kolkova znamka ve vysi 5000 K¢

- Spole¢enskou smlouvu (zakladatelskou listinu) a podpisovy vzor jednatele je
pfitom nutné prilozit ve dvojim vyhotoveni, nebot jsou zakladany do tak
zvané sbirky listin, ktera je soucasti obchodniho rejstfiku a je verejné
pristupna. Do sbirky listin jsou podnikatelé zapsani v obchodnim rejstfiku
povinni zakladat zakonem stanovené dokumenty (mimo jiné i Ucetni zavérky
a zpravy auditora).

5. Na prvni valné hromadé se mezi jednateli dohodne obsah spolecenské smlouvy, jeji
sepsani a ovéreni notarem.

6. Zalozeni Uc¢tu v bance na slozeni zakladniho kapitalu (banka obvykle vyzaduje original
spole¢enské smlouvy), banka pak vyda pisemné prohlaseni o splaceni vkladl
jednotlivymi spolec¢niky.

7. Do 8 dnu po zapisu spolec¢nosti do obchodniho rejstfiku (ten trva i nékolik mésicu) je
nutno se zaregistrovat u Spravy socialniho zabezpeceni a u zdravotni pojistovny.

8. Do 30 dnl se musi nové vznikla spole¢nost zaregistrovat na finanénim Gradu.
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Ukon

Termin

obstarani vypisu z trest. rejstfiku pro budouciho jednatele

pred ZALOZENIM

opatfeni potvrzeni z FU o absenci dafovych nedoplatki

budouciho jednatele

pied ZALOZENIM

vyhotoveni ¢estného prohlaseni s ufedné ovérenym podpisem
budouciho jednatele pro ZU o splnéni obecnych naleZitosti

stanovenych zivnostenskymi predpisy

pied ZALOZENIM

vybér adekvatnich Zivnosti a provéreni narokd kladenych na

odpovédného zastupce

pied ZALOZENIM

dodani najemni smlouvy nebo jiného titulu prokazujici opravnéni

k registraci pfislusného sidla jako uredni rejstrikové adresy

pied ZALOZENIM

vyhotoveni spole¢enské smlouvy (ma-li spole¢nost vice
zakladatelu) /zakladatelské listiny (je-li spole¢nost zakladana
jednim zakladatelem) v obou pripadech ve formé notarského

zapisu

ZALOZENI SPOLECNOSTI

obstarani zivnostenskych list(/ koncesnich listin

do 15 dnd od OHLASENI u ZU v
pripadé ohlasovacich zivnosti Ci
do 15 dnu ode dne nabyti
pravni moci rozhodnuti o

udéleni koncese

splaceni zakladniho jméni alespon v minimalnim rozsahu (tzn.
celé emisni azio, coz je rozdil mezi emisnim kurzem a
jmenovitou hodnotou vkladu a nejméné 30% penézitych vkladd
s tim, Ze celkova hodnota splacenych vkladl musi byt alespon
100.000,- K&) na zvlastnim Gc¢tu banky, popripadé deponovani
penéz u notéare. Nepenézité vklady musi byt pred podanim

navrhu na zapis spolecnosti do OR zcela splaceny

pred podanim navrhu na ZAPIS
nebo v urcité lhaté stanovené

spolecenskou smlouvou

podani navrhu na zapis spole¢nosti do OR

nejpozdéji do 90 dnd od
ZALOZENI nebo od doruceni

zivnostenského opravnéni

zapis spolecnosti do OR

ZAPIS = VZNIK SPOLECNOSTI
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registrace u spravy socialniho zabezpeceni za predpokladu, ze

spole¢nost ma zaméstnance

do 8 dnli po ZAPISU

registrace u zdravotnich pojistoven za predpokladu, ze

spole¢nost ma zaméstnance

do 8 dni po ZAPISU

ohlaseni vzniku spolecnosti - dafiova registrace k vybranym

danim

do 30 dnl po ZAPISU

Tab. ¢. 1 Prehled vSech potrebnych Ukonl k zalozeni s. r. o. [6]
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4 ZpUusoby propagace

V soucasné dobé, kdy nabidka produktll prevySuje poptavku, zaujima propagace
vyznamné misto v marketingovém mixu kazdé firmy. Reklamni kampan je povazovana
za Uspésnou, pokud motivuje potencialniho zakaznika ke koupi produktu ¢i jinému
pozadovanému chovani. V dnesni dobé jsou média presycena reklamou. Je stale tézsi
vytvorit takové reklamni sdéleni, které stimuluje pozornost pfijemce reklamy. Zakaznik
musi sdéleni firmy pochopit, pfijmout a uchovat v paméti, aby si informace mohl
ve vhodném okamziku vybavit. Dulezité je rovnéz emotivni pusobeni. Sdéleni by mélo
oslovit potfeby, které chcete produktem uspokojit. Pokud se nam to nepodafi,
efektivita reklamy vyrazné klesa, i kdyz je tfeba znama a oblibena.

Nami zvolené dostupné zpusoby propagace:
- prehlidky
- inzerce v Casopisech
- inzerce na webovych portalech
- tisk samolepicich vizitek
- tisk letaku
- reklama v rozhlase
- reportaz v televizi
- Ucast na veletrzich
- UcCast na vystavach

- vlastni webové stranky

4.1 Vyvoj propagace firmy

Kolem nas je spousta informaci. Denné na nas pusobi reklamy v novinach,
v televizi, na billboardech a kdyz zapneme pocitac, blikaji na nas bannery. Informaci je
tedy na prvni pohled dostatek, ale jak je spravné roztfidit a pracovat uz jen s témi

dilezitymi, které budou podkladem ke spravnému a vcasnému rozhodnuti?

4.1.1 Zpracovani loga a vyroba samolepicich vizitek

Oslovily jsme grafického designéra pana Michala Skapu (¢asopis Free Magazine),
aby vypracoval navrhy naseho loga (viz. Priloha ¢. 9), kterym bychom mohly oznacovat

nase produkty. Po vybrani jednoho z navrhovanych log jsme objednaly vyrobu
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reklamnich samolepek (viz. Priloha ¢. 10) s nasim logem, webovou adresou a motem
,Created for creators® [preklad: Navrhnuto pro tvlrce]. Tyto maji stejny format jako
osobni vizitka. Poté co se na patficném misté prodéravi, slouzi také jako visacka a jejich
vyhoda spociva v tom, ze si ji zakaznik maze volné nalepit a mit ji tak stale na ocich.
Logo nasi znacky se mu tak hloubé&ji vryva do paméti. Samolepici vizitky byly objednany
pres internet u firmy stickers.cz v pocCtu 1000 ks. V rozmérech 5 x 7 cm a barvach
¢erna v kombinaci se syté rizovou (typ: magenta), jejich vyroba stala 880,- K¢ bez
DPH. Hotové papirové samolepky byly doruceny zasilkovou sluzbou do dvou tydna od

zadani vyroby.

4.1.2 Odznacky

Po Case jsme zrealizovaly napad nékolika sérii, celkem 100 ks (10,- K¢&/ks
véetné DPH) reklamnich odznacka (viz. Priloha ¢. 11), jejichz design vyborné
dokresloval nasi ideu ,obleCeni jako hra“. Odznacky jsme darovaly svym stalym
zakaznikiim, kamaradim a lidem, s nimiz spolupracujeme. Jejich majitelé se tak stali

propagatory a nositeli naseho designu a loga.

4.1.3 Odévni etikety

Od doby vzniku nasi firmy, odévy doplhovalo logo znacky, které bylo
zpracovano mnoha zpuUsoby. Prvni z nich byl vyroben timto zplsobem: nakres obrysu
loga na samolepici folii, po vyfiznuti loga se samolepka umistila na taftovou stuhu
a pomoci stétce se nanesla textilni barva, po sloupnuti nalepky zlstalo na stuze logo
Chatty. Zafixovani napisu bylo provadéno tepelné - zazehlenim. Proces vyroby jedné
textilni etikety byl ¢asové narocny a tak jsme od ného radé&ji ustoupily. Po nepatrném
zlepSeni nasi financni situace jsme si nechaly vyrobit sérii rizné velikych log na cerné
bavinéné platno pomoci techniky sitotisku. Sitotisk se zdal byt efektni, nevyhodou vsak
zlUstaval fakt, ze kazda etiketa se musi strojové zacistit a ze sitotiskova barva,
v nasem pfipadé syté ruzova (typ: magenta), ulpivd po nahodném prezehleni

na zehlicce.

K vyreSeni tohoto problému nas dovedla az zakazka pro spol. Vodafon. Nase
spolecné finance urcCené na pokryti propagace a prezentace se dostatecné zvysily
a nam se tak naskytla pfilezitost k zakoupeni 5.000 ks jemné vytkavanych taftovych
etiket s nasim logem (grafickd podoba viz. Priloha ¢. 12), ve dvoubarevném provedeni

(€erna, rizova - magenta), o rozmérech 30 x 60 mm, prezehlené v puli a zacisténé
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tepelnym orfezem. Etikety jsou koncipovany tak, Ze se dle potfeby pouzije vhodna
barevna kombinace, napf. na cerny podklad cerné pismo na rizovém pozadi a naopak.
Jemné tkané textilni etikety byly objednany u sdruzeni Jifi Trnka, Marie Trnkova
(Prikra 677, Revnice, www.volny.cz/trnka.agna). Cena jedné etikety byla 0,80 K¢ za
kus bez DPH. Etikety nam byly zaslany dorucovaci sluzbou do 14 dnll od zadani jejich

vyroby.

Velikostni etikety a etikety s pracimi symboly jsme zakoupily od spoleCnosti

Stap, a. s., Vilémov u Sluknova.

4.1.4 Periodika

Prvni zminka o nasi firmé a prodejnich mistech vysla v ¢asopise Elle (¢ervenec
2005, cislo 7, autor clanku: Patricia Drati), tento casopis se honosi ndzvem
nejprodavanéjSiho médniho ¢asopisu na svété a cClanek s titulem Médni regenerace
(viz. Priloha €. 5) vySel diky vitézstvi v soutézi Junior jedné z kolegyn, Radce Sirkové.

Dalsi ¢lanek (viz. Priloha €. 13) vySel v c¢asopise Street (duben 2006, Cislo 2,
autor c¢lanku: Marie Suchanova), mési¢nik se zabyvéa oblasti hiphopové kultury, jeho
potencionalni Ctenafi jsou z fad mladého publika, jez pravé nasi produkci chceme
oslovit, k tomuto UcCelu jsou zde otisknuty Ctyfi velkoformatové fotografie naSich
vyrobku (viz. Priloha ¢. 14).

Pro internetové ctenafe byl pfripraven kratky clanek s fotografiemi
a pozvankou na veletrh Prague Free Fashion Weekend na webovy portal o grafitti

a rapové hudbé www.starpoint.cz (viz. Priloha €. 15)

4.1.5 Prehlidky

V poloviné anora 2005 jsme pfijaly nabidku pro vytvoreni vétsi ucelené kolekce
pro planovanou tanecni party Sambucca v prazském klubu Rubyz. Nase prehlidka méla
mit vymezené Casové pasmo pfiblizné 20 minut v pribéhu celé akce. ZacCaly jsme tedy
s koncepci médni prehlidky, zakladajici se na pfedvedeni pfiblizné dvaceti kompletnich
outfitll pro sezénu jaro/léto 2005. Nezbytnou soucasti bylo samoziejmé spolecné
navrhovani, konzultace a kontaktovani vyrobcli materialu.

Cela kolekce, v niz prevazovaly kvétinové motivy, stylizované lebky, cerna,
fialova a oranzova barva na trickach, tilkach, plavkach a jeansech s novym stfihovym
pojetim, vznikla v pribéhu tfi tydni v€etné marketingovych tah(, jimiz jsme se hodlaly

zapsat do hlubsSiho podvédomi nasich zakaznik(. Zadaly jsme tisk propagacnich letaku
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s adresami nasich prodejcu a najaly si specialistu pres videoart Michala Dvoraka, aby
vytvoril kratka videa, ktera se promitala v sale po cely cCas party. Reklamni spoty
s nasi znackou probihaly po dobu tfi tydnd v radiu, televizi, webovych strankach

organizatorud a internetovych bannerech.

Po celé akci bylo nezbytné nutné zdokumentovat kolekci, ocenit vSechny kusy
a rozdélit do prodejnich mist. Zaroven vyrazné vzrostl pocCet zakaznik(l se zajmem
o nasi zakazkovou praci. Fotky z prehlidky se objevily v c¢asopise Think (jeden
z prazskych pruvodcu, duben 2005, ¢cislo 4, fotograf: Patrik) a na internetu

(www.techno.cz, www.luxurystepz.com).

Podzimni prehlidka se odehrala v dalsSim z legendarnich prazskych klubu,
Radost FX (Bélehradska 120, Praha 2), u prilezitosti houseové party Mixer. Kolekci pro
nadchazejici jaro 2006 provazela videoprojekce od studenta Vysoké skoly umélecko
priimyslové, Dennise Dalena, jez se zabyva oborem intermedialni a multimedialni
komunikace. Dennis je profesionalem ve svém oboru a jako jeden z podkladi
videoprojekce mu slouzilo i nase logo, které do projekce citlivé zapracoval. Modely
odpredvadélo sedm modelek, které byly za svoji praci vécné odménény nékterym
z predvadénych modelu. Jesté pred tim vsak byly tyto odévy plné zdokumentovany
fotografem Dennisonem Bertramem (www.dennisonbertram.com), pochazejicim z New
Yorku a modelky nali¢ila a ucesala jeho dlouholeta spolupracovnice Renee Didio,
pochazejici téz ze USA. Tyto fotografie nam poslouzily jako vhodny zpusob prezentace

nasi tvorby v nékteré z nadchazejicich pfilezitosti.

Posledni z fady prehlidek probéhla v prazském smichovském klubu Jet Set
(Radlicka 1C - 1D, Praha 5) u prilezitosti R’'n’'B a hiphopové party Sambucca
31. 3. 2006. Celou kolekci provazelo spolecné téma ,peklo“ a za pouziti pfevazné
pruhovanych materialt bylo vyrobeno cca 18 kompletnich modell. Ke spolupraci jsme
prizvaly nékolik studentd VSUP zabyvajicich se ve volném &ase prevazné tvorbou
grafitti, aby navrhli nékolik potiskli, na odévni modely. Videoprojekce byla prevazné

slozena z téchto Cernobilych ilustraci a slouzila jako pozadi pfi pfehlidce.

4.1.6 Workshopy

V cCervnu 2005 se naSe firma zucastnila odévniho workshopu znamé odévni
navrharky Libény Rochové na farmé Boleslava Polivky v Olsanech u Brna. Po dobu 10
dnd pracoval kazdy na odévnim modelu na téma: ,,0dév jako objekt“. Nasledovala

dvoumésiéni vystava ve studiu LR (Malostranské Nabrezi 1, Praha 1), uverejnéniv TV,
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tisku a internetu (www.studio-Ir.com, ¢asopis Dolce Vita, fijen 2005, ¢islo 10, autor

¢lanku: Tereza Finkova).

4.1.7 Veletrhy

Prvnim z veletrhd pro prezentaci nasich vyrobk(l se stal Prague Free Fashion
Weekend, ktery se konal 8. 4. 2006. Méli jsme tak moznost predstavit se béhem péti
minut na médni prehlidce v experimentalnim prostoru NoD (Roxy, Dlouhd 33, Praha 1,
www.pffw.cz). A inzerovat v doprovodném katalogu, vydaném u pfrilezitosti veletrhu.
V katalogu je kratky clanek uverejnény jak v Ceském tak v anglickém jazyce, mala
fotografie a adresa nasi webové stranky (viz. Priloha ¢. 3). Za ucast na prehlidce

a inzerci v katalogu jsme zaplatily jednorazovy poplatek 1.000,- K¢.

4.1.8 Vystavy

Nase prace byly vystaveny ve Veletrznim palaci (20. 4. 2006 - 21. 5. 2006,
vystavni prostory Narodni Galerie) v ramci vystavy uzitého a odévniho designu
mladych tviarc ze Slovenska a Cech, Design Match - CZE:SVK (www.czechdesign.cz,
www.designmatch.cz). Forma prezentace byla projekce péti velkoformatovych
fotografii na plazmovych obrazovkach, kratky clanek a nasSe fotografie se objevily
v doprovodném katalogu, vydaném u pfrilezitosti vystavy (viz. Pfiloha ¢. 17). Za Gcast
na veletrhu a inzerci v katalogu jsme zaplatily jednorazovy polatek 1.000,- Kc.

Nasledné jsme obdrzely pozvanku na vernisaz této velké vystavy (viz. Priloha ¢. 17).

Dale jsme se zucCastnily vystavy fotografii zachycujicich nase obleceni
v predsali kina Svétozor (Vodi¢kova 41, Praha 1). Vystava probéhla u pfrilezitosti
veletrhu Prague Free Fashion Weekend. Byly zde vystaveny dvé velkoformatové

fotografie produktd o rozmérech 35 x 40 cm.

4.1.9 Zakazky

Ultraviolet

Na jare roku 2005 se firmé naskytla pfilezitost pracovat s celosvétovou firmou
a byt spolutvurci jejiho designu. Oslovila nas produkéni spole¢nost Barometr, jejiz hlavni
Cinnosti je realizace reklamnich zakazek. Tato firma hledala kreativni tym, jez by
vytvoril obleCeni pro hostesky a promotéry pro propagaci limitované edice vyrobki
spol. Marlboro. Nasim Ukolem bylo navrhnout a vytvofit obleceni a kompletni styling pro

14 hostesek, 16 promotéri a 6 performerld, vystupujicich na propagacni party
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Ultraviolet. Ta probéhla 13. 5. 2005 v tovarni hale na Harfé v Praze za ucasti 4000
navstévnikd. Jiz tfi tydny pred akci méli hostesky a promotéfi propagovat party po celé
Ceské republice. Jejich odév mél byt pohodiny a poutavy, ale neptsobit vulgarné nebo
komicky. Zakladnim kritériem, které jsme musely striktné dodrzet byla Cerna barva
v kombinaci s tyrkysovou, reagujici na UV zareni a vSechny odévy musely byt

vytvoreny presné na miru nositeliim.

Pro divky jsme navrhly ¢erné pouzdrové Saty bez raminek s tyrkysovymi
detaily, které jsme doplnily ¢ernymi vysokymi botami a dlouhym plastém. Pro chlapce
byly urCeny jeansy ve specifickém konstruk¢nim feseni, opét s tyrkysovymi ornamenty
a doplnéné Cernym trickem a plastém. Pro performery na chiadach byly urceny bilé

komplety slozené z kalhot, korzetl a Cepic, vSe s aplikaci specialniho sviticiho dratu.

Dalsi zakazka méla byt opét pro firmu, ktera hodlala propagovat své produkty
celé Iéto 2005 na hudebnich festivalech v Ceské republice v tymu pfiblizng 100 lidi.
Probéhlo schvaleni navrh(, vyvzorkovani celé série, ale z C¢asovych divodu spolecnost
celou zakazku odvolala.
Vibrations

Zacatkem tohoto roku 2006 nas produkcni spolecnost Barometr opét pfizvala
ke spolupraci. Zacastlnily jsme se tak vybérového fizeni s navrhy (viz. Pfiloha ¢. 18) dle
kritérii spolecnosti Vodafone. Nejvice se zadavateli libili nase napady a tak jsme ziskaly
zakazku na obleceni pro hostesky, promotéry, bubeniky, mimy, stepafky a performery
(viz. Priloha ¢. 19). Akce pod nadzvem Vibrations se odehrala v Brné a Praze.
V prazském Pramyslovém palaci bylo ten vecer, 31. 3. 2006 kolem 10.000
navstévnikl, kazdy z nich se setkal s personalem v nami vytvofeném obleceni.
U vstupu do budovy navstévniky vitaly hostesky v Cervené bundé a jeansové sukni
(viz. Priloha ¢. 20) a promotéri téz v Cervené bundé s bilym detailem a reflexni aplikaci
a jeansech, prositych Cervenou niti. Kazdy kus uvnitf doplfiovala textilni etiketa Chatty

(viz. Piiloha &. 21).

Uvnitf budovy se o pohodli navstevnik(l staraly hostesky v cervenych
saténovych Satech (viz. Priloha ¢. 22) a promotérfi v bilych kalhotech a bilém tric¢ku,

doplInéné ¢ervenymi kolecky dle prani zadavatele (viz. Priloha €. 23)
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4.1.10 Webové stranky

Vlastni stranky

Jednim z nejdulezitéjSich nastroji nasSi prezentace se stala webova stranka
www.chatty.cz. Jeji registrace probéhla na zacatku roku 2006. Nakup se uskutecnil
pres internet od plzeniské spolecnosti Cool Hosting. V cené 2.867,- CZK je zahrnut
pronajem prostoru 500 MB a adresy na 1 rok a technicka podpora serveru.

V pribéhu existence naseho projektu se podoba webovych stranek jiz nékolikrat
zménila (viz. Priloha ¢. 24). Jina byla i adresa: www.produkte.cz/chatty, ktera je také
uvedena na samolepicich vizitkach. Adresa v plvodni podobé neni jiz plné funk¢ni,
existuje na ni pouze navadéci odkaz na novou doménu. Graficky design nam opét
vytvoFil Michal Skapa. Stranky jsou vyrobeny v programu Flash MX 2004, pozdgji
bychom chtéli jejich podobu pfeprogramovat do HTML podoby, aby se tak moznost
jejich prohlizeni otevrela SirSi verejnosti a ne pouze majitelim flashovych prohlizecu.

Stranky obsahuji nékolik fotografii nasich produktl, je zde odkaz na prodejni
mista, odkaz na spoleCnou e-mailovou adresu a kontaktni telefon na kazdou z nas.
Navstévnik zde najde i zajimavé odkazy a na strance si mize ménit pozadi. VSechny
ikony jsou doprovazeny kratkou signalizaci. Jejich elektronickou podobu najdete na
webové adrese viz. vyse a jejich obrazova podoba je uvedena v pfiloze pod €. 16.
Propagace vyhledavacimi servery

V dnesni dobé je mnoho zplsobu, jak propagovat své www stranky nebo svuj
elektronicky obchod. Znat vSechny mozné zplsoby propagace je velmi dulezité,
protoze v konkurenci mnoha ostatnich web( se novy server obvykle velmi tézko
prosazuje.

Prvnim krokem je registrace www stranek do vyhledavacich sluzeb typu
Seznam.cz nebo Atlas.cz. Volba kategorie, do které bude web zarazen je velmi
dilezita. Je vhodné spravné definovat slovo, které zadavatele pIné charakterizuje.
Propagace reklamnimi bannery

Reklamni bannery jsou animované (GIF) nebo neanimované (JPG) obrazky se
standardizovanym rozmérem 468x60 bodu. Prakticky je nalezneme na kazdé webové
strance, na kazdém internetovém obchodu, protoZze jsou nejcastéjsSim a tim
nejdostupnéjsSim zpusobem propagace serveru. Reklamni bannery byvaji obvykle

umistnény v horni a dolni ¢asti stranky. Neni to ovSem zadné striktni pravidlo. Horni
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pozice je z hlediska ceny samoziejmé prestiznéjsi ale i nejdrazsi. Reklamni banner by
mél mit maximalni velikost do 20 KB, ¢im méné, tim se banner rychleji nacte.Mimo
bannert 468x60 bodl se hojné pouzivaji i ikony server(, které maji rozmér 88x31
bodu a velikost do 2 KB.
Reklamni sité

Ucast serveru v reklamnich sitich je nejsnadné&jsi cesta, jak prilakat ¢tenare
nebo zakaznika na stranky. Reklamni sité funguji tak, ze po registraci se obdrzi HTML
kéd, ktery se vlozi na stranky a zajisti, ze se na serveru budou objevovat reklamni
bannery jinych serveru, registrovanych v této reklamni siti. Za zobrazeni takového
ciziho banneru se dostava urcity pocet kreditl (pocet zobrazeni banneru na jinych
serverech). Soucasti reklamnich siti jsou i prehledné statistiky, kde se banner zobrazil,

kolikrat za hodinu, den atd. [7]

4.2 Rekapitulace aktivit

- bfeznova prehlidka Sambucca (4. 3. 2005) letni kolekce v klubu Rubyz, Praha 1

- kolekce dvaceti outfitu, téma a inspirace Japonskem

¢ervnova prehlidka Shake Fashion Show (7. 7. 2005) podzimni kolekce
v experimentalnim prostoru NoD, Roxy, Dlouha 33, Praha 1, www.parazit.cz - kolekce
dvanacti outfitd, téma a inspirace Ceskym folklérem a pouziti tradi¢nich lidovych

vzorU

spoluprace na kampani Ultra Violet a Red Zone pro Philip Morris CR a. s. (13. 5. 2005),
hala Harfa - realizace damskych a panskych outfit( dle kritérii zadavatele + obleceni

pro performery, vice viz. Str.

21. 6. 2005 - 30. 6. 2005 ucast na workshopu Libény Rochové (ran¢ Boleslava
Polivky), téma tolerance materialu, odév versus objekt a nasledna vystava praci
(7. 7. 2005 - 28. 8. 2005) v galerii Libény Rochové, Malostranské nabrezi 1,

Praha 1, www.studio-Ir.com - 3 odévni modely, zlato versus denim

- podzimni prehlidka Party Mix (23. 9. 2005) se sexy nadechem v klubu Radost FX,
Bélehradska 120, Praha 2, www.radostfx.cz - kolekce dvacetitfi outfitl, téma a

inspirace komix & porno

- tvorba na zakazku pro propagaci Toyota Aygo, DJ Ladidou a Lenkou Trckovou z TV

O\

¢ko

29



navrh a realizace kostymul pro multimedialni projekt Turing Machine, jez mél premiéru
8. a2 9. 11. 2005 v divadle Ponec, Husitska 24a, Praha 3, www.divadloponec.cz -

realizace sedmi tanecnich kostymu z efektnich latek a latek reaguijicich na UV zareni

navrh a vyroba kostymi v ramci uvedeni nového parfému na trh z fady Avon,
kolekce Sesti damskych a dvou panskych outfitl inspirovana tvarem a barevnosti

flakénu

navrh a realizace dvanacti kostyml pro predvanocCni propagacni kampan pro

spolecnost Toyota

navrh a pfiprava odévl pro propagacni kampan Vibrations spolecnosti Vodafone -

leden az duben 2006, (Liberec, Plzen, Hradec Kralové, Olomouc),
31. 3. 2006 Brno - Hala Rondo,
14. 4. 2006 Praha - Vystavisté, Primyslovy palac,

www.vibrations.cz - realizace odévu pro hostesky, promotéry a performery vice viz.

str. 27.

- breznové prehlidka Sambucca (31. 3. 2006) letni kolekce v klubu Jet Set, Radlicka

1C - 1D, Praha 5 - kolekce dvaceti outfitli, téma a inspirace peklem

- prague free fashion weekend (8. 4. 2006), prezentace na médni prehlidce v ramci
veletrhu mladé, neotfelé a originalni médy, v experimentalnim prostoru NoD, Roxy,

Dlouha 33, Praha 1, www.pffw.cz

- vystava ve Veletrznim palaci (20. 4. 2006, vystavni prostory Narodni Galerie)
v ramci vystavy uzitného a odévniho designu mladych tvirca ze Slovenska a Cech,
Design Match, CZE:SVK, poradatel www.czechdesign.cz, www.designmatch.cz, viz.

¢lanek internetového portalu czechdesign.cz a katalog (vSe v pfiloze ¢. 17).
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5 Ekonomicka rozvaha

Pfed zahajenim cinnosti je nutno vypracovat financni plan, tedy vyjadfit
podnikatelsky plan v Cislech. Ten zahrnuje stanoveni predpokladanych nakladd a vynosu
na jednotlivé aktivity v ramci podnikani a také predpokladanou miru zisku. Financni plan
zpracovava a v predem dohodnutém terminu predklada financni oddéleni.

Pro zahajeni podnikani je tfeba mit vstupni kapital. Ten mlze spolecCnost ziskat
napfiklad prodejem akcii, vkladem spolec¢nikt, Uvérem z banky, statnim grantem

(udélovanym na zfizovani podnik() apod., nebo kombinaci téchto variant.

5.1 Zakladatelsky rozpocet

Rozpoclet nakladl a vynosU, timto rozpoétem ziskame zakladni predstavu
o ro¢nim hospodareni firmy a zjistime vynosnost pripravovaného podnikani (velikost
zisku).

Rozpocéet investiéniho a provozniho kapitalu (potfebného majetku firmy)

a zdroja kryti (vlastni a cizi zdroje). [8]

5.1.1 Rozpocet nakladi a vynosu, zisku

1. trzby (pocet vyrobkul x cena) T

2. naklady vyroby (v€. odpistl) - NV
3. aroky -0
4. Hruby zisk = HZ
5. Dan ze zisku (event. dalsi dané) -D
6. Cisty zisk =Cz
7. Odpisy +0
8. Cash flow = CF
9. Splatky Gvérd, vyplata dividend - SU
10. Nerozdélené prostredky = NP
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V nasledujici tabulce €. 2 je uveden priblizny cenik produktl v tis. K¢, primérna
cena daného produktu v tis. K¢, jeji pfiblizny naklad v tis. K¢ a predpokladany zisk
taktéz. U kazdé komodity je uveden i odhadovany Cas vyroby a pocet kusU, které by

bylo vhodné dodat do jednoho obchodu jednou za 30 dnu. Tabulka je koncipovana pro

letni mésice.
Hod.| KOMODITA |  CENIK Pram. | Pram. | Pram. [ o | zisk celkem
cena naklad zisk
4 Bunda 1,5-1,9 1,7 0,3 1,4 1 1,4
12 Kabat 3,5-5,5 4,5 0,5 4 - -

4 Kalhoty 1,2-1,9 1,55 0,2 1,35 2 2,7
1,5 | Triko 0,45 - 0,6 0525 | 0125 | 04 | 6 2,4
3 Mikina 1-1,6 1,3 0,3 1 4 4
2,5 | Saty 0,8-1,1 0,95 0,25 0,7 2 1,4
2 | sukne 0,4 - 0,9 0,65 015 | 05 | 4 2
2 Plavky 0,4 .-0,7 0,55 0, 05 0,5 4 2
54 | Celkem - - 395 | - |23 15,9

Tab. ¢. 2 Priblizny cenik danych komodit

Pfedpokladany mési¢ni zisk

Z tabulky vyplyva, ze za predpokladu ze kazda ze spolecnic vyrobi 23 kusu
danych komodit, méla by si za mésic vydélat necelych 16. 000,- K&. Praci (tim je
mysleno strojové Siti) stravi 54 hodin a zbylé hodiny budou vénovany na obstarani
zasob, zadani potisku na material a fotodokumentaci produktu. To vSe zabere dva
pracovni tydny. Zbylé dva tydny z mésice se bude vénovat pfipravé a organizaci
zakazek dle zadavatele.

Z posledni vétsi zakazky, kterd byla pro spolec¢nost Vodafone (viz. str. 28),
¢inil Cisty zisk po odecteni vSech nakladd (dan, pojisténi, rezie) 270.000,- K&. Ode dne
zadani, az po den odevzdani zakazky uplynuly tfi mésice. Tzn. 30.000,- K¢ za mésic
pro kazdou spolecnici. Pokud ocekavame podnikatelskou odménu alespon 30.000,- K¢
meésicné pro kazdou spolumajitelku, mély bychom roc¢né ziskat alespon dvé zakazky
stejného objemu. To vSe za predpokladu, Ze se soucasné bude prodavat oblecni

v obchodech (viz. str. 17).
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5.1.2 Rozpocet kapitalu

Celkova potreba kapitalu = PK + IK + SK

zdroje kryti = vlastni kapital (VK)
cizi kapital = avéry (5))
provozni kapital - PK - (obéZzny) = material, mzdy, najem, pojisténi
cyklus: za penize nakoupime material, zacneme vyrabét, dostavame rozpracovanou
vyrobu a nasledné hotové vyrobky. Hotové vyrobky prodavame, ziskavame pohledavky,
které inkasovanim zménime v penize
zaklad » rozpocet nakladi ...... suroviny
+ mzdy (a pojisténi)
+ rezie
+ podnikatelska odména

+ odpisy

Y néklady vyroby
Potfeba provozniho kapitdlu = NV - odpisy
investi¢ni kapital - IK - = pozemky, budovy, stroje, ostatni
kapital, ktery se investuje do zafizeni, ochrannych znamek, patentd, ...
Y celkova potreba investi¢niho kapitalu (IK)

startovaci kapital - SK - = prostredky na zalozeni, zfizovaci vydaje

Do podnikani kazda ze spole¢nic vlozi 35.000,- jako penézity vklad na
podnikatelsky ucet. Po zapisu do OR budou z téchto penéz pofizeny zasoby na vyrobu
(material) a zaplati se potfebna rezie na provoz dilny. Dilna je zfizena v byté jedné ze
spolecnic, sklada se ze dvou mistnosti (Gorazdova 5, Praha 2). Mensi mistnost je pfimo
napojena na chodbu bytu a slouzi jako showroom pro zakazniky a poskytuje jim
nezbytné pohodli. Vybaveni zakaznického koutu je zahrnuto do investi¢niho kapitalu
k zalozeni s. r. o. (viz. tabulka ¢. 3). V druhé vétsi mistnosti byla zfizena dilna, popis
a hodnota majetku je rovnéz uvedena v tabulce ¢. 3. Vybaveni spada do vlastnich
zdroja kryti.

Najemné za obé mistnosti Cini 3.000,- K¢ vCetné DPH a rezie a je zahrnuto do
provozniho kapitalu. Odpisy, mzdy a pojisténi zaméstnancl v nasSem pripadé neplatime.

Do provozniho kapitalu je rovnéz zahrnuta pfedpokladana podnikatelska odména kazdé
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z nas a to ve vysi 30. 000,- K¢. Odvody socialniho a zdravotniho pojisténi jsou

zahrnuty ve startovacim kapitalu. Celkovy PK tedy Cini 93.000,- Kc¢.

IK ks POLOZKA CZK za ks | Celkem CZK
Strojovy park 2 | Sici stroj Singer 7.500, 15.000,-
1 Sici stroj Lada 5.000,- 5.000,-
1 pramyslovy Sici stroj Minerva 20.000,- 20.000,-
1 owerlock Singer 20.000,- 20.000,-
1 owerlock Toyota 20.000,- 20.000,-
1 owerlock Yuki 20.000,- 20.000,-
Prislusenstvi 1 zehli¢ka Philips 1.400,- 1.400,-
1 zehlici prkno 600,- 600,-
1 | stdl 3.000,- 3.000,-
1 | stfihacsky stdl 2.000,- 2.000,-
3 | ntizky 500,- 1.500,-
1 krejcovska pana vel. 38 2.000,- 2.000,-
Vybaveni dilny 1 policovy systém 4.000,- 4.000,-
20 | PVC krabice s vikem 200,- 4.000,-
1 stojan + raminka 1.000,- 1.000,-
3 | koleckova zidle 500,- 1.500,-
5 | lampa 200,- 1.000,-
Zakaznicky kout 1 zrcadlo 2.000,- 2.000,-
1 | sedacka 5.000,- 5.000,-
1 | stolek 2.500,- 2.500,-
1 paravan 1.500,- 1.500,-
Ostatni 3 | mobilni telofon 2.000,- 6.000,-
Celkem - |- - 139.000,-

Tab. ¢. 3 Odhadovana potreba investi¢niho kapitalu
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SK ks CZK za ks Celkem CZK
Zivnostenské opravnéni 5 1.000.- 2.000,-
Vypis z rejstfiku trestl 2 70,- 140,-
Zaloha na zdravotni pojisténi OSVC 3 1.272,- 3.816,-
Zaloha na sociélni pojisténi OSVC 3 1.602,- 4.8060,-
Penézity vklad spole¢nic na podnikatelsky Ucet 3 35.000,- 105.000,-
Poplatek za vedeni Gctu 1 125,- 125,-
Poplatek za zapis spole¢nosti do OR 1 5.000,- 5.000,-
Sepsani spoleCenské smlouvy a notar. ovér. 1 10.000,- 10.000,-
Notar. ovér. kopie Zivnostenského opravnéni 3 40,- 120,-
Osobni spotreby (rezie) 3 10.000,- 30.000,-
Celkem - - 161.007,-

Tab. ¢. 4 Odhadovana potreba startovaciho kapitalu

Celkova potieba kapitalu = 93.000,- + 139.000,- + 161.000,- = 393.000,-

Celkova potreba kapitalu tedy cini necelych 400.000,- K¢. Investi¢ni kapital,

penézité vklady a naklady k zalozeni s. r. 0. jsou z vlastnich zdroja kryti. Naklady na

provozni kapital rovnéz.

Navratnost investice

Pfedpokladana navratnost investice by byla za za predpokladu, ze mésicni

pfijmy spolecnosti se zvysi na 150.000,- K¢. Po odecteni vSech potfebnych nakladu by

Cisté pfijmy firmy, po odecCtu podnikatelské odmény 30.000,- K¢/osoba, najemného,

odvodu dani a pojisténi, Cinily 25.000,- KE. To by znamenalo ze navratnost investice by

byla 1,25 roku. Udaje jsou zaokrouhledné a predpokladané.
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6 Zavér

Pro nové zakladanou firmu, zavadéjici své vyrobky na trh, byl proveden
marketingovy vyzkum jak konkurence, tak nazoru respondentl. Nejvice informaci
o0 druhu a podobé produktld bylo ziskano z dotaznikd. Dotazovani probéhlo
v mésicich bfezen a duben 2006 na reprezentativnim vzorku 100 navstévnik(l centra
Prahy starSich 15 let a vybranych nahodnym zpuUsobem. Dotaznik se tak stal
neocenitelnym pomocnikem pfi zavadéni novych vyrobkl na trh, diky nému sortiment
a sluzby maximalné odpovidaji vSem potfebam a pranim budoucich zakaznikd.

Po pruzkumné casti nasleduje kapitola, zahrnujici podrobny navrh jak
postupovat pfi zalozeni firmy, co vSe je tfeba pfedem obsahnout v zakladatelském
projektu a veskeré nalezitosti potfebné k zalozeni s. r. 0., nevyjimaje vymysleni nazvu
CHATTY pro nové vzniklou spolecnost. Cela prace je v jednotlivych kapitolach doplnéna
praktickou casti.

V dalsim bodé je navrhovano nékolik zpusobl propagace. Jako jeden
z nejdulezitéjsich zplsobl propagace poslouzil navrh webové stranky, které
pfedchazelo i zakoupeni domény www.chatty.cz. Mezi dalSi zplsoby propagace patfi
série samolepek ve formatu vizitky, které slouzi zaroven jako visacka a nasledna
propagace odévu a kratké clanky predstavujici novou firmu v Casopisech Elle 2005
a Street 2006 (viz. Priloha ¢. 5 a ¢. 14). Jako dalsi vhodny zplsob propagace byla
zvolena pfiprava a realizovani médnich prehlidek a Gcast na veletrhu Prague Free
Fashion Weekend a vystavé Design Match CZE:SVK v Narodni Galerii propagujici ¢esky
odévni design (viz. Priloha ¢. 3 a ¢. 17 ).

V konecCné cCasti je rozvrhnuta ekonomicka rozvaha, ktera mize poslouzit jako
voditko k zapsani spoleCnosti Chatty spol. s r. o. do Obchodniho rejstfiku. DosSlo by
tak ke zméné ze soucasné pravni formy. Z ekonomické rozvahy vyplyva ze pfijmy
spolecnosti, budou z vétsi miry zavislé na ziskavani zakazek vétsich objemd. Pokud
takovéto zakazky nebudou dosazitelné a my neobstojime na trhu v konkurencnim boji,
povede to k zaniku spolecnosti. Tento fakt nevnimam negativné, jsem rada ze mohu
fici, ze jsem se alespon prostrednictvim této BP pokusila o uskute¢néni mého davného

snu o zalozeni odévni firmy.
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8 Seznam zkratek

BP bakalarska prace

MV marketingovy vyzkum

VOS Vy$si odborna skola

VOSON Vy$3si odborna skola odévniho navrharstvi

VSuP Vysoka Skola umélecko primyslova

TUL Technicka univerzita v Liberci

CZE:SVK Ceska republika versus Slovenska republika

CR Ceska Republika NG Narodni galerie
atd.  atak déle tis. tisic

apod. a podobné tj. to jest

C. Cislo str. Strana

napf. napfiklad viz. vice informaci zde
tzn.  to znamena tzv.  tak zvané

cca priblizné popf. Popripadé

Ccv Curriculum Vitae USA  Spojené Staty Americké
K¢ korun ¢eskych ks kus

a.s akciova spole¢nost k.s.  komanditni spole¢nost
S. r. 0. spolecnost s rucenim omezenym

www  world wide web (preklad: celosvétova sit)

PVC  polyvinilchlorid

uv ultra violet (preklad: ultra fialové)

DPH  dan z pridané hodnoty

OR obchodni rejstrik

Szp socialni a zdravotni pojisténi

r'm’b  rythm and blues - hudebni styl
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PRILOHY




Dobry den,

Jmenuji se Marie Suchanova a jsem studentkou TU Liberec, dotaznik ktery
jste pravé obdrzela, bude slouzit jako jeden z podklad( k napsani bakalarské prace.

Timto se na Vas obracim s prosbou o pomoc pfi zpracovani marketingového
vyzkumu, jehoz cilem je zjistit vliv trzniho prostfedi na produkci malé odévni firmy.

Zavérem bych Vam chtéla podékovat za pochopeni, ochotu pomoci a Vas cas
vénovany vyplnéni dotazniku.

1. Jak Casto nakupujete obleceni?

U 1 x za sezénu (sezéna = roc¢ni obdobi)
U 1 x za mésic

U1 x tydné

U vice nez 1 x tydné

2. Kde nejCastéji porizujete obleCeni?
U v zahranici

U na internetu

U v kamenném obchodé

U zasilkovy prodej (katalog)

U zakéazkové krejCovstvi

3. Jaky druh obleceni nejéastéji nakupujete? (muzete oznacit maximalné tfi
moznosti)

U sportovni

U sportovni znackové

U elegantni

U mainstreamové (podle poslednich trendud)

U secondhandové

U z asijské produkce

U butikové

4. Jaky typ odévu nejCastéji nakupujete?

U kabat, bunda U sukné
U kalhoty U saty
4 triko U plavky
U mikina

5. Jaky typ odévu nejradéji nakupujete?

U kabat, bunda U sukné
U kalhoty U saty
4 triko U plavky
U mikina

6. Koupila jste si nékdy oble¢eni v obchodé s nekonfekéni (tzv. originalni,
butikovou) médou?

U ano U nevim

U ne



7. Co je pro Vas pri vybéru odévu dllezité? (ohodnot'te kazdé dle stup. od 1
nejdulezitéjsi - 5 nedulezité)

1 2 3 4 5
cena a a a a a
znacka a o a a Q
maodnost a a a a a
material a a a a a
jakost provedeni a o a a Q
prostredi a a a a a
personal a a a a a

8. C(itite se nepfijemné, jestlize se setkate s osobou ve stejném odévu?
U vabec ne

U malo

U pomérné

U znac¢né

U velmi

9. Jste spokojena s nabidkou jeansu na trhu?
U ano U nevim
U ne U nenosim

10. Jakou velikost kalhot nejcastéji kupujete?

U 36 U 42
U 38 U prodlouzenou velikost
Q40 Q jinou, uved'te jakou ........ccceeveverereeernnnen.

11. Nechala byste si usit jeansy podle VaSich predstav na zakazku?

4 ano
U ne

12. Kolik byste byla ochotna investovat do jeans(i podle VaSich predstav?
U 1.200,- CZK az 1.600,- CZK
U 1.700,- CZK az 2.100,- CZK
U 2.200,- CZK az 2.600,- CZK
U 2.700,- CZK az 3.100,- CZK

Q 3.200,- CZK az 3.600,- CZK

13. Kolik je Vam let?

d15-20 Q31 -35

a21-25 U 36 -40

U 26 - 30 U 41 - vice

14. Dosazené vzdélani?

U zakladni U bakalarské

U stredoskolské U magisterské

Q absolventské (VOS) U docentské, profesorské

Priloha ¢. 1 - dotaznik



Hello,

My name is Marie Suchanova and | am a student of Technical University of Liberec.
This questionnaire you received will serve as a source for my graduation thesis. The goal
of this research is to find out the influence of a market on a small clothing company.
Thank you for your help.

1. How often do you go shopping?
U once a year

U monthly

U weekly

U more often

2. Where or how do you usually buy clothes?
U abroad, not at Czech Republic

U internet

U shop

U mail delivery

U tailor

3. What kind of clothes do you prefer to buy?

U sport gear

U branded sport gear

U stylish

U trendy

U secondhand clothes

U Asian production

U boutique

U other type, What KiNA?:.......cocieiieeee et e e

4. What type of clothes do you mostly buy?

U jacket O skirt
Q trousers U dress
U t-shirt O swimwear

U sweatshirt

5. What type of clothes you prefer to buy?

U jacket O skirt
Q trousers U dress
U t-shirt O swimwear

U sweatshirt

6. Have ever bought any clothes at a shop with original (not ready-made) mode?
U Yes U Don’t know
U No



7. What is important for you when you are deciding what kind of clothes you want
to buy? (from 1= most important to 5 = non important)

quality of fabrication
surrounding
personel

1 2 3 4 5
price a aQ a a a
brand  a a a Q
trendiness  a a a Q
material  a a a Q
a o a a Q
a o a a Q
a o a a Q

8. Do you feel uncomfortable when you meet a person with the same clothes?
U not at all

Q little bit

U quite

U greatly

U alot

9. Are you satisfied with the offer of jeans on the market?
U yes U I do not know
U no U I do not wear jeans

10. What size of jeans do you usually buy?

U 36 42
38 U larger size
Q40 U other, what size?.......

11. Would you ever order jeans which will be made specially for you?
U yes
Uno

12. How much will you pay for jeans made specially for you?
U from 1.200,- CZK to 1.600,- CZK
U from 1.700,- CZK to 2.100,- CZK
U from 2.200,- CZK to 2.600,- CZK
U from 2.700,- CZK to 3.100,- CZK
U from 3.200,- CZK to 3.600,- CZK

13. How old are you?

Q15-20 d31-35
a21-25 36 -40
a26-30 U 41 - more

14. What is yours educational attainment?

U basic U bachelor

U high school U magister

U absolvent (VOS) U docent, professor

Priloha ¢. 02 - dotaznik v angli¢tiné
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design mladych tvurca.

Chatty je nova odévni znacka pro vsechny,
ktefi nechtéji potkavat duplikaty svych svrska,
pro ty, ktefi daji prostor fantazii a nenechaji
se zlakat originalnimi kolekcemi nadnarodnich
korporaci a navic chtéji podporit autorsky

Vice informaci na www.chatty.cz

Chatty is a new fashion label for those
who don’t like meeting duplicates of their
streetwear all the time. Simply for those with
unlimited fantasy who don’t let themselves
collections of suprana-
tional corporations as well as for those who
decide to support unique style created by
young Czech fashion designers.

be lured by “origina

More info on www.chatty.cz

Obr. 06 - Prague Fashion Guide - prehled uc¢astniku veletrhu




Jak ¢asto nakupujete obleceni?

38%

0047
58%

01 x za sezénu B 1 x za mésic 01 x za tyden Ovice nez 1 x tydné

Kde nejcastéji pofizujete obleceni?

50%
14%
4%
2%
30%
Ov zahranici Ena internetu
Ov kameném obchodé Ozasilkovy prodej (katalog)
W zakazkové krejcovstvi
Jaky druh obleceni nej¢astéji nakupujete? (max. 3 moznosti)
2% 6% 1%
32%
6% 22%
O sportovni W sportovni znactkové  Oelegantni O mainstreamové
W secondhandové Oz asijské produkce W butikové Ojiné

Jaky typ odévu nejcastéji nakujete?

52%

24%

10%

2% 0% 4% 8%
Okabat, bunda Mkalhoty DOtriko Omikina Msukné [O3aty Mplavky



Jaky typ odévu nejradéji nakujete?

10%

22%

8%

18%

DOkabat, bunda W kalhoty Otriko Omikina W sukné Osaty B plavky

Koupila jste si nékdy obleceni v obchodé s nekonfekéni médou?

2%

64%

Oano Ene Onevim

Co je pro vas pfi vybéru odévu dulezité?

cena znatka  moddnost  material Jjakost prostiedi  personal
provedeni

Onejdulezitéjsi  Mvelmi dilezité  Opomérné dilezité  Omalo dilezité  Mnedulezité

Citite se nepiijemné, jestlize se setkate s osobou ve stejném odévu?

60%

12% 11%
14% 3%

Ovibecne MEmailo Opomérné Oznacné  Mvelmi



Jste spokojena s nabidkou jeansu na trhu?

8%

16% 34%

42%

Oano Mne Onevim  Onenosim

Jakou velikost kalhot nejcastéji kupujete?

56%

8 22%
8%

%
2% 49

036 m38 040 [O42 Mprodlouzenou velikost [44 a vice

Nechala byste si usit jeansy podle Vasich pfedstav na zakazku?

42%
58%

Oano Mne

Kolik byste byla ochotna investovat do jeanst podle Vasich predstav?

4% 16%

16%

22%
42%

[01.200,- czk az 1.600,- czk W 1.700,- czk az 2.100,- czk [02.200,- czk az 2.600,- czk

02.700,- czk az 3.100,- czk W 3.200,- czk az 3.600,- czk



Kolik je Vam let?

24%

18% 0% %

@15-20 m21-25 026-30 031-35 W 36-40 D 41-vice

Dosazené vzdélani?

26% 0%

8%

38%
DO zakladni B stfedoskolské DOabsolventské (VOS)
Obakalarské W magisterské O docentské/profesorské

Priloha ¢.4 - grafické zobrazeni dat z marketingového vyzkumu
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Priloha ¢. 5 / Obr. 01 - Elle ¢erven 2005
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RADKA SIRKOVA

6da je predeviim hra, tvrdi

Ctyfladvacetiletd  studentka

ateliéru designu odévii a obu-
vi na praské VSUP, a tak si hraje. S pre-
hledem ovlddla posledni Prague Fashion
Week a vyhrdla kategorii Junior. A zac oce-
nénf dostala? Za dokonale propracovany
remake tradiéntho éeského kroje, keery
vybavila $nérovackou, Sirokou suknf i ba-
revnymi vzory jako vystiizenymi z obrazi
Mikolase Alse. Oblecen, které Radka na-
vthujepodznackou Chatty, najdetev praz-
ském obchtidku Parazit v Dlouhé 33 nebo
v Pour Pour ve Vorgilské 8.

»Obledeni, které délim pro viedni
den, je pro lidi, keeff jsou sami sebou,
vypadaji tak, jak chtéjf, a délajf to, co je
bavi. V mddé zkritka nikdy nemiizete
fict nikdy. Ostamné, pockejre, jak vade
déti budou fvir smichy nad vasimi sou-
casnymi fotografiemi.”

Kroj /
Celebration

Kroj /
l}elehratmn

b e i et i ki SOk sk * TROMnG Rk ko ra
morment, ety 50 vyetan 2 Sty Kokt roky sk, oo Frahy = na VEUR. do
st chosigru ot & cdoplil. Sectla v visi  divaks 52 2 chru, i 50 10 stalo.
Moo A, b bych v labs s il tycichy Gesir.” Tendy Jednd nekorkettd
g zatale roviet, e jok vystoupin v Pracs s ndcra, Poncin e 50 o ki
o stori s heoje 0 byla jaom nacien o zivoved ot ot jaem, ji poblerd
¥rich méma.* Meuolid Mol 8 Jotka Upea by mond wyprivit. Viastnd | 4. Nadsioko
Wi Wit oerm infos v Wt vl ol bl kcich, M i bralowrr AR,
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Obr. 03 - Blok 2005
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Tabulka 9.3 Charakteristiky vyuzivani levnych zahrani¢nich vyrobnich
zavodi - ,robotaren”

Spoleinasy Towarny v Ciné Hodmora Pocet odpracovanych Podminky
Inatka mzda hodin jednaho
zaméstriance tydné
Wal Mar Liang Shi Handbag Factory 013023 USD \fta-hJj po.anu,nknmmd~ ipinane a stisnéne ub\lmm a.'l‘lmm
Teabelky I kit ¢
Kathie Lee i, Zadné zikormné pracovni smlouvy, o hdex: elickeho yzd'\.m a \.'u
zamésananci nifdy nestyiel
Wal-Mary Ya Li Handbag, Lid JOIBOIBUSD 60, Caste presiasont smény  Vymocowané prestasy, pisne tresty 24 pjich ochmitini, prémic 2a piestasy 25
leabelly prodhutovan a% na 16 hodm  centu na hodms, nékei délnic . ub
Kahie Lee lidech na pokop, Zidne poy
chovimi dilraci nikdy neshyiek
Wal Mary Li Wen Factory OH0I5USD 84, danacthodinove smény  Vymucovane pieséasy, prisee tresty 23 jepich odmitini, 2adné popdséni, peiplatky
Kathie Lee Tdné v tydnu 24 phescasy, umabove pozamiv 30 '
v obdot ipicek cimibdy nestriek o bodeu enckeho chovien
povinne cyradvace:
tihodimeve sminy
Wal Mart Tuangm Yohua Garment I L] Wk Mart s¢ 2 1610 dovarny 1 2 dabiach velkych podmiki se suatmim podilem na
Factory severu Cimy siahuse a presoua virobu do nigak neregulovarsych a nekorrolo-

vanych robotiren v soukromem vlastmictvi na o jesiE

e
Kang Yi Fashion 014 USD 96, 7 dni v iydow, smény Délnica mikdy meshydel o kodexu enchebo chovans. na ubytovnach sou po
Manuscturers od Thod tnadopilnos  6-10na pokog
Ralph Lauren, Ellen Iris Fashions 020050 Neewst r| edbary, piiplatck 22 pieséasy 06 USD na hodin, 22 kaddy nase

Tracy/Linca Allard

Esprit Label You Li Fashion Factory Q13UsD 93, smény od T30 dapiilnoct,  Neplacere phescasy, tidné pojriind, nékdy ncené dtyfiadvacenhodmont smény
(Esprin Group) 7 dniv tydnu uhytorvari po 58 b pokey, ubyserny g 3 e, délnic map sirack.
rourrﬂw sstalym dohledem, o podnikovim kodexs rakdy neslvisl)
Liz Chibarne 2 Shanghai Shirt 2d Factory 0.5 USD 166, smisy od 800 Pokuty v pfipadé odmetind piesias, neemstag edbory
Bugle Boy do 20:00, 6 dni v pydnu
Liz Claibarne Shanghat Jng Districa Silk 0,38 USD 6070, smény dloche 115
Fashians Lid hod. prace & dni v tjdau
JC. Penmey Zhong Mei Garment Facte 018 USD 78, smimy dlowhe 11 hod Eadné odbory ani pojiiini, o podnikavim etickém kodexa délnict pakdy ne-
Ty 7dni v rydnu shyleli
Kmant Shanghai No. 4 Shirt Facio- 028 U5D w
Ty
Cherokee Jeans ~ Maming Garment Factory 0.4 USD i

F\'Fldu.h nap& q

Sears Tiangin Belang Gasment 028 USD o Spolecnost Sears zvod opowsii a piesouva 5¢ do nen
Factory sl dam na o
Structure, Aoda Garmemt Factory 032usp w Ladnd odbory, ubytovani po 6 lidech na pokoi
The Limited

Sportovid boty Wellco Factory 016 UsD 784, smémy [1-12bodin,  Pokuty 22 odmiin piesiasl, plestasy neplacent, virdinou neeisiuji |t’u|l’1

Nike 7dniv rydnu ni. kitk, elesné svévolné polouivin
: woend pht prict v 8ict sk
zamésaning cca 1) déd a zamésananc nikdy neshiela o podnikovém
kodexu eticheho chovami

Sporiovmi bty Yue Yuen Factory LISUED 84 Nucene pestasy bez pliplatiol, nadmérny bluk, nebezpeine vipary v bale.

Nike a Adidas o podndervim kodex enckéno chovani nikdo 2 déiniki nestylel

Odivy Adidas Tung Tar Garment Factory 0,22 USD 154975, smény 125 hod .67 Za zpoddéni, odpotinek 2 miuveni pét prici pokuty, nucené ranci oviien

dniv tydnu ubytovani po 8 lidech na pokog

Zdroj: ,,Company Profiles/Working Conditions: Factories in China Producing Goods for
Export to the U.S", ,Made in China: Behind the Label®, Charles Kernaghan, National
Labor Committee, bfezen 1998,

Priloha ¢. 6 / Tabulka - finacni ohodnoceni pracovnik(i z Asie [4]

Priloha €. 7 - logo Chatty - kocka



Priloha ¢. 8 / Mapa - geograficka poloh
1) Effect - Masna 15, Praha 1
2) Parazit - Karlova 25, Praha 1

3) PourPour - Vorsilska 6, Praha 1




WWW.PRODUKTE.CZ/CHATTY

Pfiloha €. 10 - vizitka Chatty - samolepka

Priloha ¢. 11 - Odznacky



Priloha €. 12 - textilni etiketa Chatty + ukazka pouziti

Chatty je nova odévni znacka pro vSechny co nechtéji potkavat
duplikaty svych svrsku, prosté pro ty co daji prostor fantazii a
nenechaji se naldkat na odévy “in original“ gigantickych znacek.

Pomalu a rozpacité prisla v prosinci 2004 prvni mini kolekce tak
trochu jinych tricek, ta si ovéem svoje misto na vésacich ani nesta-
Cila ohrat a tak se odhodlané trio autorek sméle pustilo do prvni
série hadriku, které nic nikomu nediktuji, jen nabizeji dal$i moznou
alternativu - progresivni, vtipny a lehce provokativni streetwear.
Stiihova propracovanost, zajimavé detaily, hrava forma a originali-
ta kousku - to jsou jeansy s vysitymi lebkami, bombry s potiskem
nocniho Tokya nebo tricka s pusinkou ulepenou od ...

Pulrocni kolekce, ze 100% [Saty] produkce, se objevuiji vzdy pod
jinou vlajkou napr. Asie, ¢eské lidové, porno & komix a jejich uvede-
ni je nalezité oslavovano na kultovnich Prazskych mistech (napo-
sledy koncem zéfi v RadostiFX).

O tom, Ze ruzové odkapavajici logo si naslo svoje misto, svédéi jak

pripravovana v poradi 4. kolekce, tak mnozstvi promotions akci v
paradé Chatty napr. party Ultraviolet loni v kvétnu.

Tahle znacka se klidné mohla jmenovat “ber anebo nech bejt”, ale
Chatty s lehkou anglicko-francouzskou smyckou (a navic to tak
pékné zni, ze?) je pro ty, co Véfi viastnimu rozhodnuti a dovedou
s tim pracovat. Ne ndhodou znacku provazi slogan “Created for
creators”.

Prijd'te to zkontrolovat do obchodll Parazit (Karlova 25, www.
parazit.cz), Effect (Masna 15), nebo PourPour (Vorsilska 6), vice
info na webu www.chatty.cz.

Pripravily: Marie Suchanova, Radka Sirkova

Fotograf: Dennison Bertram, www.dennisonbertram.com

MakeUp & Hair styling: Renee Didio

Modelky: Pavla (Look Models International), Hanka (Scouteen
Model Management), Nika

Priloha €. 13 - ¢lanek v Casopise Street duben 2006
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Obr. 02 - fotografie v ¢asopise Street duben 2006

Fresh air ve vasich Satnich skfinich

Plvodné to byl jen momentdlni a lehce zidealizova-
ny napad, ktery se zrodil v hlavach tfi slecen na jed-
né prazské party. Usoudily, ze jjim v obchoddech se
streetwearem chybi néco odvaznéjsiho, svéziho a hlavné
originalné ¢eského.

A jak porekadlo pravi “Nejjistéjsi pomoc hledej na konci
své vlastni paze“, rozhodly se nejen do nekonecna plkat,
ale pustit se do vlastni realizace pfimo po hlavé. Stésti
tomu chtélo, Ze se sesly tak, Zze kazda mohla prispét “do
mlyna“ kouskem svych védomosti a poskladat tak barev-
nou mozaiku, kterou obdarovali jménem CHATTY.

Stalo se tak na konci roku 2004 a dnes jsou jiz dru-
hym rokem na cesté k uskutecnéni jejich skromného
snu - vychovat vlastni odévni znacku, jez bude znam-
kou nekonvencniho designu, kvality a vtipu. Znacku pro
zékaznika, ktery neni obéti diktatu moédnich trendt a sam
je kreativnim autorem své vizaze.

Chatty si ¢im dal vice snazi upevnit misto na malém ces-
kém trhu pravidelnym prisunem letnich a zimnich kolekci,

které jsou vzdy tématicky koncipovany k jistym spole-
¢enskym faux-paux (porno,peklo,...), ale vzdy tak cini
s nadsaskou, nevulgarné a s vkusem.

Pro autorky je dulezité prichazet na nové technické a
technologické reseni a tak je kazdy kousek z kolekci ori-
ginalni Satnikovou etudou. “V$e je navrhovano pod kré-
dem, Ze neni divodu zachazet se svou imagii prili$ seri-
6zné, protoze zacne-li zena nebo divka vnimat svuj $atnik
s vaznosti uzavirani mirovych paktl, ztraci nadhled, vtip
a svobodu.“

Chatty je vlastné jesté mladé, ovéem to neznamena, Ze
mu nechybi porddné ambice. Ostatné sami se muzete
presvédcit na akci Prague Free Fashion Weekend, ktera
probéhne 8. - 9. 4. 2006 v prostorach NoD Roxy (Dlouha
33) a kde Chatty predstavi svou dal$i bezostys$né origi-
nalni kolekeci.

Text: Radka Sirkova, Marie Suchanova
Foto: Dennison Bertram
MakeUp: Renee Didio

Pfiloha €. 15 - ¢lanek z internetového portalu

starpoint.cz
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Chatty je nova odévni znacka pro vSechny,
ktefi nechtéji potkavat duplikaty svych svrska,
pro ty, ktefi daji prostor fantazii a nenechaji
se zlakat originalnimi kolekcemi nadnarodnich
korporaci a navic chtéji podporit autorsky
design mladych tvurca.

Vice informaci na www.chatty.cz

Chatty is a new fashion label for those
who don’t like meeting duplicates of their
streetwear all the time. Simply for those with
unlimited fantasy who don’t let themselves
be lured by “original” collections of suprana-
tional corporations as well as for those who
decide to support unique style created by
young Czech fashion designers.

More info on www.chatty.cz

Text €. 01 - detail profilu

tvoricich designér obou zemi“.

,Ve dnech 20.dubna az 21. kvétna 2006 bude probihat v ramci komplexu vystav
art & interior v prostorach Veletrzniho palace unikatni vystava ¢eského a slo-
venského designu s nazvem DESIGN MATCH a podtitulem CZE:SVK, ktera nabizi
jedinecCnou prilezitost vedle sebe spatfit tvorbu studentd designu i profesionalné

Text €. 02 - ¢lanek z internetového portalu czechdesign.cz
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Obr. ¢. 02 - navrhy obleceni pro spole¢nost Vodafone



Obr. ¢. 03 - realizace obleceni pro performery



Obr. ¢. 04 - realizace obleceni pro mimy a tanecnici

Priloha €. 20 - fotografie obleCeni pro venkovni hostesky a promotéry
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