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: TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI

Studentka se ve své diplomové praci vénuje marketingové komunikaci, konkrétné
komunikaci sportovniho tymu Bili TygFi Liberec.

V avodni Casti své DP popisuje teoreticka vychodiska marketingové komunikace obecné, bez
specifik, ktera se tykaji marketingové komunikace v oblasti nehmotného produktu.

Druha cast diplomové prace je vénovana prevazné popisu komunikaénich nastroji
spolecnosti Bili Tygfi Liberec a marketingovému vyzkumu. V praktické ¢asti DP je také cast,
ktera se tyka interkulturnich rozdili. Tato Cast velice zdafile charakterizuje némeckého
zakaznika.

V zavéru DP jsou uvedeny navrhy komunikacni strategie pro subjekt Bili Tygfi Liberec.
Navrhy jsou formulovany na zakladé interpretace vysledkéi vyzkumu a na zakladé
subjektivnich zkusenosti.

Velice ocenuji schopnost vérné popsat komunikacni strategii Bilych Tygrd Liberec. Je
rGznoroda a vazana k riznym terminiim a akcim. Prace ma prevazné popisny charakter.
Navrzené strategie nejsou kvantifikovany.
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