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Predklddana bakalafskd prace ve svém Gvodu uvadi hlavni charakteristiky jak tradi¢niho, tak elektronického
modelu obchodovani mezi firmami. Déale v kapitole €islo 2 uvadi autor jednotlivé faze nakupl na B2B trhu. Treti
kapitola je vénovana nejéast&j$im modelim elektronického podnikani. Ctvrta kapitola popisuje metriky, které
poméahaji sledovat vytéené cile. Na pfipadové studii autor demonstruje jejich uplatnéné pro sledovéni vytlené
podnikové strategie konkrétniho prodejniho modelu.

Prace vyhovuje poZadavkiim na bakaldfskou praci dle smérnice EF TUL, praci je logicky clené, dopinéna
tabulkami a obrazky, ale bohuZel autor ve své praci nevyuZil dostatecné zahranitni zdroje, nékteré Casti textu
jsou velmi struéné nékdy aZ na ukor srozumitelnosti a vyskytuje se zde nékolik chyb (napf. odkaz na neexistuijici

¢ast 7.1.(v zavéru). Vytéené zadani prace bylo spinéno.
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