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Marketingova komunikace firmy Alpine Pro s generaci Y

studentky Markéty SEBIKOVE
Studijni program: Textil, Studijni obor: Textilni marketing, Akademicky rok 2016/2017

Tato bakalafska prace se zabyva marketingovou komunikaci odévni firmy a efektivitou na
specifickou skupinu lidi. Zadéani je po odborné i teoretické strance dostacujici. Resena problematika
je aktudlni a obtiZnost odpovidé bakaldiskému stupni. Cilem prace bylo zhodnotit stdvajici
marketingovou komunikaci a analyzovat, jaké faktory jsou dileZité pro generaci pouZivajici
socidlni sité¢ v kazdodennim Zivoté&.

V teoretické redersi studentka shrnuje reklamu, typy marketingové komunikace, teorii genera¢nich
rozdilt a zaklady marketingového vyzkumu. Tim uvozuje praktickou ¢ast a definuje nezbytné
pojmy. Daldi ast je vEnovana popisu spole¢nosti ALPINE PRO a jeji stavajici marketingove
komunikaci. Informace o stdvajici komunikaci firmy a cilova skupina jsou internim sdélenim
konzultantky z firmy. Jako piedél pro experimentalni &ast by bylo vhodné zhodnotit ucelenost, s
jakou firma oslovuje zvolenou cilovou skupinu.

Experimentélni &ast je vyhodnocenim dotaznikového vyzkumu. Studentka definuje dve
jednoznatné hypotézy se zdivodnénim. Chybi pouze potfebnost pro firmu. VSechna data jsou
zpracovana a graficky zobrazena s jasnymi vysledky. Studentka nad vysledky logicky uvazuje.
Hypotézy jsou vyhodnoceny. Dotaznik pokryva vSechny zékladni otazky preferenci respondenti.
Vysledky dotaznikového Setfen{ jsou hodnoceny nejen pro kazdou otazku zvIast, ale vztah je
hledéan i pomoci tiidicich otizek mezi respondenty. Dotaznik dokézal oslovit vysoké mnozstvi lidi.
Vysledek je vypovidajici a je nejvétsim pfinosem prace.

Studentka prokézala schopnost samostatné prace. Studentka byla v kontaktu vice s konzultantkou z
praxe, coz byl samozfejmé pfinos, ale mélo to také sva uskali. Bohuzel az tak, Ze formélni
naleZitosti a logickou ndvaznost bylo nutné fesit na posledni chvili.

Formalni Groveti vypracovani prace je uspokojivé. Studentka se oviem nevyvarovala chybam jako
$patn& nacteny obsah, odkazy za teckou, obgasné pieklepy apod. Také ndzev socidlni sit€ LinkedIn
neni opraven po automatické zméné v teoretické &asti. Seznam pouzité literatury je dostatedny,
zdroje jsou definovany podle norem s dostatkem vydavatelskych udajil. Obrazky, grafy a tabulky
jsou ptehledné. Koneéna kapitola by se méla jmenovat zavér a ne doporuceni.

Doporuceni k obhajobé:
Studentka by méla zdivodnit Géel dotazniku pro firmu, kterd se zaméfuje na jinou cilovou skupinu,
nez byla zahrnuta v Setfeni.

Celkova struktura, zpracovani i rozsah préace odpovida Grovni kladené na bakalafskou praci. Zadani
bylo splnéno ve viech bodech. Praci doporuduji k obhajobé. Prce splituje poZadavky kladené na
udéleni bakalaiského titulu. Navrhuji klasifikovat bakalatskou préci:

Velmi dobie
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