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Autorka se ve své diplomové praci zabyva celkovou komunikaci firmy, ktera plisobi na B2B trzich.
V teoretické ¢asti diplomové prace jsou popsany klasické nastroje integrované marketingové
komunikace vcetné specifik pro komunikaci na priimyslovych trzich. Déle se diplomantka vénuje
firemni identité, designu, firemni kultuFe a vnitrofiremni komunikaci, také vlivu spolecenské
odpovédnosti firem na tvorbu image. Teoreticka ¢ast prace je velmi podrobné zpracovand, a ma
logickou ndvaznost. Je patrné, Ze se autorka teorii intenzivné vénovala a dané problematice
porozuméla, i kdyZ ne véechny poznatky poté vyuZila pfi feSeni zadani.

V praktické &asti je analyzovana stavajici firemni komunikace vnitfni i vnéjsi, design firmy, aktivity
celospoledenské odpovédnosti firmy, analyza je doplnéna o vysledky dotaznikového Setfeni
spokojenosti zamé&stnancd. V zavéru diplomové prace jsou navrzena konkrétni opatfeni k
optimalizaci komunikace firmy, a to nejen v oblasti marketingové komunikace, ale i etiky, standardd
chovani ve firmé a spolecenské odpovédnosti firmy. Tim byl cil diplomové prace spinén. Vlastni
slohové a grafické zpracovani je kvalitni. ZvIasté ocenuji snahu o prakticky pfinos prace, navrhy jsou

detailné propracované a ihned implementovatelné.
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