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Bc. Tomas BeniSek predloZil diplomovou praci (DP) s nazvem ,Strategické fizeni znacky", ve které se
vénoval predevsim fizeni znacky Kofola. Jedna se o obtizné téma, co se obsahové struktury tyce, nebot’
do né&j mlZe byt zafazena rada aspektl ovliviujici formovani znacky na trhu. K ziskani dat je nutné
vychazet z odborné literatury a tu aplikovat do praktické roviny s pomoci rozhovord se zaméstnanci

oddéleni marketingu a dotazovani respondentl z fad verejnosti.

DP je koncipovana s rozmyslem, praktickd ¢ast navazuje na Cast teoretickou, nejsou vynechany hlavni
podstaty fizeni znacky a DP pfitom Ctendfe nikterak nenudi. Struktura prace je logickd a pomérné
vyvézend. Autor pracuje s fadou obrdzkl a grafl, kterymi danou problematiku nazorné demonstruije.
Negativem jsou chybné odkazy na vlastni kapitoly, které vnasi do prace drobny zmatek (viz str. 40,
resp. 59 a odkaz na kapitolu o kampani Fofoly). Jednim z hlavnich bod& DP bylo dotaznikové Setfeni
tykajici se vnimani znacky Kofola spotrebiteli. Tento kvantitativni vyzkum byl pojat detailné, a pokud by
byl zapojen vétsi pocet respondentl, poslouZil by jako vhodnd aktudini studie do rukou pracovnikd
oddéleni marketingu Kofoly. Otdzky a moZnosti odpovédi byly navrzeny tak, aby byla eliminovana
nejednoznacnost. Ke kazdé otazce je pfiloZzen nazorny graf a popis skutecnosti, které z vysledk( Setfeni
vyplyvaji. Velmi ocenuji PFilohu A, ktera obsahuje prehled zakladnich financnich ukazatell skupiny

Kofola a celou problematiku tim dokresluje i Fe¢i ekonomickych cisel.

Hlavnim cilem DP bylo navrzeni tfi krokd, které by pomohly zlepsit oblast fizeni znacky Kofola. Tento cil
byl dle mého nazoru splnén. Autor poskytl pét relevantnich doporuceni, jakymi sméry by se mohla
Kofola v budoucnu vydat. Z vlastni zkusenosti vim, Ze ,zelena verze", kterou autor pro Kofolu navrhuije,
funguje a spotfebitelé na ni slysi. Velmi efektivni by do budoucna mohlo autorem navrhované oZiveni
tocené Kofoly o limitované prichuté. O ¢em bych s autorem polemizoval, byt s napadem souhlasim, je
navrh na realizaci zcela nové pfichuté. Firma by méla dle mého nazoru sama navrhnout mozné varianty
novych pfichuti, aby méla jistotu, ze nova prichut’ bude chutnat a pfitom bude rentabilni. K samotnému
procesu vzniku nové prichuté, Cili od hlasovani pocinaje a moznosti koupé konce, je nutno minimalné

péti mésicd.

Pfedlozena diplomova prace je podnétnym pfispévkem k problematice strategického Fizeni znacky
Kofola. Autor v praci prokazal odpovidajici znalosti odborné literatury a schopnost tyto znalosti tvorivé
vyuZivat ve svém vlastnim vyzkumu. DP odpovida zadani vCetné zdsad pro vypracovani, a proto ji
doporucuji k obhajobé.
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