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přiměřenost a srozumitelnost závěrů

Práce s českou literaturou včetně oOkiŽů a citací
Práce se zqhraniční literaturou vffi

V teoretické Části Prezentujete segmentaci amerických spotřebitelů dle NMI, jak by vypadala segmentace
leskýc,!.spotřebitelů v oblasti enviromentálního martetiňgu? -

co je účelem ekoznačení a jaká je informovanost o ekoznlčkách na českém trhu?

Práci doporučuji k obhajobě.
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Diplomantka ve své DP pojednává o uplatňování zeleného marketingu ve společnosti

Tchibo. Teoretická část je zpracována pomocí literámí rešerše k pojmům zeleného

marketingu a společenské odpovědnosti firem. Hlavní část práce je věnována

praktickému zpracování vybraného tématu. Nejdříve diplomantka popisuje společnost

Tchibo GmbH a potom se věnuje Tchibo Praha, spol. s.r.o a uplatňování zeleného

marketingu. Diplomantka zároveň navrhuje určitá opatření pro další rozšíření uplatňování

zeleného marketingu v kamenných prodejnách na českém trhu. Společnost Tchibo

využívá prvky zeleného marketingu téměř ve všech aktivitách, proto se diplomantka

soustředila na návrhy především v oblasti výrobkové a komunikační politiky.

Práce je kvalitně zpracovaná, jak po stránce obsahové, tak formální a její rozsah je

dostatečný pro seznámení se s daným problémem.
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