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I. Hodnoceni zpracovani tématu diplomantem:
Splnéni cile prace

Volba metod a jejich aplikace pfi zpracovani tématu
Hloubka provedené analyzy

I1. Hodnoceni struktury a obsahu prace:
Pfehlednost a logicka stavba (struktura) prace
Aktualnost a vhodnost pouzitych pramen(
Schopnost diplomanta zpracovat ziskané podklady
Primérenost a srozumitelnost zavérd prace
Formulovani vlastnich nazord diplomantem

II1. Hodnoceni formy a stylu prace:

Formalni Uprava prace (text, tabulky, grafy)
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Otazky k obhajobé diplomové prace:
1. Vysvétlete prosim pojmy e-commerce, e-business a e-shop a nastroje internetového marketingu (str.
38).
2. Popiste prosim metodologii provedenych vyzkumd.
3. Upravte internetovy marketingovy mix firmy dle Vami zjisténych poznatkd.

Praci doporucuji k obhajobé.

Diplomovou praci navrhuji klasifikovat stupném: velmi dobie
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Daisi hodnoceni a pripominky k diplomové praci uved'te, prosim, na druhou stranu posudku.

Diplomova prace se zabyva navrhem marketingového mixu pro potreby firmy Vsport, ktera podnika
v oblasti internetového prodeje.

Diplomant v praci vychazi z teoretickych poznatkd z oblasti marketingového mixu. Tuto kapitolu velmi
dobfe a logicky strukturoval. V Gvodu pfedstavuje marketingovy mix obecné a spravné zd@raziuje jeho
vyuZiti v oblasti taktického marketingového fizeni podniku. Nasledné zmifuje podstatu internetového
marketingu a marketingového mixu. Teoretickou ¢ast uzavird problematika internetového obchodu.
PFestoze se v této Casti vyskytuji mensi nedostatky (viz polozené otazky), Ize ji povazovat za zdafilou.
Ocenuji, Ze diplomant setrval u feSené problematiky a nesklouzl k obsahlému popisu toho, co souvisi

s marketingovym mixem, tj., marketingovou strategii a strategickym plénovanim.

Analyticka Cast je zaméfena na samotny internetovy obchod Vceldashop.cz (SWOT analyza a analyza
marketingového mixu), jeho zékazniky a konkurenci. Pro potreby analyzy student vhodné zvolil dva
malé marketingové vyzkumy — jeden zaméren na problematiku nakupovani na internetu a druhy na
benchmarking podniku internetového obchodu Vceldashop.cz s vybranymi konkurenty. Vzhledem

k tomu, Ze metodologie obou vyzkum{ neni v préaci dostate¢né popsana, doporucuji diplomantovi, aby
tyto informace doplnil v rdmci své obhajoby. Z uvedeného dlivodu je obtizné posoudit relevantnost
ziskanych informaci. Pfesto Ize pfistup diplomanta ke zpracovani feSené problematiky hodnotit pozitivné
— provést dané vyzkumy byl spravny pocin.

Jako nejslabsi se jevi zavérecna Cast prace vénovana navrhu marketingového mixu. V této Casti si
student spravné vytydil cile, které byly definovany na zakladé provedené analyzy. Ve svych navrzich se
bohuZel omezil pouze na navrhy moznych zlepSeni.

Diplomant pracoval velmi samostatné. Dokazal dobre zvolit koncepcni pfistup k feSeni zadani diplomové
prace. Navrzené moznosti zlepSeni fungovani internetového obchodu Vceldashop.cz Ize povaZovat za
opodstatnéné, realné a uskutecnitelné.

TECHNICKA UNIVERZITA V LIBERCI | Studentska 2 | 461 17 Liberec 1

Ekonomicka fakulta | Voron&2ska 13 | 460 02 Liberec 2

L
Tel.: +420 485 351 111 | Fax.: +420 485 352 229 | efetul.cz | www.efitul.cz | 1C: 467 47 8835 | DIC: €Z 467 47 885 -



