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Anotace

Prostorova diferenciace kreativity v Ceské republice

Kreativita zac¢ind byt v poslednich letech plnych politickych, ekonomickych
a technologickych zmén bréna jako jeden z moznych néstroji na zajisténi blahobytu
a konkurenceschopnosti regiond. V navaznosti na tento trend je cilem této diplomové prace
identifikovat prostorovou diferenciaci kreativity v krajich Ceské republiky. Teoreticka ¢ast
priblizuje jednotlivé definice kreativity z pohledu riznych obori a vysvétluje jeji vyznam
v ekonomice. Zabyva se praci Richarda Floridy, ktery tuto problematiku zpopularizoval
a formuloval koncept kreativni tfidy, ze kterého vychazi mnoho dalSich aplikaci, naptiklad
kreativni ekonomika, kreativni pramysl ¢i kreativni mésto. V praci je vysvétlen Floridiv
Index kreativity 3T, nastroj, na jehoz zakladé lze zméfit kreativni potencial regionu. Prace
dale piedstavuje aplikaci Floridova p¥istupu v podminkach Ceské republiky a vzhledem
k Cetné kritice jeho pristupu piedstavuje také dalsi alternativni ptistupy k méteni kreativity.
Jadrem praktické Casti prace je predstaveni vlastniho modelu kreativity a vypocet indexu

kreativity pro viech &trnact krajii Ceské republiky.

Klicova slova

Kreativita, kreativni tfida, kreativni ekonomika, index kreativity, socialni kapital, lidsky

kapital, kulturni kapitél, kraje Ceské republiky



Annotation
Space differentiation of creativity in the Czech Republic

In recent years full of political, economic and technological changes creativity has begun to
be seen as one of the possible tools to ensure welfare and competitiveness of regions.
Following this trend, the aim of this thesis is to identify spatial differentiation of creativity
in regions of the Czech Republic. The theoretical part focuses on definitions of creativity
from different points of view and explains its importance in the economy. The thesis presents
the work of Richard Florida, who has popularized this topic and formulated the concept of
creative class, which many other applications are based on, such as the creative economy,
the creative industry or the creative city. The thesis explains the Florida’s Creativity Index
3T, a tool to measure the creative potential of the region. The thesis also presents the
application of Florida's approach in the conditions of the Czech Republic and, given the
numerous criticisms of his approach, also presents other alternative approaches to measuring
creativity. The core of the practical part of the thesis is the introduction of own model of
creativity and the calculation of the creative index for all fourteen regions of the Czech

Republic.

Key words

Creativity, Creative Class, Creative Economy, Creativity Index, Social Capital, Human
Capital, Cultural Capital, Regions of the Czech Republic
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Uvod

Kreativita neboli tvofivost byva v souéasné dob& povazovana za buzzword?, tedy aktualng
velmi populdrni a velmi diskutované téma. Potvrzuji to napiiklad statistiky vyhledavace
Google.com. Kdyz zadame do vyhledavace heslo kreativita, objevi se piiblizné 11,5 mil.
vysledkt. Pti vyhledavani anglického slova creativity je nalezeno dokonce 114 mil.
vysledkt. Ve vysledcich vyhledavani se objevuje také obrovské mnozstvi ¢lankt s nadpisy

‘

typu ,,budoucnost patri kreativnim lidem*. Na socialni siti LinkedIn propojujici
profesionaly z celého svéta si vétSina lidi zafazuje do svych vlastnosti a dovednosti prave

kreativitu. Jedna se tedy bezpochyby o velmi aktualni a ¢asto diskutovany fenomén.

V dnesni dob¢ plné Castych technologickych, politickych a ekonomickych zmén zacinaji byt
stale vice zduiraznovany nové faktory konkurenceschopnosti regiond a autoii stale castéji
hledaji nové zarucené nastroje na zajisténi prosperity regionti. Na ptelomu tohoto stoleti se
mezi takovymi nastroji zacala objevovat pravé Kreativita, ktera je vnimana jako novy typ
konkurenéni vyhody. Zajimavé je, Ze ptestoze nds kreativita ve form& uméni, inovaci
a vynalezl provazi jiz od poc¢atku lidstva, zacalo se o ni hovofit jako o prostfedku k dosazeni

blahobytu regiont az v poslednich dvaceti letech.

Hlavnim cilem této diplomové prace je identifikovat prostorovou diferenciaci kreativity
v krajich Ceské republiky. Dosazeni hlavniho cile bude predchizet konceptualizace
kreativity, zhodnoceni soucasnych piistupti kK méfeni kreativity v regionech, identifikace
vhodnych indikatort kreativity, vytvoreni vlastniho modelu kreativity, vypocet aktudlniho

indexu kreativity pro kraje Ceské republiky a zhodnoceni zjisténych vysledk.

rowr (24

Teoreticka Cast prace se zaméfi na konceptualizaci kreativity, kterd je vSak pomérné obtizna.
Timto velmi komplexnim fenoménem se zabyva mnoho autorti napfi¢ raznymi odvétvimi
a neexistuje tak jednotna a ucelena terminologie. V praci bude také ptedstaven koncept
kreativni tfidy Richarda Floridy, amerického urbanisty, spisovatele, novinafe a podnikatele,
jenz pfiSel stzv. modelem 3T, prvnim analytickym ndstrojem, ktery se snazil propojit
kreativitu s ekonomickou vykonnosti regionu. Prostor bude vénovan také aplikacim
Floridova pfistupu, jeho kritice a dalS§im alternativnim pfistupiim (napt. Hui et al., ¢i

Murgas). V neposledni fadé poskytne prace predstaveni vlastniho modelu kreativity,

! Podle definice Oxfordského slovniku je buzzword slovo, které je v ur¢itou dobu nebo v konkrétnim
kontextu velmi modni a hojné pouzivané.
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vypodet aktualniho indexu kreativity v krajich Ceské republiky a zhodnoceni zji§ténych

vysledkd.
V této diplomové préaci budou ovétovany tii predpoklady:

Piedpoklad & 1: Hlavni mésto Praha bude mit mezi kraji Ceské republiky dominantni

postaveni. Bude tzv. polem kreativity.
Ptedpoklad €. 2: Z mimoprazskych regionli bude mit nejvyssi uroven Jihomoravsky kraj.

Piedpoklad &. 3: Nejnizsi uroven kreativity budou mit kraje Ustecky a Karlovarsky, tedy

kraje s nejnizsi socioekonomickou Grovni.

Za ucelem splnéni cile prace a ovétfeni predpokladii budou pouzity metody analyza
a komparace. Pro vypocet aktualniho indexu kreativity kraji Ceské republiky bude &erpano
predeviim z dat Ceského statistického ufadu, Féra Darcii, Centra pro vyzkum vefejného

minéni a Policie Ceské republiky.
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1 Kreativita jako fenomén

Kreativita, jejimz ¢eskym ekvivalentem je tvofivost, pochézi z latinskych slov creo = tvofit
a invenio = nalézat, objevovat. Spojeni téchto slov miizeme chapat naptiklad jako vytvareni,

nalézani ¢i objevovani nééeho nového.

Kreativita je velmi komplexnim fenoménem, ktery se dotykd mnoha oborti a neexistuje tak
pro néj jednotna teoretickd zdkladna. Z tohoto diivodu pfindsi prvni kapitola sezndmeni

S riznymi ptistupy hlavnich teoretik.
1.1 Vyvoj a definovani kreativity

Ackoliv je kreativita relativné novym pojmem, jeji prvni projevy mizeme pozorovat ve

form¢ uméni ¢i vynalezi jiz od pravéku, jak je mozné vidét na Obrazcich 1-4.

Obrdazek 1: Malby ve Spanélské vesnici Altamira, stdii cca 35-13 tisic let

Zdroj: https://www.historiadasartes.com/sala-dos-professores/arte-rupestre-em-altamira-espanha

Obrdazek 2: Véstonickd Venuse, stdii 27-30 tisic let

Zdroj: http://www.nationalgeographic.com.es/historia/actualidad/los-origenes-del-arte_7008
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Obrdzek 3: Objev penicilinu, Alexander Fleming, rok 1928

Zdroj: https://blog.sciencemuseum.org.uk/1920-penicillin-discovery/

Obrazek 4: Cesky nositel Nobelovy ceny Jaroslav Heyrovsky (1890-1967)

Zdroj:https://cs.wikipedia.org/wiki/Jaroslav_Heyrovsk%C3%BD#/media/File:Heyrovsky Jaroslav.
ipg

Je tedy ziejmé, Ze fenomén kreativity zajimal myslitele jiz odedavna. Ve starovéku
a stitedoveku se pojem kreativita objevoval predevsim ve filozofii a politice, pozdéji se zacal
promitat i do praci psychologii a sociologli. V poslednich letech se stava vyznamnym
pojmem také v ekonomii, managementu, uméni, pedagogice a dalsich oborech (Kloudova,
2010a). Z tohoto dtivodu jsou teoretické piistupy ke kreativité velmi rozmanité a neexistuje

jedna jedina vSeobecné platna definice.

Psychologové se ve svych definicich pomérmné shoduji a zminuji ptedev§im produkci novych
napadu, hodnot, souvislosti, vztahi a také originalni feseni problému. S podobnou definici
piichazi v sociologickém slovniku také Cernousek (1996, s. 538), ktery definuje kreativitu
jako: ,,schopnost vytvdret, nachdzet novd, neobvykld reSeni starych | nové vznikajicich
problemui. Tvurci ¢in Ize podle ngj identifikovat na zaklade kritéria originality, ktera je

hlavnim rysem kreativity.
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Jednim z nejvyznamnéjSich autord, ktefi se ve 20. stoleti zabyvali kreativitou, byl Guilford,
ktery definoval kreativitu jako divergentni mysleni, které se vyznacuje hledanim
a spontdnnim tvofenim asociaci, ¢imz vznika velké mnozstvi origindlnich feSeni
(in Cernousek, 1996). Divergentni mysleni zmitiuje také Nicholls, ktery povazuje kreativitu
za souhrn urcitych ryst osobnosti. Mezi tyto rysy patfi pravé divergentni mysleni,
inteligence, schopnost ponotfeni se do problému, ochota riskovat, smysl pro humor

a otevienost (in Kloudova, 2010a).

Amabileova, jedna z nejrespektovanéjsich autorek v této oblasti, fika, ze Kkreativita neni
spjata pouze s individualitou ¢loveéka, ale ovliviiuje ji také vnéjsi okoli. Jeji model je
postaven na tfech zakladnich faktorech, kterymi jsou: dovednosti v daném specifickém
oboru (talent a expertiza v oboru), kreativni dovednosti a motivace K feseni ukolu (aktivita
musi byt zajimava, uspokojujici). Podle autorky obsahuje kreativita jedince vzdy tyto tii
slozky, a pokud néktera z nich jedinci chybi, nemtize svou kreativitu plné¢ rozvinout
(Amabileova, 1983).

Zajimavy pohled na kreativitu ptinasi také Maslow, ktery ve své pyramid¢ lidskych potieb
spojuje kreativitu se seberealizaci a definuje ji jako zivotni podstatu, maximum sebe

uskute¢néni osobnosti (in Mikulastik, 2010).

Sociolog Petrusek (2006, str. 158-159) piichazi s pojmem kreatogenni spole¢nost, Kterou
definuje jako ,spolecnost ¢i spolecenstvi nadané nadmérnymi dispozicemi K tviiréim
vykonum diky tomu, Ze vytvori optimalni socidlni, ekonomické a politické podminky k tomu,
aby pritahovalo tvorivé duchy a umoznilo jim seberealizaci, sebeprezentaci a soucasné
reprezentaci daného spolecenstvi dily, ktera - jak lze retrospektivné usuzovat - maji
nadcasovou hodnotu.* Aby takova spole¢nost fungovala, musi disponovat kromé socialnich,
ekonomickych a politickych Ciniteld také spravnym ,,mentalnim naladénim® a jistou mirou
otevienosti a tolerance (respekt mecenase vic¢i umélci, tolerance v ptistupu k védé apod.).
Petrusek naléza potvrzeni své hypotézy 0 existenci takovych spolecnosti v dile antropologa
Kroebera z roku 1952, ktery se zabyval souvislosti geniality s podminkami jejiho uplatnéni.
Riké, ze géniové jsou jedndmi z mnoha nadprimérych jednotlived, ktefi se viak narodili
v dobé a spole¢nosti, kdy byla kultura na takové urovni, ze se mohl jedinec projevit a uplatnit

veskeré své dovednosti. Spole¢nost fungujici v takovych podminkach odpovida kreatogenni
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spolecnosti. Modelovym piikladem pro kreatogenni spole¢nost muize byt napt. Florencie
v 15. stoleti (Petrusek, 2006).

Americky profesor ekonomie Mokyr piisel s modelem homo creativus — ¢lovék kreativni.
Ve své praci zminuje ruzné formy Kkreativity, jedna forma napiiklad pomaha c¢lovéku
zvySovat SVOji Zivotni uroven, dal$i je schopnosti tvofit zdanlivé nepotiebné statky (uméni,
literaturu, filozofii), které ale vyznamné pfispivaji narodnimu bohatstvi (in Kloudova,
2010a). Podle Oldhama (2002) je kreativita zakladnim ptedpokladem pro inovace, efektivitu
a dlouhodobé fungovani organizace a usnadfuje piizpiisobovani organizace neustalym

zménam prostiedi a napomaha vyuzivani novych ptilezitosti.

Zatimco podle starovékych filozofii Platona a Sokrata byla kreativita vyhrazena pouze pro
omezeny pocet vyjimecnych jedinct (Mrnarevic, 2011), podle Floridy a Tinagliové (2004)
je kazdy jedinec kreativni a diima v ném kreativni potencial. Florida ve svém c¢lanku
Entrepreneurship, Creativity, and Regional Development z roku 2002 zminuje definici
kreativity z Websterova slovniku, ktera fika, ze kreativita je schopnost vytvaiet smysluplné
nové formy. Florida doplnuje, ze ma kreativita mnoho tvaii a mnoho dimenzi (multifaceted
and multidimensional) a definuje tii projevy kreativity, které jsou na sobé navzajem zavislé
a ovliviiuji se. Témito projevy jsou: technologicka Kreativita (vynalezy), ekonomicka

kreativita (podnikani) a umélecka/kulturni kreativita (Florida, 2002a).

Kloudova (2010a, s. 25) shrnuje poznatky a ptistupy autorti z riznych oborti do nasledujici
definice: ,,Lidska kreativita je schopnost tvorit a prichdzet S novymi napady. Je projevem
lidské inteligence ve spojeni se znalostmi a kreativnim myslenim. Lidska Kreativita se miize

projevovat v oblasti védecké, ekonomické a umélecke.”

1.2 Kreativita jako ekonomicky zdroj

Prvni zminky 0 vyznamu lidského kapitalu v ekonomickém rozvoji mizeme nalézt jiz
u Adama Smithe v dile Bohatstvi narodii z roku 1776, kde zdtrazioval nutnost investice do
lidskych zdroji (Kadetabkova et al., 2010). V prubéhu 19. stoleti ekonomové lidskému
kapitalu tolik vyznamu neptikladali. Az v poloviné 20. stoleti se jim zacali zabyvat zastupci
Chicagské ekonomické Skoly. Z piedstaviteli mizeme jmenovat napiiklad Schultze (1961),

ktery se zabyval investicemi do vlastniho vzdé¢lani a byl prvnim, kdo pouzil pojem lidsky
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kapital, ¢i Lucase (1988), ktery o lidsky kapital rozsitil produkéni funkci. Za prvniho
predchidce tzv. kreativni ekonomiky (které se bude vice vénovat druha kapitola) lze
povazovat americkou urbanistku a ekonomku Jacobsovou, jez spojila rozvoj méstskych

lokalit s lidmi a vhodnymi podminkami pro zivot (in Chwaszcz, 2014).

Ze soucasnych autord muzeme jmenovat Floridu a Tinagliovou (2004), kteti oznacuji
soucasné obdobi rozvoje lidské spolecnosti jako vek kreativity. Vysvétluji, ze se vyspélé
ekonomiky postupné vyvinuly ze zemédélskych, pies primyslové az po dnesni tzv. kreativni
ekonomiky. Tento vyvoj byl podle autori zaloZzen piedev§im na lidské inteligenci,
znalostech a kreativité. Kreativita za¢ina byt v posledni dobé povazovana za jednu z hnacich

sil ekonomického rustu.

V knize The Rise of the Creative Class, revisited z roku 2014 Florida fika, ze bychom méli
na kreativitu nahlizet jako na zdroj ekonomické hodnoty, jako na intelektualni majetek.
Schopnost prichazet s novymi napady a originalnimi feSenimi je podle né&j klicem ke
zvySovani produktivity i zivotniho standardu. Upozoriiuje, ze hodnota dobrého napadu
Vv pribéhu ¢asu neklesa, mize byt pouzit nékolikrat a muze neustale inspirovat. Podle Floridy
je dulezité nad napady premyslet jako nad zbozim a nad kreativitou jako nad konkurencni

vyhodou.

Kloudova (2009) tika, ze bez lidské kreativity, kterou obsahuje kazdy novy produkt ¢i
inovace, by nebyl v minulosti zaznamenan zadny pokrok. Pro ekonomicky rast vSak byla
vzdy vyznamnéj$i samotna lidska prace, kapital a technologie. V posledni dobé uz se
kreativita v definicich hlavnich zdroju ekonomického rustu objevuje a byva fazena vedle

tradi¢nich vstupi.

Se zatazenim Kreativity mezi tradi¢ni ekonomické zdroje to vSak neni tak jednoduché. Na
rozdil od prace, pudy a kapitalu, které 1ze oznacit za vzacné (jejich mnozstvi je omezené), je
kreativita (idea, napad) neomezenym vstupem a zaroven vystupem, ktery je velmi obtizné
identifikovatelny (Kloudova, 2010Db).

| pres problematickou identifikaci ptichazi United Nations Conference on Trade and
Development (UNCTAD) se zajimavou statistikou exportu tzv. kreativnich produkti

(viz Tabulka 1), ktera ukazuje na prvnich mistech Cinu, Spojené staty americké
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a Hongkong?. Pro piedstavu miizeme uvést, ze Cina v roce 2012 exportovala kreativni
produkty v hodnot¢ cca 151,2 mld. $, Spojené staty americké v hodnot¢ ptiblizné¢ 37,8 mld.
$ a Hongkong v hodnoté 28,7 mld. $. Zajimavé je, ze v roce 2010 byla na patém misté Italie,
ktera se v roce 2012 mezi prvnich osm nevesla. Némecko bylo v roce 2010 na tfetim misté,
v roce 2012 jej predbéhl Hongkong (UNCTAD, 2015). | ptes to, ze je kreativitu obtizné
identifikovat a métit na zakladé klasickych ekonomickych ukazatelti, mizeme jeji vliv na

rozvoj ekonomiky a spoleénosti povazovat za nezpochybnitelny.

Tabulka 1: Statistika vyvozu kreativnich produktii za rok 2012

Hodnota exportu v Podil na trhu v

Exportér

mlid. $ %
1 |Cina 151,182 31,91
2 | Spojené staty americké 37,844 7,99
3 Hongkong 34,197 7,22
4 | Némecko 28,719 6,06
5 |Indie 25,846 5,46
6 | Velka Britanie 23,083 4,87
7 Francie 19,774 417
8 | Svycarsko 13,073 2,76

Zdroj: vlastni zpracovani podle UNCTAD (2015)

Otazkou zistava, zda mizeme Kreativitu povazovat jako vstup stejné vyznamny jako vstupy
faktorem, protoze je schopna do prace a kapitalu vnaSet napady. Piestoze je kreativita
imaginarni a nehmotna, dokaze diky novym kreativnim napadiim zvysit produkci, aniz by

bylo potieba jakékoliv dodatecné poskytnuti prace a kapitalu (in Chwaszcz, 2014).

2 Hongkong, byvalé britska kolonialni oblast, je od roku 1997 zvlastni administrativni oblast Cinské lidové
republiky.
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Podle Chwaszcze (2014) stoji ptinos kreativity v ramci ekonomického ristu na 4 zakladnich

pilifich:

(i) Prvnim pilitem je pracovni sila, ktera vyznamné ovliviiuje uspé$nost regionu.
Kreativni pracovni sila pozitivné pisobi na rozmisténi podnikt s vysokou pfidanou
hodnotou a také zvySuje potencial a konkurenceschopnost ostatnich podniki.

(i)  Vyrazny vliv na rozmisténi osob i firem ma i druhy pilit, kterym je charakteristika
prostiedi.

(ili)  Tietim pilifem je lokalni sprava, ktera piispiva K rozvoji institucionalniho prostiedi,
vytvaii vhodné podnikatelské prostiedi a dohlizi na oblast dusevniho vlastnictvi.

(iv)  Vzdélavaci systém, ktery je poslednim pilifem, ma potencial ptispivat k rozvoji
Kreativity regionu tim, ze dokaze vytvaiet kreativni pracovni silu.

Dané tizemi vykazuje vysoky kreativni potencial pravé tehdy, kdyz jsou vSechny zakladni

pilite z oblasti kreativity fadné rozvijeny.
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2 Koncept kreativni tridy, jeho aplikace a kritika

Obrovskou pozornost nejen ve védeckych kruzich ale i u politikd a vefejnosti vzbudila na
pocatku tohoto tisicileti prace Richarda Floridy The Rise Of The Creative Class: And How
It's Transforming Work, Leisure, Community And Everyday Life, ve které vysvétluje sviij
koncept kreativni tiidy. Pfestoze se nejednalo o0 prvni praci zabyvajici se touto
problematikou, stala se klicovou publikaci, vyvolala nescetné mnozstvi reakci a ovlivnila
celou fadu autorti. Mezi mnohé aplikace tohoto konceptu patii naptiklad ¢asto zminované
pojmy kreativni ekonomika ¢i kreativni mésto. Prace vyvolala kromé pozitivnich také celou
fadu negativnich reakci. Z tohoto diuvodu bude zavér kapitoly vénovan kritice Floridova

konceptu.

2.1 Richard Florida a jeho koncept kreativni tFidy

Richard Florida (*1957) je americky urbanista, spisovatel, novinat a podnikatel. Ptisobi jako
vyzkumny pracovnik a profesor na univerzité¢ v Torontu. Diive v§ak vyucoval i na dalsich
univerzitach, jako napt. Carnegie Mellon, Ohio State University a George Mason University,
byl také hostujicim profesorem na Harvardu a MIT. Své ¢lanky publikoval v prestiznich
novinach, jako napt. The New York Times, The Wall Street Journal, The Washington Post, The
Boston Globe, The Economist, nebo The Harvard Business Review. Mezi nejvyznamnéjsi Floridovu
tvorbu patii publikace: The Breakthrough Illusion (1990), Beyond Mass Production (1991), The Rise
of The Creative Class (2002), Cities and The Creative Class (2004), The Flight of The Creative Class
(2005), Who's Your City (2008), The Great Reset (2010), The Rise of the Creative Class Revisited
(2012), The New Urban Crisis (2017). Florida je také zakladatelem skupiny Creative Class
Group, ktera uzce spolupracuje s firmami a vladami po celém svété. Creative Class Group
je globalni poradenska firma slozena z vyzkumnych pracovnikti @ obchodnich stratégi, kteti
nabizi firmadm poradenstvi tykajici se lokaliza¢nich investi¢nich strategii, cileni na
spotiebitele, maximalizace konkurenceschopnosti a ekonomické prosperity (Creative Class
Group, 2018).

Zaklady Floridova (2002b) konceptu kreativni tfidy vychazi z predpokladu, ze hospodaisky
rist uzce souvisi s jednotlivci, kteti maji znalosti a napady a uplatiuji je Vv takovych
povolanich, pro ktera je nezbytna vysoka uroven tvofivosti. Tato povolani tvoii tzv. kreativni

tiidu, kterou muzeme piesnéji definovat jako skupinu pracovniki, ktefi ve své praci
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vyuzivaji kreativitu a jejichz vysledkem prace jsou smysluplné nové statky (¢i sluzby)
S inovativnim potencialem nebo specifickou ptidanou hodnotou. Kreativni tfidu tvoti dvé
hlavni skupiny, super kreativni jadro (Super-Creative Core) a kreativni profesionalové
(Creative professionals). Super kreativni jadro zahrnuje napi. védce, univerzitni pedagogy,
umélce, spisovatele nebo architekty. Tito pracovnici tvofi nové véci, pfichazi s novymi
napady a navrhy, které jsou pfinosné a uplatnitelné pro spolecnost. Kreativni profesionalové
jsou profese, jez vyzaduji hluboké znalosti a nezavislé mysleni. Tito lidé pracuji napft.
v high-tech primyslu, finan¢nictvi, zdravotnictvi nebo managementu a maji za tkol fesit
komplexni problémy, vyzadujici vlastni usudek a kreativni feSeni. Na rozdil od super
kreativniho jadra mtizeme praci kreativnich profesionalti povazovat sice za naro¢nou, ale
V podstaté rutinni (Murgas, 2017). Ve své zrevidované knize z roku 2014 rozd¢luje Florida
kreativni tfidu do vice mensSich kategorii a pouziva pro né zkratku TAPE, ktera ptedstavuje
technologie (technology), uméni (arts), profesionaly pracujici v oblasti podnikani, financi,
prava (professional) a pracovniky pusobici ve vyssim vzdélavani a v mediciné (eds and meds

workers).

Florida tika, ze kdyz je plné€ vyuzivan potencial kreativni tfidy, dochazi k vyznamnému
ekonomickému rozvoji. Tato nova teorie ekonomického ristu se nazyva teorie
3T — technologie, talentu a tolerance. Ekonomicky rast podle né&j velmi tzce Souvisi

s pfitomnosti vSech tii faktord, které spole¢né tvoti tzv. Index kreativity.

Prvnim a nejméné kontroverznim faktorem Floridovy teorie jsou technologie. Pod timto
pojmem se skryvaji nové vynalezy, high-tech, software, robotika, automatizace,
biotechnologie apod. Tyto technologie, pfipadné inovace vedou k tvorbé piidané hodnoty,
zlepSeni ekonomické situace, efektivity, produktivity. Talent je pfedstavovan nadanymi,
ambiciéznimi, vzdélanymi a podnikavymi lidmi. Tolerance je poslednim a nejvice
kritizovanym faktorem Floridovy teorie, nebot tvrdi, Ze pro vykonnou ekonomiku je
nezbytné dilezita diverzita. Tato myslenka neni mezi védci ojedinéld, ostatni autofi tim
mysli diverzitu firem a praimyslovych odvétvi. Florida pod pojmem diverzita vidi otevienost

k talentovanym pfistéhovalcim a mensinam, piedev§im sexualnim.

Florida oznacuje svtij Index Kreativity za nastroj, na jehoz zaklad¢ lze zméfit kreativni
potencial mésta nebo regionu. Jednotlivé indikatory indexu vychazeji ze 3T, viz Tabulka 2.

Technologie jsou vyjadiené poctem patent na 0sobu a podilem vystupu odvétvi high-tech
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oblasti na celkovém vystupu. Talent tvofi vysokoskolsky vzdélani obyvatelé a podil
kreativni tfidy na celkové pracovni sile. Toleranci méti Florida na zakladé koncentrace gayi,
umélct a imigrantu a fika, ze jejich pocet vyznamné ovliviiuje schopnost regionu zaujmout

kreativni tfidu.

Tabulka 2: Index kreativity

Index inovaci pocet patentli na osobu

High-tech index procento vystupu odvétvi high-tech oblasti na celkovém vystupu
Index lidského kapitalu procento populace s vysokoSkolskym titulem

Index kreativni tfidy koncentrace kreativni tiidy

Gay index pocet gayu v regionu na celkovy pocet obyvatel regionu

Index bohému populace s uméleckym zamétenim v regionu

Index imigrace procento imigrantt v regionu

Zdroj: upraveno podle Florida (2002b).

Floridovi bylo ¢asto vy¢itano, ze je jeho index pouzitelny pouze v americkych realiich. Proto
0 nekolik let pozd¢ji Florida ve spolupraci s Tinagliovou upravil sviij model tak, aby
vyhovoval i evropské realité. Jak ukazuje Tabulka 3, Euro-Creativity Index vychazi

z puvodniho Indexu 3T, pocet indikatoru je vSak vyssi.

(i) Euro-Technologie sestava ze tiech indexu:
a. indexu vyzkumu a vyvoje, ktery zachycuje vyzkumnou a vyvojovou aktivitu,
je tvofen procentualnim podilem nakladd na vyzkum a vyvoj na HDP,
b. indexu inovaci, ktery vychazi z poétu patentt na jeden milion obyvatel,
c. high-tech indexu, ktery se snazi zaznamenat inovace na trovni $pickovych
technologii a vypocet vychazi z udélenych patentit na milion obyvatel.
(i)  Euro-Talent zahrnuje:
a. index lidského kapitalu, ktery je postaven na procentualnim podilu obyvatel
ve veéku 25-64 let s vysokoskolskym titulem,
b. index védeckého talentu, ktery vychazi z po¢tu vyzkumniki a inzenyri na tisic
pracujicich,
c. index kreativni tfidy, ktery udava koncentraci kreativnich zaméstnani jako

podil na celkové zaméstnanosti. Data vychazi z klasifikace zaméstnani



International Labour Organisation (ILO), jez zahrnuje profese, které se
zabyvaji kreativni ¢innosti.
(ili)  Euro-Tolerance se oproti vyse uvedenym indexim lisi od pivodniho modelu 3T
nejvice. Data tykajici se koncentrace gayl, imigrantd, bohémi a menSin je
v Evropé velmi obtizné ziskat. Index tak vychazi z:
a. postoju K mensinam,
b. hodnot, u kterych zkouma, zda jsou tradi¢ni ¢i moderni,
C. Sebevyjadifeni, u kterého zkouma, jak si narod vazi individualnich prav

a sebevyjadieni.

Tabulka 3: Euro-Creativity Index

Euro-Technologie

Index vyzkumu a vyvoje  podil vydaji na vyzkum a vyvoj na HDP
Index inovaci pocet prihlasek patentti na milion obyvatel

High-tech index pocet high-tech patentii v oblasti biotechnologii, IT, farmacie a
letectvi na milion obyvatel
Euro-Talent

Index lidského kapitalu procento populace ve véku 25-64 let s vysokoskolskym titulem
Index védeckého talentu  pocet vé€deckych pracovnikl a inZenyra na tisic pracujicich

Index kreativni tfidy koncentrace kreativni tiidy
Postoje postoje k mensinam (zalozeno na pruzkumu Eurobarometer)
Hodnoty zda jsou hodnoty tradi¢ni ¢i moderni

(ptistup k Bohu, nabozenstvi, nacionalismu, roding, zenskym praviim,
rozvodum, potrattim)

Sebevyjadieni mira toho, jak si narod vazi individualnich prav a sebevyjadieni
(kvalita zivota, demokracie, véda a technika, volny ¢as, Zivotni
prostiedi, pfistéhovalci a homosexudlove)

Zdroj: upraveno podle Florida, Tinagli (2004)

Regiony dosahujici dobrych vysledkli Indexu kreativity jsou povazovany za tzv. kreativni
centra. Kreativni centra jsou podle Floridy regiony budoucnosti, které 1akaji kreativni tfidu

a pozitivné ovlivituji danou oblast, a to nejen ekonomicky, ale i socialné (Cikanek, 2009).

2.2 Aplikace konceptu kreativni tridy

V souvislosti s konceptem kreativni téidy se ¢asto objevuji dalsi pojmy, kterymi jsou napf.
kreativni ekonomika, kreativni klastr nebo kreativni mésto. Najit jedinou platnou definici

téchto pojmu je stejné obtizné jako najit jedinou definici kreativity, podkapitola tak opét

vvvvv
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2.2.1 Kreativni ekonomika

Obrovsky rozvoj informaénich a komunika¢nich technologii spole¢né s globalizaci se staly
predpokladem pro vznik a rozvoj tzv. kreativni ekonomiky, jejimz zakladem je lidska
kreativita (Kloudova, 2009).

Krom¢ Floridy se problematikou kreativni ekonomiky zabyval také John Howkins, ktery byl
prvnim, kdo pojem kreativni ekonomika definoval v knize The Creative Economy: How
people Make Money from Ideas z roku 2001. Kreativni ekonomika je podle né&j nové se
tvorici spolecnosti, ktera je zalozena na kreativité. Howkins zaroven upozoriuje na rozdil
mezi Kreativitou a inovacemi a fika, ze kreativita muze vést kK inovacim, ale obracené uz
tomu tak byt nemusi (in Chwaszcz, 2014). Podstatou kreativni ekonomiky jsou podle n¢j
transakce vztahujici se k vystupim kreativnich primysld (definovanim kreativnich
priamyslt se hloubéji zabyva dalsi kapitola). Ptrichazi s rovnici, ktera fika, ze hodnota
kreativniho produktu vynasobena poctem transakci dava dohromady kreativni ekonomiku
(Howkins, 2001).

DeNatale a Wassall (2007) popisuji kreativni ekonomiku jako mnozinu tfech oblasti, které
se vzajemn¢ ovliviuji a propojuji. Jak ukazuje Obrazek 5, mezi prvky kreativni ekonomiky
patii kreativni Klastry, kreativni pracovni sila a kreativni spolecenstvi. Kreativni klastry
predstavuji pfedevsim firmy a organizace (komer¢ni i nekomeréni), kreativni pracovni silu
tvoii kreativni jedinci a kreativni spoleCenstvi je mistem, které vytvaii podminky pro

kreativni ekonomiku.

KREATIVNI KT.ASTR KREATIVNI PRACOVNI SILA
LIDE
FIRMY A
ORGANIZACE
MIiSTO

KREATIVNI SPOLECENSTVI
Obrazek 5: Kreativni ekonomika

Zdroj: upraveno podle DeNatale a Wassall (2007)
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Podle studie Creative Clusters in Low Density Urban Areas UNCTAD je kreativni
ekonomika vyvijejici se koncept, zaloZzeny na kreativnich zdrojich, které podporuji
ekonomicky rust a rozvoj. Jedna se 0 soubor ekonomickych aktivit zaloZzenych na
znalostech, s potencialem rozvoje hospodaistvi na makro i mikro urovni. Kreativni
ekonomika ma potencial podporovat tvorbu piijmu, tvorbu pracovnich mist, pfijmy
z vyvozu, a zaroven podporovat socialni zaclenéni, kulturni rozmanitost a lidsky rozvoj.
Ustfednim bodem nového paradigmatu je skuteénost, ze kreativita, znalosti a piistup
k informacim jsou povazované za hlavni pfedpoklady vedouci k hospodaiskému rastu
a k podpofe rozvoje globalizovaného svéta. Jadrem tvuréi ekonomiky jsou kreativni
primysly (URBACT 11 TN5, 2008).

Problematika kreativni ekonomiky zajima v posledni dobé& také Evropskou unii. Podle
dokumentu Evropské komise The Cultural and Creative Cities Monitor z roku 2017 je
hospodarstvi EU z velké miry zalozeno na intenzivnim vyuzivani lidského kapitalu
a kulturni a tviréi odvétvi v ném plni dalezitou lohu. Dle dokumentu se jedna o dynamické
ekonomické sektory, které podporuji inovace, rist a tvorbu pracovnich mist a pfispivaji

k socialni soudrznosti.

Vyznam kreativni ekonomiky a jeji vliv na vznik pracovnich mist podporuji také vysledky
studie francouzské konzultantské skupiny TERA (2014). Podle studie generovala kreativni
ekonomika (kreativni odvétvi) v roce 2011 ptiblizné 4,4 % evropského HDP a zaméstnavala

3,8 % evropské pracovni sily.

2.2.2 Kreativni priamysl

DalS$im obtiZn¢ definovatelnym pojmem je kreativni primysl. Primysly se obvykle déli na
zakladé produktl, které vytvari. V tomto piipadé vSak nelze tento pfistup pouZit

(Kloudova, 2010a).

Podle Cikanka (2009) se termin kreativni pramysl poprvé objevil v Australii v 90. letech
20. stoleti. V téze dobé¢ byl podporovan i Tony Blairem ve Velké Britanii, kde byla vytvorena
meziresortni pracovni skupina pro kreativni pramysly (Creative Industries Taskforce).
Kreativni primysly se staly zdchrannym feSenim pro meésta a regiony s upadajicim téZkym

prumyslem, pro oblasti s nevyvinutou primyslovou zakladnou ¢i pro mésta vystavena
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negativnim vliviim Upadku IT primyslu. V této dobé se kreativita stala poprvé v historii
soucasti nejvyssi politiky. Konceptu kreativnich primysli tak, jak byl nastaven ve Velké

Britanii, byva ale vytykano, ze micha dohromady vstupy a vystupy, coz v ekonomii nelze.

Aktudlni definice kreativnich primyslt se od sebe vyrazné nelisi, existuje ale mnoho
riznych uhli pohledu. Problém nalezeni jedné spravné definice komplikuje také casté
pouzivani pojmu V politické sféfe, kde je Casto upravovan tak, aby byl marketingové

prodejny (Cikanek, 2009).

Howkins (2001) tika, ze pro definovani kreativniho primyslu je velmi dalezity pojem
duSevni vlastnictvi. V&fi, Ze lidé vlastnici ndpady maji daleko vice moZnosti a moci nez lidé
vlastnici stroje. Jmenuje ¢tyti formy dusevniho vlastnictvi (autorské pravo, patentové pravo,
ochranna znamka a design), které¢ se Casto vzajemné prolinaji a prekryvaji. Tyto formy

vyjadieni dusevniho vlastnictvi jsou zakladem, ze které¢ho vychazi ctyii primyslova odvétvi:

(i) autorskopravni pramysly (napt. reklama, pocitatové programy, design, fotografie,
hudba, vytvarné umeéni, architektura),

(if) patentové prumysly (napf. farmaceuticky primysl, IT, chemicky priumysl,
automobilovy pramysl),

(ili) pramysly ochrannych znamek,

(iv) designové pramysly (odvétvi s velice Sirokym zabérem).

Vyse uvedené Etyfi okruhy pramysla tvoii dle Howkinse kreativni primysly a kreativni

ekonomiku.

Dalsim vyznamnym autorem zabyvajicim se touto problematikou je Throsby, jehoz definice
je postavena na mife kreativity kazdého odvétvi. Svou teorii ukazuje na kruhu, na ktery
navazuji 3 soustfedna mezikruzi, viz Obrazek 6. Cim bliZe stfedu dané odvétvi je, tim vice
je jeho podstatou tzv. &ista kreativita. Cim je odvétvi dal, tim vice je jeho podstatou tzv.
nedokonald aplikace Cisté kreativity. Na vzniku kreativniho vystupu se podili tzv. moment
kreativity a komerc¢ni aplikace daného vystupu. To mizeme jednoduse vysvétlit tak, ze napf.
uméni a kultura, které by v Cisté trznim prostfedi nemohly samy o sob¢ obstat, jsou vystupy,
u nichz ma nejvyssi podil Cistd kreativita. Naopak ¢im vice je kreativni vystup komeréné
uspésny, tim mensi podil ma Cista kreativita. V centralnim kruhu se nachazi uméni postavena

na Cisté kreativité, tzv. ryze kreativni odvétvi (v originale core creative arts), mezi ktera
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patii literatura, hudba, divadlo, vytvarné uméni. V prvnim mezikruzi jsou zastoupeny dalsi
hlavni kreativni primysly (other core creative industries), kam Throsby fadi film, muzea
a knihovny. Dale nasleduji §ir$i kreativni pramysly (wider creative industries), které
pfedstavuje napt. pamatkova péce, televize, rozhlas nebo pocitacové hry. V poslednim
mezikruzi jsou piibuzna odvétvi (related industries), kam autor zafazuje reklamu,

architekturu, design a modu (Throsby, 2008).

PRIBUZNA ODVETVI

SIRSI KREATIVNI PRUMYSL

Si HLAVNI KREATI
PRUMYSLY

literatura, hudba,
divadlo, vytvarné
umeéni

film, muzea,
knihovny

pamatkova péce,
televize, rozhlas,
pocitacové hry

reklama,
architektura,
design, méda

Obrdazek 6: Throsbyho koncentricky model kreativnich odveétvi

Zdroj: upraveno podle Throsby (2008)
O’Connor tomuto modelu vyc¢ita, ze prilis silné oddéluje vznik kreativniho vystupu a jeho

komer¢ni realizaci. Podle n¢j Throsby nedokéze zachytit skutecné procesy, ke kterym

v sektoru kreativnich pramysli dochazi (in Kloudova, 2009).
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Mezi predpoklady ristu kreativni ekonomiky, respektive uspéchu kreativnich priimysla patii
podle Kloudové (2010a) vyspéli a bohati spottebitelé, schopnost a vzdélanost pracovni sily
a vysoce ekonomicky a technicky vyspélé prostredi, které je oteviené novym feSenim a kde
existuje dobré institucionalni zazemi. Z toho vyplyva, ze kreativni primysly nemohou byt

rozvijené kdekoliv a misto se stava velmi dilezitym faktorem.

2.2.3 Kreativni klastr a kreativni mésto

Zakladem pro teorii kreativnich klastrii byla teorie podnikatelskych klastrt, ktera tika, ze:
»Spolecnosti ze stejnych nebo pribuznych obori maji tendenci se shlukovat na jednom miste
nebo okolo jednoho centra.* (Cikanek, 2009, s. 19). Kreativni klastr mtizeme definovat jako
oblast, pro kterou je charakteristicka prostorova a oborova koncentrace kreativnich pramysla
a kreativnich odvétvi. Potencial kultury, uméni nebo védy, pokud je dobie vyuzit, miize byt
velmi pfinosny pro rozvoj mésta nebo dokonce celého regionu, a to nejen z pohledu
cestovniho ruchu. Nejcastéji se jako Uspéch regiondlni strategie zaméfené na vznik
kreativniho mésta uvadi skotské mésto Glasgow. Zde se podatilo z primyslového mésta
s vysokou nezaméstnanosti vytvofit prosperujici kulturni centrum, a to diky tomu, ze se stalo

v roce 1990 evropskym méstem kultury (Kloudové, 2010a).
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Obrazek T: Symbioza staré a moderni architektury v Glasgow

Zdroj:https://www.airtransat.com/enCA/scotland/glasgow/flights?search=flight&flight Ty%20pe=R
T&gateway=PRG&pax=1-0-0-0&flightType=RT

Pocatky konceptu kreativnich mést byvaji spojovany s britskou konzultantskou skupinou
Comedia, kterd v 90. letech prosazovala strategii urbanistického rozvoje zalozenou na uméni

a kultufe (Murgas, 2011a). Zakladatelem této skupiny byl Charles Landry. Samotny pojem

29


https://www.airtransat.com/enCA/scotland/glasgow/flights?search=flight&flightTy%20pe=R%20T&gateway=PRG&pax=1-0-0-0&flightType=RT
https://www.airtransat.com/enCA/scotland/glasgow/flights?search=flight&flightTy%20pe=R%20T&gateway=PRG&pax=1-0-0-0&flightType=RT

kreativni mésto vznikl v obdobi krize tradi¢nich primyslovych odvétvi, kterda do té doby
slouzila jako motor ekonomiky Velké Britanie. Landry si tehdy polozil otazku, jak Gpadek
tradi¢nich primyslovych mést fesit. Jeho odpovédi na tento problém se stala prave kreativita
a inovace. Landry zdiraznoval, aby si zakonodarci uvédomili dalezitost pro né do té doby
,neserioznich odvétvi uméni, kultury a kreativnich pramyslt. Rekl, Ze budoucnost mést

zavisi na znalostech, kreativité a inovacich (Landry, 2008).

Florida (2014) v této souvislosti fika, Ze nadani a talentovani lidé jsou kli¢em k rdstu
a uspéchu nejen u firem, ale i u mést a regiontl. Lidé se podle n&j nekoncentruji tam, kde
jsou pracovni mista, ale koncentruji se v kreativnich centrech. Kreativni centra jsou podle
autora ,,ekonomickymi vitézi“. Kdyz se talentovani a kreativni lidé setkaji, ma to podle n¢j
multiplikacni efekt, spolecnost je vice produktivni a kolektivni kreativita a ekonomické
bohatstvi umérné tomu rostou. Florida mésta povazuje za jadra kreativity, ktera by méla
pritahovat a lakat dal$i kreativni jedince. Tento jev demonstruje na piikladech kreativnich

mést z minulosti — renesanéni Florencii, osvicenském Londyné nebo starovékych Aténach.

Kloudova (2010a, s. 37) kreativni mésto definuje jako ,,misto, kde clovéek rad Zije, je zde
kreativni prostiedi, kulturni a sportovni vyziti, k cemuz silnou mérou prispivaji mistni urady.
Takové misto se vyznacuje otevienosti, tolerantnosti, kulturnim zdzemim, nekorupcnim

prostredim a vyssi koncentraci kreativnich jedincu.*

Problematika kreativnich mést zajima také Organizaci spojenych narodd, konkrétné United
Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO), které od roku 2004
udéluje titul Kreativni mésto UNESCO. Sit’ kreativnich mést UNESCO (180 mést ze 72
zemi) vznikla za ucelem podpofit spolupraci S mésty, ktera uplatiiuji kreativitu jako
strategicky faktor udrzitelného rozvoje. Titul je mozné ziskat v oblastech literatury, designu,
hudby, gastronomie, filmu, médii, lidového uméni a femesla a je Casové neomezeny.
V Ceské republice ziskala tento titul doposud dvé mésta — Praha v oblasti literatury a Brno
v oblasti hudby (UNESCO Creative Cities Network, 2017).
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MESTO
LITERATURY

Obrazek 8: Praha mésto literatury

Zdroj: http://www.studentpoint.cz/2013/07/18/praha-mesto-literatury/

MESTO
HUDBY

Obrazek 9: Brno mésto hudby

Zdroj: http://www.mestohudby.cz/

Jak ukazuje Tabulka 4, i v zemich sousedicich s Ceskou republikou mizeme nalézt mésta

s titulem kreativni mésto UNESCO.

Tabulka 4: Kreativni mésta UNESCO v zemich sousedicich s CR

Zemé Mésto Oblast Rok udéleni titulu
Berlin Design 2005
. Hannover Hudba 2014
Némecko Heidelberg Literatura 2014
Mannheim Hudba 2014
Katowice Hudba 2015
Polsko Krakow Literatura 2013
Lodz Film 2017
Slovensko KoSice Média 2017
Graz Design 2011
Rakousko 4, Média 2014

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé UNESCO Creative Cities Network, 2018

31


http://www.studentpoint.cz/2013/07/18/praha-mesto-literatury/
http://www.mestohudby.cz/
http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjLp4rmhojaAhVCJVAKHe-YB_wQjRx6BAgAEAU&url=http://www.mestohudby.cz/unesco&psig=AOvVaw2O17y9EqfPoHR5dG2BHgL9&ust=1522087029888001

Obrazky 10-13 zachycuji symboly vybranych Kreativnich mést UNESCO v zemich

sousedicich s Ceskou republikou.
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UNESCO

CITY OF MUSIC

HANNOVER

Designated UNESCO
Creative City in 2014

Obrazek 10: Hannover mésto hudby

Zdroj: https://bit.ly/2GhTkeG
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CITY OF LITERATURE

UNESCO

Obrazek 12: Krakov mésto literatury

Zdroj: https://bit.ly/2pPMceA

Obrazek 11. KoSice mésto medidlnich
umeéni

Zdroj: https://bit.ly/2H4Df9r

Obrdzek 13: Graz mésto designu

Zdroj: https://bit.ly/2GnwdJtj

V Brné v soucasné dob¢ existuje také tzv. ,,MySlenkova laboratoi* Brnopolis. Jedna se

o obcanské sdruzeni Brilanil z kreativnich profesi, kteti nabizeji svoje zkuSenosti a kontakty

pro mezinarodni rozvoj mésta. Mezi cile sdruZeni patii budovat aktivni komunitu lidi

z kreativnich profesi se zkuSenostmi a zajmem o mezinarodni rozvoj mésta; vytvofit

a provozovat infrastrukturu pro podporu cizinct z kreativnich profesi, kteti pisobi v Brn¢
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a zvySovat atraktivitu mésta pro jednotlivce i organizace z kreativnich profesi a pramysla

(Brnopolis, 2017).

Krom¢ Prahy a Brna miizeme zminit také Zlin, kde byl v roce 2016 zalozen Zlinsky kreativni
Klastr, jakozto prvni klastr v Ceské republice zamé&feny na kreativni pramysly. Klastr tvoii
zastupci verejného, soukromého, neziskového a vzdélavaciho sektoru z kreativnich odvétvi
ve zlinské aglomeraci. Klastr navazuje na piedchozi ¢innost nezavislé pracovni skupiny
Kreativni Zlin, ktera vznikla v roce 2014 (Kreativni Zlin, 2018).

ZLINSKY
KREATIVNI
KLASTR

Obrazek 14: Zlinsky kreativni klastr

Zdroj: https://bit.ly/2jfisnF

2.3 Kiritika Floridova konceptu Kkreativni tridy

Bestseller, v némz Florida piedstavil sviij koncept kreativni tfidy, vysel poprvé v roce 2002
a stal se jednou z nejpopularnéjsich knih své doby zabyvajicich se socialnim a ekonomickym
rozvojem. Floridovi rozhodné nelze upfit zasluhy za zpopularizovani tématu a ptilakani
pozornosti jak odborné, tak 1 laické vetejnosti. Nutno ale zminit, Ze prace vyvolala obrovské

mnozstvi kritiky.

Zminme napiiklad Markusenovou (2006), ktera vidi problém v tom, ze Florida celou svou
kreativni skupinu lidi nazyva tfidou, i kdyZ se jednd o velmi heterogenni skupinu, u které
nejde vysledovat shodné rysy zivotniho stylu, z4jmu, prostorové preference apod. Cely
koncept kreativity je podle ni pfili§ Siroky a neuchopitelny. Dale kritizuje, ze Florida nesel

vice do hloubky pfti rozdélovani jednotlivych pracovnikl do kategorii a nezachytil nékteré
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specifické profese a jejich rozdily. Sporné je podle ni také to, zda lidsky kapital sam o sobé
zpusobuje urbanni rozvoj, nebo zda jej ispésné mésto pritahuje a udrzuje (in Slach, Rumpel,
Koutsky, 2009). Tento problém komentuje také Lang (2005), ktery tika, Ze Florida a mnozi
dalsi fesi vlastné problém ,,slepice a vejce®, tj. jestli kreativni prostiedi pfitahuje kreativni

ttidu, nebo zda kreativni tfida formuje prostiedi.

V souvislosti se zpochybnénim korelaci ve Floridové teorii miizeme uvést vyzkum Clarka
(2002), ktery pti pouziti stejnych dat zjistil pouze minimalni korelaci mezi poctem
homosexualll a pritomnosti high-tech odvétvi v oblasti. V tomto piipadé navic Nathan
(2007) namitd, Ze tzv. Gay index nemé&ii zastoupeni homosexudll, ale méfi pocet
domacnosti, ve kterych ziji lidé stejného pohlavi. V méstech, kde zije velky pocet studenti,

ktefi spole¢né sdili jeden byt, miize poskytovat index zkreslené vysledky (in Rehak 2014).

Peck (2005) povazuje Floridovu praci za nesystematickou, empiricky nedostatecné
podloZenou a kritizuje vyber zvolenych indikatorti a nedostatek kauzalnich mechanismti. Na
Peckovu kritiku navazuje Kritke (2010) a fika, ze Floridovy argumenty jsou pfili§ velkym
zjednodusenim. Upozoriiuje, ze ve velkych méstech bylo zjisttno mnoho dalsich
vyznamnych statistickych korelaci, napf. korelace mezi prodejci hot doga a high-tech
firmami, obchodniky s drogami a obchodniky s finan¢nimi produkty. Z téchto ptikladii
vyplyva, Ze neni mozné brat kazdou takovou korelaci za absolutné platnou a je nutné
relevantni kauzalni vztahy vzdy piesné odtivodnit. Analyza navic odhaluje, ze v nékterych
uspésnych ,,high-tech” méstech nehraji finan¢ni a realitni odvétvi a vysoce kvalifikovani
odbornici v oblasti financi, fizeni a poradenstvi rozhodujici roli pfi utvareni regionalniho

hospodatského profilu a regionalniho rozvoje.

Vlastni statistické Setfeni provedli také Hoymanova a Faricy (2009), jejichz vysledky fikaji,
ze nema kreativni tfida na ekonomicky rast viilbec zadny vliv. Glaeser (2004) nesouhlasi s
tim, Ze Florida odliSuje teorii kreativniho kapitalu od teorie lidského kapitalu a tvrdi, Ze
lidsky kapital napoméha regionalnimu rozvoji, protoze vysoce kvalifikovani lidé ve vysoce
kvalifikovanych odvétvich mohou pfijit s velkym mnozstvim novych napadia. Glaeser
rovnéz uskute¢nil vlastni analyzy s Floridovymi daty, kde sledoval faktor rustu populace
meést v 90. letech 20. stoleti. Souvislost mezi vybavenim mést lidskym kapitalem a jeho

ristem byla prokazana, avsak souvislost s pfitomnosti bohémti prokazana nebyla.
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Pratt (2008) vytyka Floridovi, ze pojmy jako kreativita, podnikani nebo inovace vnima pfili$
individualisticky. Samotny napad podle néj neni ni¢im, pokud neni uveden do praxe

a procesy k tomu vedouci jsou kolektivni a vyzaduji interakci.

Hansen a kol. (2005) poukazuji na skutec¢nost, ze ma koncept v Evropé a dalsich ¢astech
svéta jen velmi omezenou platnost vzhledem Kk tomu, ze je dimenzovan pro americké
prostiedi. Florida a Tinagliova sice pfisli s evropskou analyzou, stale je ale zalozena na
americkém pfistupu. Na rozdil od Ameri¢ant se Evropané napt. nestéhuji tak Casto, jsou
vice lokaln¢ zakofenéni a maji vétsi rodinné vazby. Autofi dale zminuji, ze vzhledem
k zaméfeni se primarné na USA se Florida vyhyba otazce jazyka jako bariéry pro
mezinarodni alokaci talentu. V neanglofonnim prostfedi bude nutné kromé kulturnich

rozdila zvazovat také faktor jazyka.

Murga$ (2011a) nesouhlasi s Floridovym chapanim kreativity z diivodu jeji destrukce
socialniho kapitalu. Autor povazuje socialni kapital za jeden z klicovych prvki, drzicich
spole¢nost pohromadé¢ a jeho ubyvani davéa do souvislosti se za¢inajicim kolapsem zapadni
civilizace. Pfiklani se k myslence Hui et al. (2005) o zafazeni socialniho kapitalu do

konceptualizace kreativity.

Dalsi autofi nepovazuji Floridav styl za védecky a fikaji, Ze hleda zavislosti a vztahy tam,
kde viibec nejsou. Opira se sice o velké mnozstvi statistickych dat, v jejich interpretacich
vSak Casto pokulh4va. Misto nezaujaté védecké analyzy ptichéazi spiSe s manifestem urcitého

zivotniho stylu, ke kterému se sam hlasi (Cikanek, 2009).
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3 Aplikace Floridova konceptu v Ceské republice

Vysledkem aplikace Floridova konceptu na prostiedi Ceské republiky je tzv. Cesky kreativni
index (CZCIl) Kloudové, Ambrozové a Doubkové (2008). Jitku Kloudovou miiZzeme
povazovat za zakladatelku zkoumani kreativni ekonomiky v Ceské republice a na
Slovensku. Je docentkou a prorektorkou pro védu a vyzkum na Bratislavské vysoké Skole
prava a prednasi makroekonomii na fadé dal$ich univerzit i v Ceské republice. Jeji vyzkum
je orientovany na kreativni ekonomiku, jeji méfeni a vztah k ekonomickému ristu
a regionalnimu rozvoji. Je Clenkou vyzkumného tymu projektu Socialné-ekonomicky
potencial kreativnich primysl v CR a také vedouci vyzkumného centra RE-CE pro vyzkum

kreativni ekonomiky (Kloudova, 2010a).

Cesky kreativni index docentky Kloudové a jejich studentek vychazi stejné jako Floridav
index ze 3T —technologie, talentu a tolerance. Byl vSak upraven tak, aby mohl byt aplikovan
na podminky v Ceské republice, a bylo mozné ziskat potiebné tudaje z dostupnych

statistickych Setfeni.

3.1 Metodika vypoctu CZCI

Jak ukazuje Tabulka 5, Cesky kreativni index obsahuje dil¢i subindexy, kterymi jsou index
inovaci, high-tech index, index lidského kapitdlu, index kreativni tfidy, gay index a index

imigrace (Kloudova 2009).

Tabulka 5: Cesky kreativni index (CZCI)

Technologie ‘

Index inovaci pocet piihlasek patentli na pocCet obyvatel v regionu

High-tech index podil nakladt na vyzkum a vyvoj na HDP

Talent

Index lidského kapitalu podil populace s vysokoSkolskym vzdélanim
na celkovém poctu obyvatel

Index kreativni tfidy podil kreativnich zaméstnani na celkové zameéstnanosti.

Tolerance

Gay index podil registrovanych partnerstvi v regionu na celkovy pocet obyvatel
regionu

Index imigrace podil zahrani¢nich imigrantd v regionu na celkovy pocet obyvatel
regionu

Zdroj: upraveno podle Kloudova (2009)
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Vypodet Ceského kreativniho indexu prob&hl na zékladé nasledujiciho postupu:

(1) Secetly se dil¢i subindexy — index inovaci, high-tech index, index lidského kapitalu,
index kreativni tridy, gay index a index imigrace.

(i) Po vypoctu dil¢ich subindext byly kraje setazeny od nejlepsiho k nejhorSimu.

(iii)  Nejlepsi kraj obdrzel 14 bodi (&islo vychazi z poétu krajo v CR). Ostatni kraje
obdrzely bodové ohodnoceni odpovidajici vzdalenosti od nejlepsiho.

(iv)  Souhrnny index kreativity byl sestaven jako soucet bodovych ohodnoceni
jednotlivych index.

Z této metodiky vyplyva, Ze 1ze vysledek interpretovat pouze v ramci étrnacti krajti Ceské

republiky a nedokaze poskytnout srovnani na jiné urovni (Kloudova, 2009).

Dalsim krokem analyzy bylo sestaveni situa¢ni a trendové matice kreativity (Creativity
Matrix). Zatimco situa¢ni matice ukazuje stav regioni v dob&é vypoctu, trendova matice
zachycuje vyvoj v Case a odpovida na otazku, zda se jedna o pozitivni ¢i negativni posun
vzhledem k minulosti. Pro sestaveni matice byl vypo¢itan tzv. trend indexu kreativity, ktery
byl kvuli problematickému méfeni vyvoje tolerance omezen pouze na 2T — technologii
a talent. Trend indexu Kkreativity vychazel ze souétu praimérnych indext inovaci, vyzkumu
a vyvoje, kreativni tfidy a lidského kapitalu za urcité casové obdobi (Ambrozova, 2008).
Jednotlivé kraje byly rozdéleny do ¢ty skupin (Ctyf kvadrantd) na vudce, regiony v ristu,

opozdilce a regiony ztracejici piidu pod nohama, viz Obrazek 15.

Vristu Vadci

Ztracejici ptidu pod

Opozdilci nohariia

Obrazek 15: Matice kreativity

Zdroj: vlastni zpracovani podle Kloudova (2009)
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3.2 Vysledky CZCI za rok 2007

Ambrozova (2008) vypogitala index kreativity pro kraje Ceské republiky na zakladé dat ze

statistickych Setfeni Ceského statistického tifadu za rok 2007, kromé indexu kreativni tiidy

a high-tech indexu, u kterych byly z diivodu chybé&jicich dat pouzity udaje z roku 2006.

V tabulce 6, ktera zachycuje vysledky v ramci technologii, mtizeme vidét, ze nejlépe dopadla

Praha, ktera ziskala 27,33 bodl (z max. po¢tu 28 bodit). Na druhém misté byl Stiedocesky

kraj, ktery ziskal 24,76 bodii. Nejnizsi pocet bodu pripadl Karlovarskému kraji, ktery obdrzel

pouze 0,71 bodu.

Tabulka 6: CZCl 2007 - Technologie

Technologie

Index inovaci High-tech index* souést
bodu
1 Praha 14,00 13,33 27,33
2 Stiedocesky 10,76 14,00 24,76
3 Liberecky 10,07 7,06 17,13
4 Jihomoravsky 8,24 8,52 16,76
5 Moravskoslezsky 6,13 8,93 15,06
6 Pardubicky 5,09 8,08 13,17
7 Zlinsky 3,47 5,98 9,45
8 Kralovehradecky 4,70 3,58 8,28
9 Jihodesky 1,57 5,24 6,81
10 Olomoucky 1,51 4,84 6,35
11 Plzensky 1,39 4,47 5,86
12 Vysocina 1,92 2,08 4.00
13 Ustecky 1,64 1,53 3,17
14 Karlovarsky 0,18 0,53 0,71

Zdroj: upraveno podle Ambrozova (2008)

*udaj z roku 2006

Jak je vidét v Tabulce 7, nejlepsiho vysledku v ramci faktoru talentu dosahla opét Praha,

ktera ziskala maximalni pocet bodu jak v indexu lidského kapitalu, tak v indexu kreativni

t¥idy. Pofadi ostatnich krajt se oproti technologiim zménilo, nicméné Karlovarsky a Ustecky

kraj stale ztistavaji na chvostu.
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Tabulka 7: CZCI 2007 - Talent

Talent

Poradi Index lidského | Index kreativni soucet
kapitalu tridy™* bodu

1 Praha 14,00 14,00 28,00

2 Jihomoravsky 1,77 6,32 14,09

3 Olomoucky 5,87 5,34 1121

4 Kralovehradecky 5,40 5,64 11,04

5 Plzensky 6,07 481 10,88

6 JihoCesky 5,62 5,13 10,75

7 Zlinsky 6,10 4,49 10,59

8 Moravskoslezsky 5,30 5,13 10,43

9 Stiedocesky 5,19 4,90 10,09
10 Vyso¢ina 5,29 4,56 9,85
11 Pardubicky 5,03 4,51 9,54
12 Liberecky 427 4,76 9,03
13 Karlovarsky 4,14 4,10 8,24
14 Ustecky 2,86 4,04 6,90

Zdroj: upraveno podle Ambrozova (2008) *udaj z roku 2006

Tabulka 8 ukazuje, ze z hlediska tolerance i v tomto pfipad¢ je na prvnim misté Praha. Dalsi
kraje nasleduji s pomérné velkym odstupem. Tentokrét jiz nejsou Karlovarsky a Ustecky
kraj mezi poslednimi, ale objevuji se mezi prvnimi Sesti kraji. Nejniz§iho bodového

ohodnoceni v tomto pfipad¢ dosdhly kraje Vysocina a Zlinsky.

Tabulka 8: CZCl 2007 - Tolerance

Tolerance

Poradi

Gay index Index imigrace soucet bodi
1 Praha 14,00 14,00 28,00
2 Ustecky 5,94 3,02 8,96
3 Liberecky 6,03 1,22 7,25
4 Stredodesky 4,60 2,09 6,69
5 Jihomoravsky 4,59 1,39 5,98
6 Karlovarsky 341 1,69 5,10
7 Jihocesky 2,48 2,41 4,89
8 Moravskoslezsky 3,74 1,06 4,80
9 Kralovehradecky 3,22 1,41 4,63
10 Plzensky 2,81 1,76 4,57
11 Pardubicky 3,28 0,76 4,04
12 Olomoucky 3,09 0,77 3,86
13 Vysocina 1,42 0,50 1,92
14 Zlinsky 1,59 0,31 1,90

Zdroj: upraveno podle Ambrozova (2008)
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Souhrnny index CZCI na tirovni kraji Ceské republiky za rok 2007 je mozné vidét v Tabulce
9 a na mapé na Obrazku 16. Nejvyssiho poctu bodi dosahla Praha s 83,33 body
(z maximalniho poc¢tu 84 bodu), ktera dominovala v péti ze Sesti zkoumanych indikatora.
Ostatni kraje velmi zaostavaly, Stfedocesky kraj na druhém misté ziskal piiblizné polovicni
bodovy zisk. Na poslednich mistech se umistily kraje Vysocina a Karlovarsky, které se

pohybuji pouze mezi piiblizné 16 — 19 % celkového mozného poctu bod.

K rozdilim v celkovém indexu ptispél podle Kloudové (2009) hlavné faktor tolerance. Na
zaklad¢ tohoto zjisténi bylo provedeno také porovnani kraji o¢isténim o vliv tolerance, které
vedlo k vyrovnani postaveni kraji, viz mapa na Obrazku 17. Praha si i v tomto piipadé
udrzela dominantni postaveni. Na pifedposlednim misté se misto kraje Vysocina umistil kraj

Ustecky.

Tabulka 9: CZCI 2007 - Souhrnny index kreativity

Poradi Kraj Technologie Talent Tolerance CzCl beg:f%gclaru
Tolerance
1 Praha 27,33 28,00 28,00 83,33 55,33
2 Stredocesky 24,76 10,09 6,69 41,54 34,85
3 Jihomoravsky 16,76 14,10 5,98 36,84 30,86
4 Liberecky 17,13 9,03 7,25 33,41 26,16
5 Moravskoslezsky 15,06 10,44 4,80 30,30 25,50
6 Pardubicky 13,17 9,54 4,04 26,75 22,71
7 Kréalovehradecky 8,27 11,04 4,63 23,94 19,31
8 Jihocesky 6,81 10,75 4,89 22,45 17,56
9 Zlinsky 9,45 10,58 1,90 21,93 20,03
10 Olomoucky 6,36 11,21 3,86 21,43 17,57
11 Plzenisky 5,86 10,89 4,57 21,32 16,75
12 | Ustecky 3,17 6,89 8,96 19,02 10,06
13 Vysoc¢ina 4,00 9,85 1,92 15,77 13,85
14  |Karlovarsky 0,71 8,24 5,10 14,05 8,95

Zdroj: upraveno podle Ambrozova (2008)
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Obrazek 16: Mapa krajii dle vysledkit CZCI za rok 2007

Zdroj: vlastni zpracovani v programu ArcGis online, data Ambrozova (2008)
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Obrazek 17: Mapa krajii dle vysledkii CZCI bez faktoru Tolerance za rok

Zdroj: vlastni zpracovani v programu ArcGis online, data Ambrozova (2008)
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V nasledné vytvotfené situacni matici zachycujici pouze Talent a Technologie se témér
vSechny kraje nachazely v kvadrantu opozdilct, viz Obrazek 18. Pouze Jihomoravsky
a StiedoCesky kraj se objevily v kvadrantu rustu. Praha vykazuje jednozna¢né viadéi

postaveni.

Situaéni matice kreativity pro regiony éR, rok 2007
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Obrdazek 18: Situacni matice kreativity pro regiony CR (2007)

Zdroj: Kloudové (2009), str. 259

V trendové matici, viz Obrazek 19, mizeme u vétSiny regionil pozorovat pozitivni vyvoj,
kdy se vétSina opozdilch dostala do kvadrantu ristu. Pokud se zaméfime na hlavni mésto

Praha, vidime negativni trend pomalého propadu do kvadrantu ztracejicich pudu pod

nohama (Kloudova, 2009).

Trendovi matice kreativity pro regiony éR, 1éta 2001 — 2007

pall *

(=g
\ N . WS b
= HKK
2 o
3
q & STC

Jit

= ® L
™ * LB} PHA
28
a8
o |
By —
iR
=W

Index kreativity

Obrdzek 19: Trendova matice kreativity pro regiony CR (2001-2007)
Zdroj: Kloudova (2009), str. 259
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3.3 Metodika vypoctu NCI

Novy kreativni index (New Creative Index, NCI), byl poprvé piedstaven ve studii New Way
of Analysis of Creative Centers within Europe Kloudové a Chwaszcze v roce 2011. Potieba
formulace Nového kreativniho indexu pramenila z problematického méfeni kreativniho
potencidlu mensich uzemnich celki z divodu doposud pouzivanych nevhodnych indikatora
(Kloudova, Chwaszcz, 2013). | Novy kreativni index navazuje na koncept Richarda Floridy,
protoze ¢leni své jednotlivé indexy do tfech zakladnich skupin — technologie, talent,
tolerance. Rozdil vSak mizeme nalézt v poCtu pouzitych subindext a jejich rozdilném

obsahu.

Vybrané indexy by podle autorti mély byt relevantni evropskym podminkam, které se znacné
li$i od téch americkych, a to jak v oblasti trzni, tak 1 spolecenské. Nové nadefinované
subindexy, viz Tabulka 10 (s. 44), by také mély byt snadno dostupné, piesné

kvantifikovatelné a mezinarodné srovnatelné (Chwaszcz, 2014).

Zéakladnim ptedpokladem pro vybér indikatort Technologického indexu byl velmi
vyznamny vliv informac¢nich technologii na obchod a spole¢nost, ktery zpisobil zvySenou
poptavku po kreativit¢ a kreativnich pracovnicich (vznikly nové typy firem, specificka
pracovni mista). Autofi tak pozornost zaméfili pfedevsim na zaméstnanost v oboru

a vyuzivani pocitacovych technologii (Chwaszcz, 2014).

Do Talent indexu zahrnuli autofi indikatory, které charakterizuji vzdélanostni Groven
pracovni sily. Autofi vychazeli z ptredpokladu, Ze nejvice pracovnich mist v soucasné dobé
vznikd v oblastech s vysokym kreativnim potencidlem a Ze vétSina takovych pracovnich mist
vyZzaduje vyssi stupent vzdélani. Dalsi indikatory vychazeji z predpokladu, Ze talentovani
lidé nachézeji uplatnéni na trhu snadnéji a neptispivaji k ristu indexu nezaméstnanosti, a to

piedevsim v nizsich vékovych kategoriich (Chwaszcz, 2014).

Z pohledu Chwaszcze (2014) je zakladnim ptedpokladem toleran¢niho indexu mobilita
kreativnich lidi, ktefi vyhleddvaji mista, ktera jim vyhovuji po vSech strankach — po
pracovni, spolecenské, kulturni i sportovni. Mezi indikatory Toleran¢niho indexu muzeme
pozorovat dvé oblasti. Prvni oblast indexu zachycuje otevienost regionti, zkouma mobilitu

a zastoupeni jednotlivych skupin obyvatel regionu (napf. z pohledu statni piislusnosti
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¢i vzdélani). Druha oblast toleran¢niho indexu zachycuje faktor prostiedi, kriminalitu,

kvalitu zivotniho standardu, ptirodu ¢i sportovni a kulturni vyziti (Chwaszcz, 2014).

Tabulka 10: Jednotlivé subindexy Nového kreativniho indexu

Technologicky index

pomér zaméstnanych — informacni a komunika¢ni ¢innosti

pomgr registrovanych subjekti — informa¢ni a komunikac¢ni ¢innosti

pomgér podnikli v primyslu — vyroba pocitacu, elektronickych a optickych pfistroji a zatizeni

pomgér podnikli v primyslu — vyroba elektrickych zatizeni
primérny pocet zaméstnancd v primyslu — vyroba pocitacl, elektronickych a optickych ptistroji

primérny pocet zaméstnancii v praimyslu — vyroba elektrickych zatizeni

pocet podanych patentii

jednotlivei pouZzivajici osobni pocitac

jednotlivei pouZzivajici vysokorychlostni internet
IT odbornici celkem na 1000 ob.

Talent index

obyvatelstvo ve v€ku 15 a vice let s vysokoskolskym vzdélanim

pomér zaméstnanych — profesni, védecké a technické Cinnosti

obecna mira nezaméstnanosti 15-24 let (1/x)

pomér registrovanych subjektli — profesni, védecké a technické Cinnosti

zaméstnanci ve VaV na 1000 ob. §u

vydaje na VaV
pocet vysokoskolskych studentii na 1000 ob.

Toleran¢ni index ‘

prirastek osob zptuisobeny st€hovanim

cizinci ze zemi EU 27

pomér zaméstnanych — kulturni, zabavni a rekreacni ¢innosti na 1000 ob.

vznikl¢ vs. zaniklé ekonomické subjekty

pomgér registrovanych subjektti — kulturni, zabavni a rekrea¢ni ¢innosti

navstévnost ubytovacich zatizeni — hosté

navstévnost ubytovacich zafizeni — pfenocovani

vypujcky v knihovné na 100 ob.

potéadané kulturni akce celkem

poradané koncerty

obecna kriminalita

obecna kriminalita na 1000 ob. (1/x)
Zdroj: upraveno podle Kloudova a Chwaszcz, 2013

Samotny vypocet Nového kreativniho indexu spociva v indexovani vybranych ukazateld,

které jsou v piipadé potieby upraveny tak, aby eliminovaly rozdily v po¢tu obyvatel regionu.
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Pro kazdy ukazatel vychazi index mezi jedna a nula, toho je dosaZeno na zaklad¢ porovnani
ukazatele vybraného regionu s nejvyssi hodnotou tohoto ukazatele ze vSech analyzovanych
regiont. Hodnota jednotlivych subindex tolerance, talentu a technologie je vypocitana jako
prumér. Celkovy Novy kreativni index je vypocitan aritmetickym primérem vybranych
subindexii. Tento postup by mél podle autorti eliminovat vliv rozdilného poctu indext
v ramci kazdého subindexu. Regiony s nizkym kreativnim potencialem dosahuji hodnot
blizicich se nule, a naopak regiony s nejvétsim kreativnim potencialem dosahuji hodnot
blizicich se jednicce. Vysledkem je roz€lenéni kraji dle kreativniho potencidlu

(Chwaszcz, 2014).

3.4 Vysledky NCI za rok 2009

Vysledky indexu NCI postupné zachycuji Tabulky 11-14. Datovy soubor, ze kterého
Chwaszcz s Kloudovou ¢erpali, pochazi z regionalnich databazi statistickych urada za rok
2009 (Chwaszcz, 2014).

Z Tabulky 11 je ztejmé, ze v ptipadé technologického indexu nevykazuje Praha tak vyrazné

vud¢i postaveni jako v piipadé indexu CZCI z roku 2007.

Tabulka 11: NCI 2009 - Technologicky index

Poradi Technologicky index
1 Praha 0,78
2 Pardubicky 0,66
3 Kralovehradecky 0,59
4 Jihomoravsky 0,58
5 Olomoucky 0,58
6 Plzensky 0,55
7 Zlinsky 0,52
8 Stredocesky 0,50
9 Jihocesky 0,50

10 Ustecky 0,46
11 Vysocina 0,41
12 Liberecky 0,39
13 Moravskoslezsky 0,36
14 Karlovarsky 0,35

Zdroj: upraveno podle Chwaszcz, 2014
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Dalsim rozdilem je vysledek Libereckého kraje, ktery se umistil v rdamci CZCI na tfetim
misté a zde se umistil az na dvanacté pricce. Karlovarsky kraj a kraj Vysocina se v ptipadé

obou index®l umistily mezi poslednimi.

V Tabulce 12 mizeme vidét, ze Praha zaujala naprosto dominantni postaveni, kdyz dosahla
hodnoty jedna. Jihomoravsky kraj na druhém misté dosahl o témét polovinu méné bodd.
Odstup na dalSich mistech jiz neni tak markantni. Pofadi na prvnich dvou mistech je v
ptipadé obou indexii shodné. Stejné tak Liberecky, Karlovarsky a Ustecky kraj jsou v obou

ptipadech na poslednich tfech mistech.

Tabulka 12: NCI 2009 - Talent index

Poradi Talent index
1 Praha 1,00
2 Jihomoravsky 0,58
3 Stredocesky 0,49
4 Pardubicky 0,45
5 Jihocesky 0,45
6 Plzensky 0,44
7 Zlinsky 0,44
8 Kralovehradecky 0,43
9 Moravskoslezsky 0,41
10 Olomoucky 0,39
11 Vysocina 0,39
12 Liberecky 0,37
13 Ustecky 0,30
14 Karlovarsky 0,28

Zdroj: upraveno podle Chwaszcz, 2014

V Toleran¢nim indexu dosahuje Praha opét nejvyssich hodnot, viz Tabulka 13. Ackoliv se
v piedchozich indexech (Talent a Technologie) umistovaly kraje Liberecky a Karlovarsky
mezi poslednimi tfemi Kraji, v tomto pfipadé€ se nachazi na druhém, respektive tfetim miste.
Velky rozdil mezi indexy CZCI a NCI mizeme spatiit také u Usteckého kraje, ktery byl

Vv pfedchozim indexu (CZCI) na druhém misté a zde (NCI) se nachazi na mist¢ dvanactém.
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Tabulka 13: NCI 2009 - Tolerancni index

Poiadi Toleranéni index
1 Praha 0,80
2 Liberecky 0,54
3 Karlovarsky 0,51
4 Plzensky 0,50
5 Kralovehradecky 0,47
6 Stredocesky 0,47
7 Jihocesky 0,46
8 Jihomoravsky 0,45
9 Olomoucky 0,39

10 Zlinsky 0,39
11 Pardubicky 0,38
12 Ustecky 0,37
13 Vysocina 0,36
14 Moravskoslezsky 0,32

Zdroj: upraveno podle Chwaszcz, 2014

V souhrnném Novém kreativnim indexu (NCI), viz Tabulka 14 a Obrazek 20, se zcela podle
oc¢ekavani umistila na prvni pfi¢ce Praha. Druha pticka pripadla Jihomoravskému kraji. Na

treti pficku dosahl kraj Pardubicky diky dobrym vysledkiim v Technologickém indexu.

Tabulka 14: NCI 2009 - Souhrnny index kreativity

Poradi Poradi

Technologicky | ot jngey ~ Telerandni NCI  CZzCl
index index (2009) (2007)
Praha 0,78 1,00 0,80 0,86 1 1
Jihomoravsky 0,58 0,58 0,45 0,54 2 3
Pardubicky 0,66 0,45 0,38 0,50 3 6
Kralovehradecky 0,59 0,43 0,47 0,50 4 7
Plzensky 0,55 0,44 0,50 0,50 5 11
Stredogesky 0,50 0,49 0,47 0,49 6 2
JihoCesky 0,50 0,45 0,46 0,47 7
Olomoucky 0,58 0,39 0,39 0,45 8 10
Zlinsky 0,52 0,44 0,39 0,45 9 9
Liberecky 0,39 0,37 0,54 0,43 10 4
Vysoéina 0,41 0,39 0,36 0,39 11 13
Karlovarsky 0,35 0,28 0,51 0,38 12 14
Ustecky 0,46 0,30 0,37 0,38 13 12
Moravskoslezsky 0,36 0,41 0,32 0,36 14 5

Zdroj: upraveno podle Chwaszcz, 2014
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Oproti souhrnnému CZCI indexu jsou vysledky jednotlivych kraji daleko vyrovnangjsi.
Nejvétsim rozdilem je vysledek Moravskoslezského kraje, ktery se v ramci CZCI umistil na
patém misté a v NCI aZ na Ctrnactém. Podobnym piipadem je také kraj Liberecky, ktery byl
vV CZCI na c¢tvrtém misté a zde je na misté¢ desatém. Tyto velké rozdily jsou zplsobené
ptedevsim faktory Technologie a Tolerance, v nichz dosahly kraje v indexu CZCI pfiblizné
polovi¢nich vysledkti oproti indexu NCI. Postaveni kraji Vyso&ina, Usteckého
a Karlovarského se v ramci indextt CZCI a NCI pfilis nelisi a umist'uji se v obou ptipadech

na poslednich mistech.
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Obrazek 20: Mapa krajii dle vysledkit NCI za rok 2009

Zdroj: vlastni zpracovani v programu ArcGis online, data Chwaszcz (2014)
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4 ,,Nefloridovské“ chapani kreativity

K Floridovu chapani kreativity 1ze pristupovat nékolika zptisoby. Lze jej zcela prevzit, 1ze
jej zcela odmitnout, nebo Ize pievzit vyznam kreativity ale ne Floridav ptistup k ni. Tento
tieti pristup lze zjednoduSené vyjadiit jako ,Kreativita ano, Florida ne®“. Spolu
s kritikou Floridovy teorie tak pfichazeli néktefi autofi se svymi vlastnimi navrhy, jak

kreativni potencidl zkoumat a méfit. Vénuje se jim nasledujici podkapitola.

4.1 DalSi pristupy k méreni kreativity

S vlastnim indexem pfisli napiiklad autofi Hui, Chung-Hung a Mok (2005) z univerzity
v Hongkongu, kteti vytvofili index s nazvem Outcomes of Creativity Index (OCI). Jejich
index a jeho vypocet je ve srovnani s Floridovym indexem velmi slozity a vyzaduje rozsahla
Setfeni a Sirokou zékladnu statistickych dat. K vypoctu slouzi 5 subindexti tvofenych 88
indikatory. Rika se mu také model 5C, protoZe Vv sobé zahrnuje vystupy kreativity a &tyfi

kapitaly:

(1) Vystupy kreativity (Outcomes of creativity)

(i) Strukturalni/institucionalni kapital (Structural/institutional capital)
(ili)  Lidsky kapital (Human capital)

(iv)  Socialni kapital (Social capital)

(v) Kulturni kapital (Cultural capital)

V ramci strukturalniho/institucionalniho kapitdlu jsou méteny spolecenské podminky, které
prispivaji ke zvySeni tvofivosti ve spole¢nosti, napt. pravni systém, korupce, svoboda
projevu, infrastruktura informac¢nich a komunikac¢nich technologii, sociadlni a kulturni
infrastruktura, finan¢ni infrastruktura a podnikani. Lidsky kapital je méfen na zakladé vydaju
na vyzkum a vyvoj, vladnich vydajii na vzdélavani, poctu pracovnikli vyzkumu a vyvoje,
poctu obyvatel s vy$§im stupném vzdélani, mobility lidského kapitdlu a obyvatelstva.
Meéfieni socialniho kapitalu v sob€ zahrnuje napt. vSeobecnou diivéru, institucionalni davéru,
spolupraci, pfijeti rozmanitosti a inkluze, postoje k lidskym praviim, postoje vici
zahrani¢nim prist€éhovalcim, piijeti modernich hodnot, sebevyjadieni, ucast v politice,
socialni Gicast vEetné dobrovolnictvi, €lenstvi v klubech a organizacich a intenzita socialnich

kontaktl. Métenymi aspekty kulturniho kapitalu ve spole€nosti jsou zavazky vetejného
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a soukromého sektoru v rozvoji umeéni a kultury, kulturni normy a hodnoty kladené na
kreativitu, ochrana prav dusSevniho vlastnictvi a rozsah a troven kulturni ucasti lidi (Hui,

2005).

LIDSKY
KAPITAL

X STRUKTURALNI /

INSTITUCIONALNI
KAPITAL

, / ,
KULTURNE | “\YYSTUPY
KAPITAL \ KREATIVITY I'

SQCIALM
KAPITAL

Obrazek 21: Model 5C

Zdroj: upraveno podle Hui et al. (2005)

Correia a Costa (2014) zminuji dalsi pfistupy k méfeni kreativity, jako napt. Creative
Community Index (SV-CCI), ktery vychazi ze spoleéného projektu Knight Foundation,
Americans for the Arts, kulturniho odboru mésta San Jose a kulturni iniciativy Silicon Valley

(2002). V tomto indexu jsou indikatory déleny do ¢Etyi kategorii:

(i) Vysledky — pozadované vysledky zdravého kulturniho Zivota a kvalita zivota
v Silicon Valley

(i)  Utast — Gidast obyvatel na uméleckych a kulturnich aktivitach

(ili))  Aktiva—kombinace kulturnich statkt pfitomnych ve spolecnosti, talent v kreativnim
sektoru, kvalita zivotniho prosttedi

(iv)  Vyhody — do jaké miry je vyuzivano a podporovano kulturni bohatstvi, podpora

umeéleckého vzdélavani

Dalsim indexem je Evropsky index kreativity (ECI), ktery byl vyvinut KEA European
Affairs jako soucast studie provedené pro Evropskou komisi v roce 2009. Hlavnim tucelem

této studie bylo rozsifit ukazatele stavajicich indexti o rovinu uméni a kultury. Tento index
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obsahuje tficet dva ukazateld uspofddanych do Sesti pilift, kterymi jsou lidsky kapitél,
otevienost a rozmanitost, kulturni prostiedi, technologie, institucionalni prosttedi a kreativni

vystupy (Correia a Costa, 2014).

Murgas a Sevéikova (2011b) prichazi s tzv. Indexem kreativniho kapitalu, ktery aplikuji na
podminky Slovenska. Floridav model 3T, tak jak byl Kloudovou (2009) aplikovan pro
Ceskou republiku, neni mozné ve slovenskych podminkach pouZit, protoze zde nejsou
umoznéna registrovand partnerstvi a nejsou dostupné udaje o migrantech. Autoii ve svém

indexu pouzivaji nasledujici indikatory:

(1) Véda a vyzkum — pocet pracovnikt v kraji na 100 tis. obyvatel kraje

(i)  Studenti vysokych skol — podet studenti VS sidlicich v kraji na po¢et obyvatel kraje

(iii)  Univerzitni pedagogové — pocet VS pedagogi sidlicich v kraji na pocet studenti
v Kraji

(iv)  Zaméstnanci pracujici s PC — pocet zaméstnanct podnikid pracujicich s PC

(v) Domacnosti S pristupem k internetu — procento doméacnosti

(vi)  Zivnostnici — po&et zivnostniki v kraji na 10 tis. obyvatel kraje

Tyto indikatory odpovidaji indikatoram talentu a technologie ve smyslu Floridova (2002b)
konceptu kreativni tfidy. Index kreativniho kapitalu Slovenska (vypocitany na zakladé
Floridova konceptu, avsak bez faktoru tolerance), viz Tabulka 15 a Obrazek 22 (s. 54),
ukazuje dominantni postaveni Bratislavského kraje, ktery lze v geografické terminologii

nazvat polem kreativity na Slovensku.
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Tabulka 15: Index kreativniho kapitalu Slovenska podle Floridy (2011)

Indikator
Véda a vyzkum 100 10 8 16 16 13 6 25
Studeqtl ) 100 24 20 33 26 31 14 28
vysokych §kol
Univerzitni 100 76 53 43 65 56 54 78
pedagogové
Zamé&stnanci 100 22 28 17 22 27 12 20

pracuyjici s PC
Domaécnosti s

. 100 78 84 94 86 74 82 98
Internetem

Zivnostnici 100 50 53 55 50 51 49 62
Celkem 600 260 246 258 265 252 217 311
Potadi 1 4 7 5 3 6 8 2

Zdroj: upraveno podle Murgas a Sevéikova, 2011b

Pozn.: BA — Bratislavsky kraj, TT — Trnavsky kraj, TN — Trenc¢iansky kraj, NR — Nitransky kraj,
ZA — Zilinsky kraj, BB — Banskobystricky kraj, PO — PreSovsky kraj, KE — KoSicky kraj.
Nejlepsi kraj = 100

Namisto tolerance zahrnuji autofi, stejné jako napi. Hui et al. (2005), do svého indexu také

socialni kapital, ktery vyjadiuji nasledujici ¢tyfi indikatory:

(1) Trestné Ciny

(i)  Rozvodovost

(ilf)  Index starnuti — pocet 0sob Vv poproduktivnim véku ptipadajicich na 100 osob
Vv pfedproduktivnim véku

(iv)  Generativita — vyjadiuje snahu generovat, tj. vytvofit néco, co piesahuje ¢lovéka

Jak ukazuje Tabulka 16 a Obrazek 23 (S. 54), po zahrnuti indikatoru socialniho kapitalu je
sice Bratislavsky kraj v Indexu kreativniho kapitdlu Slovenska stale na prvnim miste,
nemuzeme uz ale hovofit o pélu kreativity. V indikatorech rozvodovost a index starnuti se
totiz kraj umistil na poslednim misté, coz ovlivnilo jeho vysledek (Murgas a Sevéikova,

2011b).
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Tabulka 16: Index kreativniho kapitalu Slovenska (2011)

Indikator
Véda a v§zkum 100 10 8 16 16 13 6 25
Studenti 00 | 24 20 33 26 31 14 28
vysokych kol
Univerzitni 100 76 53 43 65 56 54 78
pedagogové
Zamestnanci 100 22 28 17 22 27 12 20
pracyjici s PC
Domacnosti s 100 78 84 94 86 74 82 08
Internetem
Zivnostnici 100 50 53 55 50 51 49 62
Trestné Ciny 36 77 90 78 7 8 100 11
Rozvodovost 13 43 42 24 65 17 100 51
Index starnuti 18 40 32 22 75 43 100 77
Generativita 100 41 26 20 26 31 27 18
Celkem 767 461 436 402 438 351 544 468
Potadi 1 4 6 7 5 8 2 3

Zdroj: upraveno podle Murgas a Sevéikova, 2011b

Pozn.: BA — Bratislavsky kraj, TT — Trnavsky kraj, TN — Trenc¢iansky kraj, NR — Nitransky kraj,
ZA — Zilinsky kraj, BB — Banskobystricky kraj, PO — Preovsky kraj, KE — Kogicky kraj.
Nejlepsi kraj = 100

Pokud srovname vysledky Indexu kreativniho kapitalu na Slovensku a vysledky Ceského
kreativniho indexu (CZCI) a Nového kreativniho indexu (NCI), mizeme vidét, Ze se vzdy
umistila na prvnich mistech hlavni mésta. Hlavni mésta navic dosdhla vyrazné lepSich

vysledkll neZ ostatni kraje a obsadila prvni misto s velkym naskokem.
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Obrazek 22: Index kreativniho kapitdlu Slovenska ve smyslu Floridy (2011)
Zdroj: Murgas a Sevé&ikova (2011b), str. 50
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Obrazek 23: Index kreativniho kapitalu Slovenska (2011)

Zdroj: Murgas a Sevéikova (2011b), str. 51
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4.2 Nastin modelu kreativity 3K

Ackoliv 1ze na Floridové modelu 3T ocenit, ze je vlastné prvnim analytickym nastrojem,
ktery se snazi propojit kreativitu s ekonomickou vykonnosti regionu, je nutné si uvédomit,
ze jej téméf nelze aplikovat mimo americké prostiedi, a ze byly Floridovy korelace mnohymi

autory vyvraceny.

Nabizi se feseni aplikovat model 5C ve smyslu Hui et al. (2005), ktery je daleko obsahlejsi,
propracovan¢jsi a mél by byt pouzitelny celosvétové. Model 5C se vSak pro podminky krajii
Ceské republiky pfili§ nehodi. Nékteré tidaje nejsou na Grovni krajt vitbec sledovany a hodi
se spiSe pro méteni na urovni statl (jako piiklad je mozné uvést strukturdlni/institucionalni
kapital). Kloudova a Chwaszcz (2011) se v ptipadé Nového kreativniho indexu snazi
Floridliv model rozsifit o nékteré indikatory ve smyslu Hui et al. a rozsifit jeho vyuZzitelnost
v evropskych podminkach. Jejich model vsSak stale vychazi piedevsim z Floridova
modelu 3T.

V ptipad€ hledani vhodného feSeni je mozné vychdzet z diskuzi o roli neekonomickych
(sociokulturnich) faktorti v regionalnim rozvoji, které se stale ¢astéji objevuji v relevantni
literatute (PileCek, 2013). Mezi tyto neekonomické faktory byva Casto fazen socialni a lidsky

kapital.

Z vyse uvedenych duvodu piichazi tato diplomova prace s novym modelem kreativity 3K,
ktery je zalozen na poznani, Ze kreativita je kapital, projevujici se jako vysledek piisobeni tii

kapitalt — socialniho, lidského a kulturniho. VSechny tyto tfi kapitaly spolu tizce souvisi.

4.2.1 Socialni kapital

Ukazatele socidlniho kapitdlu ve Floridové konceptu absentuji. D4 se piimo fici, Ze
Floridovo pojeti socialni kapital destruuje (Murgas, 2011a). Socialni kapital vSak
v pozitivnim smyslu ovliviiuje socioekonomické charakteristiky, a to nejen na urovni
jednotlivel nebo skupin jednotlivced, ale i na urovni regiont (Pilecek, 2013). Podle Majerové
et al. (2011) socialni kapital velmi tuzce souvisi s regionalnimi disparitami regionalnim

rozvojem. Rozdily v urovni socidlniho kapitalu nam pomahaji odpoveédét na otazku, proc se
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nékteré regiony UspeSné rozvijeji a jiné maji problémy, prestoze disponuji podobnymi

charakteristikami.

I pfes pomérné obtizné méieni socidlniho kapitalu mizeme nalézt indikatory, na jejichz
zaklad¢ 1ze méfit podminky pro jeho vhodné utvareni. Pilecek a Jancdk (2010) uvadi
nasledujici indikatory:

- pocet registrovanych Clent télovychovnych jednot a sportovnich klubta

- pocet neuplnych zakladnich Skol

- vyse ziskanych poslaneckych dotaci

- vy$e ziskanych prostiedkli z programtit SROP a JPD2 (Cerpani ze strukturdlnich fondt EU)
- mira kriminality

- pocet nestatnich neziskovych organizaci

- volebni uéast ve volbach do Poslanecké snémovny Parlamentu CR

- volebni ucast v komunalnich volbach

- hruba mira migra¢niho salda

- podil domacnosti s pfipojenim k internetu.

Z dalsich pfistupi mizeme zminit van Detha (2008), ktery prichdzi s modelem méteni

socialniho kapitalu, ktery ukazuje Obrazek 24.

Socialni kapitdl
strukturalni aspekty kulturni aspekty
sité diivéra normy a hodnoty
- ¢lenstvi ve spolcich - davera v blizké lidi - demokraticka orientace
- kontakty na pracovisti - vzajemna davéra - identita, solidarita
- pratelé, znami - reciprocita - tolerance
- rodinné vazby - socialni davéra - vzajemné zavazky

Obrazek 24: Model méreni socialniho kapitalu — van Deth (2008)

Zdroj: Pilecek, 2013, str. 21
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Z indikatort vyuzivanych k méfeni socidlniho kapitdlu byly pro index 3K vybrany Ctyfi

nasledujici:

(1) divéra ustavnim institucim,
(i)  darcovstvi,
(iii)  Clenstvi ve spolcich,

(iv)  trestné Ciny.

4.2.2 Lidsky kapital

Vesely (in Subrt et al., 2010) definuje lidsky kapital jako védéni vtélené v lidech a piipomina,
ze uz Adam Smith v dile Bohatstvi narodii 11k, Ze vzdélani mize byt investici, ktera zvySuje
produktivitu ¢lovéka a jeho celozivotni piijem. Podle definice OECD (2007, str. 29) jsou
lidskym kapitalem: ,,znalosti, dovednosti, schopnosti a vlastnosti jedince, které usnadruji

vytvareni osobniho, socidlniho a ekonomického blaha.*

Obecné miizeme fici, ze se cely koncept lidského kapitalu tyka blahobytu a potencialu
jednotlivet. V regiondlni souvislosti se vyznam lidského kapitalu projevuje naptiklad
v problematice tzv. odlivu mozka (PileCek, 2013), ktery piedstavuje odliv

vzdélanych/kvalifikovanych lidi z daného regionu, ktefi odchézi za lep§imi podminkami.

Méfteni lidského kapitalu je stejné tak jako u socialniho kapitdlu pomérné slozité. U vétSiny
dosud znamych metod chybi tdaje nutné pro kvantifikaci. Z tohoto diivodu se k méfeni
lidského kapitdlu pouziva nejcastéji nejvysSi uroven dosazeného vzdelani, pocet let

stravenych studiem ¢i Gcast na dal$im vzdélavani (Langhamrova et al., 2010).

Kromé vzdélavani je mozné pozorovat také souvislost lidského kapitalu se specifickymi
povolanimi a technologiemi, které¢ nemaji podobu hmotného statku, ale originalniho feSeni
vyrobniho postupu. Do méfeni lidského kapitalu v ramci konceptu 3K tak budou zahrnuty
1 ukazatele souvisejici s technologiemi, védou a po¢tem osob vykonavajicich urcita kreativni

povolani (detailngjsi vysvétleni viz nasledujici kapitola).
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Z indikatorG vyuzivanych k méfeni lidského kapitalu byly do indexu 3K vybrany ctyfi

nasledujici:

(1) vydaje na védu a vyzkum,
(i) pocet vyzkumnych pracovniki,
(iii)  studenti a absolventi VS,

(iv)  kreativni povolani.

4.2.3 Kulturni kapital

Tietim a poslednim kapitalem tohoto konceptu je kulturni kapital. Do kulturniho kapitalu
muzeme v ramci $irSiho thlu pohledu zatradit veskeré ¢lovékem vytvorené produkty, kde
jsou do produktu vlozeny znalosti a schopnosti a nelze jej jednoduse kopirovat. Krome¢ knih,
obrazil, uméleckych d¢l, stroju apod. tak mizeme do kulturniho kapitalu zafadit v ramci
ochrany duSevniho vlastnictvi také patenty a licence. Méteni kulturniho kapitalu obvykle
vychazi z Gcasti ¢lovéka na ,.elitni kulture®, napt. ¢teni knih, navstévy kulturnich zatizeni

apod. (Vesely in Subrt et al., 2010).

Z indikatorti vyuzivanych k méfeni kulturniho kapitalu byly do indexu 3K vybrany ¢tyfi

nasledujici:

()  vypijcky v knihovng,
(i)  navstévnici expozic a vystav,
(ili)  navstévnici kulturné vychovnych objektt,

(iv)  patenty.

Muzeme shrnout, Zze se model kreativity 3K sklada ze tfech kapitald a celkem dvanacti
indikatort. Kazdy z kapitald — socialni, lidsky a kulturni — obsahuje c¢tyfi indikatory.
Indikatory byly zvoleny na zaklad& relevantnosti a dostupnosti dat na tirovni krajii Ceské
republiky. V Tabulce 17 je mozné vidét piehledny souhrn pouzitych indikatorti zafazenych

Sv v

nasledujici podkapitola.
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Tabulka 17: Index kreativity 3K — jednotlivé indikatory

3K Indikatory

Socialni kapital

Duvéra Gstavnim institucim

Darcovstvi

Clenstvi ve spolcich

Trestné Ciny

Vydaje na védu a vyzkum

Pocet vyzkumnych pracovniki

Lidsky kapital -
Studenti a absolventi VS
Kreativni povolani
Vyptjcky v knihovné
Navstévnici expozic a vystav
Kulturni kapital

Navstévnici kulturné vychovnych objekti

Patenty

Zdroj: vlastni zpracovani

4.2.4 Sestaveni indexu a zakladni zdroje dat

Index kreativity 3K je sestaven na zakladé nasledujiciho postupu:

(i)

(i)

(iii)

(iv)

(v)

Jsou uréeny regiony, které budou zkoumany. V piipad¢ této prace se jedna
o viech 14 kraji Ceské republiky.

Je vybrano 12 ukazateld, 4 v ramci kazdého z kapitali — socidlniho, lidského
I kulturniho.

Nasledné probéhne vypocet indexu na zaklad¢é vysledkd, které kraje dosahuji
v ramci jednotlivych indikatort. Kraj s nejlepSim vysledkem ziskd hodnotu
indexu jedna. Ostatni kraje ziskaji hodnotu indexu podle toho, jak si stoji vici
regionu s nejvyssi hodnotou jedna.

Souhrnny index kreativity 3K je ziskan souétem jednotlivych hodnot vSech
indikatora.

Nésledné jsou kraje sefazeny podle dosazenych hodnot indexu. Kraje
s nejlepsimi vysledky dosahuji urovné blizké jedna a kraje s nejhorSimi vysledky

dosahuji trovné blizké nula.
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Prvnim z indikatort je divéra ustavnim institucim, udaj, jez vychazi z Setfeni Centra pro
vyzkum vefejného minéni (Sociologicky ustav AV CR). Data tykajici se krajii bohuzel
nejsou volné k dispozici. Udaje pro vypocet indexu kreativity 3K byly ziskany vlastnim
vypoctem na zakladé ptistupu do databaze NESSTAR. V databazi je mozné nalézt tidaje na
urovni kraji o divéfe prezidentovi, vlade, Poslanecké snémovné, Senatu, krajskym
a obecnim zastupitelstviim, starostovi, hejtmanovi a primatorovi. Pro vypocet byly vybrany
vysledky za dva mésice daného roku (v pfipadé této prace unor a prosinec 2016). Za oba
mésice bylo vypocitdno procento obyvatelstva, které ustavnim institucim duavéiuje.

Vysledna hodnota byla ziskana aritmetickym pramérem hodnot za oba mésice.

Druhym indikatorem je darcovstvi. Zdrojem dat pro vypocet tohoto indikatoru bylo Forum
Dirctl, které v Ceské republice sleduje vefejné sbirky, nadace, fondy a poéty lidi a firem,

které si odeletly dar z dani. Udaje jsou dostupné na strankach www.donorsforum.cz.

Indikéator darcovstvi byl upraven tak, aby eliminoval rozdilny pocet obyvatel regionu.
Celkova vyse darovanych penéz v kraji byla vydélena poftem obyvatel kraje, ¢imZ byla
ziskana hodnota daru na jednoho obyvatele. Nasledné byl vypocitan podil daru na primérné
hrubé mzd¢ v kraji. Zdrojem dat tykajicich se primérné hrubé mzdy a poctu obyvatel byla

Vefejna databaze Ceského statistického titadu.

Dal$im ukazatelem jsou trestné Ciny, které jsou samoziejmé vniméany negativng, tedy ¢im
vice trestnych ¢ind, tim horSiho vysledku kraj dosahuje. Pocet trestnych ¢intll za rok byl opét
vydélen podtem obyvatel kraje. Zdrojem dat byla Policie Ceské republiky a udaje na

www.mapakriminality.cz.

Poslednim ukazatelem socialniho kapitalu je Clenstvi ve spolcich. Z Krajskych rofenek
Ceského statistického tufadu byly ziskany idaje o &lenské zakladné Ceské unie sportu a dale
byly ziskany tdaje o po&tu dobrovolnych hasi¢ii od Sdruzeni hasi¢t Cech, Moravy a Slezska

(www.dh.cz). Tyto tdaje byly opét piepocteny vzhledem k poctu obyvatel kraje.

V ramci lidského kapitalu jsou prvnim ukazatelem vydaje na v&€du a vyzkum, které byly
pfepoditany na jednoho obyvatele. Zdrojem dat byla Vefejna databaze Ceského statistického

ufadu.

Indikatory pocet vyzkumnych pracovniki a pocet studenti a absolventu v kraji byly
vypocitany na zéklad¢ stejného postupu. Byl zjistén jejich procentualni podil na

obyvatelstvu kraje. Zdrojem dat byla Vefejna databaze Ceského statistického ttadu.
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Prvnim z ukazatelti kulturniho kapitalu jsou vypujcky v knihovné za jeden rok, které byly
pfepocteny na jednoho obyvatele kraje. Zdrojem dat pro tento ukazatel byly Krajské ro¢enky

Ceského statistického ufadu.

Dalsimi indikatory jsou navstévnici expozic a vystav a kulturné vychovnych zafizeni.
Navstévnost byla opét vztazena k poc¢tu obyvatel kraje. I v tomto pfipadé poskytuji data
Krajské ro¢enky Ceského statistického ufadu.

Narozdil od vy$e zminénych ukazateltl je pomérné obtizné identifikovat ukazatel vyjadiujici
podil kreativnich povolani. Neexistuje totiz jednotny pfistup, které pracovni pozice patii do
kreativnich odvétvi a které ne. Velké mnozstvi rozdilnych ptistupti demonstruje Obrazek 25,

ktery zachycuje rizné klasifikac¢ni systémy kulturnich a kreativnich primysla.
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_____________________________________

UNESCO Institutes for
Statistics Model

Prumysly hlavnich

kulturnich oblasti

Muzea, Galerie,
Knihovny
Muizickd umeéni
Festivaly
Vytvarna uméni,
femeslo

Design
Vydavatelstvi
Televize, radio
Film a video
Fotografie
Interaktivni
média

Prumysly SirSich

kulturnich oblasti

Hudebni néstroje
Zvukové
vybaveni
Architektura
Reklama
Tiskarské
vybaveni
Software
Audio-vizualni
vybaveni

Symbolic Texts Model

Hlavni kulturni pramysly

Periferni kulturni prumysly

Reklama

Film

Internet

Hudba
Vydavatelstvi
Televize a radio

Video a pocitacové

hry

e Kreativni uméni

Hraniéni kulturni prumysly

Spotiebni
elektronika
Moébda
Software
Sport

DCMS Model

Reklama
Architektura
Trh uméni a
starozitnosti
Remesla
Design

Moébda

Film a video
Hudba
Muzicka uméni
Vydavatelstvi
Software
Televize a radio
Video a
pocitacové hry

_____________________________________

Americans for the Arts

Model

Reklama
Architektura
Umeélecké skoly
a sluzby

Design

Film

Muzea a zoo
Hudba
Muzicka uméni
Vydavatelstvi
Televize a radio
Vizualni uméni

Obrdzek 25: Priklady riiznych klasifikacnich systémii kulturnich a kreativnich priumysii

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé UNESCO, Creative Economy Report 2013

Pro tcely vypoctu tohoto indexu byla vybrana nasledujici odvétvi:

- Informa¢ni a komunika¢ni ¢innosti,

- Profesni, védecké a technické ¢innosti,

- Kulturni zabavni a rekreaéni ¢innosti.

V ramci klasifikace CZ-NACE se jedna o odvétvi oznacend pismeny J, M, R, jejichz

jednotlivé podobory ukazuje Tabulka 18.
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Tabulka 18: Struktura vybranych odvétvi CZ-NACE

Informacéni a komunikaéni ¢innosti

|

J58 Vydavatelské ¢innosti

Cinnosti v oblasti filmi, videozaznami a televiznich
J59 programti, pofizovani zvukovych nahravek a hudebni
vydavatelské ¢innosti

J60 Tvorba programu a vysilani

J6l Telekomunika¢ni ¢innosti
J62 Cinnosti v oblasti informaéni technologii
J63 Informacni ¢innosti

Profesni, védecké a technické ¢innosti

i

M69 Pravni a ucetnické ¢innosti

M70 Cinnosti vedeni podnikil, poradenstvi v oblasti fizeni

Architektonické a inzenyrské ¢innosti, technické zkousky

M71 ,
a analyzy

M72 Vyzkum a vyvoj

M73 | Reklama a priizkum trhu

M74 Ostatni profesni, védecké a technické ¢innosti

M75 Veterinarni ¢innosti

|

Kulturni, zabavni a rekrea¢ni ¢innosti

R90 Tvuréi, umélecké a zabavni ¢innosti

Zdroj: vlastni zpracovéni na zékladé dat CSU

Ve Veiejné databazi Ceského statistického ufadu je mozné nalézt statistiku zaméstnanosti
podle vySe uvedenych odvétvi CZ-NACE. Byl proveden vypocet podilu zaméstnanych

v odvétvich J, M, R na celkovém poctu zaméstnanych osob v Kraji.

V ramci ukazatele patentii byl sledovan pocet platnych patentii na jednoho obyvatele kraje.

Data tykajici se patentii byla &erpana rovnéz z Vefejné databaze Ceského statistického ufadu.
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4.3 Kreativni Ceska republika

Za uéelem analyzovani kreativniho kapitdlu vSech &trnacti kraji Ceské republiky byl
s pomoci dvanacti proménnych (indikatorti) proveden vypocet indexu Kkreativity 3K.
Vzhledem k nedostatku potiebnych dat za rok 2017 byl vypocet indexu proveden na zakladé
dat za rok 2016. Jedinou vyjimkou byl vypocet indikatoru darcovstvi, U n¢jz bylo mozné

celkovou vysi darovanych penéz v kraji zjistit pouze za rok 2015.

Jak ukazuje Tabulka 19, v ramci prvniho indikatoru ditvéra vustavnim institucim Se na prvnim
misté umistil kraj Vysocina, nasledovany krajem Plzeniskym. Dosazené vysledky vSech
krajii jsou pomérné vyrovnané, v§echny kraje dosahuji hodnoty vice nez 70 % hodnoty kraje
s nejlepsim vysledkem. Na poslednich dvou mistech se nachazi kraje Karlovarsky a Ustecky.

Praha se umistila na dvanactém misté.

Tabulka 19: Diveéra ustavnim institucim

Index diivéry ustavnim

L institucim
1 Vysoc€ina 1,00
2 Plzensky 0,97
3 Liberecky 0,95
4 Jihomoravsky 0,93
5 Olomoucky 0,91
6 Jihocesky 0,89
7 Pardubicky 0,89
8 Zlinsky 0,86
9 Kralovehradecky 0,86
10 Moravskoslezsky 0,84
11 Stredocesky 0,78
12 Praha 0,78
13 Karlovarsky 0,77
14 Ustecky 0,71

Zdroj: CSDA, vlastni vypodty

V ramci druhého indikatoru ddrcovstvi, ktery zachycuje Tabulka 20, se nejstédiejsim krajem

stala Praha. Na poslednich mistech se opé&t objevuji kraje Ustecky a Karlovarsky.
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Tabulka 20: Ddrcovstvi

Index podilu dara na

priumérné hrubé mzdé

1 Praha 1,00
2 Olomoucky 0,75
3 Kralovehradecky 0,72
4 Stredocesky 0,70
5 Pardubicky 0,68
6 Zlinsky 0,66
7 Vysocina 0,65
8 Moravskoslezsky 0,63
9 Jihomoravsky 0,61
10 Jihocesky 0,53
11 Liberecky 0,51
12 Plzensky 0,50
13 Usteck}'/ 0,42
14 Karlovarsky 0,40

Zdroj: Forum darcti a CSU, vlastni vypodty

Indikator trestné ciny je pojiman v negativnim smyslu, tedy ¢im méné trestnych ¢int

(pfepocitano na 1000 obyvatel), tim lepsi vysledek. Jak ukazuje Tabulka 21, na prvnich dvou

mistech se umistil Pardubicky kraj a kraj Vysocina. Na poslednim misté se nachazi Praha.

Tabulka 21: Trestné ciny

Poradi Kraj Index trestnych ¢inii
1 Pardubicky 1,00
2 Vysocina 0,97
3 Zlinsky 0,90
4 Kralovehradecky 0,87
5 Stredocesky 0,70
6 Plzensky 0,69
7 Karlovarsky 0,68
8 Jihocesky 0,68
9 Jihomoravsky 0,63

10 Olomoucky 0,62
11 Liberecky 0,55
12 Moravskoslezsky 0,52
13 Usteck}? 0,51
14 Praha 0,26

Zdroj: Policie CR, vlastni vypodty
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Ctvrty indikator socialniho kapitalu zachycujici clenstvi ve spolcich vyjadiuje Gidast obyvatel
ve sportovnich spolcich a sdruzeni dobrovolnych hasict. V Tabulce 22 je mozné vidét, Ze se
Praha umistila az na pfedposlednim misté. Na prvnim misté se umistil kraj Jihocesky,

nasledovan krajem Plzefiskym. Na poslednim misté je v tomto piipadé kraj Ustecky.

Tabulka 22: Clenstvi ve spolcich

Poradi Index ¢lenstvi ve spolcich
1 JihoCesky 1,00
2 Plzensky 0,93
3 Zlinsky 0,90
4 Vysocina 0,87
5 Kralovehradecky 0,79
6 Liberecky 0,79
7 Pardubicky 0,77
8 Stiedocesky 0,73
9 Olomoucky 0,60
10 Jihomoravsky 0,58
11 Karlovarsky 0,57
12 Moravskoslezsky 0,56
13 Praha 0,46
14 Ustecky 0,45

Zdroj: CSU a SdruZeni hasi¢t Cech, Moravy a Slezska, vlastni vypoéty
Tabulka 23 zachycuje vysledky indikatoru vydaje na védu a vyzkum.

Tabulka 23: Vydaje na védu a vyzkum

Index vydajii na védu a

Poradi Kraj .
vyzkum
1 Praha 1,00
2 Jihomoravsky 0,59
3 Stredocesky 0,39
4 Liberecky 0,28
5 Plzensky 0,28
6 Pardubicky 0,23
7 Zlinsky 0,21
8 Olomoucky 0,21
9 Jihocesky 0,21
10 Moravskoslezsky 0,20
11 Kralovehradecky 0,15
12 Vysoc¢ina 0,13
13 Usteck}'/ 0,05
14 Karlovarsky 0,03

Zdroj: CSU, vlastni vypodty
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V ramci tohoto indikatoru se na prvnim mist¢ umistila Praha s velkym naskokem.
Jihomoravsky kraj na druhém misté dosahuje témét 60 % hodnoty prvniho kraje. Na tietim
misté je opét s pomérné velkym odstupem kraj StfedoCesky. Na poslednich mistech se

objevuji kraje Ustecky a Karlovarsky.

Podobné vysledky mizeme pozorovat i u indikatoru tykajiciho se poctu vyzkumnych
pracovniki, viz Tabulka 24. Na prvnim misté je opét Praha, nasledovana Jihomoravskym
krajem, ktery ale dosahuje necelych 65 % hodnoty Prahy. Na tfetim misté je s pomérné
velkym odstupem Plzefisky kraj. Posledni dvé mista jsou i zde obsazend kraji Usteckym

a Karlovarskym, které¢ dosahuji vyrazné€ nizkych hodnot.

Tabulka 24: Vyzkumni pracovnici

Index poctu vyzkumnych

Poradi o

pracovniki
1 Praha 1,00
2 Jihomoravsky 0,64
3 Plzensky 0,29
4 Olomoucky 0,28
5 Moravskoslezsky 0,23
6 Pardubicky 0,20
7 Liberecky 0,20
8 Zlinsky 0,20
9 Kralovehradecky 0,18
10 Stiedocesky 0,17
11 Jihocesky 0,17
12 Vysocina 0,08
13 Ustecky 0,06
14 Karlovarsky 0,03

Zdroj: CSU, vlastni vypodty

Vysledky kraji v ramci ukazatele poctu studentii a absolventit vysokych skol jsou pomérné
vyrovnané, jak ukazuje tabulka 25. Na prvnim misté se umistil Zlinsky kraj, nasledovany

Prahou. Na poslednich mistech jsou opét kraje Ustecky a Karlovarsky.
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Tabulka 25: Studenti a absolventi VS

Index poctu studenti a

Poradi Kraj

absolventi VS
1 Zlinsky 1,00
2 Praha 0,98
3 Jihocesky 0,95
4 Vysocina 0,95
5 Moravskoslezsky 0,92
6 Olomoucky 0,90
7 Jihomoravsky 0,85
8 Kralovehradecky 0,85
9 Pardubicky 0,83
10 Stredocesky 0,77
11 Plzensky 0,72
12 Liberecky 0,72
13 Usteck}'/ 0,66
14 Karlovarsky 0,62

Zdroj: CSU, vlastni vypoéty.

Z hlediska indikatoru kreativnich povolani (podilu kreativnich zaméstnanci na celkovém
podilu zaméstnancii) se op€t umistila na prvnim mist€ Praha, viz Tabulka 26. Jihomoravsky
kraj na druhém misté dosahl ptiblizné poloviéniho vysledku. Na poslednich mistech jsou

Vv tomto piipad¢ kraje Zlinsky a Vysoc€ina.

Tabulka 26: Kreativni povoldni

Poradi Kraj Index kreativnich povolani
1 Praha 1,00
2 Jihomoravsky 0,53
3 Stredocesky 0,48
4 Moravskoslezsky 0,37
5 Jihocesky 0,35
6 Liberecky 0,33
7 Kralovehradecky 0,32
8 Pardubicky 0,31
9 Olomoucky 0,31

10 Plzensky 0,30
11 Karlovarsky 0,27
12 Ustecky 0,26
13 Zlinsky 0,25
14 Vysocina 0,20

Zdroj: CSU, vlastni vypoéty
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Jak je mozné vidét v Tabulce 27, prvni misto v ramci indikatoru vypiijcky v knihovné (za
rok, pfepocitané na jednoho obyvatele) ptipadlo Zlinskému kraji, ktery nasleduje kraj
Vysoc€ina. Na poslednich mistech se umistily kraje Liberecky a Stfedocesky, které dosahuji

piiblizné poloviénich hodnot oproti Zlinskému kraji. Praha se nachdzi na osmém misté&.

Tabulka 27: Vypujcky v knihovné

Poradi Kraj Index vypiujcek
1 Zlinsky 1,00
2 Vysocina 0,92
3 Kralovehradecky 0,89
4 Karlovarsky 0,84
5 Jihocesky 0,82
6 Plzensky 0,77
7 Moravskoslezsky 0,75
8 Praha 0,72
9 Olomoucky 0,72

10 Pardubicky 0,65
11 Jihomoravsky 0,64
12 Usteck}'/ 0,64
13 Liberecky 0,55
14 Stredocesky 0,52

Zdroj: CSU, vlastni vypodty
Indikator navstévy expozic a vystav, viz Tabulka 28, zahrnuje navstévy muzei a galerii.

Tabulka 28: Navstévy expozic a vystav

Index navstév expozic a

Poradi .
vystav
1 Praha 1,00
2 Zlinsky 0,38
3 Karlovarsky 0,31
4 Jihocesky 0,28
5 Olomoucky 0,26
6 Jihomoravsky 0,25
7 Kralovehradecky 0,24
8 Stiedocesky 0,23
9 Plzenisky 0,20
10 Vysocina 0,19
11 Liberecky 0,17
12 Pardubicky 0,17
13 Usteck}? 0,15
14 Moravskoslezsky 0,14

Zdroj: CSU, vlastni vypodty
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Na prvnim misté¢ se v rdmci tohoto indikatoru umistila Praha. S velkym odstupem se na
druhém misté nachazi Zlinsky kraj. Na poslednich mistech mazeme vidét Ustecky

a Moravskoslezsky kraj.

Indikéator ndvstevy kulturné vychovnych objektii vychazi z navstévnosti hradl, zamki,
kostelt, klastert, zficenin, vézi a dalSich pamatek, které nespadaji pod spravu muzei
a galerii. Na prvnim misté mizeme nalézt opét Prahu, v tomto piipad¢€ vSak jiz neni tak velky
odstup mezi prvnim a druhym mistem. Na druhém misté se umistil JihoCesky kraj.

Nejhorsiho vysledku dosahl kraj Moravskoslezsky.

Tabulka 29: Navstévnici kulturné vychovnych objektit

Index navs$tév kulturné

ROkt vychovnych objekti
1 Praha 1,00
2 Jihocesky 0,73
3 Stredocesky 0,59
4 Kralovehradecky 0,53
5 Liberecky 0,49
6 Jihomoravsky 0,42
7 Zlinsky 0,41
8 Karlovarsky 0,34
9 Plzensky 0,32

10 Vysocina 0,22
11 Pardubicky 0,21
12 Usteck}'/ 0,18
13 Olomoucky 0,17
14 Moravskoslezsky 0,07

Zdroj: CSU, vlastni vypodty

Poslednim indikatorem kulturniho kapitalu jsou patenty. Z hlediska poctu platnych patentii
na jednoho obyvatele kraje se umistila na prvnim misté Praha, viz Tabulka 30. S pomérné
velkym odstupem se na druhém misté nachazi Liberecky kraj, ktery dosahuje téméf 60 %
vysledku Prahy. Poslednimi kraji jsou kraje Karlovarsky a Ustecky, které dosahuji pfiblizng
10 % vysledku Prahy.
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Tabulka 30: Patenty

Poradi Index patenti
1 Praha 1,00
2 Liberecky 0,58
3 Pardubicky 0,42
4 Jihomoravsky 0,41
5 Moravskoslezsky 0,31
6 Kralovéhradecky 0,30
7 Zlinsky 0,26
8 Plzensky 0,25
9 Olomoucky 0,23

10 Stredocesky 0,22
11 Jihocesky 0,17
12 Vysocina 0,12
13 Karlovarsky 0,10
14 Ustecky 0,10

Zdroj: CSU, vlastni vypodty

Za Ucelem zjisténi souhrnnych vysledkd indexu kreativity 3K byly secteny jednotlivé
indikatory. Vysledky indexu je mozné vidét v Tabulce 31 a také na mapé na Obrazku 27
(s.74). Prvni misto Prahy neni velkym pfekvapenim, vzhledem k tomu, ze se z dvanacti
indikatorti umistila sedmkrat na prvnim misté a jednou na misté druhém. S pomérné velkym
odstupem se na druhém misté umistil Jihomoravsky kraj. Vysledky dalSich kraji jsou
vyrovnané a nedochazi k velkym rozdilim. Na poslednich mistech se nachazi kraje

Karlovarsky a Ustecky, které byly mezi poslednimi téméf ve viech indikéatorech.
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Tabulka 31: Index kreativity 3K

Potadi L | g | Lt kr'e%‘fzvxny vint
1 Praha 2,50 3,98 3,72 10,20 1
2 Jihomoravsky 2,74 2,61 1,72 7,07 3
3 Zlinsky 3,33 1,66 2,04 7,03 3
4 Jihocesky 3,10 1,68 2,00 6,78 3
5 Kralovehradecky 3,23 1,51 1,96 6,70 3
6 Pardubicky 3,34 1,57 1,45 6,36 3
7 Vysodina 3,48 1,36 1,45 6,29 3
8 Stiredocesky 2,91 1,82 1,56 6,28 3
9 Plzensky 3,09 1,59 1,54 6,21 3
10 Liberecky 2,81 1,53 1,79 6,12 3
11 Olomoucky 2,88 1,70 1,38 5,96 4
12 Moravskoslezsky 2,55 1,72 1,26 5,54 4
13 Karlovarsky 2,42 0,95 1,59 4,96 4
14 | Ustecky 2,09 1,03 1,08 4,20 5

Zdroj: vlastni zpracovani

Podil jednotlivych kapitala v indexu kreativity 3K demonstruje graf na Obrazku 26. Nejvyssi
hodnota, kterou mohl kraj teoreticky dosdhnout byla 12, je zfejmé, ze se k ni blizila jenom
Praha. Muzeme vidét, Ze naptiklad kraj Vysocina dosahl dobrych vysledk v ramci
socialniho kapitalu, avSak v ramci lidského a kulturniho kapitdlu tak dobrych vysledka
nedosahl. Naopak Praha horsi vysledky socialniho kapitdlu kompenzuje vysledky lidského
a kulturniho kapitalu. U mimoprazskych kraji se kromé lidského kapitalu Jihomoravského
kraje projevuji nizké hodnoty lidského a kulturniho kapitalu.
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Podil jednotlivych kapitalii v indexu kreativity 3K

Ustecky
Karlovarsky
Moravskoslezsky
Olomoucky
Liberecky
Plzensky
Stredocesky
Vysocina
Pardubicky
Kralovehradecky
JihoCesky
Zlinsky

Jihomoravsky

Praha

0,

o
o

2,00 4,00 6,00 8,00 10,00 12,00

B Socialni kapitdl ~ ®Lidsky kapitdl ~ ®m Kulturni kapital

Obrazek 26: Podil jednotlivych kapitdalit v Indexu Kreativity 3K

Zdroj: vlastni zpracovani

Na mapé na Obrazku 27 je mozné pozorovat dominantni postaveni Prahy, kterd se jako
jedina nachazi v kvintilu 1. Praha ma tak velky naskok, Ze se v kvintilu 2 nenachazi zadny
kraj. Vétsina kraji spada do kvintilu 3. Olomoucky kraj, ktery spada do kvintilu 4 vsak
dosahuje hodnot pomérné blizkych hodnotam kraji z kvintilu 3. Karlovarsky kraj, ktery
spada také do kvintilu 4 se viak svymi hodnotami blizi spise Usteckému kraji, ktery je jako

jediny v nejhor§im kvintilu 5.
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Obrazek 27: Mapa krajii dle indexu 3K za rok 2016

Zdroj: vlastni zpracovani v programu ArcGis online, vlastni vypocty
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5 Diskuze

Dnesni doba plna zmén a rychlého vyvoje spole¢nosti a ekonomiky vyrazné ovliviiuje také
regiony a regionalni politiku. S tim souvisi Casta snaha o nalezeni zaruceného nastroje,
receptu ¢i navodu na zaji$téni prosperity a blahobytu vSech regiont (Blazek, Uhlit, 2011).
Richard Florida vidi recept na zajisténi blahobytu v tzv. kreativni tiid¢, kvalifikovanych

vvvvvv

Vv jednotlivych regionech méti pomoci indexu 3T (talent, technologie, tolerance).

Na Floridav p¥istup v ramci Ceské republiky navazuje Jitka Kloudova se svymi studenty
a nejprve prichazi spoleéné s Ambrozovou a Doubkovou s Ceskym kreativnim indexem
(CZCI), nasledné¢ ve spolupraci s Chwaszczem s Novym kreativnim indexem (NCI).
PiestoZe se autofi oba indexy snazi upravit na zakladé podminek Ceské republiky tak, aby
byly vypovidajici, stale vychdzi ptfedevsim z Floridova piistupu, ktery mizeme povazovat
pfinejmensim za problematicky. Cela tada autorti jeho teorii nejen zpochybnila, ale
i vyvratila jeho vysledky. Floridovi lze také vytknout, Ze v jeho piistupu chybi faktor

socialniho prosttedi, které ma na blahobyt regionu nezpochybnitelny vliv.

Vyznam kvalitniho socialniho prostiedi zminuji také Blazek a Uhlii (2011, s. 296) a dopliu;ji
vyznam kreativniho kulturniho prostiedi ,, které lakd mladé talenty a vytvari podhoubi,
Z néhoz muze Cerpat konkurencni vyhodu kreativni priumysl a v diisledku pak cela mistni

ekonomika, napr. propojenim novatorského designu s tradicnimi primyslovymi odvetvimi.*

Autofi Hui, Chung-Hung a Mok z Hongkongské univerzity do svého modelu na rozdil od
Floridy socialni faktory zahrnuli. Vytvofili index s nazvem Outcomes of Creativity Index
(OCI), znamy také jako model 5C, kde je jednim z péti zkoumanych kapitalt také socialni
kapital. Tento model viak bohuZel nelze aplikovat na kraje Ceské republiky, protoze

zahrnuje indikatory vhodné pro zkoumani spise na tirovni stati.

Z vyse uvedenych divodu je v této diplomové prace predstaven novy model kreativity 3K,
ktery vychazi z pusobeni ti kapitalti — socialniho, lidského a kulturniho. Index kreativity 3K
byl vypogitan pro viech &étrnéact krajin Ceské republiky. Vysledky dopadly z velké ¢asti podle
o¢ekavani. Piedpoklad &. 1 — Hlavni mésto Praha bude mit mezi kraji Ceské republiky
dominantni postaveni. Bude tzv. polem kreativity. — se potvrdil. Stejné jako v ramci indexu

CZCl, CZCl bez faktoru tolerance i NCI Praha zaujima dominantni postaveni a mizeme ji
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nazvat polem kreativity. V indexu kreativity 3K se z celkem dvanacti indikatorti umistila
sedmkrat na prvnim misté¢ a jednou na druhém misté. Prvni misto v rdmci indikatoru
darcovstvi mazeme pficitat pravdépodobné vyssim piijmim Prazanti, piestoze byl indikator
prepocitan tak, aby zachycoval podil daru na primérné hrubé mzdé. Zajimavé je, ze v ramci
dalsich indikatora socialniho kapitalu se Praha nachazi na poslednich mistech. Z hlediska
davéry ustavnim institucim je az na dvanactém misté. V ramci zkoumani tohoto indikatoru
bylo mozné pozorovat, ze tam, kde Praha ztraci v ptipad¢ diveéry starostim/primatoram,
ostatni kraje s vétSim podilem mensSich mést ziskévaji. Neni piekvapenim, Ze v indikatoru
trestnych ¢inti se Praha umistila suverénné na poslednim misté. Divod, pro¢ se Praha
umistila mezi poslednimi i v pfipadé¢ ¢lenstvi ve spolcich, miizeme pravdépodobné hledat
Vv malém poctu dobrovolnych hasicti. V dalSich indikatorech lidského a kulturniho kapitélu

se jiz Praha objevuje na ptednich mistech.

Predpoklad ¢. 2 — Z mimoprazskych regionti bude mit nejvyssi uroven Jihomoravsky kraj. —
se také potvrdil. Jihomoravsky kraj se umistil na druhém misté také v indexu NCI. V indexu
CZCI a CZCI bez faktoru tolerance se kraj umistil na tfetim misté (na druhém misté byl
Vv tomto ptipadé Stiedocesky kraj). Vysledek Jihomoravského kraje v indexu kreativity 3K
vychazi predevsim z velmi dobrych vysledki v ramei lidského kapitalu, kde se umistil na

druhém misté u indikatort vydaje na védu a vyzkum a také pocet vyzkumnych pracovnikd.

Jihomoravsky kraj se v posledni dobé dostava mezi Spicku evropskych regioni v oblasti
vyzkumu, vyvoje a inovaci. Velkou zasluhu na tom ma také prestizni program SoMoPro
(South Moravian Region Programme for Distinguished Researchers) zaméfeny na lakani
$pi¢kovych zahrani¢nich védct k hostovani ve vyzkumnych institucich. Kraj na program
opakované ziskdvad grant Marie Curie Evropské Unie v hodnoté stamilioni korun

(Jihomoravsky kraj, 2015).

Zlinsky kraj na tfetim misté vykazuje velmi dobré vysledky v ramci socialniho a kulturniho
kapitalu. Ve srovnani s indexy CZCI, CZCI bez faktoru tolerance a NCI dosahl Zlinsky kraj
vyrazn¢ lepSiho vysledku. V pfedchozich indexech se umistil az na devatém miste.
V ptipad€ indexu kreativity 3K je zajimavé, Ze se Zlinsky kraj umistil na prvnim misté
u indikatorti vyptjéek v knihovnach a také poétu studentll a absolventii VS. Mezi témito
dvéma vysledky bychom ziejmé mohli hledat urcitou souvislost. Na hlubsi analyzu této

souvislosti vSak jiz neni v praci dostatek prostoru.
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Nabizi se také srovnani vysledkl krajii z pohledu indikatoru poctu studentl a absolventi
s poctem vysokych skol (vefejnych i soukromych) v kraji. Pfestoze se ve Zlinském kraji
nachazi pouze dvé vysoké skoly, umistil se na prvnim misté, nasledovany Prahou, kde se
vysokych $kol nachdzi tiicet. Divodem je metodika vypoctu, kdy je pocet student
a absolventd vztazen K poctu obyvatel kraje. Jihomoravsky kraj, ktery ma po Praze nejvice
vysokych §kol — jedenact — se vzhledem k vysokému poctu obyvatel umistil az na sedmém
misté. Zaroven je zfejmé, Ze maji nekteré vysoké Skoly vyrazné mensi pocet studentil nez
jiné.

Piedpoklad &. 3 — Nejniz§i uroveii kreativity budou mit kraje Ustecky a Karlovarsky, tedy
umistili na poslednich dvou mistech. Jediny rozdil oproti potfadi kraji z hlediska
socioekonomické trovné je, ze se Karlovarsky kraj umistil na pfedposlednim misté
a Ustecky na poslednim. Nejedna se o prekvapivy vysledek, tyto kraje byly mezi poslednimi
téméf ve vSech indikatorech. Pro srovnani muzeme uvést, ze v indexu NCI byly na
poslednich dvou mistech Ustecky a Moravskoslezsky kraj a v indexu CZCI to byly kraje
Vyso¢ina a Karlovarsky. V indexu CZCIl bez faktoru tolerance se vSak na poslednich

cv w7

domaciho produktu (HDP) na obyvatele kraje.

Srovnani indexu kreativity 3K a HDP na jednoho obyvatele u vSech kraji je mozné vidét
v Tabulce 34. Je ztejmé, ze neplati, ze by se vysoké HDP na obyvatele v kraji rovnalo stejné
vysoké hodnot¢ indexu kreativity v tomtéz kraji. U Prahy a Jihomoravského kraje sice plati,
ze jsou v obou piipadech na prvnim, respektive druhém misté. Jihomoravsky kraj ale
produkuje 46,55 % HDP Prahy oproti 69,31 % Indexu kreativity 3K Prahy. Karlovarsky kraj
produkuje 32,09 % HDP Prahy a 48,63 % Indexu kreativity 3K Prahy. Ani Jihomoravsky
kraj, ani Karlovarsky kraj tak neprodukuji hodnotu HDP Prahy, jakou by m¢ly, kdyby
platilo, Ze HDP na obyvatele = index kreativity 3K.
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Tabulka 32: Srovndni indexu kreativity a HDP na obyvatele

Poiadi O
HDP na Index % podle %
Kraj obyvatele | kreativity pOdlﬁaHDP (100 = indexu (100 =
kraje v K¢ 3K obyvatele nejlepsi) kregﬂvity nejlepsi)

Praha 937 542 10,20 1 100,00 1 100,00
Jihomoravsky 436 430 7,07 2 46,55 2 69,31
Plzensky 422 251 6,21 3 45,04 6 60,88
Stredoéesky 414 379 6,28 4 44,20 8 61,57
Kralovehradecky | 401 056 6,70 5 42,78 5 65,69
Zlinsky 391 336 7,03 6 41,74 3 68,92
Moravskoslezsky | 385 247 5,54 7 41,09 12 54,31
JihoCesky 373833 6,78 8 39,87 4 66,47
Vysocina 373421 6,29 9 39,83 7 61,67
Pardubicky 360 372 6,36 10 38,44 9 62,35
Liberecky 352 313 6,12 11 37,58 10 60,00
Olomoucky 346 789 5,96 12 36,99 11 58,43
Ustecky 333521 4,20 13 35,57 14 41,18
Karlovarsky 300 894 4,96 14 32,09 13 48,63

Zdroj: vlastni zpracovéni na zékladé dat CSU

Nabizi se otdzka, zda neni kreativita pouze dalsi ,,mdédni vinou* v ramci hledani receptu na
blahobyt regiont, ktera jiz pomalu ustupuje dal$i viné — Pramyslu 4.0. V souvislosti
s Priimyslem 4.0 ale nutno fici, Ze by v dob¢ robotizace a automatizace, kdy casem nékteré
rutinni pozice pravdépodobné nahradi stroje, mohla byt kreativita tim, ¢im se od stroju

odlisime, tim, co nam zajisti praci.

Nékteti autofi Se zacinaji ptiklanét k myslence, ze kliCovym faktorem budouciho rozvoje
budou znalosti. Mizeme jmenovat napiiklad Landryho (2008), ktery uvadi, ze budoucnost
tkvi ve znalostech, znov¢jsich prispévktl pak muZeme uvést nazory Murgase nebo
Sarrazina. Murga$ (2015, s. 7) tika, ze ,Kreativita je nastroj s potencidlem zlepsovat Zivot
Zivota, globalizace, Zivotni prostredi, znalosti a moudrost.” Sarrazin (2017, str. 39)
konstatuje, ze ,,Kognitivni kapitdl dané zemé vyznamnou mérou rozhoduje o virovni a ristu
jejitho blahobytu.“ Pojem znalostni ekonomika, jez spocivd v tvorbé ptfidané hodnoty na
zéakladé zuroceni znalosti, vzdélani a védeckych poznatkli, se objevuje také v Strategii

Evropa 2020 Evropské Unie. V souvislosti s hledanim ,,zazracného receptu® na blahobyt
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regiond hovoti o znalostech i Blazek a Uhlit (2011), ktefi zminuji dtilezitost podpory talentt,

jez je dulezita pro tvorbu, Sifeni a vyuziti novych poznatki.

V dnesni dob¢, kdy je na tvorbu a Sifeni inovaci a novych poznatkt kladen velky duraz, je
kreativita jisté dulezitym fenoménem, ktery rozvoj vyznamné podporuje. Dulezit&jsim
faktorem pro blahobyt regionii (pfipadné regionalni konkurenceschopnost) by vSak mohla

byt jeji aplikace spocivajici ve znalostech, kritickém mysleni a moudrosti ¢lovéka.

79



6 Zaver

Cilem této diplomové prace bylo identifikovat prostorovou diferenciaci kreativity v krajich
Ceské republiky. Za tuéelem dosazeni daného cile bylo nutné kreativitu nejprve
konceptualizovat, zhodnotit soucasné piistupy k méteni kreativity v regionech, identifikovat
vhodné indikatory méfeni Kreativity a v neposledni fad¢ vytvofit vlastni model kreativity,
zjistit aktudlni index Kreativity jednotlivych krajii Ceské republiky a zhodnotit zji§téné

vysledky.

V prvni kapitole byl piedstaven vyvoj a rizné definice kreativity, které jsou velmi rozmanité
vzhledem Kk tomu, ze se kreativita dotyka mnoha obort. Dale byl vysvétlen vyznam
kreativity v ekonomice. Druha kapitola se zaméfila na praci Richarda Floridy, amerického
urbanisty, spisovatele, novinafe a podnikatele, jenZ piiSel s konceptem kreativni tiidy, ze
kterého vychazi mnoho dalSich aplikaci, napt. kreativni ekonomika, kreativni primysl, ¢i
kreativni mésto. Byl piedstaven také Floridiv model 3T, prvni analyticky nastroj propojujici
kreativitu s ekonomickou vykonnosti regionu. Tteti kapitola piedstavila aplikaci Floridova
modelu v Ceské republice, véetné vysledkit méteni nékterych autorti na Girovni kraji Ceské
republiky. Vzhledem k ¢etné kritice Floridova pfistupu se zacatek ¢tvrté kapitoly vénoval
dal$im piistupiim k chapani a méteni kreativity a poskytl vysvétleni, pro¢ je vhodné Floridav
pfistup modifikovat. Ve druhé ¢asti ctvrté kapitoly byl pfedstaven vlastni model kreativity
3K, ktery je zaloZen na poznani, Ze kreativita je kapital, projevujici se jako vysledek
pusobeni tii kapitald — socialniho, lidského a kulturniho. Za ¢elem analyzovani kreativniho
kapitalu viech &trnacti krajti Ceské republiky byl proveden vypoéet indexu kreativity 3K na
zakladé dat za rok 2016. Bylo zkouméno 12 proménnych (indikéatord). V rdmeci socidlniho
kapitalu byla zkoumana divéra ustavnim institucim, darcovstvi, ¢lenstvi ve spolcich a pocet
trestnych ¢ind. Mezi indikatory lidského kapitalu byly zatazeny vydaje na védu a vyzkum,
podet vyzkumnych pracovniki, podet studenti a absolventd VS a podil kreativnich
povolanich na celkové zaméstnanosti kraje. Kulturni kapital obsahoval pocty vypijcek
V knihovné, navstévnikli expozic a vystav, navstévnikd kulturné¢ vychovnych objektl

a patentd.

Na zéklad€ zjisténych vysledkil indexu kreativity 3K byly potvrzeny vSechny tfi
predpoklady: predpoklad ¢. 1, Ze Hlavni mésto Praha bude mit mezi kraji Ceské republiky

dominantni postaveni; ptredpoklad ¢. 2, Ze z mimoprazskych regioni bude mit nejvyssi
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uroven Jihomoravsky kraj a také predpoklad €. 3, Ze nejnizsi Uroven kreativity budou mit
HDP na obyvatele kraje s indexem kreativity 3K v kraji vSak nebylo prokazano, ze by se
vysoké HDP na obyvatele v kraji rovnalo stejné vysoké hodnoté indexu kreativity v tomtéz

Setfeni.

Nad ramec této diplomové prace by tak bylo mozné dale zkoumat souvislost HDP a indexu
kreativity, kvality zivota a indexu kreativity ¢i vliv kreativity v ramci Praimyslu 4.0. Dale by

bylo vhodné formulovat konkrétni doporuceni pro jednotlivé regiony.

Piestoze je vyznam kreativity v ekonomickém rozvoji nezpochybnitelny, dulezit&jsim
faktorem pro zajisténi prosperity regioni by v budoucnu mohla byt jeji aplikace spocivajici

ve znalostech, kritickém mysleni a moudrosti ¢loveka.
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