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Téma: Nove textilni vyrobky spokaosti STAP

1. Popiste firmu a jeji vyrobni sortiment.

2. Zantite se na novinky v oblasti bezp®stnich prvi.

3. Prove'te piizkum trhu zajmu spébiteli o tyto vyrobky.

4. Vyhodna'te akci a navrh¥te nové zfisoby vyuZziti a vhodnou

reklamu.
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UvoD
Vilémov u Sluknova je malé &sto, ve kterém sidli spaleost Stap a. s. Tato
spol&nost je ve svém vyiku zndma svou dlouholetou stisieou tradici. | kdyZz se podnik

své tradice nevzdava a pokuge v ni i nadale, néstava jen u stuh, ale roadje sortiment i

do jinych oblasti.

Jelikoz spolénost sidli v mém okoli, rozhodla jsem se s toutmlesposti

spolupracovat na své bak@ké praci.

Na za&atku prace bych se rada z#ita na spolénost Stap od jejiho gatku a
roz&leni zavod aZz po sodasnou situaci. Seznameni se stavajicim sortimespen&nosti,

jeho rozalenim a popisem.

Dale bych se rada zatila na konkrétni novy textilni vyrobek a &enila ho do

skupiny podle jeho pouziti a vyuziti. Také najihegdy a nevyhody toho vyrobku.

Konkurence podniku Stap je takélezitym prvkem, na ktery se za&iim. Pokusim se
najit nej\&tsi textilni konkurenty Weské republice a zjistit jejich vyhody a nevyhotiyn se
vyzna&uji apod.

Jelikoz bych praci ssfovala na konkrétni textilni vyrobek, rada bych mdia

marketingovy plizkum trhu. Zan¥ila bych se na wejnost, protoZze mne to vice zaujalo — a

zjistila zjem véejnosti o tento druh nového vyrobkuigadné jeho dalSi vyuZiti.

Nakonec se pokusim vytkib reklamu na vyrobek. Vhodnou reklamu pro uvedeni

vyrobku.

Noveé textilni vyrobky spokaosti STAP 9
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1 VYVOJ PODNIKU

1.1 Historie

Stap vznikl ve druhé etagnarodeni v roce 1948. Navvznikly podnik se musel jiz
od paatku vyrovnavat s mnoha problémy. Jednim z&igjeh problém byl nedostatek
pracovnich sil, zvlast odbornych. Prvni pracovni kolektiv ttib lidé, kteti po valce
ptichazeli osidlovat pohratii Nebyli stuh&, vétSinou ani textilaci. K prvnim 0kom
tehdejSiho vedeni podniku a zavaggroto patilo postarat se o jejich vyuku. Jiz v roce 1948
byla ¢ast&né adaptovana stara zeédélska usedlost u zakladniho zavodu na internat pro
prvnich 22 dnu. StarSim lidem, ki¢ se zatovali na dlnické profese, se dostavalo
z&kladniho odborného v&dni v zavodni Skole prace. Od poloviny padesatgthiz zaali
technické a ekonomické kadry podniku posilovat dlesdi stednich odbornych a vysokych

Skol.

Od svého vzniku pradal podnik Stap #&kolik zmén. V roce 1949 se odtll zavod
v Dobrusce a vznikl z&mo samostatny narodni podnik Stuha. V roce 1958 byl podniky
opét slowteny a byla vytvéena vyrobni hospodigka jednotka — Stuhy a prymky. Vedoucim
podnikem v ni byl Stap n. p. Vilémov u Sluknova edfizenym podnikem Zavody S. K.
Neumanna Krnov.Reditelem této vyrobni hospo@#é jednotky byl jmenovan Karel
Lemfeld. K posledni z&né doSlo v roce 1965 v rdmci celkové reorganizadengsiu byla
vyrobni hospodi&ka jednotka Stuhy a prymky zruSena a oba podnjkyZatlencny do now
ziizené vyrobni hospo#keé jednotky Pletaky pitimysl, ktery sidlil v Pisku. V té debStap
n. p. gedstavoval celkem 9 zavdds jejich umisinim v severdeském a vychodeském
kraji:
Zavod 1 — tkalcovna ve Vilémev
Zavod 2 — tkalcovna a nasivarna zdrhovadlovek vkévie Senoy
Zavod 3 — tkalcovna v #Zové
Zavod 4 — tkalcovna v Hradku nad Nisou
Zavod 5 — zuSleclovna ve Vilémow
Zavod 6 — skarna a tkalcovna v Hornim Podluzi
Zavod 7 — vyroba stuliskych stroj ve Velkém Senoy
Zavod 8 — skarna, tkalcovna, zuSléaotna a vyrobna leonského zboZzi v DobruSce
Zavod 9 — tkalcovna, pletarna a naSivarna zdrhova#tlv MikulaSovicich

Noveé textilni vyrobky spokaosti STAP 10
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Zavod 10 — tkalcovna viZové, vyroba byla poz§l piesunuta do zavodu 3 ve Viléntov
Celkovy paet zangstnand@ se tehdy pohyboval mezi 2300 az 2700.

1.2 Rozdéleni podniku

Zavod 1 Vilémov — vroce 1902 vznikla z malé dilayv roce 1945 k ni bylafipojena
barevna a Upravna, kde posléze vznikl komplex zgtminvSechny stughvyrobniho procesu.
Zavod 2 Velky Senov — zpracovani skiegich niti @i vyrobe elektroizol&nich tkanic,
zdrhovadlovky

Zavod 3 Viléemov - tkalcovna, Zakarské stuhy (kr&jgvIemovky, porty, zoubkovky,
etiketovky. V roce 1957 postavena moderni tkalcovna

Zavod 4 Hradek nad Nisou — zaloZzen roku 1906 speai@n na vyrobu stuh se zatkanymi
pryzovymi niémi (pruzenky), vyra#l Sle a podvazky, pozg hlavné pruzenky k vyrob
pradla.

Z&avod 5 Vilémov — barevna vybudovéana v Sedesasjeltih

Zavod 6 Horni Podluzi — datuje se od roku 1952ctkata, jejiz sokasti byla skarna (skané
bavinitné a chemickéifze)

Zavod 7 Velky Senov — zaloZen roku 1850, vyrobeghaskych staw a jehlovych stag,
montovani stuhakych stau dovazenych z ciziny.

Zavod 8 Dobruska — nejtéi zavod podniku, vyroba hedvabnych stuh

Zavod 9 MikulaSovice — nejmladsi zavodivpdre vyroba pletéskych vyrobk roku 1964,
poté vyrakni pevnych stuh tkanych,énych a lepenych, naSivané zdrhovadlovky a
pruzenky

Zavod 10 Kizova — zalozen roku 1896, vyroba pruzenek (Slowgaskoveé, brylové,

protézové, obuvnické, atd.

V socialistické spoknosti byl Stap n. p. tak jako ostatni podnikycleaén do
celospoléenské dlby prace. Cilem byla realiza¢ésti hospod&kého planu. Rok od roku se
zvySovala produkce, rozdval a modernizoval sortiment vyrabkSmyslem prace se stalo
asili o wasné spléni planu.. Zpoatku staili na rostouci ukoly lidé sami, viastnimi silami.
Brzy se vSak zjistilo, Ze se starymi stroji a temlbgiemi to dlouho dale néjle.
Modernizace vyroby byla vSak jiz od f@iku slozitd, jelikoz séeskoslovenské strojirenstvi
stuhdskymi stroji nezabyvalo. Existovalyi ttesty, jimiz bylo mozné ziskavat moderni stroje

a zdizeni — vlastni vyroba, vyuziti #aeni spolénych s jinymi textilnimi obory a dovoz

Noveé textilni vyrobky spokaosti STAP 11
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z nesocialistickych zemi. Na dovoz z nesocialistitkzemi si musel podnik exportem svych
vyrobki nejdive vyclat. VyuzZivaly se tedy veSkeré moznosti, které lodnél.. Podnik
zatal vyralEt na svém strojnim zavedtroje na vyrobu hladkych stuh a pustil se i dmly
Zakarskych stauv Témito novymi stroji byla v roce 1968 vybavena nokal¢ovna, v té dob
jedna z nejutsich tkalcoven v Evrap Pozdji Stap n. p. z&al ve spolupraci se Svycarskou
firmou Miiller vyrélet i jehlové stavy. DoSlo tedy ngetné zmnény ve stuh#ské technologii a
technice. Nkteré byly oproti fivodnim skuteén¢ prevratné. Nafiklad snovani na Siroke valy,
tkani na jehlovych tkacich strojich, vzorovani spdmoci péitace, kontinualni barveni a
upravovani stuh, gnik elektroniky do kontrolnich &dicich proces a mnoho jiného. Diky
technickému rozvoiji, kterému byl&wovana mim&dné pozornost se pdda udrzet krok s
vyvojem ve stuhistvi v zemich, kde #ho rovreéz tradici a teba i lepSi podminky. Podnik
v dok® své nejétSi slavy vyrabl zbozi téndt za pil miliardy korun a vyvazel je

prostednictvim podnik zahraniniho obchodu do 60-ti staswta.

Kolektiv Stapu n. p. byl mnohokrat vyznamenan zaikgjici pracovni vysledky, za

kterymi stala poctiva prace vSech zgtmand.

Vroce 1992 se statni podnik Stagetpansformoval na akciovou spotest.
Spol&nost byla tehdy pk vrukou statu a stat svoje vlastnickd prava vykaha
prostednictvim ministerstva pmyslu a obchodu. V prvni wnkupénové privatizace byla
spolg&nost privatizovana a svych prav se ujali konkrétiastnici neboli investni fondy.
Tyto fondy ziskaly 76 % podilu na sp&h@sti a dohodly se na prvnim sloZeiggstavenstva,

které z&alo spolénosttidit.

Tehdy se akciova spaleost Stap nachazela ve velmi Spatné situaci. N&egpst
dopadly ztraty tehdy seétskych trhi, pro které byl ve Stapu vybudovan jeden zavod na
vyrobu skloizol&nich tkanic. Podil na tehdejSim vyvojiem celkovy pokles vykonnosti
textilniho paimyslu v nasi zemi. Ratkem roku 1993 se spdleost dostala do krize, ktera se
projevovala hlubokou platebni neschopnosti, vysatamluZzenosti, malym objemem zakazek
a v neposledniact velmi Spatnou produktivitou prace. Wilpzitosti konani prvniadné valné
hromady wervenci 1993 doslo ke zme ve funkci generalnihteditele. Pedstavenstvem byl
do funkce byl jmenovan Zdenek Raichart, ktery dddBy pracoval jakéeditel zavodu 1 ve

Vilémowe.

Noveé textilni vyrobky spokaosti STAP 12
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Vedeni spolénosti nElo pied sebou nelehky Ukol, a to, dostat akciovou $pokst
Stap tam, kam ji jeji historie jiztpdukovala.. Jednim z prvnich krdbknového vedeni bylo
zastaveni vSeho neproduktivniho, odbourani vSelte&ieho a pronajmuti vSeho, céimpo
nenavazovalo za zakladni vyrobu. Mezi tyto kroktfifmi uzaweni mikulaSovického zavodu
9, pronajmuti a posléze prodej zavodu 3 v HornindldZ, radikalni sniZzeni reZijnich a
Urednickych mist hlawhve spra¢ spole&nosti na generalnineditelstvi a opushi budovy
generalnihoreditelstvi a naslednjeji prodej. Vedeni spateosti rozhodlo o pronajmu
dopravy a jidelny a otpsthovani spravy spoteosti na zavody 1 a5 ve VilémavNa
starém zavagl1l byla vybudovana nova Sici dilna pro zhruba Sgdesnstnankyt a zarove
byly ztizeny centrélni sklady zakladniho textilniho matieri

Vedeni ale nSilo jen tyto problémy, ale zaravei zpracovalo strategii, jak a kam
chce spolénost sndrovat, vést. Jednim z hlavnich Ukobylo spolénost stabilizovat,
preswdcit zamestnance, Ze jednd o spravnokc\a Ze tyto nefjemné kroky musely byt
ucinény. DalSim ukolem bylo igswdcit odkeratele, Zze Stap umi vyrébnejenom hezké, ale
také kvalitni vyrobky, které dokaze exportovéinm prostednictvim vlastniho zahraimiho
odboru. Z#&alo se pracovat na tak zvané druhé Kelttirmy, mezi ®Z bezpochyby paéit
zavaani normyCSN EN ISO 9001 do vyrobniatinnosti. Spol&nost muselaesit problém
kotelny na zavo# 5, kterdA mimo dodavek tepla a technologické paxy \gastni patebu
zasobovala teplem nemalo objelto celém Vilémow, ale bohuZel z ekologického hlediska
byla jiz nevyhovuijici. Z tohotoi/odu bylo rozhodnuto vybudovat novou kotelnu na mem

plyn s naklademigs 300 mil. K.

V této dol& se firma Stap &ila na ¢étyfi zavody. Zavody 1, 4 a 5 nachazejici se ve

Vilémowe a zavod 2 ve Velkém Senov

To, Ze strategie nastoupenac@ikem roku 1994 byla spravna, dokazuji vysledky
v porovnani s rokem 1992. V té dolirma zantstnavala 842 za#stnand, vyrobila zbozi za

205 mil. K¢ a byla 6,5 mil. K ve ztrat a zavazky dodavateh ¢inily 57 mil. K¢.

V roce 1997 Stap dokazal vyrobit zbozi za 275 . s trvalym ziskem od roku
1994, zavazky &i dodavateim cinily 26 mil. K&. Od vzniku spolénosti v roce 1992 stoupla
produktivita prace o 130 %.

Noveé textilni vyrobky spokaosti STAP 13
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1.3 Soucéasnost podniku

V souwasné dob, kdy na nas, podniky a cely &vdoléha celositova ekonomicka
krize, dochazi k velkym zémam. Podniky maji malé zakazky, nebo minimalni tak,to
nepokryje jejich nédklady. Jsou tedy nuceni k raliltd reSenim. CoZ neni nic jiného a
nového nez k postupnému sniZovanictpozangstnané, opoz&nému vyplaceni mezd,

jelikoz podniky nemaji na vyplaceni zéstnand ¢i na konény stav, coz je zaeni podniku.

Celoswtova krize postihla tedy vSechny podniky nejen w&es ale i u nas a podnik
Stap a.s. neni vyjimkou.riPhahlédnuti do niZze uvedené tabulky s&eme na celou situaci
podivat.

Tabulka 1: Hospodani spolénosti

Rok Trzby 1-9 Pocel | Zisk k 30.9.
mesicu zaméstnancu

2007 224 700 356 12 012

2008 229 179 307 4163

2009 157 179 234 - 556

Jak nam tedy tato tabulka ukazuje, od roku 200%A® podniku snizovaly, pet
zamestnand take a zisk téz.

OvSem nejvice to Ize vétl za uplynuly rok 2009, kdy Zala celoswtova krize, kdy
pocet zangstnan@ se snizil oproti roku 2008 skoro o jedratinu. Ohleds zisku, podnik
poprveé pocitil ztratovy zisk.

| kdyz ndm tato tabulka ukazala, v jaké situacpsénik nachazi, &im, Ze tento stav

nebude dlouho trvat a podnik se dostan# mp svou Uroue

1.4 Rozdéleni podniku
Jest v minulém roce podniklenén do ¢ty provozoven V satasné dob se Stap a. s.

sklada zeif provozoven:

Generalnieditelstvi
Provoz 1 Vilémov — hladké stuhy, zdrhovadlové pasy

Provoz 2 Velky Senov — hladké stuhy zejména idlékanice, Zakarské stuhy
Provoz 5 Vilémov — barevna a Upravna, sklad hotbhwjgobki

Vroce 2006 byla zaloZzena ve Viléntowdcegina spolénost Stapu spobaost
FILLAFEST ITT a. s (Innovative Technical Textile§)ato spolénost vyrabi netkané textilie
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metodou vpichovani, které jsou ¢any pedevSim pro automobilovy fmysl. Tyto
vpichované netkané textilie jsou vysly ze smisi prirodnich, undlych a skelnych viaken.

NejpouzivasjSimi vliakny jsou pedevsim sis polypropylenovych a skelnych viaken.

Stap své vyrobky exportuje do celéh@tsv Zasobuje jimi staty v Evropské unii, ale i
mimo evropskou unii. Také zeémjako Spojené staty americké, jizni Ameriku, Rusko,

Japonsko. [1, 2]
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2 VYROBNI SORTIMENT
V souwasné dob se vyrobni sortiment Stapéltido nasledujicich kategorii:

e Spiralova zdrhovadla a zdrhovadlové pasy
* Popruhy

» Hladké stuhy

* |zolaéni stuhy

» Tkané etikety a znaky

e Stuhové uzasry — suché zipy

» Krojové a jiné zdobici stuhy

e Pruzenky

e Adjustani stuhy

2.1 Spirdlova zdrhovadla a zdrhovadlové pasy

Spirala zdrhovadel se vyrabi ve dvotidi a to 4,6 a 8 mm, které jsou rélhy a
znaeny jako WS 0, 10 a 20. Tato spirala jeitrma polyesterovym nebo polyamidovym
vlascem a nosn&ast zdrhovadla id¥e byt také z polyamidu, polyesterti baviny.
Zdrhovadla s ozri@nim WS 0 jsou netltelnd, WS 10 a 20 mohou byt taktéz siitelna ale
i délitelna. Nabidka jezdc je Siroka (nafiklad pokovené, lakované, jednostranné,
oboustranné). Jednotliva zdrhovadla se Wjiabn¢kolika barevnych provedeni, zhruba ve
120 barvach. Mohou se dodavat bez n&eho jezdce, bez koncovek nebo ve form
nekonéného pasu. Jejich uplam se najde vékolika oborech jako nafklad
v automobilovém pimyslu, obuvnickénti odévnim piimyslu. VyuZivaji se takéipvyrobeé

stani, matraci atd. [3]

2.2 Popruhy

Popruhy jsou vyramy z riznych materidl jako jsou bavina, juta, len, polypropylen,
polyester, polyamid, aramid a dalSich a jejich ez&ou kombinaci. Popruhy mohou byt
tkany ve velkém mnozstviigia tloustk a v fiznych provedenich - jednobarevné, s napisy,
jednoduchymi vzory ¢i s pruhy. Mohou se pouzit také voduodpudivé, nmegej
protihnilobné, antibakteridlni Gpravy, Upravy sdzsnou nehifavosti a dalSi Gpravy ke

zlepSeni vlastnosti. Upravovat popruhy Izghstnim, Sitim,fezanim, drovanim (ohlavky,
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voditka, postroje). Popruhy se daji vyuzit jakantgzupinaci, nosné apod., ovSedtedité je
znat pouziti vyrobku pro spravny a vhodny syklakna. [3]

2.3 Hladké stuhy

Hladké stuhy jsou &Sinou jednovrstveé stuhy, které jsou tkané v zakiell vazbach,
jako jsou platno, kepr, ryps a atlas. Jsou tkang&rych Sfich a tlougskach z barevnychifzi,
mohou byt jednobarevné i pestré, material je poatiitobrt jako u zdrhovadel — bavina, len,
juta, polyester, polypropylen, polyamid, atd. Naresniize byt také Uprava — voduodpudiva,
antibakterialni, neSpiniv4, se snizenouldnosti a dalSi. Hladké stuhy se daji pouzit jako
poutkovky, znékovky, pasovky, kloboukovky, @g&ni a pradlové lemovky atd. [3]

2.4 1zola¢€ni stuhy

Tyto stuhy se tkaji ve vazbach platnovych a kepecbyy Sfich od 10 do 60 mm a
tloug’kach od 0,08 do 0,50 mm. Tkaji sedbs jednim nebo ami zesilenymi kraji, tzv.
paspulky. Nejastji se na vyrobu izoknich stuh pouZivaji polyesterova vidkna a skelna
vlakna, bavilgna vlakna jen vyjiméne, dale také z aramidovychc¢adicovych vidken. Stuhy

se vyuZzivaji pedevsim pro elektrotechnickéely a tepelné izolace. [3]

2.5 Tkané etikety a znaky

V tomto pipact jsou to stuhy, kde se vytkavaji jednotlivé infoomaapro konéné
spotebitele. Pat sem zékladni informace, které se vyskytuji n&keefm textilnim vyrobku.
Jsou to Udaje o vyrobci, velikosti &di, materialovém sloZeni, @goby oSdeni — symboly
adrzby. OvSem tyto etikety neplini funkci pouze mfecni, ale také propadai, zdobici a
bezpeénostni funkci. Material pro vyrobédhto etiket je polyesterové hedvabi, které s&en
kombinovat s metaloplastickymi vlakny — pokovenakvla. Dodavany mohou byt v metrazi
nebo v kusech siznymi druhy okraj — zatavené okraje, zaloZzené nebi@d\é zalozené
okrajeci do poutka. Etikety mohou byt v podbkli¢eny na krk nebo takiku na zip. [3]

2.6 Stuhové uzav éry

Stuhové uzédry jsou zndmé iedevsim nazvem jako ,suché zipy“ neboli ,velcro®
pasky. Jsou to dvstuhy s#@iznymi povrchy, které se navzajem k 8qidipojuji a zarové se
snadno od&uji. Material na vyrobu se pouziva pouze polyandieden povrch twd h&ky a
druhy povrch smiky. Smykova stuha se da kombinovat se stuhou hikobiou, jeZ jsou
smesi polyamidovych a polypropylenovych vidken. Stuhoxzaéry se vyrabji ve zhruba 26
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s

Gprava, voduopudiva Uprav&,uprava se snizenou iavosti.

Uplatreni tohoto vyrobku najdeme v automobilovémurmyslu, odvnickém a

v pramyslu textilnim a kozené galanterie. [3]

2.7 Krojové a jiné zdobici stuhy

Jak jiz slovo kroj, krojové napovida, tyto stuhylyopouzivany na lidové kroje pro
jejich zdobeni. OvSem v stasné dob se jejich vyuziti rozgilo ne jen na lidové kroje, ale
také na zdobeni @udi, riznych dophkt, upominkovych fedneti, hratek a dalSich &ci. Pro
vyrobu €chto stuh se poziva bavina s viskozou s metalapkgshi viakny, coz jsou jsou
pokovena vlakna. & &chto stuh se pohybuje od 10 do 100 mmiiPam také stuhy, které
jsou ugené k vysivani. Vazba je kanava a vyrabi s& bbilé bar¢ nebo s¥tlych odstinech.
VétSinou je stuha hladkd maximélw kraji s jednoduchymi vzoryi napisy. Tyto stuhy se
pouzivaji na ozdobenighoZi, ubrusi nebo dekorénich tkanin. [3]

2.8 Pruzenky

Pruzenky jsou &sSinou z polyesterovych vlaken, které se kombinsijholymi
pryzovymi nigmi. Mohou byt v jednobarevném provedeni nebo sgddohymi vzory.
Pokud jsou vyralny z jinych specialnich vldken, mohou se vyuZiveautomobilovém
praimyslu nebo na vyrobu kombinéz, jelikoz maji nizéfléwvost nez polyesterova viakna.
Jejich vyuziti je Siroké. Pouzivaji se na pradlopradlové pruzenky, obuvnické, Slove,

opaskové apod. [3]

2.9 Adjusta €ni stuhy

Adjustani stuhy jsou vanmi, velikon@ni ¢i stuhy univerzald pouzitelné. Vyra§yi
se tkanim nebdezanim ze Sirokych tkanin. Stuhy mohou byt hladkggdnoduchymi i
sloZzitymi vzory, jednobarevné, pestré. Vy¥abse z polyesteru a viskozy. Pro zvyréain
kraji nebo vzoru seéasto pouZzivaji metaloplasticka vlakna napodobigsiovy vzhled. Pro
dobrou tvarovatelnost stuhy se vyrobky dodavajickkym kovovym dratkem zatkanym do
obou kraji. Adjustani stuhy se pouzivaji k ozdobnyndelim — vazani ks#tin, aranzovani
vénci nebo zdobeni daikatd. [3]

Noveé textilni vyrobky spokaosti STAP 18



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

3 BEZPECNOST A JEJi PRVKY

Tyto prvky jsou nedilnou s@asti Zivotaclovéka. Diky nim jsme chré&mi pred

jakymkoliv nebezp&m, které nam mohou ovlivnit apob Zivota nadosmrti.

Je mnoho obdr a zangstnani, kde bezgaostni prvky zachrauji Zivoty, napiklad

v autech to jsou to airbagy, beZpestni pasy, s¥la, odrazova sitla.

3.1 Rozdéleni bezpe énosti
Bezpe&nost jako takova sechl na dw skupiny. Prvni se nazyva pasivni beapest a

druh& se nazyva bezpwst aktivni. Rozdil mezi aktivni a pasivni bexzpesti je jednoduchy.

3.1.1 Pasivni bezpe €énost

Cilem pasivni bezgeaosti je zmirnit veSkeré nasledky jakékoli nehodyipads, ze
k n¢jaké nehod dojde. NejjednodusSiiflad na ukazku &gakeho prvku pasivni bezmosti
je automobil. Nalezneme ¥m nagiklad airbagy. Tento prvek méa za ukol, pokud dojde
k nehod, se i narazu zaktivovat. CoZz znamena, #endrazu se airbagy nafouknou a ztlumi
naraz osoby. DalSimi znamymi prvky v automobiluujsoagiklad bezpénostni pasyci
deforma&ni zona automobilu. Bezédhto prvika by c¢lovek pii tézkych nehodéach rejmeé

negezil. Pasivni bezgmost tedy chrani zdravi a Zivoty lidi nejeaf goopravnich nehodéach.

3.1.2 Aktivni bezpe €nost

Naopak aktivni bezgaost a jeji prvky se snazi jakymkoli nehodaradehazet. Ofi
je nejjednodussi ukazatjaky bezpénostni prvek na automobilu. Jak jsme jiz ulléadyse,
pasivni prvky jsou airbagy, bezpmstni pasyi deforma&ni zéna automobilu. Jako aktivni
prvky nam zastavaji velice znamé &itiné bezpénostni brzdy. Diky bezgaostnim brzdam
muzeme velmi rychle reagovat a ztlumit timigadny naraz. DalSimiatezitymi aktivnimi
prvky na automobilu nalezneme éteni vozidla, coz je takéutkzity prvek, dale téz vyhled

z vozidla.

Samozejme, Ze bezpénostni prvky se nenachazeji jen v automobilechei@me je
nagiklad ve sportech, pro cyklisty, motocyklisty, zémhde, atd. Vlastéd kamkoli se
podivame, jsou tam bezp®stni prvky. Nemusi byt jen technické ale i temitil
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3.2 Prvky bezpe énosti
Airbagy, bezpeénostni pasy, sitla, oprky hlavy, ditské autosedky, helmy pro
cyklisty, motocyklisty, lyZ&e, snowboardisty, atd.

3.3 Nové moderni prvky bezpe €nosti
Mezi nové prvky sem p#ttaké fizné chranie jednotlivychcasti tla, pres zada, kini
patég, nohy, ruce, které chrani jezdce na motocykléchna cétyrkolkach., vyztuzené

kombinézy¢i kombinézy se snizenou avosti., systém ABS.

Ani spolegnost Stap vSak neni vtomtdtipadt pozadu. Spolsost mezi svymi
novymi vyrobky vyviji i novy druh vyrobku, ktery aga do skupiny aktivni bezgeosti.
Jedna se vlastro opak tzv. reflexniho pasku, ktery znameiildad z hasiskych, policejnich
a dalSich uniforem. Tento reflexni pasek jesvinocic¢i v mlze pomoci reflektdr aut, které
tento pasek ozha lidé jim jsou tak viéhi — chrarni, ve dne jsou viét pro svou svitivou

Zlutou nebo oranzovou barvou.

JelikoZz mne nejvice zaujal tento vyrobek, Z&ha jsem se na jeho pouZiti, vyuZiti.
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4 PREDSTAVENI VYROBKU

4.1 Vize vyrobku
Tento vyrobek, jak jsem jiz zminila, sefaauje nebo budgazen mezi prvky aktivni

bezpénosti. Cilem tohoto vyrobku bude postédpnahradit nebo doplnit znamé reflexni

pasky, které stadi do pasivni bezprosti a tim se zvySi celkova beZpest osob.

4.2 Popis vyrobku

Jelikoz firma Stap je znama svou dlouholetou stekwu tradici, takZzetfpdpokladam,
Ze vyrobek bude tkany. Takze tam, kde se dnes @gddasicky reflex — reflexni paska,iie
byt nahrazeno dokonalejSi optické vlakno, ktef@enbyt zatkané do jakéhokoliv textilniho
vyrobku. Dale nize byt zatkano do ¢mkého pasku, ktery bude veélmiendavatelny —

viceltelovy. Lidé si ho budou moci dat na libovolné misto

4.3 Na jaké bazi bude fungovat
Jelikoz ve vyrobku bude zatkano optické vlakno,maeaa to, Ze tento vyrobek bude

svitit, pogipact blikat. Aby tento vyrobek mohl blikati svitit, musi byt 8¢im napajen.
Zpusohi mize byt rgkolik. Napajeni nap swtelnou energii — slugaim z&enim, baterii, atd.

V souwasnosti to vypada, Ze napdjen butksspmalou baterii, podobné hodinkové.

4.4 Na jakych vyrobcich se bude pouZzivat
Vyrobek by se mohl naSivat déznychc¢ésti obléeni — ochranného oldeni, kde jsou

doposud pouZzity reflexni pasky. [4]

4.5 Na jakém strojnim za Fizeni se bude vyrab ét
Predpokladam, Ze podnikiipvyrob¢ tohoto vyrobku, nehodla zakupovat Zadny novy
stroj, nybrz astane u svych dosavadnich sirdjteré ma k dispozici. Coz jsou tkaci stroje.

4.6 Vyhody a nevyhody reflexnich pask G
Vyhody:
* Reflexni pasky jsou velmi znameé

« Uginné — pIni svou funkci
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Nevyhody:
» Pasky jsou vigny v noci pouze fp osviceni

* Nejsou volg ptenosné

4.7 Vyhody a nevyhody novéeho vyrobku
Vyhody:
* ZvySend bezpmost na silnicich
e Pasky mohou byt votnpienosné - fendavatelné
* Velké vyuziti — ochrana pro chodcetid cyklisty
» Pasek by mohl byt vaizny barevnych provedenich
* VIliv na snizeni nehodovosti
* Novinka na trhu
Nevyhody:
» Osoba pouzivajici tento prvek, musi dbat na faokt (dobijenéi vymeénu baterie)
* Novinka na trhu

« Neznadma cenova relace

4.8 Obory — vyuziti aktivni bezpe €nosti x pasivni bezpe €nosti
4.8.1 Pasivni bezpe €nost — reflexni pasky
* hasti, policie, zachranna sluzba — zachiaréve vSech oborech
* Udrzb&i silnic
« zamsstnanciCeskych drah

e zamestnanci poStovnich sluzeb

4.8.2 Aktivni bezpe €nost — novy vyrobek
* hasti, policie, zachranna sluzba — zachiaréve vSech oborech
e Udrzb&i silnic
« zamgstnanciCeskych drah
e zamestnanci poStovnich sluzeb
e cykilisti
» chodci

« dialezité — dti
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e sportovci
» kocarky
* psi obojky

4.9 Statistika nehodovosti

Pfi nahlédnuti do statistiky nehodovosReditelstvi sluzeb dopravni policie
Policejniho prezidiaCR, ktera byla vyhodnocena v lednu letodniho rokuaka2009, jsem
zjistila nasledujici informace:Pji nehodach kodici sraZzkou s chodcem bylo v roce 2009
usmrceno celkem 151 chada toho 99 chodc(65,6 %) @i nocnich nehodach, v porovnani
s p'edchozim rokem zahynulo o 23 chbdwér, pri dennich nehodach pak 52 chédMimo
obec bylo usmrceno 47 chadaz toho 37 chodcpri nehodach v néni dok¥ (téner 79 %)
prevazig na silnicich I. fidy". Z této statistiky tedy vyplyva, Ze chodci vand dok& nejsou
chraréni na 100 %. Coz znamena, Ze novy vyrobek by bglwvly a n¢l by velky @inos pro
snizeni nehodovosti chaila nejen jich. [5]

Vyrobek by n&l velké vyuZiti nebo spisestsi (innost pro chodce v jarni letnim
obdobi, kdy ¥tSinou chodci, fedevSim ¢&ti a mladez chodi v noci. V dnesni datotiz dti
a mladez nosi &sSinou oblé€eni tmavych barev nebo nejigidcerné barvy, ktera v noci
opravdu neni vigt. Oproti zimnimu obdobi, kdyé&tSina zimnich bund m& nasit&jaké
reflexni pasky, tak letni mikina nikoli. V tomtd@ipact by byl novy vyrobek jist na mist.
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5 KONKURENCE

Konkurence je proces, ve kterém setstvaji ¥tSinou opané zajmy subjekit na trhu.
Tento proces je pevnou s@sti trhu, ktery je f@dpokladem pro jeho fungovani. Trh tedy bez

konkurence existovat nerbe steji jako neniize byt konkurence z trhu vytiana.

Pokud ma na trhu vzniknout konkurence, je nutnossbga trhu objevily nejmérdva
subjekty, které jsou na sebe vzaje&mavislé. VZdy na trhu narazime na poptavku a rhkabiid
nakupujiciho a prodavajiciho. Kazdyezhto dvou dastniki se snazi dosahnout svychagil

zanera, ziskat vyhody fed ostatnimi. [6,7]

5.1 Konkurence firmy
Nejvétsimi textilnimi konkurenty podniku Stap a. sCeské republice jsou nasledujici

podniky : STUHA a. s. DobruSka, PEGA-VEL a. s. Krpglasta — Vestil spol. sr. 0.

5.1.1 STUHA, a. s. Dobruska
Stuha a. s. sidli v DobruScereBmétem této spoknosti je vyroba a prodej textilnich

stuh, hlave dekorativnich.

Jejich vyroba se zadtila na standardni druhy taftovych a atlasovych .stGhrabi ale

také technické stuhyipdevsim izoléni a stuhy a specialni vyrobu.

Jelikoz moda si Zada noveéoi, prosazuji se stuhy s metalo-plastickymi vidkny

v kombinaci s monofilem, sledujici varianty jedinotth sezonnich obdobi roku.
Swij sortiment podnik déli do nasledujicich skupin:

» adjust&ni stuhy

» dekorativni a floristické stuhy
e odvni stuhy

* technické stuhy

* vanani zbozi

* leonské vyrobky.

Souasné modni trendy argulevSim zajem zakaziikje orientovan na moznosti

Sirokého uplaténi aplikaci prav dekorativnich stuh a zahrnuje zejména sektory ddméa
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textilu, darkového zbozi, vatoi tématiku, dekorativni floristiku, hobby a v pedhi dol i
nezbytné modni dofiky.

Export:

Spole&nost nachazi uplatni svého sortimentu jak na tuzemském tak i v zabtinan
trhu. Tim se Zz@zuje mezi UsfEné dodavatele tohoto sortimentu v Exropdlavnim
odkeratelem na zahragmim trhu je Slovensko.

Vyhody:

Tato spolénost se liSi uiitymi raznymi druhy svého dosavadniho (stavajiciho)
sortimentu. Nej¥tSi vyhodou jsou iejmé dekorativni a floristické stuhy, které jsou velmi
Zadané a oblibené v dnesni &@lo cely rok. Dale varimi zboZzi a leonské vyrobky. | kdyz se

v tomto gipadt jedna pouze o sezonni zalezitost.
Nevyhody:

Svou vyrobu usrriuji stale stejnym s#mem. Neni snaha ziskat i jiné moznosti.

Export omezen pouze (zeskou republiku a Slovenko.[8]

5.1.2 PEGA-VEL, a. s. Krnov
Tento podnik se sidlem v Krndye vyrobcem textilni galanterie. Galanterii rékdgi
na odvni, pradlaskou a technickou vyrobu.

Sortiment:
* pevna a elasticka galanterie
» elastické uplety
» elastické ovijenéifrze

Export:

Podnik zasobuje svymi vyrobky tuzemsky i zahtahitrh. Na zahragdhim trhu
piedevsim Slovensko.
Vyhody:

Pro swij sortiment nachazi uplatni predevsim v o&vnim prtimyslu — vhodny je pro
vyrobce tedy o&vi, plavek, sportovniho obieni, obuvi, dale také ortopedickych vyrdbk

atd. Uplatgni je velice Sirokeé.
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Nevyhody:

Spolenost zasobuje pouzéeskou republiku a Slovensko.[9]

5.1.3 Elasta — Vestil spol. s r. 0. Krucemburk
Tato spolénost se sidli v Krucemburkuidtimétem spolénosti je vyroba pruznych
stuh (tzv. pruZzenek) a pevnych stuh.

Spole&nost vyrabi tkané pruzné i pevné stuhy. Pouzitynten@em je hlava
polyesterové hedvabi, bavin& polypropylen. Pokud je zapebi tak vyrabi i stuhy

z hedvabi.

Vyrobni sortiment podniku je velmi rozmanity a rozdélen do nasledujicich skupin:

« pruzné stuhy obuvnické da'&i340 mm
« pruzné stuhy specialni, technické a protézoveéi@o3&i0 mm
« stuhy pro automobilovy gmysl a technické stuhy
+ pevneé stuhy a popruhy
« odkvni a pradlové stuhy viznych kvalitach a gich
+ Slové stuhy
« stuhy s vice bare¥wvytkdvanym logem, napisem apod.
« hotové Sle v $ich 18, 25, 30, 35 a 50 mm &zném provedeni
« péanské podvazky a rukavové spony
« upinaci pasy praizné &ely
» celenky, natepniky
Export:

Spole&nost uplatuje svij sortiment jak na domacim trhu, tak i na zahfaim trhu.
Co se t¢e zahraniniho trhu, nemaji nouzi o odbyt. Sp&iest exportuje mo do EU
(nag. Slovensko, Polsko, Miarsko, Velka Britanie) ale i mimo EU (nafpJSA, Australie).
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Vyhody:

Se svymi zakazniky udrzuji dlouhodobé styky zalézeftSinou na vzajemnéugére
a kvalitnich dodavkach. Coz je pro podnik velniieZité. Dokazi se ffzptsobit narokm

svych zakaznik

Nevyhody:
Prozatim jsem zZadné nenasla. [10]

5.2 Zaveér konkurence

Jelikoz v dneSni dab textilni odwtvi upada, neznamena to, Ze zde Zzadneé
konkurenceschopné podniky nejsou. AvSak iebd tuto skutost podcaovat. Jsou zde
mensi i ¥tSi podniky. Pro nas jsou zajimavé pouze ty ¢t8jv Je dlezité proto neustale
sledovat trh. Jak se vyviji, jakym &ram se ubira, co novéhaighazi a jiz nezajimavého se

vzdaluje.To vSe je ptegba sledovat atmovat se tomu.

Spolenost Stap je znama, jak jsem jiz v ivodu uvedlaussttouholetou stulfakou
tradici. Je tedyreba své konkurenty neustale sledovat a drzet skrioki V lepSim pipact

byt vZdy o kco pred nimi. Byt lepSi.
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6 PRUZKUM TRHU

6.1 Marketingovy vyzkum

Co si gedstavime po pojmem vyzkum? Vyzkum jsaijaké informace. Informace,
které maji za ukol minimalizovat riziko Spatnéhahodnuti. Jsou velmidadezité. Pro danou
osobu¢i podnik, ktery vyzkum provadi maji velkou cenu e mlanou osobwi podnik
konkurergni vyhodou.

Marketingovym vyzkumem se tedy rozumi proces, \a¥éth dochazi ke shu dat,
informaci, jejich analyze a naslednému vyhodnoagsiedki. Tyto vysledky slouzi jako

podklad pro rozhodovéani v procesu marketingoviéheni.

Dale také tento vyzkum spojuje spmdiitele, zakaznika a kagnost s marketingovym

pracovnim progednictvim informaci.

Uc¢elem marketingového vyzkumu je tedy shrodaat, zpracovavat a analyzovat

informace trhu, poznavat trh (naplodavatele, zdkazniky) dale minimalizovat rizika.

Pti provadni jakéhokoli vyzkumu musi byt dodrZzovana také&téarpravidla. Jednim a
velmi dilezitym pravidlem vyzkumu je, Ze vyzkum musi bytlyZzobjektivni dle zavedenych
zasad. DalSi zasadou je, Ze v jakékoli zemi, kdeprewadi takovyto vyzkum se musi
dodrzovat platnd narodni a mezinarodni legislatvaz znamenda, Ze se musi respektovat

razné zvyky, pravidla atd. [11, 12]

6.2 Vyzkum trhu

Znamena, Ze jiz pro specificky drédhtrh nag. danou skupinu zakazniku v dané jiz
piipravené geografické oblasti systematicky shrafisggme data, kter& zaznamenavame,
analyzujeme a nakonec vyhodnocujeme. Jiz @atka vimecim se zabyvame, pro koho je
tento vyzkum uten. [11, 12]

6.3 Oblasti vyuziti marketingového vyzkumu

Oblasti, ve kterych seime tento vyzkum provét je velmi mnoho. Co se &g trhu,
muzeme zde provat rizné vyzkumy nap vyzkum spatebitele, reklamy, prodeje, vyrobku,
atd.

Celkové analyza trha poptavka, konkurence, nabizeny sortiment, vetikidu aj.
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Vyzkum prfimyslového trhu a) business to business — nadkup pradpkb viastni spdebu

b) industrial research — technologie, postugyobni zaizeni

Vyzkum spotebitele— tento druh vyzkumu se zétaje na proces rozhodovani zakaznika,

jaké jsou jeho motivani faktory @i tomto rozhodovani, pt#by, postoje, nazory.

Vyzkum konkurence- strategie monitorovani (informace o konkurewgipbcich, reklard)

Vyrobkovy vyzkum- a) @i zavadni nového vyrobku — zji®vani poteb

b) stavajici vyrobek — srovnavani s konkgremi vyrobky, testovani

Vyzkum reklamy- zji&'uje se, jak reklama ovliwje zakaznika

Provadi veitech etapach:  1)ipd z&atkem reklamni kampan
2) testovani dinnosti reklamy

3) média — zjigovani informaci o sledovanosti

Vyzkum prodeje- dlouhodoby vyzkum, sleduje seipth, predpovida se jfibéh

Vyzkum image- kvalitativni vyzkum, zabyva se vzhledem, obrazem

- predstava, ktera nagjakym zpisobem ovlivni

Prognosticky vyzkum— jakykoli vyzkum, ktery se provadi opako¥anicelem je

piedpovidani poptavky, vyvoje trhu

Vyzkum zahranrinich trhi — vyzkum provaény v jiné zemi. [11, 12]

6.4 Typy marketingového vyzkumu
Vyzkum mizeme rozdlit do nekolika kritérii podle toho, co pré&yotrebujeme zjistit.
Podnik si niize provést sy vlastni vyzkum sam nebo je mozné zadgdpet vyzkumu

specializované marketingové agemetiktera ho provede na zakazku. [11, 12]

6.4.1 Dle rozsahu a u ¢elu

» Syndikovany vyzkum

Tento vyzkum provadi marketingova agentura na #déldaého vlastni zadani, na své
vlastni naklady. Vysledky jsou zpracovany do stukiiéré jsou nabizeny firmam za poplatek.

VétSinou se jedné o nezavisly vyzkum.

Nevyhodami tohoto vyzkumu je, Ze informace, kteséuj ziskany nemusi vzdy
vyhovovatci odpovidat patebam podniku. Vyhodou je, Ze jsou l&€@i nez vyzkumy, které
by si podnik nechal vypracovat na zakazku podleis\poteb. Dilezité je také, Ze informace

jsou aktualni, nejsou zastaralé.
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e Omnibusovy vyzkum

V tomto pipadt agentura oslovi potencionalni zajemce o dany uwyekkirmy se

podileji na zadani i ndkladech. Vysledky vyzkumk ggentura rozesle zajefim.

Tento vyzkum je velmi vyhodny pro vSechny, kdo sezltastni. Nejenze kazdy zisk&

sveé potebné informace ale jiné. Je tedy efektivni a vylyodn
* Made to measure

Tento vyzkum jiz provadi agentura pro konkrétnimfir, ktera pedlozi agentie své
vlastni konkrétni zadani. VeSkeré naklady v tonifpgut hradi firma. Jedné se o nejdrazsi a
casové nejnakmgjsSi vyzkum, ktery je ale zaroisienejuzit&néjSi. Informace, které firma

ziskd, jsou pdebné kieSeni problému a navic jsou tajné.
6.4.2 Dle ¢asového hlediska
» Prilezitostny vyzkum
Tento vyzkum je okamzity, narazovy. Usktrién za utitym G¢elem. Jedna se o jiz
zmirgny ,made to measure”.
» Staly nebo-li opakovany vyzkum

Vtomto pipact vyzkum shromafuje informace sousta¥n nebo opakovan
v pribéhu rgjakeéhocasového obdobi.tPtomto vyzkumu ziskame nejaktudjgi Udaje nebo

muzeme sledovatdaky vyvoj.
6.4.3 Dle vyb éru respondent U
* Panelovy vyzkum

K provedeni tohoto vyzkumu mame Kk dispozici vzonesponderit, ktery jsme
vybrali podle uéitych kritérii. Cilem tohoto vyzkumu je sledovat oskdni jednotlivé

v danémtasovem obdobi. Zji®vat trendy v chovani sgebiteli nebo pedvidat zminy trhu.

* Kontinualni vyzkum

Princip tohoto vyzkumu je stejny jako u panelovébedinym rozdilem je, Zze sem

vzorek respondetit

Noveé textilni vyrobky spokaosti STAP 30



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

6.4.4 Dle subjekt G, které jsou p fedmétem vyzkumu

e Interni vyzkum

Provadi se uvnitpodniku. Mize byt zadan marketingové agemtunebo ho rize

provadt podnik sam.
» Externi vyzkum
Provadi se mimo podnik. Jehtedmétem je trh nebo faktory, které na trhiusspbi.
6.4.5 Dle zdroj i informaci a zp Usobu jejich ziskavani
» Sekundarni vyzkum

Pracuje s datyi informacemi, které jiz existuji. Nevyhodou aletiZe byt, Ze

poskytovana data mohou byt neaktualni nebo nam sievgbovovat.
e Primarnim vyzkum
Ziskavame nové aktualni konkrétni informace, kigo&ebujeme ziskat préinnost
sve firmy pro vyeSeni problému.
6.4.6 Dle charakteru informaci
» Kvantitativni vyzkum

Zabyva se udaji o mnozstvi @allem je ziskatiselné udaje. Pro ziskani informaci se
pouzivani pozorovani, dotazovaniexperiment. Jelikoz seftSinou jedna o statistiky, vybira

se velky vzorek respondénpro nejrohodrgjsi vysledky.

« Kuvalitativni vyzkum
Zabyva se ficinami chovani. Zjiguji se motivy, nazory, ffXiny tohoto chovani.
V tomto gipack se provani naprizné skupinové diskuze, interview, testy.
6.4.7 Dle charakteru zkoumanych otdzek ve vyzkumu
» Explorativni vyzkum

Cilem je prozkoumat danou problematiku. Jedna sevo predlEzny orient&ni

vyzkum. Ziskdvame poklady pro hlavni vyzkum. Vyzkjgmmér formalni.
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» Deskriptivni vyzkum

Cilem deskriptivniho neboli popisného vyzkumu j@gat danou situaci, zjistigjaky

stav. MiZe se provatt i jednorazoy.
* Kauzalni vyzkum

Jednd se o experimentalni studii, kterd definti&ny vztahi, zavislosti. Vyzkum je

nejnar@néjSi a proto se pouziva v omezené&eni
* Prognosticky vyzkum

Vytvéaii néjaké gredpoklady o budoucnosti anebo vysledcich rozdilmgthodnuti
manazei. [12, 13]

Pro svou praci provedu vyzkum vyrobkovy sgoke s primarnim a deskriptivhim

vyzkumem.

6.5 Metody sb éru dat
Veskeré informace, které se ziskavajkterym druhem z vySe uvedenych vyzkum

by meély byt pravdivé a spolehlivé.

Metody skru dat Ize rozdit do nasledujicichit kategorii:

1. Pozorovani

Pt pozorovani jen sledujeme. Informace ziskAvameqmdmjemi, smysti a techniky.
Neni f¥eba se tedy dotazovat. Jedinou nevyhodou jefiZgoporovani zjistime jen to, co je
ziejmeé. Nikoliv co je picinou.

2. Experiment

Predmétem je zkoumani dakého vlivu jevu na jev druhy. Podle tohoureme

experiment rozélit na dw skupiny:

e Laboratorni experiment — probiha vé&m vytvoreném laboratornim
prostedi, kde se sleduje vliv jednoho nebé&kalika faktorti na ucitou
promgnnou.

» Terénni experiment — probiha firpzenych podminkdch napv terénu.

Zjistuje se fisobeni testovanych prirtkha testovanych.
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3. Dotazovani, komunikace

s

Jedna se o nejpouzivgdi metodu séru dat na zaklatkladeni otazek. Tuto metodu

muzeme dale roztit na nasledujici techniky k ziskani informaci:

Pisemné dotazovani — jedn& se o neosobni kontegbdRdentovi je zaslan
dotaznik poStou. Zda tento dotaznik vyptnine, se rozhoduje samiiP
pisemném dotazovani se musi dbat ffipravu, formu a Upravu dotazniku.
Vyhodou tohoto dotazovani je, Zeubeme kontaktovat velky get
responderit, néklady jsou nizké. V dneSni dobse vice preferuje
elektronické dotazovani, které je navic rychlé gtirché a levnédkdy i
zdarma. Nevyhodou je, Ze respondent nemusi otazchgpit, neni
moznost je vysitlit. Velmi ¢asto je i nizka navratnost dotazinik

Osobni dotazovani — takésto pouzivana technika, kdy jémpy kontakt
tazatele srespondentem. V tomtdippck maZzeme dlit dotazovani
na striktré strukturované a volné.

U striktné strukturovaného dotazovani se vyuziva dotaznikktee2m jsou
pozadované informace pevmany fazenim a formulaci otdzek. Otazky
uréuje tazatel, kteryifpmo zaznamenava odpsmli. Fi vypliovani tazatel
spiSe jen asistuje. V praxi j@4n uzivano.

Voln¢ strukturované dotazovani se pouzive mdividualnim nebo
skupinovém rozhovoru. Tazatel poklada otazky ¥aby ziskal pdgebné
informace. Musi byt schopny a musi ¢tnaést diskusi.

Vyhodou u osobniho dotazovani je, Ze ziskame mnotformaci

v relativre kratkémcase. Velka pouzitelnostahto informaci.

Nevyhodou je nammost na fipravu a vysoké naklady na organizaci,
nara:nost vykEru schopnych kvalifikovanych pracoviiik tazatei.

Mezi neosobni dotazovani piajeSe telefonické dotazovani. Tazatel taze
otazky po telefonu. Nevyhodou tohoto dotazovanizg,jsme omezeni
uzivateli telefonni s# otdzky musi byt kratké a jednoduché. Vyhodami je

rychlost ziskani informaci, je to levné a snadhg, [L3]
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6.6 Dotaznik a jeho tvorba
Dotaznik je prosedek, pomoci kterého ziskdvame informaceighote kieSeni

n¢jakého problému.

Pouziti dotazniku neni nijak omezeno. OvSdirspstavovani dotazniku jeeba dbét
na to, aby otazky byly spré¥nformulovany, byly ve spravném fali a otazky, které

pokladame rély n¢jaky piinos pro nas samotné.

6.6.1 Typy dotaznik
o Striktné formulovany dotaznik — nabizi pouzecité moznosti zaznamenavani
odpowdi. Otazky jsou jednoziiaé, uzavené.

* Volny dotaznik — oteené otazky, diskuse

6.6.2 Informace ziskané dotaznikem

1. identifika¢cni data — slouzi k identifikovani respondenta, bbfajméno,
adresu, datuntas a délku dotazovani. Tato data se vyskyttifirou na konci
dotazniku.

2. klasifika¢ni data — umaluje respondenty popsai rozélenit nag. podle
demografickych, socialniah ekonomickych udai.

3. data o subjektu — jedna se o tvz. jadro celéhazddta. Ziskana data s¢ldna
hard data neboli fakta. Tato data jsou jednoatia presré dana. A soft data
neboli data tykajici se ndZgrchovani atd. ¥Sinou je to otdzka typu ,P&8“.

[12, 13]

6.7 Tvorba dotazniku
Pri sestavovani dotazniku jéldzité hned na zatku &dét, jaky mame cil, co chceme
a potebujeme zjistit. Pokud si toto neilomime a nevime to, nemame zaklad pro tvorbu

pottrebnych otazek.

Pokud cil vyzkumu jiz mame, je zapebi také zjistit, jakym zZisobem se budeme
dotazovat a tomuifzpasobit cely dotaznik. V tomtoffpadt se to netyka jen otazek, ale také
vzhledu, zpracovani. Jiny dotaznik budeingfi telefonickém dotazovani a jinyippsobnim

dotazovanim.
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Nyni pfichazi nafadu struktura dotazniku. Ta byela byt lehka, snadna. Otazky by
mély byt sg¢azeny v tomto p@di:

« Uvodni otazky — na zatku dotazniky. Ukolem je vzbudit zajem v respordenaby
dotaznik vyplnil. Mly by byt tedy jednoduché a zajimavé.

» Filtra¢ni otdzky — Gvodnéést dotazniku. SlouZi k rogdéni respondeiit

e Otazky o subjektu — jadro dotazniku. Jiz #aviana hard data a soft data.

» Specifické otazky — otazky tykajici se osobnichykéy spol€ensky @ekavanych
postofi a nazoi, piijmu, atd.

» Kilasifika¢ni data — data charakterizujici respondenta.ngg, pohlavi, atd.

» Identifika¢ni data — Udaje o respondentovi hgmeno, adresa atd.

Pri vybéru a formulaci jednotlivych otazek jeul@zité pouzivat jednoduchy
a srozumitelny jazyk. Vyhnout séilis obecnym otazkdm. Nedotazovat se vigei w jedné
otazce, protoZze je to nighledné. NedavatifiS dlouhé a nefljemné otazky. Vylotit

dvousmysiné, zavéfici otazky.

Nakonec je dlezité dat dotaznikn¢jakou formalni Upravu. Aby respondenta dotaznik
upoutal na prvni pohled, musi byt vzhled@ajimavy.

Rozhodnout se, zda dat otazky s k@dpez nich islovani). Otazky musi odpovidat

zpracovani a analyze dat. A otazky b§lyrbyt v néjaké navaznosti. [12, 13]

6.8 Druhy otazek
Pri zpracovani dotazniku je mozné se rozhodnout, gakBy otazek budeme pokladat.

Zda se rozhodneme pro otazky dgeneci uzawené.

» Otevwené otazky — respondent odpovida vlastnimi slovgninnijak omezen
odpowdmi. Je nucen se nad poZadovanou otazkou sam zdan@dlegovd je volna..
Pati sem také asodiai otazky a otazky s dokdenim \&ty.

» Uzawené otazky — respondent je nucen rozhodnout seoppmowd, ktera je
v nabidce. P#tsem také otdzky dichotomické a otazky vicenddubnghbsru.

[12, 13]
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7 DOTAZNIK

Pro svou praci jsem se rozhodla provésizkum trhu tykajici se nového vyrobku
spol&nosti Stap. Provedla jsem marketingovy vyzkumiejreosti, ktery byl zamien

na bezpénost a bezpmostni prvky.

Cilem této prace bylo zjistit, zdategnost ma fehled o bezpmosti a bezp@ostnich

prvcich. Zda by uvitali &co nového na trhu.

Dotaznik (viz. piloha 1) jsem vSak vytida velmi obecny, jelikoz tento vyrobek je ve

VYVOji a nejsem si jista jak moc toho mohu prozradi

K provedeni tohoto pzkumu jsem vyuZila webovych stranek www.vypinto.cz
pomoci kterych jsem dotaznik sestavila, &sila na strdnkach a naslédmozeslala

responderdim.

Celkem jsem zpracovala 16 otazekitdina otazek byla uz&nych, dichotomického
typu tedy ano/ne. BRekum probihal od 12.03. 2010 do 03.04.2010 tedyelée8 tydny.
Celkem odpovdélo 58 respondefit Pro vyhodnoceni pekumu jsem vybrala zhruba
polovinu otazek, fesrgji devét otazek, které byly z dotaznikuésejni a nejnut&jsi pro

vyhodnoceni kongého zawru pro tento vyrobek.
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Otazka ¢. 8: Myslite si, Ze jste dostainé chranéni bezpanostnimi prvky?

Myslite si, Ze jste dostateéné chranéni bezpecnostnimi prviy?

B ano: 35 (60.34%)
Ene: 23 (39.66%)

zdroj: hitp://bezpecnost-bezpecnostni-prvky . wyplnto.cz

Graf 1: Otazka. 8

U této otdzky jsem se zaovala, zda si vejnost mysli, Ze je dosté@t® chrarna
souwasnymi bezp@ostnimi prvky. Podle grafu je Wit] Ze vice neZ polovina respondént
tedy 60,34 % z dotazovanych se domniv4, Ze anoer®vBecelych 40 % (39,66 %)

dotazovanych se domniva, Ze ne. Zcela rozhoduojiciak také neni.
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Otazka €. 9: Zklamal Vas nékdy néktery bezpeinostni prvek? At’ uz se jednalo o aktivni

¢i pasivni prvek?

Zklamal Vas nékdy néktery bezpetnostni prvek? At uZ se jednalo o
aktivni & pasivni prvek?

B ano: 12 (20.69%)
Ene: 46 (79.31%)

zdroj: hitp://bezpecnost-bezpecnostni-prvky vyplnto.cz

Graf 2: Otazka. 9

U této odpowdi jsem byla pokud pekvapena. Necelych 21 % (20,69 %)
z dotazovanych odpeuélo, ze je uz dkdy rektery z bezpénostnich prvik zklamal. Coz

ur¢ité neni nic pijemného, ale pro nas do&tigici odpoed’. Novy vyrobek by byl tedy vitan.
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Otazka ¢. 10: Uvitali byste nové prvky pro zvySeni Vasi b@e¢nosti napfiklad v noci?

Uvitali byste nové prvky pro zvySeni Va&i bezpe&nost napfiklad v noci?

B ano: 54 (93.1%)
Ene: 4 (6.9%)

zdroj: hitpe//bezpecnost-bezpecnostni-prvky . vyplnto.cz

Graf 3: Otazka. 10

Tato otazka byla jednou zeg¢sejnich v dotazniku, ktera se tykala nového vyrobku
a jeho funkci.

Z celkového pétu dotazovanych celych 93,1 % respondeatpowdélo, Ze ano.
Uvitali by novy vyrobek (prvek). Vyrobek je tedyatinym adeptem pro sgni tohoto @elu.
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Otazka €. 11. Se#ad’te na stupnici od nejvice upednostiované (7) po nejmésn
upiednostiované (1), kterym byste bezp#ostni prvky ur éili.

Tabulka 2: Preference pouziti bezpestnich prvi

Odpovéd’ Pramérné poradi Rozptyl
chodci 4.052 2.842
deti 5.741 4.674
télesrg postizeni 4.224 2.208
cyklisté 3.828 1.315
sportovci 2.948 2.256
kocarky 4.31 3.283
zvirata 2.897 5.886

Na této otazce mnejvice zajimalo, pro koho byiggnost tento prvek dila. Na vyker
jsem nakonec vymyslela sedm moznosti. Jak jdeutkals. 2 vickt, zaradila jsem i koarky,
télesre postizené a dokonce i zafa. Zaadit tyto ti skupiny do tabulky jsem se rozhodla
na zaklad svého pozorovani. Karky proto, Zze posledni roky, se rodi stale vicenimek
a pokud matka s karkem pechézi, tak jako prvni je ohroZeno é&lifprotoZze koarek
s digtem je ged matkou.

Télesre postizeni z nedavné zkuSenosti, kdy Zena o hatiéla prilepenou lepici

paskou malinkou baterku na holi. Dle mého Usudka [@ezpénostni prvek.

Nakonec jsem Zadila i zviata a to z tivodu, Ze v dnesni deétsi lidé pdizuji malé
psiky misto dti. Ale kdyz jdou lidé vyvetit tyto psy v noci, tak je nevidi, protoze se psi
nékam vzdy zabhnou. Obzvla$tu psi malého vzistu.

Z tabulky vSak mZeme vypozorovat, Ze ndjezit¢jSi jsou pro nas vSechny
samozejm¢ nasSe dti. Na druhém mist se spoléné umistili chodci sdlesrg postizenymi

a katarky. Na tetim mist jsou cyklisté a o posledni éiwista se pa#li sportovci a psi.
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Otazka ¢. 12: Kolik byste byli ochotni investovat do své bapeinosti a bezpénostnich

prvka?

Kaolik byste byli ochotni investovat do své bezpecnosti a
bezpeénostnich prvkd?

B 501 KC a vice: 38 (65.52%)
Odo 200 K& 7 (12.07%)
E201-400 K& 7 (12.07%)
E401- 600 KE 6 (10.34%)

zdroj: hitp://bezpecnost-bezpecnostni-preky. vyplnto.cz

Graf 4.: Otazka. 12

V této otadzce m zajimalo, kolik jsou lidé ochotni investovat doésbezpénosti

a zarové jakou by mohl podnik stanovit cenu vyrobku préejeost.

Jak je z grafu patrné, co secaybezpénosti, neni dvod na ni Séit. 65,52 %
responderit odpowdélo, Ze je ochotno investovat 60& & vice. Shodny et respondeiit
ato 12,07 % odpadélo do 200 K a od 201 — 400 K

Pro nas je ale tedyitézité, Zze vice nez polovina respondejg ochotno vydat vysSi

¢astku na zvySeni ochrany svého Zivota.
Otazka ¢. 13: Pohlavi

Z celkového pétu dotazovanych se zastnilo 74,14 % Zen a 25,86 % nuPreci jen

se domnivam, ze Zeny o ochranu svého Ziviodigti dbaji daleko vice.

Otazka ¢. 14: Stav

~7 v L

Nejvétsi ¢ast dotazovanych, coZ je 72,41 %, se jednalo ol jedince. Zenatych
¢i vdanych bylo 22,41 % respondénDalSi d¢ moznosti jsou zanedbatelné. Rozvedenych
bylo 3,45 % a vdovidvdov 1,72 %.

Noveé textilni vyrobky spolenosti STAP 41



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Otazka ¢&. 15: Vék

WVék:

W16 - 25 let: 31 (53.45%)
D26 - 35 let 19 (32.76%)
W36 - 45 let 5 (8.62%)
Enad 55 let 2 (3.45%)
W46 - 55 let 1 (1.72%)

zdroj: hitp:lbezpecnost-bezpecnostni-preky vyplnto.cz

Graf 5: Otazk&. 15

Nejcastji odpovidali respondenti vrozmezi od 16 — 25 lBdnalo se o vice nez
polovinu tedy pesrEji 53,45 % dotazovanych. DalSi néf§i skupinou byli lidé ve &ku 26 —
35 let s 32,76 %. 8,62 % bylo respondentozmezi od 36 — 45 let.

Otazka¢. 16: Bydliteve: a) mésto b) venkov, vesnice

Tuto otazku sem zpracovala avebdu, Ze bezpmost ve st a na venko¥ neni zcela
stejna, tudiz podle toho lidé i odpovidaji a majéjodpoedi. Z grafu tedy vy§teme, Ze
63,79 % respondeitije ve nést a 36,21 % zije na venkdy

7.1 Vyhodnoceni dotazniku
Zawrem tedy lzefici, Ze novy bezpmostni prvek ma jigtbudoucnost. Jak jsme se
mohli dozwdét z vySe danych graf je sice mnoho bezpeostnich prvi, které nas maji

chranit, ale ne vzdy nas ochrani a spini svinrogdni funkci.

Pokud to shrneme a podivame seg¢gétinou na prvni dva grafy, kde nam 60 %
responderit tvrdi, Ze jsou dostataé chraréni bezpé&nostnimi prvky a druhy graf ukazuje, Ze
20 % respondefituz bylo rekdy zklamano gakym tim bezpénostnim prvkem. Myslim si
tedy, Ze bezpmostnich prvik nebude nikdy dost.

Noveé textilni vyrobky spokaosti STAP 42



Fakulta textilni Technické univerzity v Liberci

Pokud se jestzameiim na otazku pro koho bychom preferovali tento pnmyslim,
Ze tento prvek by #b velké vyuziti. Pokud by se firma Stap rozhodlgro podporu
bezpénosti zviat konkrét psi mozna i kéek, domnivam se, Ze by toéla velky ohlas

u veejnosti.

Zadani a vyhodnoceni dotazniku vifilgha 1, 2.
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8 REKLAMA

»~Jakakoliv placena forma neosobniho'gplstaveni a propagace zboZzi, sluzéb
mysSlenek, zprogdkovana zpravidla reklamni agenturo(il4]

Reklama je tedy neosobni masova komunikace, ktezd upkuténovana
prostednictvim fiznych druli médii. Mezi média, ktera tuto reklamu provadiipaagiklad
televize, rozhlas, tiskjfizné reklamni letaky, plakaty, billboardy, intermedialSi. MozZnosti je
tedy opravdu velmi mnoho. [14, 15]

st s

zakaznikovi pesné informace a vzbudit ¥m dojem, Ze prod je dany produkt ten nejlepsi,
nejvyhodrgjSi. Ovlivnit zakaznikovo nakupni chovani d&npst ho ke koupi produktu.
Dulezité @i reklame je, dat zdkaznikovi dost&eé mnozZstvi informaci, ale ne tolik, abychom
zakaznika informacemi ngghltili. Vyhodné je reklamu neustale opakovat azgnse aby

byla stale kolem. A tim se dostala do pé&dtvmi zakaznika.

8.1 Pét M reklamy
* Poslani (mission) — jaké jsou cile reklamy?
* Penize (money) — kolik iZeme investovat do reklamy?
* Scleni (message) — jakad&dni ¢i informace by nila byt odeslana?
* Média (media) — jaka média byha byt pouzita pro reklamu?

* Mg¢ritko (measurement) — dle kterych kritérii by sélimysledky hodnotit? [15]

8.2 Funkce reklamy

a) Informaéni — pouzivd se v uvodni fazi Zivotni cyklu vyrobku, yegri
zavadni noveho vyrobku na trh. Zakaznik se seznamuj@vgm vyrobkem,
jeho funkci, uzivanim, cenou.

b) Pireswdcovaci— tato funkce se nazyva i jako sékiva funkce, ktera preferuje
svou znaku vyrobku ffed konkurenci. Snazi se kupujici povzbudit k rychlé
nakupu. OvSem tato metoda u nas neni povolena.

c) P¥ipominaci— tato funkce se pouZziva u vyrabkteré jsou jiz znamé na trhu.
Zakaznik si je ¥dom tohoto vyrobku. S&& poskytnout mensi mnoZzZstvi

informaci. [15]
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8.3 Zakladni druhy medii

8.3.1 Televize

Televize je jeden z dridhmédii, které lidé sleduji. A sleduji §asto. Televize ma tu
vyhodu, Ze fi jejim sledovani maze ¢lovék nejen slySet péeébné informace o daném
produktu, ale mohou produkt i Wd Je to tedy vyhoda a také velmi uzité a dlezité. Lidé
si nemusi produkt tedyipdstavovat, ale vidi ho na vlastrii.ovédi, o se jedna, jaké ma
funkce, kéemu slouzi. Je to tedy jediny druh médii, kterévizienat déma smysly — sluchem
i zrakem. Nevyhodou tohoto média je, Ze je velnkladna na realizaci i Zeereni tedy do

televize.

8.3.2 Rozhlas

Rozhlas pat mezi ten druh médii, u kterych je nevyhodou, #de neni vizualni
kontakt s danym vyrobkem. Musime si vyrob@kprodukt tedy pedstavit. Oproti televizi
neni reklama v rozhlasu tolik nakladna. Vyhodouhtagu je, Ze reklamaime byt vysilana
cely den. Prdidice, ktei travi celé hodiny na cestéach je rozhlas kontaktaim. Diky tomu
mé& moznost s&di¢ nechat naip inspirovat. Reklama se mu dostane do gddwmi, protozZe ji

slysSi velmic¢asto.

8.3.3 Billboardy
VelkoploSné plakaty, které byvaji vystay ve néstechéi na silnicich, dalnicich.
Nejsou ilis levné ale za to jsou velmi digbviditelné. Jedna se o velmi rozsahlé plochy.

Svou funkci plini.

8.3.4 Tisk

Do tisku zd@azujeme veSkeré novingasopisy, dale by sem mohly fiatletaky,
prospekty. Vyhodou tohoto média je, Ze reklamigenmit barevné provedeni, ale to je také o
cere. Dale také zalezi dat reklamu fiago vhodnych noviri ¢asopisi. Velkou vyhodou je,

Ze tisk vyuZziva k informovanosti stale mnoho obglat

8.3.5 Internet
velkd vyhoda, Ze sinformacemi se velmi snadno yjeacle zde moznost o dopim a
roz8teni obrazl, zvuki, Siroky vykEr nabidky. Cena reklamy u tohoto média je nizka,

zasahne Siroky okruh zakazfiikle moznost zné vazby — rychlého objednani.. Reklama
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muzZze byt na internetu négrZzit. Nevyhodou internetu je, Ze stale se Jestjdou
domacnosti, kde neni moznogipwjeni. A také, Zze se jedna o neosobni komunikdeni

moznost pipadného osobni vystleni nejasnosti.

8.4 Navrh vhodné reklamy
Televize

Jak jsem jiz v praci uvedla, televize je nejroesijSi a nejdinngjSi médium. Sleduje

ji velké mnozstvi obyvatel a reklamu v televizibeme nejen slySet ale takeé &tid

V televizi by se mohl objevit takovy kratky reklamfilm, ve kterém by byl novy
vyrobek . Pokud by tato reklama bylaiaria na viejnost, pouZzil by se votprenosny pasek.
Ve filmu by byly n&rtnuty tizné modelové situace nmagyklisté, @ti, chodci ve trd bez
tohoto prvku a poté s timto prvkem a porovnaly sZmé konéné disledky. Samazjme by

se popsalo vyuZziti, vyhody a Ze tento prvek jem#s Zivot nezbytny.

V dalSim gipadt by reklama mohla byt zatiena na vyrobcetenych ochrannych
odeévu. V tomto gipadt by se vyrobek naSival do jednotlivy¢iasti odva. Opst by byly

nartnuty modelové situace. Dale pak popsani novémnobkj.

Ovsem reklama v televizi je velmi drahd, dle infaohsecitd kolem 750 tis.K a

firma by preferovala ragi néco jiného.
Casopisy

Casopisy maji tu vyhodu, Ze jge velkacast obyvatel. Jsou barevné a tim spise

zaujmou spdtbitele, zakazniky.

Pro tento vyrobek by byly vhodné&jaké odbornécasopisy, kde by se dal tento
vyrobek publikovat. Mohlo by se jednat ritgbad o casopisy pro nap cyklisty je to¢asopis
Velo, motoristy TV Revue, Auto Moto, dalSi by mdhjt ¢asopis Doprava a Silnice — pro

podnikatele a profesionaly. Nebo talasopis Inovace.

Déle by se reklama mohla objevit v &tejgjSich casopisech i pro Zeny jako riap

Blesk pro Zeny, Rytmus Zivota, Pestrgtsti Piekvapeni.

DalSi moZznosti jsowasopisy pro zdravi a maminky &ohi jako nap. Zdravi,
AZrodina ¢i casopis Srdce. Posledni dva zemi@ casopisy jsou bohuZzel jen v elektronické

forme.
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OvSem v sotasné dob jsem zjistila, Ze mnohodasopis;, které byly v ti&né forne,
piesly na elektronickou formu z finamich divody, jini proto, Ze dnes je jiz internet nedilnou

souasti lidského Zivota. Takze jsou pouze v elektriadisodoks.
Internet

U internetovych reklam by se zé&fila na takoveé ty nekoreé reklamni upoutavky,
ve které by mohl byt hii napsan &aky slogan, ktery by zaujal.fipadré jednoducha
modelova situace. Kdy zakaznik, ktery by na tutdamau kliknul, byl by odkazan na tento
vyrobek a zaroue spol€nost nabizejici tento vyrobek. V tomtoigadt by se mohly pozit
tzv. bannerové reklamy. O co vlastee jedna? Da g¢ci, Ze bannerova reklama je vymmy
reklamni systém zobrazeni a Klika reklamni bannery. To znamena, Ze klient nemigsi
platit. Na svém webu musi akorat umistit HTML k&de se bude z ostatnich wekeklama
zobrazovat. Je to takovy vyimny obchod. Za kazdé kliknuti nebo zobrazeni na teklamu
se fripocita jeden kredit, za ktery imete zobrazovat svoji reklamu na cizich webech.
Vyhodou této reklamy je, Ze seige ukit oblasté¢i obor, ve kterém klient chce gwyrobek
pouzit a tedy i zobrazovat. Je$tez se reklama dostane na internet je Zapbdji vytvait.

Pro vytvaeni takového reklamniho pasku jela si rozmyslet, zda si nechame reklamu
vytvorit od firmy, kterd poskytuje tyto bannerové reklatiysi najit Sikovného Zivnostnika.
Priklonila bych se spiSe k zivnostnikovi. Cena se¢honpohybuje do 2.000 Kza péasek.
SamozZejmeé zalezi na nakmosti zpracovani a dalSich poZadavcich, ale takosfed €chto
paski se pohybuje tedy kolem 2.000¢KPokud jiz tento pasek mame Kk dispozici jsou
internetové spolaosti, které pozaduji pouhé zaregistrovani k t@olesnosti a bannerova

reklama je zdarma. Jedna setiildpd o spolénost Billboard.

Domnivam se, Ze tato reklama by pomohla pro zisk&8iho p@&tu zajemdé o novy

textilni vyrobek.
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ZAVER

Ma bakaléska prace se zatfila na novy textilni vyrobek spalaosti Stap. SnaZila
jsem se najit zazeni tohoto vyrobku, jeho pouziti, konkurenci pkdnzajem véejnosti a
navrzeni vhodné reklamy pro tento vyrobek.

Novy vyrobek spolénosti Stap seadi pod skupinu bezpeosti. Jedna se tedy o
bezpénostni prvek, fesrgji receno, aktivni bezpmosti prvek. Coz znamenda, Ze bude
piedchazet nehodam. Vyrobek sé&zm bul’ naSivat do jednotlivycitasti obl€eni — tedy
hlavre tam, kde je doposud pouzivana znama reflexni paglakud se dostane tento vyrobek
mezi veéejnost, tak by mohl byt votnprenosny. Coz znamenda, Ze osoba pouZivajici tento
prvek si ho bude moci dat kamkoli na 8¢bag. ruku, nohu atd.). Funkce tohoto vyrobku je,
Ze bude svitit¢i blikat pomoci optického vldkna, které bude napdjenalou baterkou.
Pouziti bude &inné hlavie v noci coz bude vhodné pro cyklisty, chodcé#j,catd. Uplat@ni
je tedy velmi Siroké. Jedinou nevyhodou tohoto Wjwo je, Ze osoba pouZivajici tento
vyrobek bude muset sama dbat na tindst vyrobku.

Pri zamsteni na Stap, jsem hledala nggi textilni podniky v cel&eské republice,
které by mohly Stapu konkurovatti podrobném zjigni jsem nasla celkentitpodniky.
Jedna se o Stuha a. s. Dobruska, Pega-Vel a. av larilasta-Vestil spol. s r. o Krucemburk.
Dle informaci, které jsem &ma k dispozici se domnivam, Ze podnik v Zzadném émlk
ohrozeni neni. Stap zasobuje nejen tuzemsky tenj abhranini trh. Coz u Stuhy a. s.
Dobruska a Pega-Vel a. s. Krnéiei nelze. Tyto dva podnikygsobi pouze na tuzemském
trhu a Slovenku. Jedina Elasta-Vestil spo. s rKmcemburk zasobuje i zahr&ni trh.
Dulezité je jen aby se podnik neustale zajimal o skankurenci a snazil se byti vzdy o krok
vpied.

Jako dalSi jsem se zatila na marketingovy gizkum trhu. Zajimal mneipdevsim
zajem veéejnosti o tento vyrobek. Bzkum jsem provedla pomoci internetového serveru
www.vyplnto.cz. Ziskané vysledky z dotazniku, ktesgf urcen pro véejnost, byly pro novy
vyrobek pozitivni. Z dotazniku jsem zjistila fapZe véejnost byla jiz gkterymi stavajicimi
bezpénostni prvky zklamana. Pro podnik je toto zjstvelmi dilezité. JelikoZz nam to
ukazuje, ze kvalitnich bezgmostnich prvik neni nikdy dost a jeréba stale co zlepSovat a
vyvijet. TakZe novy vyrobek je tedy velkyniiposem v bezgmosti. Je vitan a tité najde
uplatreni. Veejnost si je wdoma nebezpé neviditelnosti ve tré a jejich nasledk a uvitala
by tento prvek konkrétnv noci. Nej¢tSi uplat@ni, jak jsem jiz uvedla, se nalezne ¥nizh
hodinach a pouziti jeipdevsim pro &i, coz se dalo fedpokladat, chodce, cyklisty. DalSim
vyuzitim tohoto vyrobku bych dopatila pro katarky a drobna zvata.
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Jako posledni je navrhnuti reklamy. Pro podnik @no pouzit 3 druhmédii, které
se daji pouzit na propagaci. Televize se &yjel pro finagni nar@nost. Internet &asopisy
vypadaji jako nejvhodiSi pro pouziti reklamy z ivodu osloveni Sirokého mnoZzstvi

zakaznik.
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Piiloha 1
DOTAZNIK
Bezp&nost — bezpénostni prvky
1) Co si predstavite pod pojmem bezpiost, bezpé&nostni prvky? (doplite)
2) Co je to aktivni bezpé&nost?
a) Jsou to takové prvky a systémy beapmsti, které zabiaji nebo
piredchazeji
nehodam. Obegnzeftict, Ze tyto prvky fisobi je& pred nehodou.
b) Jsou to takové prvky a systémy, které zmirnasledky nehod.
Obecr Izefict, Ze tyto prvky fisobi az g nehod.
c) Jsou to takové prvky a systémy, které nemaji Zagmgam.
3) Co je to pasivni bezpénost?
a) Jsou to takové prvky a systémy, které zabjianebo pedchazeji nehodam.
Obecr Izefict, Ze tyto prvky psobi jest pred nehodou.
b) Jsou takové prvky a systémy, které zmijir nasledky nehod.
Obecr Izefict, Ze tyto prvky psobi az i nehod.
c) Jsou to takové prvky a systémy, které nemaji Zagmgiam.
4) Dbéte o svou bezpmost?
Ano Ne
5) Znate nekteré prvky aktivni bezpec¢nosti? (nag. v aut brzdy, os¥tleni)
Ano Ne
6) Znate nekteré prvky pasivni bezpe&nosti? (nag. v aut airbagy, bezpmostni pasy)
Ano Ne
7 Pouzivate bezpénostni prvky?
Ano Ne
8) Myslite si, Ze jste dostainé chranéni bezpanostnimi prvky?
Ano Ne
9) Zklamali vas uz rékdy tyto bezpeanostni prvky? At uz pasivniéi aktivni?

Ano Ne
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10)

11)

12)

13)
14)
15)

16)

Uvitali byste nové prvky pro zvySeni vaSi bezpeosti napriklad v noci?
Ano Ne
Ohodna’te na stupnici od nejvic ugfednostiované (7) po nejmes

ugrednostiované (1), kterym byste bezp#ostni prvky ur¢ili.

a) chodci
b) deti
c) cyklisté
d) sportovci
e) zvirata
f) kocarky
Kolik byste byli ochotni investovat do své beagnosti a bezpé&nostnich prvka?
1 do 200 K 3 401 - 600 K
2 201 - 400 K 4 601 K a vice
Pohlavi: a) Muz b) Zena
Stav: 1 svobodny 2 Zenaty/vdana 3 rozvedeny 4 vdovewkd
Vék: 1 do 15 let 4 36 — 45 let
2 16 — 25 let 5 46 — 55 let
3 26 — 35 let 6 nad 55 let
Bydlite ve: a) mest b) venko¥, vesnici
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Priloha 2

Co si predstavite pod pojmem bezpecnost, bezpecnostni prvky?

0%

R

B ochrana: 2 (3.39%)
O ochrana a ochranné prvky: 1 (1.69%)

Bveskeré chranicl prvky, které jsou na obleéenl, znagenl na silniclch,
pfechodech, dopravni znacky, upozoméni a spousta jinych vécl, které nam
zarutujl bezpecnost: 1 (1.69%)

E Prviky, které majl zabranit zranénl.: 1 (1.69%)
W Bezpednost - stav, kdy by ¢lovék nemél byt niéim a nijak ohroZen

Bezpénostnl prvky - bezpedénostnl a ochranné pomlcky (bryle, helma,
rukavice..), zasady a pokyny pro provadén/ prace,... 1 (1.69%)
E Nejsem v ochroZenl

prvky, diky kterym nejsem ohrozen : 1 ({1.69%)

Ojsou to takové prvky, které by mély zabranit nehodam, napf. dodrZovani
bezpeénosti prace na pracovistich: 1 (1.69%)

B ochranny pomlcky: 1 (1.69%)
B ochranné nastroje, diky kterym jsem v bezpeél: 1 {1.69%)
Bbezpedél na silnici, v auté, domacnosti: 1 (1.69%)

B napfiklad bezpéénostnl pasy v auté, zpomalovacl pasy na silnici,
Zachranné vesty, - 1 (1.69%)

O Ostatnl odpovédi: 47 (80%)

Zdroj: hitp://bezpecnost-bezpecnostni-prvky vyplnto.cz
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Co je to aktivni bezpecnost?

B Jsou to takové prvky a systémy bezpedénosti, které zabrafiujl nebo
pfedchazejl nehodam. Obecné Ize fici, Ze tyto prvky plsobl jesté pied
nehodou.: 50 (B6.21%)

O Jsou to takove prvky a systémy bezpecnosti, kterg zmimujl nasledky
nehod. Obecné Ize fci, tyto prvky plsobl aZ pfi nehodé.: 8 (13.79%)

Zdroj: hitp://bezpecnost-bezpecnostni-preky vyplnto.cz

Co je to pasivni bezpecnost?

W Jsou to takove prvky a systémy bezpecnosti, které zmimujl nasledky
nehod. Obecné |ze fici, tyto prvky plsobl aZ pii nehodé&.: 47 (81.03%)

O Jsou to takove prvky a systémy bezpecnosti, které zabranujl nebo
predchazejl nehodam. Obecné Ize fici, Ze tyto prvky plsobl jesté pfed
nehodou.: 9 (15.52%)

B Jsou to takové prvky a systémy bezpeénosti, které nemajl Zadny vyznam.:
2 (3.45%)

Zdroj: hitpi//bezpecnost-bezpecnostni-preky vyplnto.cz
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Dbéte o svou bezpeénost?

B ano: 57 (98.28%)
Ene: 1(1.72%)

zdroj: httpiibezpecnost-bezpecnostni-prvky vyplnto.cz

Znate nékteré prvky aktivni bezpetnosti? (napf. v auté brzdy,
osvétleni,..)

M ano: 58 (100%)

zdroj: httpiibezpecnost-bezpecnostni-prvky vyplnto.cz

Pouzivate bezpetnostni prvky?

Hano 57 (98.28%)
Bne: 1(1.72%)

zdroj: http://bezpecnost-bezpecnostni-prvky vyplnto.cz
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Znate néktere prvky pasivni bezpeénosti? (napf. v auté airbagy, u
cyklistd pfilby, atd )

W ano: 58 (100%)

zdroj: http://bezpecnost-bezpecnostni-preky vy plnto.cz

Zklamal Vas nékdy néktery bezpecénostni prvek? At uz se jednalo o
aktivni ¢i pasivni prvek?

Hano: 12 (20.69%)
Bne: 46 (79.31%)

zdroj: http://bezpecnost-bezpecnostni-preky vy plnto.cz

Uvitali byste nove prvky pro zvyseni Vasi bezpeénost napiiklad v noci?

B ano: 54 (93.1%)
Ene: 4 (6.9%)

zdroj: http://bezpecnost-bezpecnostni-prvky vyplnto.cz
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B 501 KE a vice: 38 (65.52%)
Odo 200 K& 7 (12.07%)
E201-400 K& 7 (12.07%)
E401- 600 K& 6 (10.34%)

Odpovéd’ Pramérné poradi Rozptyl
chodci 4.052 2.842
deti 5.741 4.674
télesre postizeni 4.224 2.208
cyklisté 3.828 1.315
sportovci 2.948 2.256
kocarky 4.31 3.283
zvirata 2.897 5.886

Kolik byste byli ochotni investovat do své bezpecnosti a
bezpeénostnich prvkd?

zdroj: http://bezpecnost-bezpecnostni-preky vy plnto.cz

Wiena: 43 (74.14%)
Emuz: 15 (25.86%)

Fohlavi:

zdroj: hitp//bezpecnost-bezpecnostni-prvky . vyplnto.cz
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Stav:

B svobodny/a: 42 (72.41%)
OZenaty/vdana: 13 (22.41%)
Brozvedeny/a: 2 (3.45%)
Bvdovec/vdova: 1 (1.72%)

zdroj: hitpo/bezpe cnost-bezpecn ostni-prvky vyplnto.cz
Vék:
H16 - 25 let: 31 (53.45%)
026 - 35 let: 19 (32.76%)
B 36 - 45 et 5 (8.62%)
Hnad 55 let: 2 (3.45%)
46 - 55 let: 1 (1.72%)
zdroj: hitp://bezpecnost-bezpecnostni-prvky. vyplnto.cz
Bydlite ve:
W mésté: 37 (63.79%)
Ovenkové, vesnici: 21 (36.21%)
zdroj: hitpe//bezpecnost-bezpecn ostni-preky . vyplnto.cz
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